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SISSEJUHATUS

2007. aasta siigisel viidi Tartu Ulikooli ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudi poolt
labi ankeetkiisitlus ,,Opilased ja Internet”, milles osalesid kokku 710 11-18 aastast dpilast
Tallinna, Tartu ja Parnu koolidest. Selle uuringu tulemuste jéargi kasutab Internetti 99% 11-18
aastastest Opilastest. (Kalmus 2009a) 11-12-aastastest kasutab suhtlusportaali rate.ee
igapdevaselt 71% (Siibak & Ugur 2009). Portaalis konto omamist pohjendasid noored ise
koige enam sellega, et neid mojutasid sdbrad, kellel juba oli rate.ee-s konto ning teiseks

tahtsid nad rate.ee kaudu uusi sopru ja tuttavaid saada (Kalmus 2009a).

Rate.ee on Eesti Internetimaastikul alates aastast 2002. Ténaseks on portaalis kokku {ile
290 000 registreeritud kasutaja, kes on teinud rate.ee-st Eestis tdelise fenomeni omasuguste
seas. Oma virtuaalse identiteedi on rate.ee-sse loonud igas vanuses kasutajad, kuid saidi enda
statistika andmeil on kdige suurem kasutajaskond vanusegrupis 10-15 aastat. (Rate 2009a)
Rate’i pohimdte on eelkdige enda piltide hindamiseks {iles riputamine, kuid aastatega on
portaalile lisandnud veel palju muid kommunikatiivseid ja meelelahutuslikke elemente. Kuigi
rate.ee tundub noortele atraktiivne ja huvitav virtuaalkeskkond, kujutab portaal ka teatavaid
ohte kiiberkiusamise, rahapettuste ning pedofiilia ndol. Muret on tuntud ka selle pérast, et
virtuaalsel ,lihaturul” liiga palju aega veetes kujunevad noortel valed védrtused.
Lapsevanemaid ja tihiskonda on haaranud moraalne paanika ning seelébi on rate.ee pahupool

joudnud ka meediasse (nt Randpere 2007, Kuus 2007a).

Rate.ee tundub olevat uurijatele huvitav aines. Viimastel aastatel on Tartu Ulikooli
ajakirjanduse ja kommunikatsiooni instituudis oma bakalaureusetoona uurinud Maria
Murumaa (2006) seksikuse konstrueerimist rate.ee-s, Jirgen Laos (2007) varikontosid ning

Mairt Miljan (2007) noormeeste visuaalset enesepresentatsiooni.

Kéesoleva bakalaureusetod eesmirgiks on uurida, kuidas konstrueerivad oma identiteeti
rate.ee-s eelteismelised tiitarlapsed. Kokku kuulub valimisse 100 neiut ning kontentanaliiiisi
meetodit kasutades kodeeritakse nende kontode erinevaid visuaalseid, audiovisuaalseid ja

tekstilisi elemente.



T66 koosneb neljast peatiikist. Esimene defineerib t66 seisukohalt oluliseimad mdisted nagu
(virtuaalne)identiteet, enesepresentatsioon ning toob vélja uurimiskiisimused. Teises peatiikis
kirjeldatakse meetodit ning valimit ja antakse lilevaade kategooriate siisteemist. Kolmas osa
to0st keskendub saadud tulemustele ning nende esitlusele, mille iile arutletakse t66 neljandas
peatiikis. Toost lithiiilevaadet andvale kokkuvdttele jargneb kasutatud kirjanduse loetelu,

lisana on dra toodud kodeerimisjuhend ja —tabel.



I Teoreetilised ja empiirilised lahtepunktid

Antud peatiikk késitleb erinevaid identiteedi, enesepresentatsiooni ning virtuaalse identiteedi
loomise teooriaid. Lisaks on vaadeldud identiteeti ja selle loomist ka ldhtuvalt soost ning
vanusest. Selgitatud on ka rate.ee keskkonna funktsioone ning toimimispohimdtteid. T6o
viimastes teoreetilistes alapeatiikkides on toodud &dra kokkuvdte autori poolt varem ldbviidud

samateemalisest seminaritddna tehtud uuringust ning sdnastatud vurimiskiisimused.

1. Identiteet

Identiteet on mdiste, millele on raske leida {ihest ja tépset definitsiooni, sest tegemist on
mdistega, mis hdolmab nii palju erinevaid inimese ,,mina” aspekte ja tahke. Veelgi
keerulisemaks teeb identiteedi médratluse vasturddkivus moistes endas. Ladina péritolu
sOnatiivi idem tdhendab ,,sama”, kuid identiteedi termin eeldab nii sarnasuse kui erinevuse
hdlmamist. Uhelt poolt on identiteet igaiihe jaoks midagi unikaalset, mille puhul eeldatakse, et
see on enam-vdhem terviklik ja seega ldbi aja ka iihesugune. Samas eeldab identiteet
vahekorda mingisuguse laiema kollektiivi vai sotsiaalse grupiga. Sel juhul on identiteediks ka
samastumine teistega, kes on eeldatavasti sarnased vihemalt monel olulisel moel, kui mitte

tépselt samasugused. (Buckingham 2008)

Antud t60s vaadeldakse kiill paljude autorite erinevaid definitsioone identiteedi kohta, kuid
nagu eelnevalt rhutatud, polegi olemas iihte ja tdpset miiratlust, ning seega on ka kéesoleva
to0 autor kasutanud mitmeid definitsioone, mis aitavad moista ja motestada lahti identiteeti
ning selle kujunemise erinevaid tahke antud tddle sobilikus kontekstis. Eelkdige toetub

kdesoleva t66 autor Buckinghami (2008) identieedikisitlustele.

Noorukite identiteedieksperimente Internetis uurinud Valkenburg et al (2005) kasutasid
identiteedi moiste miiratlemiseks Finkenauer et al (2002) definitsiooni: identiteet esindab
,»mina” aspekte, mis on kéttesaadavad ja silmatorkavad teatud kontekstis ja interaktsioonis

selle keskkonnaga.



See, kes inimene on voi arvab end olevat, varieerub vastavalt sotsiaalsetele situatsioonidele,
milles end leitakse, kellega suheldakse ja hetkel olevatele motivatsioonidele. Kuid inimesel on
vabadus ise valida, kuidas end maiératleda. Identiteet pole lihtsalt ménguline
eksperimenteerimine vOi personaalne kasvamine, vaid ka vditlus enesemédratluse eest.
(Buckingham 2008) Identiteet tduseb kiisimuseks ainult siis, kui see on mingil moel ohustatud
vOi vaoistleb teistega ning identiteeti on vaja selgesoOnaliselt kinnitada ja maksma panna
(Bauman 2004; Buckingham 2008 kaudu) Igapdevane identiteetide ,,voistlus” ja
enesekehtestamine toimub ka virtuaalsetes sotsiaalsetes vorgustikes nagu rate.ee. Omavahel
voisteldakse sotsiaalse heakskiidu nimel: kasutajad hindavad ja kommenteerivad iiksteist ning
loovad sotsiaalseid sidemeid. Rate.ee-s on sadu tuhandeid kasutajaid, igaiiks neist on
omamoodi unikaalne ning loob sealses keskkonnas oma identiteedi, mille peab suutma ka

kehtestada.

C. H. Cooley (1902: 96) toi1 identiteedi miiratlusse veel peegelmina (looking-glass self)

mdiste. Seda laiendas ta kolme pohielemendiga:

1. Ettekujutus, kuidas paistab meie véilimus teisele inimesele
2. Ettekujutus tema hinnangust sellele valimusele

3. Mingit sorti enesetunne, nagu uhkus voi alandus

Peegli lilesannet tditva inimese rolli pidas Cooley (1902) enesemdiiratluse protsessis tihtsaks
ja oluliseks. Samas peitub siin ka oht, sest Cooley (1902) hinnangul antakse suurem kaal
tédhtsa persooni peegeldusele. Seeldbi kasvavad lugupidamine ja austus kujutise allika vastu
ning suureneb ka loodud kuvandi mdju. Teistelt inimestelt saadud verbaalsetest ja
mitteverbaalsetest vastustest pannakse aga kokku mosaiikpilt ehk Opitakse tundma oma

identiteeti ldbi teiste inimeste peegelduste.

Seega on siinkohal sobilik ka Hensley (1992: 10) idee, et identiteet on vili, mis vorsub teiste

inimeste vastukajast ning kollektiivsest reaktsioonist, moodustades enesekontseptsiooni pohja.

Kuigi identiteeti arendab indiviid, peab see olema teiste poolt tunnustatud ja kinnitatud. Oma
identiteeti mddratledes tritavad inimesed kinnistada oma individuaalsust, kuid liitudes

teistega peavad nad tootama selle nimel, et hoida oma staatust ja/voi enesehinnangut.
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Sellepérast holmab identiteedi moodustamine tihtipeale stereotiilipide loomise protsessi, mis
aitab inimestel kergelt end teistest eristada ning defineerida ennast ja vastavat sotsiaalset

gruppi positiivsel moel. (Buckingham 2008)

1.1. Identiteedi konstrueerimist mojutavad tegurid noorukieas

S. G. Hall (2003: 391) on nimetanud noorukiiga tormide ja stressi ajaks. Tegemist on
arenguperioodiga, mil lapseeas olulised olnud instinktid jadvad korvale, andes arenemiseks

teed uutele omandatud iseloomujoontele.

Noorte ja laste Interneti identiteedieksperimente uurinud Valkenberg et al (2007) on oma to6s
kisitlenud mdistet noorukiiga (adolescent), kasutades seal ka vanuselist alajaotust varane
noorukiiga (early adolescent), mis tdhistab nende t66s vanusegruppi 9-12. Kéesolevas t66s
uuritakse 10-12-aastaseid, kes mahutuvad samuti sellesse vanuseperioodi. Antud t66 autor
leiab, et lisaks Valkenburg et al poolt kasutatavale mdistele ,,varane noorukiiga”, sobib selle
vanusegrupi madratlemiseks ka eestikeelsetes tekstides rohkem kasutuselolev mdiste

eelteismeline.

Et oma identiteeti luua, peab vabastama end lapsepdlve turvalisest haardest ja sammuma
kindlalt tiiskasvanuea poole. Uleminekuajal on ,,mina” ebakindel. Erikson (1968; Finkenauer
et al 2002 kaudu) ndeb noorukiiga kui identiteedi moodustumise kriitilist perioodi, mil
indiviid saab iile ebakindlusest, muutub teadlikumaks oma tugevustest ja ndrkustest ning
kindlamaks oma erilistes omadustes. Edasi liikumiseks tuleb noorukitel aga 1dbi teha kriis,
kus leitakse identiteeti puudutavate votmekiisimuste vastused. Selle enesereflektsiooni ja —
maédratluse protsessi ldbi jouavad noorukid kooskdlastatud ja integreeritud identiteedini, mis

jaab kindlaks 14bi aja.

Piaget’i kognitiivse arengu teooria konstruktiivne ldhenemine rohutab lapse aktiivset rolli.
Lapsed interpreteerivad, organiseerivad ja kasutavad keskkonnast saadavat informatsiooni, et
omandada tdiskasvanute oskused ning teadmised oma arenguprotsessi kdigus. Seega peab

lapsepdlve sotsialiseerumist moistma kui kollektiivset protsessi. Lapsed sisenevad



interaktsiooni ja sootsiumi ldbi teiste. Tekivad sotsiaalsed arusaamad, mis muutuvad

fundamentaalseteks sotsiaalseteks teadmisteks. (Corsaro 1992)

Muljetega toime tulemise Oppimine on oluline sotsiaalne oskus, mida lihvitakse lébi
kogemuste. Aja jooksul Opitakse, kuidas luua tdhendusi situatsioonist, teiste kditumisest ja
sellest, kuidas ise ennast kujutatakse. Lastena Opitakse, et teatav kiditumine toob kaasa
tédiskasvanute reaktsioone, vanemana Opitakse neid reaktsioone interpreteerima ja kohandama
seeldbi oma kiitumist. Sotsiaalsete vihjete lugema Oppimise ja sobiliku reageerimise protsess
on lihiskonda sotsialiseerumise tuum. Kuigi see protsess algab noorukitel kodus, on oluline
votta osa laiematest keskkondadest. Mitmekiilgsed sotsiaalsed keskkonnad aitavad inimestel
neid oskuseid arendada, sest need sunnivad indiviide iimberhindama signaale, mis on muidu

enesestmadistetavad. (Boyd 2008)

Mitmed autorid (Parker et al 2006 ja Brown et al 1999) peavad normaalse teismeea arenguks
seda, et toimub nihe vanematest eemale ja sOpradele-eakaaslastele ldhemale. Noorukite
identiteedi arenemisel méngivad suhted eakaaslastega vdga olulist rolli. Eelteismelised
moistavad vdga histi sOprussuhete vastastikuseid operatsioone ning kohustusi. Lébi
soprussuhete ja grupitegevuste Opitakse tundma norme ja vdirtusi, mis erinevad kodustest.
Sotsiaalse Oppimise teooria jargi loovad lapsed sisemised reeglid neid sotsiaalse kditumise
tagajirgedega sidudes. Kaldutakse kordama kiitumisi, mis on eakaaslaste poolt heaks
kiidetud ning valditakse kditumisi, mida eakaaslased ei julgusta. Lapsed Opivad teiste laste

kaitumist vaadates ja see tegevus tutvustab neile uusi kéitumisi.(Parker et al 2006)

Omaealiste-kultuur (peer culture) luuakse igapievase sotsialiseerumise kdigus. Tédiskasvanute
maailma andmed ja kogemused interpreteeritakse autonoomses ja keerulises omasuguste
kultuuris. Selles ei domineeri enam tdiskasvanu-lapse ebasiimmeetriline suhe.
Sotsialiseerumisprotsessis muutuvad omasuguste kultuuri loomisega teised lapsed/noorukid
sama oluliseks kui muidu tiiskasvanud seda seni olid, sest neil on voime luua oma maailm
ilma suurte inimesteta. (Corsaro 1992) Tanapéeval on erinevad Interneti suhtluskeskkonnad
eelteismelistele suurepidrasteks kohtadeks, kus segamatult luua ,,oma maailma”. V. Kalmuse
(2007) uuringutulemused kinnitavad, et sagedasti pole vanemad laste ,Interneti
universumisse” kaasa haaratud ning toetudes Buckinghamile (2003) jireldab ta, et noorukid
toepoolest osalevad aina enam kultuurilistes ja sotsiaalsetes maailmades, mis on nende

vanemate jaoks ligipddsmatud ja isegi mdistetamatud. Ka Subrahmanyami ja Greenfieldi
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(2008) wuuring toestab, et kuigi elektrooniline kommunikatsioon tugevdab suhteid
eakaaslastega, toimub see vanematega suhtluse arvelt, sest nad ei pruugi olla piisavalt
teadlikud oma laste tegevustest sellistel lehekiilgedel nagu nditeks suure populaarsusega

MySpace.

1.2. Soolise identiteedi kujunemine

Traditsiooniliselt on identiteeti méidratletud ja konstrueeritud ka 1dbi soo. Selle ldhenemise
puhul identiteedile on sugu pigem soorituslik esinemine kui fikseeritud olemuslik seisund.
(Willet 2008) Ka feministlik teooria, arutledes selle iile, kas sugu tdhendab seda, mis meil on
(a person is said to have) voi kes me oleme (a person is said to be), peab sugu kultuuriliseks

konstruktsiooniks (Butler 1999).

Sugu on iiks oluline muutuja, mille puhul noorukid peavad arenema ning kujundama oma
isikliku  toimimise. Alates varajasest lapsepdlvest Opivad indiviidid vastavalt
soostereotiiiipidele méirku andma oma soolisest identiteedist. (Danet 1998, Scheidt 2001
kaudu) Teismeliseeas intensiivistuvad soorollid veelgi ning kasvab teadlikkus meeste ja naiste
vahelistest erinevustest. Lisaks kodigele toimuvad kehalised muutused, mille puhul on oluline
ka seksuaalne pool ning noorukid muutuvad seelébi sooteadlikumateks. (Martin 1996) Parker
et al (2006) hinnangul on lapseea perioodi 1dpus ning teismeliseea alguses just tlidrukutel

korgendatud eneseteadvus ning enesehinnangus muutub keskseks fiilisiline viljandgemine.

Tiidrukute jaoks on teismeliseiga kriitilise tdhtsusega arenguperiood (Brown et al 1999).
Tidrukud peavad tdiskasvanuikka joudmiseks ldbima oma teismeliseaastate jooksul mitmeid
arengulisi verstaposte. Nad peavad hakkama vihem lootma perekonnale ja rohkem
eakaaslaste vorgustikule, uurima alternatiivseid vOimalusi tulevikuks, vodistlema
identiteedivalikutega ning nad peavad hakkama tegelema oma seksuaalse identiteediga. Need
arengulised kohustused tulevad ette olenemata sellest, millisel ajastul noor inimene elab ja
kasvab. Tiidrukud ei kuuletu vanematele, et eakaaslaste silmis lahedad tunduda, riietuvad
vanemate arvates liiga seksikalt jne. Iga selline tegevus tdidab olulist rolli lapse
sotsiokognitiivses arengus. Internet on juhtumisi eriti efektiivne voimalus nende imperatiivide
rakendamiseks - eakaaslaste vorgustiku loomiseks, identiteedikatsetusteks ja seksuaalseks

kditumiseks. (Casell&Cramer 2008)
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2. Enesepresentatsioon ja muljekujundus

Nii enesepresentatsiooni kui ka identiteedieksperimentide strateegiad on kdige tdhtsamad just
noorukieas (Valkenburg et al 2005). ,,Mina” ja selle identiteedid osalevad sotsiaalses elus
enesepresentatsiooni kaudu. Enesepresentatsioon Baumeistri (1999: 7) definitsiooni jédrgi on

inimeste piitidlus endast edasi anda teatud kuvandit v3i informatsiooni teistele inimestele.

Muljekujundus on soorituste, interpreteerimiste ja kohandamiste protsess. Inimesed piitiavad
defineerida sotsiaalseid situatsioone, kasutades kontekstuaalseid vihjeid oma iimbritsevast
keskkonnast. Kui inimesed Opivad neid vihjeid lugema ja esitlevad oma arusaama sobilikust
kditumisest, ilmnevad 1dbi selliste situatsiooniliste méératluste sotsiaalsed normid. (Goffman
1959) Muljekujundus kasutab meetodeid, mida inimesed rakendavad hea mulje loomiseks voi
kontrollimaks teiste muljeid endast. See on eesmirgile suunatud teadlik voi alateadlik piitid
mdjutada teiste ettekujutlust. Kui inimese eesmidrk on mdjutada oma imago tajumisi,

kutsutakse seda enesepresentatsiooniks (Dwyer 2007: 2).

Boyd (2008) leiab, et kuigi keegi ei saa kunagi tdeliseks muljekujunduse meistriks, on
noorukiiga tdis vOimalusi vastavate oskuste arendamiseks. Dwyeri (2007: 5) arvates on

muljekujundus virtuaalsete sotsiaalsete vorgustike peamine mote.

Enesepresentatsiooni késitlenud Goffman (1959) tuli vélja ka dramaturgilise 1dhenemisega -
sotsiaalne interaktsioon on kui teatraalne etendus, mille kéigus tahavad indiviidid teistele
muljet avaldada oma eesmirkide saavutamiseks. Goffmani (1959) loodud metafoor laval ja
lava taga kditumisest voimaldab tdmmata tema teooriaga teatava paralleeli ka online- ja
offline-maailmas kditumisega, kus online vastab lavalisele indentiteedile. Seega on just
Goffmani  teooriaid  hakatud palju kasutama  online-keskkondades  toimuvate

enesepresentatsioonide uurimiseks.

11



3. Virtuaalne identiteet

Valkenburg et al (2005) ja teiste uurijate seas on lildine liksmeel, et Internet pakub tohutuid
voimalusi  identiteediga  katsetamiseks.  Internetikommunikatsioonil ~on  mitmeid
karakteristikuid, mis voivad stimuleerida inimesi identiteediga eksperimenteerima. Esiteks
saavad inimesed Internetis rohutada, muuta voi peita oma fiiiisilise keha teatud tunnuseid.
Teiseks on tegemist anoniilimse kommunikatsiooniga, seda eriti varases staadiumis olevate
Internetipohiste suhete puhul. Selline anoniitimsus vdib inimestes tekitada tunde, et nad ei ole
kohustatud avalikustama enda kohta teatud aspekte, sest potensiaalne tagasilook, mis tuleks
reaalses elus, on taandatud. Internetisuhtlus toimub tihtipeale ka sotsiaalsetes kommuunides,
mis on reaalsest elust isoleeritud. Sellised kauged kommuunid ei ndua enamasti tdsist seotust

ja voivad seeldbi julgustada identiteediga eksperimenteerima. (Valkenburg et al 2005)

Ka Buckingham (2008) ndustub, et Internet kui aktiivne meedium pakub palju uusi voimalusi
identiteedi loomiseks ja sellega katsetamiseks. Kuna kommunikeerutakse enda eri kiilgedega,

aitab see noortel inimestel end maailma ja teiste inimestega joulisemalt siduda.

Virtuaalselt vahendatud keskkonnas ei ole kehad kohe otseselt ndhtavad ning oskused, mida
inimesed vajavad sotsiaalsete situatsioonide interpreteerimiseks ja muljete haldamiseks on
seega teistsugused. Boyd (2008) leidis populaarset sotsiaalvorgustikku MySpace uurides, et
internetiprofiilid on digitaalsed kehad, identiteedi avalikud kuvandid, mille 14bi inimestel on
vOoimalus uurida muljekujundust. Kui muidu vdetakse keha iseenesestmdistetavana, siis
virtuaalses keskkonnas peab inimene Oppima end eksisteerivaks looma, kirjutama end
olevaks. Boyd (2008) kasutab oma t66s ka Sundéni (2003) jareldust, et tekst, pildid, videod

jms vOimalused pakuvad vairtuslikke elemente virtuaalse kohaloleku arendamiseks.

Sama pohimodte rakendub ka rate.ee ja teiste sarnaste virtuaalruumi sotsiaalsete vorgustike
puhul. Profiilides saavad teismelised vélja tuua oma identiteedi silmatorkavamaid aspekte
teistele vaatamiseks ja interpreteerimiseks. Nad konstrueerivad profiilid oma sdpradele ja
eakaaslastele vaatamiseks. Esitletav vOib, aga ei pruugi esindada nende peamist ehk offline-
identiteeti. Offline- ja online-identiteedi eristamine toimub sotsiaalse ruumi alusel, kuhu
identiteet on loodud. Peamine loodud profiili ehk online-identiteedi vaatajaskond koosneb

Boydi (2008) hinnangul enamasti inimestest, keda noored teavad ka offline’is: sOpradest,
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koolikaaslastest, tookaaslastest jne. Kuna offline- ja online-identiteet omavad seelébi tugevat
sidet, on teismelised mojutatud esitlema seda kiilge endast, mis on nende arvates eakaaslastele
hidsti vastuvoetav. Soov MySpace’is lahe olla on osa suuremast ja iildisemast soovist olla
eakaaslaste seas hinnatud. Kuigi teoreetiliselt omavad noorukid vdimet kdituda online’is
erinevalt, on muidu offline’is “lahedust” reguleeriv sotsiaalne hierarhia online’is samuti
olemas. Ka Larsen (2009) kinnitab, et mitmed uuringud niitavad, et see, mida noored teevad

jaradgivad online’is on kiillaltki ldhedane mittevirtuaalsele maailmale ja piirid on segunenud.

Buckinham (2008) ndeb sotsiaalsete interaktsioonide iihe olulise osana dppimist, mis vdib
votta ka sellise vormi, kus uustulnukad vaatlevad ja jélgivad ning 16puks hakkavad sotsiaalses
keskkonnas ise osalema vanade olijate korval. Sellise Oppimisprotsessi kdigus areneb ka
sotsiaalne identiteet, sest vOetakse iile uus roll - litkmeks olemine sotsiaalses grupis, kuhu

soovitakse kuuluda.

Boyd (2008) leidis, et virtuaalses keskkonnas teiste profiile vaadates saavad noorukid pildi
sellest, millist tiilipi presentatsioonid on sotsiaalselt sobilikud. Teiste profiilid annavad olulisi
vihjeid, mida esitleda oma kontol. Boyd (2008) arvas ka, et kuigi profiil konstrueeritakse labi
teatud kindlate vormide, on seal veel piisavalt ruumi, millega teismelised saavad
manipuleerida oma eripdra véljendamiseks. Fotode wvalik ja personaliseeritud vastused

tiitipkiisimustele annavad voimaluse saata enda kohta viélja tihenduslikke vihjeid.

Noorukite identiteedieksperimente uurinud Valkenburg et al (2005) leidsid, et 9-12 aastastest
on Internetis identiteediga minginud 72%. Tavapéraselt teeseldakse vanemat inimest. Sellised
eksperimendid ~ hdlbustavad sotsiaalseid  interaktsioone. Varases  noorukieas
eksperimenteeritakse identiteediga mérgatavalt rohkem ja seda eelkdige enese avastamise

ning uurimise eesmargil.

3.1. Soolise identiteedi konstrueerimine online-keskkondades

A. P. Schouten (2007) uuris Hollandi noorte enesepaljastusi ja -presentatsioone online-
keskkondades. Identiteedieksperimentide kohta selgus, et tiidrukud teesklesid tavaliselt, et nad
on vanemad ning Scouten jdreldas, et kuna tiidrukud saavad poistest varem kiipsemaks, voib
neil seetdttu olla suurem vajadus suhelda vanemate inimestega. Lisaks leidis Schouten (2007),

et tiidrukud eksperimenteerivad identiteediga rohkem kui poisid ning teevad seda eelkdige
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selleks, et ennast avastada ning saada teada, kuidas nad teiste inimeste silmis tunduvad. Ta
arvas, et kuna tiidrukutel on teismeeas madalam enesehinnang, mis tuleneb rahulolematusest
oma kehaga, siis online-maailmades peitub vOimalus positiivse tagasiside abil tdsta
enesehinnangut, uurides ja testides enda teatud aspekte. Enesepresentatsiooni strateegiad
uurides leidis Schouten (2007) samuti soolisi erinevusi: nimelt teesklesid tiidrukud tihtipeale,
et nad on ilusamad. Ennast saab ilusamana esitleda, kirjeldades end anoniilimsetes
keskkondades tegelikkusest ilusamana voi valides fotosid, kus ndhakse parem vilja. Niiteks
leidsid Kalmus et al (2009a), kasutades ka kdesoleva t60 sissejuhatuses viidatud kiisimustikku
,,Opilased ja Internet” (2007), et kdige levinumaks pdhjuseks oma rate.ee kontole kindla pildi
lisamisel on see, et profiiliomanik néeb fotol hea vilja. Scouteni (2007) leid aga on kooskdlas
sterotlilibiga, kuidas tiidrukud peaksid kdituma teismeeas. Schouten eeldas, et soostereotiitipne

kditumine voimendub eriti anoniilimsust pakkuvates keskkondades, nagu niiteks jututubades.

Varasemad Eestis tehtud rate.ee uuringud on suures osas keskendud kasutajate fotode
analiiiisile. Siibak (2006) viis 14bi pilootuuringu ja ka hilisema uuringu (Siibak 2007) rate.ce
tdhelepanuvidirseimate meeste ja naiste TOP100-st ning Murumaa (2006) uuris oma
bakalaureusetods seksikuse konstrueerimisest rate.ee-s. Koigi kolme uuringu tulemused
kinnitavad, et koige suuremad sugudevahelised erinevused esinevad sellistes fotodel
poseerimise kateoogooriates nagu ndoilme, esitus ja sotsiaalne distants. Kolmes t66s uuritud
rate.ee naiskasutajad naeratasid fotodel oluliselt rohkem kui meessoost portaalikasutajad.
Naiskasutajate kodige populaarsem esitus oli alt iilesse vaatav naeratav kasutaja. Koige
levinum sotsiaalne distants oli kauge personaalne distants, mis tdhendab seda, et ndeme fotol
inimest pihast {llevalpool. Lisaks oli kolme wuuringu kokkulangevus ka sellistes
karakteristikutes nagu pikad juuksed ja sale figuur, mida rShutati riietusega. Seega rohutavad

rate.ee naiskasutajad oma piltidega ilusa naise stereotiilipset kuvandit.

Just noorukiikka joudnud tiitarlaste seksuaalne kditumine virtuaalmaailmas on pdhjustanud
»moraalse paanika”, millest kirjutavad néiteks Casell ja Cramer (2008). O’Sullivan et al
(2001) hinnangul vidheneb eelteismeliste tiidrukute jaoks teatud valdkondades vanemate mdju
ning voimu votavad eakaaslased ja vanemad ded kui tiiskasvanulike soospetsiifiliste hoiakute
ja kéitumiste eeskujud. Samas on vanematel ja tdiskasvanutel kindel kujutlus ,heast
tiidrukust” — see on mitteseksuaalne ja mitteerootiline (Casell ja Cramer 2008). Aga see

kuvand on vastuolus noorukiea paratamatute arengutega ning seda moistmata tekibki konflikt,
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mille puhul vanemad ei suuda mdista noorukite identiteedikatsetusi ja eneseotsinguid

virtuaalmaailmas.

Tiitarlaste online-osalust uurinud Willet (2008) toob oma uuringu tulemustena vilja, et
virtuaalkeskkonnad kui tiiesti uut tiitipi ruumid toetavad ja laiendavad tiitarlaste arengut. Ka
Stern (2008) jéreldas oma uurimuses, et koikvoimalikud isiklikud veebiruumid mitte ainult ei
anna tiidrukutele uusi kohti, kus rddkida, vaid tegelikult ka hdlbustavad nende eneseavamist.
Nii enda kui Sterni jdrelduste pdhjal arvab Willet, et Internet pakub tiidrukutele uut tiiiipi

keskkonda, mis toendoliselt mdjutab nende sotsiaalset, kultuurilist ja emotsionaalset arengut.

4. Rate.ee

2002. aasta 1. mail loodud suhtlusportaal rate.ee on eesti populaarseim Internetilehekiilg.
Ténaseks on rate.ee-s registreeritud ca 290 000 kasutajat, kellest ~ 122 000 kuuluvad
vanusegruppi 10-16. (Rate 2009a). Selline kasutajatearv on ilihe eestimaise lehekiilje kohta
vaga suur number. Keskmine rate.ee-s viibimise aeg iithe konto omaniku kohta on umbes iiks
tund. Pédevas kiilastab portaali ligi 86 000 kasutajat. (Rate 2009a) Rate.ee enamusosalus
kuulub alates 2006. aasta aprillist EMT-le ja parast seda on portaali lisandunud palju tasulisi
teenuseid. Suurenenud on ka reklaamide arv lehel. Portaali on reklaampinda ostnud niiteks
LHYV, Statoil, Sportland, Quelle, Estrella, Coca Cola Plaza, CV Keskus, Estonian Air jpt.
(Rate 2009)

Enda konto loomine ehk rate.ee kasutajaks registreerimine on tasuta. Uhel inimesel vdib olla
,reidis” ainult iiks konto, paralleelidentiteete ei tolereerita ning sellest iileastujaid karistatakse
konto blokeerimisega. Profiili saab iga kasutaja lisada endast kuni kiimme pilti, mis peavad
vastama rate.ee reeglitele. Pildil peab olema inimene esiplaanil ning tema négu nédhtav. Kui
pildil on veel inimesi, tuleb ennast selgelt vilja tuua (néiteks pildi allkirja abil). Oluline on ka
pildi kvaliteet, sest liiga véikeseid vO1 uduseid pilte moderaatorid (rate.ee keskkonna
reguleerijad) lisada ei lase. Keelatud on pildid, mis on: pornograafilised ja erootilised,
tundmatuseni iletéodeldud, roveda voi solvava sisu ning allkirjaga, rassismi, vaenu,
vigivalda jms oOhutavad, narkootikume ja alkoholi propageerivad ning eksponeerivad,

reklaami sisaldavad. (Rate 2009b)
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Rate.ee pohirdhk on teiste fotode hindamisel ning enda piltide kohta tagasiside saamises.
Hinnata on voimalik 10-palli siisteemis, kus kiimme on kdrgeim ning hindaja jaoks tasuline.
Samas pakub portaal veel vdga palju muid vOimalusi oma virtuaalse identiteedi
kujundamiseks. Vaimalik on avaldada ankeet isikuandmetega, teha isiksusetest, ndidata oma
huvisid, teha pédevikusissekandeid, lisada videosid, tellida tasuline skin (oma profiili
taustapilt) voi staatus ja kirjutada enda kohta pikk lisainfo. Teisi kasutajaid on voimalik lisada
sObrana, véljavalituna vOi tdhelepanulisti ja neid iseloomustada. Samuti saab teiste pilte
kommenteerida ning oma piltidele saadud kommentaaridele vastata. Veel on vdimalik lisada
ennast klubide ning koolide nimekirja, saata l1dbi postkasti teistele kirju, osaleda foorumis ja

jututoas ning méngida (tutvumis)ménge.

Kogu sotsiaalne kapital (Pierre Bourdieu poolt kasutusele voetud mdiste, kirjeldamaks
sotsiaalseid vorgustikke ja neist tulenevat vastastikust kasu) konverteeritakse rate.ee-s
erinevatesse edetabelitesse teistele kasutajatele vaatamiseks. Korgeimalt hinnatud piltidest
moodustuvad TOP-id ning moderaatorid vélivad vélja pilte eriliste rubriiki. Edetabelid

koostatakse ka kdige vaadatumatest, kuulsamatest ja tdhelepandavamatest kasutajatest.

Rate.ee vOimalused on laienenud ja arenenud aja jooksul ning pingutused populaarsuse
sdilitamiseks on seega ndhtavad. Niiteks médngude, uudiste ja veebipdeviku toomine rate.ee
keskkonda suurendab veelgi lehel viibimise aega, sest uute ja huvitavate tegevuste

integreerimine suhtlusportaali pakub kasutajatele rohkem tegevust.

Kuigi rate.ee on just paljude kooliealiste laste ja noorukite seas menukas, nidhakse selles
keskkonnas neile ka ohtu ning rate.ee pahupool on iiletanud uudistekiinnise ka iileriiklikus
meedias (Kuus 2007b). Kodige rohkem on rédédgitud sellest, et portaali kasutajate seas on
inimesi, kes pooravad lastele viirat tihelepanu (Smutov 2006). Just hiljuti avastati rate.ce
kasutajate seast kohtulikult karistatud ning siitidimdistetud pedofiil (Koppel 2009). Aga iiks
Sokeerivamaid pedofiiliajuhtumeid, mis puudutas rate.ee-d, on viidetavalt seotud iihe
noormehe enesetapuga. Nimelt vOrgutas ja Zantaseeris rate.ee kaudu end noore
hispaanlannana esitlenud arvatav seksuaalkurjategija mitmeid eesti noorukeid. Ka enesetapu
sooritanud noormees oli temaga suhelnud nii rate.ee-s kui ka hiljem MSN-is, kus
,hispaanlanna” teda terroriseeris ja oletatakse, et just see on pohjuseks, miks noormees endalt

elu vottis. (Sulbi 2008) Portaaliga on seotud ka rahaliste pettuste juhtumeid, nditeks on
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virtuaaltuttavad ahvatlenud lapsi helistama tasulistel numbritel ning seeldbi ise materiaalset
kasu teeninud (Kass 2008a ja Kass 2008b). Kiusamine ja monitamine on kandunud iile

parismaailmast kiiberruumi ning sellega on olnud probleeme ka rate.ee keskkonnas (Maekivi

2006, Kiusajad... 2006).

5. Seminaritoo tulemused

Oma seminaritods uurisin, kuidas konstrueerivad virtuaalset identiteeti suhtlusportaalis rate.ee
eelteismelised tiitarlapsed. Valimisse kuulus 20 naissoost piltidega kasutajat vanuses 10-12
aastat ning uurisin tiitarlaste kontode jdrgmisi elemente: kasutajanimi, isiku- ja
kontaktandmed, skin, kool(id), lisainfo, péevik, staatus, video(d), huvid ja klubid. Kontode

analuusiks kasutasin kontentanaliisi meetodit.

Toos leidsin vastused seitsmele hiipoteesile. Leidis kinnitust, et eelteismelistest kasutajad
loovad omale lihtsa kasutajanime ning kasutavad identiteedi loomiseks tasuta teenuseid,
eelistades tasulisi tiliharva. Osaliselt leids kinnitust hiipotees, et ankeedis ei avaldata detailset
isikuinfot ega andmeid, samas pidas paika hiipotees, et ankeedis avaldatakse ebaolulisi
andmeid nagu nditeks kasv. Eeldus, et identiteedi konstrueerimisel omavad olulist rolli ka
lisainfo ning péevik, ei leidnud kinnitust. Osalise kinnituse sai hiipotees, et eelteismelised
tiitarlapsed on méngulised, kasutades fototootlust, pildiallkirju ja liihikirjeldusi. Kuigi koigil
oli vdhemalt iiks pildiallkirja ja lithikirjeldusega foto, ei oldud eriti varmad katsetama
tthevérviliste ja mustvalgete piltidega, vdhesel maéiral sisaldasid pildikogud ka toodeldud
fotosid. Oma kontole oli videosid lisanud iile poole kasutajatest, kuid autor eeldas, et see
protsent on suurem, leidis hiipotees ainult osalist kinnitust. Samas sai kinnitust hiipotees, et
populaarseimate videote sisuks on muusika. Klubiline kuuluvus ja huvide nditamine osutusid
hiipoteesi kohaselt oluliseks ning iillatuseks oli kasutajate ning rate.ee huvide/klubide

edetabelite suur kokkulangevus sarnased.
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6. Uurimiskiisimused

Empiirilise analiiiisi eesmérgiks on uurida suhtlusportaali rate.ee 10-12 aastaste pilti omavate
titarlaste kontosid. Piistitasin neli suuremat uurimiskiisimust ja tdiendavad abi-

uurimiskisimused:

1. Milliseid avalikke isiku- ja kontaktandmeid avaldavad tiidrukud oma

profiilis?

-Kas kasutaja on avaldanud oma pirisnime? Aadressi? Telefoninumbri? E-

maili/Messengeri/Skype’i aadressi?

-Kas kasutaja on lisanud end mdne kooli lendu?
Isiklike andmete avaldamist on oluline uurida, et saada teada, kas ja millist infot 10-12-
aastased naiskasutajad oma rate.ee kontol avaldavad. Seeldbi saab vaadata ja analiiiisida, kas
neid tiitarlapsi on voimalik ka pariselus identifitseerida voi nendega rate.ee véliselt kontakti
luua. Antud kiisimused aitavad ka vélja selgitada, kas ja kui suur seos on loodud kasutajate
online- ja offline-identiteedi vahel.

2. Milliseid tekstilisi vahendeid kasutavad eelteismelised tiidrukud

enesepresenteerimisel?

Selle kiisimuse alakiisimusena uurisin:

-Millise pdhimdtte jargi on loodud kasutajanimi?

-Kas kasutaja omab lisainfot? Millist infot selle kaudu jagab?

-Millised huvid on kasutaja ankeedis margitud?

-Millistesse klubidesse kasutaja kuulub?
Tekstiliste vahendite kasutust enese presenteerimisel on oluline uurida, sest tekst laiendab
oluliselt represenatsioonide vOimalust. Kuigi kasutajanimi on pigem maérgiline, annab see

siiski vOimaluse uurida 10-12 aastaste tiitarlaste seas enamlevinud kasutajanime loomise

praktikaid. Lisainfo annab suuremad vdimalused enesepresentatsiooniks kui tiitipkiisimused
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ankeedis ja seda uurides saab teha jareldusi selle voimaluse kasutamissageduse ja sisu kohta.
Uurides ka huvisid ja klubisid kui enesevéljendulikke vahendeid ning sotsiaalse kuuluvuse
nditajaid, saab vorrelda eelteismeliste tiitarlaste huvide-klubide kokkulangevust rate.ece
kasutajate populaarseimate huvide ja klubidega.

3. Kuidas kasutavad eelteismelised tiidrukud enda enesepresenteerimisel fotosid?

Selle kiisimuse alakiisimusena vaatlesin:

-Kas on kasutatud fototdotlust? Kas on muudetud fotode tooni?

-Kas kasutaja on lisanud fotole pildiallkirju, lihikirjeldusi voi plihendusi?

-Kas kasutatakse fotoalbumeid?

Suhtlusportaalis rate.ee pole konto ilma piltideta tervik ning seetdttu on oluline vaadelda ka
fotode olemasolu ja uurida, kas ja kuidas saavad eelteismelised kasutajad hakkama levinud
tendentsiga fotosid toddelda. Profiili lisatavate piltide arv on piiratud (max 10 pilti), aga
fotoalbumisse vaib iiles laadida tunduvalt rohkem fotosid ning seetdttu vdetakse vaatluse alla
ka fotoalbumid, mis annavad vdimaluse uurida kasutaja fotokogu kui tervikut. Tekstiliste
lisade (pildiallkirjad, piihendused) kui foto laiendustekasutamise uurimine on vajalik, saamaks

iilevaadet, mida eelistavad eelteismelised tiitarlapsed oma fotode lithikirjeldustesse lisada.

4. Milliseid rate.ee poolt pakutavaid lisafunktsioone kaustavad eelteismelised

tiidrukud enda enesepresenteerimisel?
Selle kiisimuse alakiisimustena vaatlesin:

-Kas ja kui palju on kasutajad oma kontole lisanud videosid? Millise sisuga need

videod on?
-Kas kasutaja omab staatust?
-Kas kasutajal on tellitud skin?

-Kas kasutaja teeb paevikusissekandeid?
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-Kas kasutajat on iseloomustatud?

Lisafunktsioonide uurimine on oluline, et saada teada, kui palju ja kuidas kasutavad
eelteismelised tiitarlapsed oma rate.ee konto pohivOimalusi laiendavaid elemente teistest

eristumiseks ja oma identiteedi tugevamaks kinnitamiseks.
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II Meetod ja valim

1. Meetod

Antud t60s kasutatakse kontentanaliiisi meetodit. Berelson (1952, McQuail 2003: 292
kaudu) defineerib kontentanaliiiisi kui uurimistehnikat, kus piititakse leida kommunikatsiooni
manifesteeritud sisu objektiivse, siistemaatilise ja kvantitatiivse kirjelduse abiga. McQuail
(2003) selgitab, et kontentanaliiiisi pdhimdte on lihtne - see eeldab, et uuritava teksti
pealispindne tdhendus on kiillaltki ithemdtteline ja uurija jaoks kergesti leitav ning
kvantitatiivselt kirjeldatav. T66 autor on teinud meetodivaliku ldhtuvalt sellest, et rate.ee
kontode sisu on samuti médrksonade abil kergesti kirjeldatav ja tulemused on voimalik esitada
statistikas. Kontentanaliilisi peetakse iildiselt ka usaldusviirseks, sest seda on vdimalik

korrata ning tulemused on kontrollitavad.

Ukski meetod ei ole tiiuslik ning omad puudused ja vead on ka kontentanaliiiisil.
Kategooriate loomine enne nende kasutamist sisaldab potensiaalset ohtu, et uurija surub
uuritavale materjalile peale oma védrtuste siisteemi, mitte ei konstrueeri kategooriaid sisu
pohjal tuletades. Seega tekib uus tdhendus uurija tdolgendusest ldhtudes, mitte ei périne

saatjalt, tekstilt ega auditooriumilt.

Eelnevalt on autor seoses oma seminaritooks empiirika kogumisega ldbi viinud 20 konto
kodeerimise ning selle pdhjal kdesolevaks kodeerimiseks tdiustanud ning parandanud juhendis
esindatud kategooriaid. Et aga veelgi minimaliseerida ohtu, et autor surub uuritavale
materjalile peale oma hinnanguid, liigitades sisu meelevaldselt juba loodud, kuid mitte paris
sobiliku kategooria alla, viis autor 14bi véikese proovikodeerimise. Selleks analiilisiti kaheksa
kasutaja kontot, mille tulemusena tdiendati ning muudeti kasutajanime, skin’i, lisainfo,
huvide, klubide ja videote sisu kirjeldavaid kategooriaid. Naiteks videote kategooriasse lisati
juurde uus alamkategooria ,,Film/animatsioon”, sest proovikodeerimisel ilmenes mitmel
vaadeldud kontol lisaks ohtratele muusikavideotele ka katkendeid lemmikfilmidest. Kuigi
proovikodeerimise jooksul oli vaatluse all vaid kaheksa kontot, aga autor tiiendas siiski

loodud kategooriaid registreeritud tdhelepanekute alusel, muutis filmiga seotud kategooria
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lisamine 100 konto videote sisu kodeerimise usaldusviarsemaks, sest muidu oleks koik ,,Film/
animatsioon” kategooria alla kodeeritud videod kontodel méératletud lihtsalt ,,Muuna”. Seega
hindas autor voimalike tendentse ja korrigeeris vastavalt sellele ka kodeerimisjuhendit. Kui
palju nimetatud tdiendus saadud tulemusi ja nende interpreteerimist muutis, saab vaadelda

tulemuste esitamise peatiiki neljandas alapeatiikis.

2. Valim

Valimi koostamisel on olnud aluseks strateegilise valimi pohimote, mida kasutas iihena
esimestest Jan Trost (1986). Strateegiline valim moodustatakse pdhimdttel, et see on teatud
tunnuste poolest homogeenne, aga samas teiste tunnuste poolest heterogeenne. Kéesoleva t60
valim koosneb kokku 100-st kontoomanikust ning selle loomiseks on kasutatud rate.ee

otsingut.

Valimi representatiivsust on kéesoleva t66 autoril raske hinnata, sest puudub tipne teave, kui
palju on rate.ee-s 10-12-aastaseid vdhemalt iihe pildiga naiskasutajaid. Kuigi rate.ee enda
statistika toob kiill vidlja, kui palju on nais- ning meessoost kasutajaid ning jagunemise
vanusegrupiti, on rate.ee statistika lehel vélja toodud vanusegrupp 10-16 ja seega pole
voimalik saada tdpset teavet, kui palju on just 10-12-aastaseid naissoost kasutajaid. Samuti
puudub teave, kui paljudel neist on kontol olemas pildid. Seega viis autor kogu valimi
leidmiseks 14bi rate.ee otsingu. Otsing kuvab maksimaalselt 300 sisestatud parameetritele
vastavat kasutajat, ldhtudes pohimottest, et hiljuti saidil viibinud/hetkel viibivad kuvatakse
eespool. Siiski ei ilmne kuskilt, kui palju on veel miiratud parameetritele vastavaid kasutajaid
peale selle 300. Samas toob otsing vilja ka koik kasutajad, kes pealtndha vastavad valimi
tunnustele, aga on jitnud oma vanuse avaldamata. Otsing toob vanuseta kasutajad aga
sellegipoolest vilja sinna eagruppi, kuhu nad peaksid kuuluma, aluseks on vdetud kasutaja
kontol mirgitud kool ning selle Idpetamise aasta. Seega pole kdike seda arvesse vottes

kindlaks méddrata, kui palju oli uurimise hetkel otsitavate kriteeriumitega kontosid.

Kogu valim moodustati lihe vastavalt miédratud parameetritega otsingu teostamisel. Sealt
selekteeris autor jarjestikku vilja 100 kontot, mis vastasid koigile kriteeriumitele.

Otsinguparameetritena olid maédratud sugu, vanus ja see, et kasutajal on pildid olemas.
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Ulejaanud karakteristikuid ei tipsustatud ning seega moodustasid need heterogeensed

tunnused. Homogeenseteks tunnusteks sai seega valitud 1dhtuvalt kdesoleva to6 teemast:

Sugu- naine

Kuna kidesoleva bakalaureusetod maht ei voimalda uurida mdlemat sugupoolt, on autor
eelistanud tiitarlaste uurimist, sest online-keskkonnas eelistavad tiidrukud kommunikatsiooni,
sisuloome ja koostodga seotud tegevusi, samas kui poiste eelistusteks on pigem vdistlemine,
tarbimine ja tegevusele orienteeritus (Kalmus et al 2009b). Siibak et al (2008) kinnitavad, et
SNS-kesksete sisuloojate, kes kasutavad eelkdige rate.ee-d ja Internetis eriti muud ei tee,
kasutajatiitipi kuuluvas rithmas on tiidrukud suures enamuses. Arengupsiihholoogilisest
aspektist ldhtudes on tlidrukutel vorreldes poistega lapseea perioodi 10pus ning teismeea

alguses korgendatum eneseteadvus (Parker et al 2006).

Vanus- 10-12

Tegemist on arenguperioodiga, mil lapseeas olulised olnud instinktid jddvad kdrvale, andes
arenemiseks teed uutele omandatud iseloomujoontele (Hall 2003). Ka Brown et al (1999)
leiavad, et teismeliseiga on tiidrukute jaoks kriitilise tdhtsusega arenguperiood. Teiseks on
oluline uurida eelteismeliste virtuaalset enesepresentatsiooni, sest vanemate asemel muutuvad
tédhtsaks sObrad ja eakaaslased ning omaealiste kultuuri loomine tekitab hulga uusi sotsiaalseid

norme ja reegleid, mida noored peavad jélgima (Parker et al 2006).

Kasutajal on pildid olemas

Kuigi identiteeti saab rate.ee-s kujundada 14bi erinevate vdimaluste, on fotod siiski viga
olulised. Esiteks loovad need profiilile suurema autentsuse ja usaldusvéérsuse kaaslaste
silmis, sest pilditud kontod on pahatihti varikontod, mida kasutatakse negatiivseteks tegudeks
(Laos 2007). Kuna rate.ee pohiline eesmirk, nagu portaali nimigi iitleb, on ikkagi inimeste
hindamine nende vélimuse ehk piltide pohjal, siis ei ole sellesse keskkonda ilma piltideta
profiili loomine védga eesméirgipdrane ning kommunikeeruma innustav. Fotol on ka teatav
seos pdris-minaga, mis virtuaalses ja kehatus keskkonnas lisab tekstilisele profiilile

usaldusviirsust, ja fotovalik voimaldab siiski ka identiteedikatsetusi.

Kuna vidga paljud otsingutulemustesse sattunud kasutajad ei olnud avaldanud oma vanust, siis
nemad valimisse ei sobinud. Teiseks ei votnud autor valimisse neid kasutajaid, kes saavad 13-

aastaseks enne 1. septembrit 2009. Kuna kontode valimise, kodeerimise ja analiilisimise
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protsess ning kéesoleva t00 esitlemine ja kaitsmine on kuudepikkune t66, vdivad paljud
valimi moodustamise hetkel 12-aastased kasutajad saada 13 ning seega mitte vastata valimi
kriteeriumitele. Antud aspekti puhul on oluline ka see, et 13-aastast loetakse juba teismeliseks

(Valkenberg et al 2007).

Pérast otsingu teostamist ning kasutajate véljapraakimist moodustati valim nii, et sinna
kuuluksid 100 naissoost kasutajat, kes omavad kontol vdhemalt {ihte pilti ning kuuluvad

vanusegruppi 10-12.

3. Analiisitihik

Antud kontentanaliilisi puhul on analiiiisiiihikuks iiks rate.ee konto. Analiiiisi alla voetakse nii
kirjalik tekst, konto visuaalne véljandgemine kui ka (audio)visuaalsed lisad. Kokku

analiiiisitakse 100 kasutaja konto elemente.

4. Kodeerimisjuhend ja kategooriate siisteem

Uurimiskiisimustele vastamaks ning hiipoteesidest ldhtuvalt on analiilisiks kokku loodud 18
erinevat kategooriat, mis on tdhistatud tdhtedega A, B, C, D, E, F, G, H, 1, J, K, L, M, N, O, P,
Q, R. Iga kategooria sisaldab vihemalt kahte voimalikku varianti. Ainult {ihe variandi valimist
eeldavad jah/ei pohimdttega kategooriad, teiste puhul voib sobivaid variante olla mitu.
Uksikasjalik kodeerimisjuhend kategooriatega on #ra toodud t66 lisas (Lisa 1), kuid

iildisemad uuritavad kategooriad on:

Avalikud isiku- ja kontaktandmed: vanus, pdrisnimi, koolid, aadress, telefon, e-mail/MSN/
Skype

Antud elemente on oluline analiilisida, saamaks teada, millist infot eelteismelised tiitarlapsed
enda identifitseerimiseks ning kommunikeerumiseks kéttesaadavaks muudavad. Samuti saab

vaadelda, kuivord suure seose on kasutajad loonud oma online- ja offline-identiteedi vahel.
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Tekstiline enesepresentatsioon: kasutajanimi, lisainfo, huvid, klubid

Nende kategooriate analiilis on vajalik, sest tekstiloome annab laialdasi voimalusi
enesepresentatsiooniks. Kasutajanimi on pigem maérgiline, kuid lisainfosse saab kirjutada
endast pikemalt ja laiemalt, kui profiili standardkiisimustele vastates. Huvide ja klubide
vaatluse alla vOotmine aitab vOrrelda eelteismeliste tiitarlaste huvide-klubide kokkulangevust

iildise rate.ee TOP-iga.

Fotod: fotode arv, fotoalbumid, fotode toétlus ja tekstilised lisad

Kuna rate.ee keskkonnas ei ole konto ilma piltideta tervik, siis on oluline vaadelda ka fotode
olemasolu ning uurida, kas ja kuidas tulevad eelteismelised toime levinud tendentsiga pilte
toodelda. Kuigi pohiprofiili saab lisada max. 10 pilti, saab oma fotokogu esitleda ka albumites

ja seetdttu on vajalik uurida kogu tervikut.

Lisafunktsioonid: videod, pdevik, iseloomustused, staatus, skin (ehk profiili taustapilt)
Lisafunktsioonide analiilis annab vodimaluse uurida, kui palju ja kuidas kasutatakse
pOhivdimalusi laiendavaid elemente, et teistest eristuda ja oma identiteeti tugevamalt

kinnitada.
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III Tulemused

Kiesolevas peatiikis esitatakse kontode kodeerimisel saadud tulemused. Esimene alapeatiikk
koosneb {ildistest andmetest nagu niiteks vanus ja avalikud andmed, teine alapeatiikk
keskendub tekstilise enesepresentatsiooni kasutamisele, kolmas alapeatiikk vaatleb fotode

kasutamist ning neljandas peatiikis on esitatud tulemused lisafunktsioonide kasutamise kohta.

1. Uldinfo profiiliomaniku kohta

1.1. Vanus

Vanuseliselt jagunesid kasutajad jargmiselt (vt Joonis1):

Joonis 1. Kasutajate vanuseline jaotumine

Vanuseline jaotumine

® ] 0-aastased
B ] 1-aastased

W ]2-aastased

Kasutajate keskmine vanus oli 11,02. K&ik vanusegrupid olid esindatud kiillaltki vordvaarselt
ehk kolm erinevat vanusegruppi moodustasid igaiiks tervikust ligi 30%. Kdige rohkem oli
valimisse sattunud 11-aastaseid kasutajaid - 35. 10-aastaseid kasutajaid oli 32 ning 12-

aastaseid 33.
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1.2. Avalikud isiku- ja kontaktandmed

20 kasutajat 100-st ei avaldanud oma ankeedis (ankeeti ei kuulu kool ja lend) mitte iihtegi
vaadeldud andmete kategooriat: ei pdrisnime, kasvu, telefoni numbrit, aadressi ega e-
maili/Messengeri/Skype’i. Ulejasnud 80 (80%) kasutajat, kes oma ankeeti olid andmetega

tdiendanud, avaldasid jargmisi andmeid (vt Tabel 1):

Andmed Esinemissagedus | Protsent
N=100

Périsnimi 52 52%
Kasv 46 46%
Ankeedis ei ole avaldatud 20 20%
vaadeldud andmeid

E-mail/Messenger/Skype 18 18%
Telefon 11 11%
Aadress | 1%

Tabel 1. Ankeedis ning kontol avaldatud isiku- ja kontaktandmed

Ankeediandmetest avaldasid 52 (52%) ehk natuke iile poole kasutajatest oma parisnime (nii
eesnime kui ka ees- ja perekonnanime). Kiillaltki populaarseks osutus ankeedis ka oma kasvu
avaldamine, seda tegid 46 (46%) kontoomanikku. Rate.ee vilise
kommunkeerumisvdimalusena oli 18 kasutajat 100-st lisanud ankeeti ka oma e-maili, MSN
Messengeri voi Skype’i kontaktid. Oma telefoninumbri avaldas vaid 11 antud valimisse
kuulunud 100-st kontoomanikest. Ainult iiks inimene avaldas oma rate.ee kontol
telefoninumbri. Oma kooli ja lennu avaldasid kontol 85 (85%) kasutajat koguvalimisse
kuulunud 100 kasutajast. Need tulemused néitavad, et kasutajate identifitseerimine véljaspool
virtuaalmaailma oleks kiillaltki vdimalik ning tiitarlapsed on loonud palju tugevaid seoseid

oma offline- ja online-identiteedi vahel.

27



2. Tekstiline enesepresentatsioon

2.1. Kasutajanimi

Kasutajanime tiilipidest esines kdige rohkem kontoomaniku enda nimega seotud
kasutajanimesid, aga loodud kategooriatesse ei sobinud koik kasutajanimed ning seetdttu

kodeeriti suurim osa kasutajaid kategooriasse ,,Muu” (vt Tabel 2):

Kasutajanime tiiiip Esinemissagedus | Protsent
N=100

Muu 35 35%

Périsnimi 18 18%

Hellitus- vai hiitidnimi 17 17%

Tiipograafiline versioon 15 15%

péris- voi hiitidnimest

Tabel 2. Enim esinenud kasutajanime tiiiibi variandid

Koguvalimis esines kdige rohkem ehk 35 (35%) kasutajanime, mis kuuluvad kategooriasse
»Muu”. Sellised nimed olid nditeks: SaOledArmas, kilk34, -red-apple-, -dog- ja detsemberl9.
Teiseks levinumaks kasutajanime tiilibiks oli oma pédrisnimi (18 kasutajat 100-st).
Périsnimeliseks vOi nimega seotud kategooriatesse liigitati kasutajanimi siis, kui kasutaja
profiilis oli pdris nimi olemas. Périsnime kategooriasse kuulusid néiteks nimed, kus oli ainult
eesnimi voi eesnimi koos perekonnanimega, samas lisati parisnimele veel moningatel juhtudel
juurde numbreid voi sidekriipse. 17 kontoomanikku oli kasutajanimeks valinud oma hellitus-
voi hiilidnime, néiteks: dorka, gerlu ,-Piku-. 15 kasutajat 100-st (15%) omasid kasutajanime,
mis oli tlipograafiline versioon nende péris- vOi hiilidnimest: HelluM6mmi-, kaddy,
-liisumiisu-, Pisianni. Kuigi koige rohkem ehk 35 kasutajanime 100-st ei sobinud loodud
kategooriatesse ning seetottu kodeeriti ,,Muuna”, moodustavad siiski 3 nimega seotud
kategooriat kokku 50% ning seega on pool kasutajatest loonud oma rate.ee kasutajanime

ldhtudes oma piris- voi hiitidnimest.
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Vihemlevinud kasutajanime tiilibiks oli nditeks identiteedipdhine viide, seda kasutas oma
nime loomiseks vaid 9 kontoomanikku (9%). Identiteedipdhise véitena loodud kasutajanimed
olid nditeks LovelyAngel-, lamNotNormal- ja maiasmokk. Kdigest 4 koguvalimisse kuulunud
kontoomanikku moodustasid sugu rohutavad kasutajanimed: GirlKiss, -PiziBeib-,
Lonelygirls, tirtsuke§. Ainult iihel korral esines nii iseloomuomadusi rdéhutavat (nt:
arukas100) kui ka tuntud inimese nime (nt: Coocotsannel) valimist kasutajanimeks. Oma
kasutajanimes ei rohutanud seksuaalsust (sona sex, sexy vms tiipograafilise versiooni lisamine

oma kasutajanimesse) iikski antud valimisse sattunud 10-12 aastane naissoost rate.ee kasutaja.

2.2. Lisainfo

Rate.ee nagu ka paljude teiste sotsiaalvorgustike profiili loomise struktuur on iihesuguselt
piiratud, ankeedis saab esitada ainult teatud hulga standardandmeid. Aga lisainfosse saab iga
kasutaja kirjutada endale meelepidrast teksti ning kasutada seda vOimalust laialdasemaks
enesepresentatsiooniks. Lisainfot omas 59 kasutajat sajast (59%), ilejdédnud 41

kontoomanikku ei olnud seda vdimalust kasutanud (vt Tabel 3).

Lisainfo Esinemissagedus | Protsent
N=59

Suhtluse reguleerimine 24 41%

rate.ee-s

Muu 20 34%

Enesekirjeldus 11 19%

Huumor 7 12%

Armastus ja romantika 6 10%

Kontaktandmed 2 3%

Tabel 3. Lisainfo tiiibid

24 kontoomanikku 59-st (41%) kasutas lisainfot, et reguleerida suhtlust rate.ee-s. Enamasti

soovitati ahelkirju mitte saata, teavitati oma hindamise pdhimdtetest, kutsuti inimesi liituma
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sObralistiga ja otsiti vdljavalitut. 20 kasutaja (34%) lisainfo kategooriaks oli ,,Muu”, mille alla

kodeeriti nditeks tdhemérkidest moodustatud kujundid. 11 kasutajat 59-st ehk 19% oli

lisainfosse kirjutanud enesekirjelduse, kiill aga napisonalise, nditeks lisades lihtsalt, et

tegemist on toreda tiidrukuga. Seitse kasutajat 59-st (ehk 12%) omas lisainfos humoorikat

teksti/jutustust. Uhe kontoomaniku lisainfos oli iiksteist humoorikat &petust, kuidas

kaubamajas kiituda, nditeks liks neist: vaata turvakaamerasse ja kasuta seda peeglina, kui

nokid nina. Armastuse ja romantikaga seotud lood olid vaid kuue inimese ehk 10% kasutajate

lisainfos ning ainult kaks inimest avaldas lisainfos oma kontaktandmed.

2.3. Huvid

Oma kontol ei olnud huvisid méiratlenud vaid 11 kontoomanikku. Ulejdsinud 89 (89%)

kasutaja huvide esinemissageduse jérjestus on jargmine (vt Tabel 4):

Huvid Esinemissagedus | Protsent
N=89

Hobid, tegevused 70 79%
Muu 67 75%
Sobrad 66 74%
Mina ja minu tdekspidamised 57 64%
Massav noorus 55 62%
Armastus, suhted, intiimsus, 49 55%
vastassugu

Loodus ja loomad 48 54%
Internet ja arvuti 47 53%
Nonsens 42 47%
Muusika 41 46%
S60k ja jook 25 28%
Noortekultuur 23 26%
Sport 18 20%
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Pere ja kodu 18 20%

Kunst 14 16%

Kool 12 13%

Tabel 4. Kasutajate huvid

Kdige populaarsemad huvid kategoriseerusid hobide ja tegevuste alla, 70 kasutajat 89-st
(79%) olid oma huvina méératlenud mone oma hobidest vOi meelistegevustest, nditeks
tantsimise, laulmise, mdtlemise, unistamise, jalgpalli vms. 67 (75%) kasutaja huvid olid
raskesti méératletavad ning kuulusid seetdttu kategooriasse ,,Muu”. Sellised huvid olid néiteks
vikerkaar, London, pdike ja must virv. Populaarsuselt kolmas kategooria oli ,,Sobrad”. 66
kasutajat 89-st ehk 74% kontoomanikest oli huvidena kirja pannud soprade nimesid ja nende
rate.ee aadresse, lisanud neile mérkuseid, et see isik on kallis ning pidanud oluliseks ka sdpru
ja soprust iildiselt. ,,SOprade” alla kategoriseeriti nditeks jirgmised huvidena mérgitud fraasid
(siin ja edaspidi jaetud autentsuse huvides kirjapilt muutmata) : dorkaonmullekallis (kk), best

friends forever, agavotminaarvanetsobradonkoik[kl], toelised sobrad kes ei pane ndkku(l).

Kategooriasse ,,Mina ja minu tdekspidamised” kuulusid 57 (64%) kasutaja huvid. Antud
kategooriasse  kuulusid niiteks jargmised huvid: naeran 99% oma  elust,
*kui.mina.iitlen.et.hoolin_siis.teen.seda!*, mina, tegelt.on.mul.valus.mis.sest.et. ma.naeratan,
*%jah.ma.tean.et.teil.on.parem.ilma.minuta®s, vihkanvaletamist!,
*viina*ei*joo *suitsu*ei*tee*. 55 kasutaja (62%) huvid kategoriseeriti ,,Méssava noorusena”.
Tavaliselt lisas kasutaja korraga palju selliseid huvisid, mis antud kategooriasse kuulusid.
Massava noorusena madratleti nditeks jargmised huvid:

parem_rikkuda _oma _noorus_kui_jditta_see kasutamata,

vaata*koige*pealt*ennast™ja*siis *tule*molisema, (kool...bensiin...tikk[pomm]),
*jaholenvirdjas*jaolenselleyleveeluhkekah™, *no*oli*siis *oli*saa*iile*nooh™,
*olen*selline*nagu*olen™*ja*mind*ei*muuda*keegi*, .miks.sa.mu.huvisi.vahid.neeger.?,
|.mulonjupohhuikuimasulleeimeeld;.!, oleme*noored*ja*teeme*mis*tahame,

“homsest"hakkan"korralikuks™huihakkangi;).!, ||olenssee*kes*olenskuiseismeeldi*keriper$el|.
49 (55%) kasutaja huvid olid seotud armastuse, suhete, intiimsuse ja/v0i vastassooga.

Huvidena toodi védlja nditeks jargmist:  *armastus*on*asi*mis*oli*on*ja*jddb*,

elu.ilma.poisteta.oleks.motetu™", mida_meie_noored_iiltse_armastusest_teame?,
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likspoissonjajddbmustidamesseigaveseks, (1), (k), (1), jalkapoisid.onpdrisviheseksikadvd?,

;;;;;;

*%, ilusad poisid. Loodus ja loomad kuulusid 89-st

kasutajast 49 (54%) huvidesse, mainiti nii loodust kui loomi tildiselt kui ka néidati kiindumust
just teatud liiki loomade vastu: koerad on iile koige, hobused on parimad, minu jinku, kassid.
Internet ja arvuti olid 47 (53%) kasutaja huvideks, sellesse kategooriasse kuulusid niiteks veel

ka Rate ja MSN ning arvutimingud (The Sims).

42 kontoomanikku 89-st ehk 47% kasutajatest t61 huvide all vilja ka selliseid asju, mis
huvideks el sobinud  ja seetdttu kuulusid kategooriasse »Nonsens”:
svikapikudeomavadsiikspdeveteid+koikis, dd, kes sa oled, kui ei meeldi, : )), wirrwarr,
sannuckingadeicvotackurvevilja. Muusika oli 41 (46%) kasutaja huvides ning selle alla
liigitati nii erinevad muusikastiilid (nt Aip hop), artistid ja bindid (nt Avril Lavigne, Jonas

Brothers) kui ka iildine mérksdna ,,muusika”.

25 (28%) kasutajat omas kontol huvina s66gi voi joogiga seotut. Esines sodmist kui tegevust
ning erinevaid jooke ja maiustusi (nt pulgakommid, jddtis, maasikad, kummikommid).
Noortekultuuri elemente oli huvides 23-1 kasutajal 89-st, sellesse kategooriasse kuulusid
nditeks jargmised huvid: diskod, peod, chillimine,
chilliminehdngiminepuhkaminejamdngimine. Sport oli 18 (20%) kasutaja huvidesse mérgitud,
selle marksona alla kategoriseeriti néiteks kehalise tund, teatud spordialad kui ka sport
iildiselt. Ka peret ja kodu puudutav kategooria esines 20% kasutajate huvides. Sinna
kategooriasse kuulusid néiteks mérksonad: emme, issi, 0de, vend, (minu) kodu. 14 kasutajat
89-st lisas oma huvidesse ka kunstiga seotut: késitood, kunsti, maalimist. Kdige vihem ehk
ainult 12 kasutajat omas kontol kooli kategooriasse kuuluvaid huvisid ( 5b klass on pariim!

xd, kool, minu klass, oppimine).

Ka rate.ee jarjestab portaali kasutajate seas kdige populaarsemaid huvisid (vt Tabel 5).

NR | Huvi Kasutajaid
1 Muusika 44 935
2 Suvi 36 701
3 Sobrad 36 257
4 Armastus 20 699
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5 Piike 20 406
6 Ujumine 19 391
7 Tantsimine 18 905
8 MSN 16 544
9 Autod 15278
10 | Sport 13 324

Tabel 5. Rate.ee populaarsemad huvid (Rate 2009c¢)

Kui vorrelda omavahel rate.ee populaarsemate huvide edetabelit ning valimisse kuuluvate
kasutajate levinumate huvide tabelit, vOib mérgata, et on olemas kindlad kokkulangevused.
Tapselt samadeks huvideks on muusika, sobrad ja armastus. Suvi ja péike kategoriseerusid
»~Muu” alla, ujumine ja tantsimine olid kategoorias ,,Hobid, tegevused”, MSN kuulus
HInterneti ja arvuti” alla ning kdik kolm kategooriat olid valimisse kuuluvate kasutajate
kiimne levinuma huvi seas. Ainult autod ja sport ei kuulunud kiesolevas t66s uuritud 10-12
aastaste tiitarlaste kiimne enam esinenud huvi sekka, vastupidiselt rate.ee koige
populaarsematele huvidele. ~ Samas on pigem tegemist stereotiilipselt noormeestele

huvipakkuvaga.

2.4. Klubid

Klubidesse ei kuulunud ainult kolm kasutajat 100-st, klubiliikmete arv moodustas seega 97%

koguvalimist (vt Tabel 6):

Klubid Esinemissagedus | Protsent
N=97

Muu 76 78%
Maissav noorus 61 63%
Sobrad ja sdprus 48 49%
Rate.ee 43 44%
Muusika 31 34%
Loomad 26 27%
Hobid 22 23%
Armastus, suhted, intiimsus 20 21%
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Mina ise 19 20%
Kodukoht 16 17%
Bréndid 14 14%
Enesehinnang 13 13%
Kool 12 12%
Sport 7 7%

Tabel 6. Kasutajate populaarseimad klubid

Kdige populaarsem klubi valimisse kuulunud kasutajate seas oli kategoriseeritud kui ,,Muu”.
76 kasutajat 97-st (78%) oli liitunud mone klubiga, mida oli raske kategoriseerida ning eraldi
kategooria loomiseks ei olnud need erinevad klubid jillegi liiga sarnased, et need iihe
nimetaja alla koondada. ,,Muud” klubid olid niiteks: (H)Sinised silmad(H), Fantaasia, Eesti
uudiste Lipulaev-Reporter!, LILLA. 61 (63%) kasutajat kuulusid klubidesse, mis
kategoriseeriti iihtselt , Missavaks nooruseks”: MOTLEME VASAKULE JA NAERAME
ALATASA!, Me ei riku reegleid - ME lihtsalt teeme need ise!™, *!Appi,mu vanemad ei lase

mul elada!*, Elukutselised Pidutsejad, joome*ennast*nii*putsi*et*ise*ka*ei*usu.

Ka soprade ja sOprusega seotud klubid olid populaarsed pea poolte kasutajate seas - 48 (49%)
kasutajat oli liitunud oma sOprade fannklubi voi iildisemat sOpruse hoidmise pdhimdtet
propageeriva klubiga: Sobrad on eluuu (L)., helen , w/kiisu96 (L), helluuuukallis (Illll])
HelluM6mmi-, ILMA SOPRADETA KAOTAKS ELU OMA MOTTE, Telka™Liisa’™\Sirell
a™Mariit . BesttEvver :P, *Sobradeonciilekoigee. Rate.ee klubisse kuulus 43 kasutajat 97-st
(44%). 31 kasutaja (34%) jaoks oli ka muusika iiheks klubilise kuuluvuse aluseks ning
enamasti oldi mone arstisti fadnnklubis vdi néidati end iildise muusikaarmastajana. Moned
nédited muusika-klubidest: musicccc:D is my lifeeeeee styleee::::::: DDDDD!!!I"we love lenna

(L) (L), Birgit Oigemeel on parim!, Music is our FREEDOM!, Hip-Hop.

26 kasutajat 97-st (27%) oli liitunud loomadega seotud klubidega nagu niiteks: we love
horses!!!, Koerad on vorratud ! ( L ) ., Kutsikad ja kassipojad, Loomakesed on armsad.,
Loomad on rohkem kui elu,neid tuleb hoida ja kaitsta(L). Hobide pohjal loodud klubidesse
kuulusid 22 kasutajat (23%) ning enamasti oli tegemist samade mérksonadega, mis esinesid
ka huvidena hobide ja tegevuste kategoorias (nt ujumine, tantsimine). Armastuse, suhete ja

intiimsusega seotud klubidega olid liitunud 20 kasutajat 97-st (21%) ning nende valikuteks
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olid néiteks jargmised klubid: anduu (LL) \ -souljaboy,Ou shit see poiss on rdigelt ilus!!,
Poisse tuleb ka hoida [H], armastan oma seksikat v-d (L), Armastus (L), armastus voib olla

valus.

,Mina ise” kategooriasse kuulunud klubilisi oli 97 kasutaja seast 19 (20%) ning moned klubid
neist kannavad selliseid nimesid nagu: MINU NIMI algab B-tihega, dd , Mina Vid ? beibe
Vi ? . Bzzz , Akdddd ., Minu siinnipdev on 26. aprill:). Kodukohaga sidus end libi klubide
16 (17%) kasutajat (nt Rapla,meie kodulinn. wcooKIHLEVERESo), Bréindieelistusi
demonstreerides kuulus vastavalt oma lemmikutele klubidesse 14 kontoomanikku,
populaarseimad briandiklubid olid niiteks VANS! ja @PlayBoy@. 13 kasutajatest viljendas
klubilise kuuluvuse 1dbi ka enesehinnangut: olen BOSS', EestiPolitseiOtsibTagalnimest,
KesOnllusTarkJaSexikas.SeegaPoleSinaOhusAgaKuhuMinaEnnastPeitmaPean?!, Meie
olemegi need, kellel on alati midagi 6elda, Ma ei ole normaalne, ma olen ERILINE ! (; . Ma
pole ego aga ma ei alahinda ennast.!. Kategooriasse ,,Kool” kuulunud klubidega oli liitunud
vaid 12 97-st kasutajast ning tavaliselt oli tegemist kooli, klassi voi koolieluga seotud

klubidega: Mustvee Vene Giimnaasium!!!™", Tallinna Kristiine Giimnaasium, pelgu!!!5k

ruulib!!!, Polva Keskkool, A klass surub B vastu muru :D. Kdige vahem (7 kasutajat) liituti
spordi-teemaliste klubidega (nt Kobe Bryant And Lebron James Club , Simuna kossu
tiidrukud, SPORT (K)).

Kodige suurema litkmeskonnaga klubidest on moodustatud Rate.ee kdige populaarsemate

huvide edetabel (vt Tabel 7).

Nr Klubi Kasutajaid
1 Rate.ee 144 685
2 Music is our FREEDOM! 18 496
3 MOTLEME VASAKULE JA NAERAME ALATASA! 16 663
4 Orkut 9297
5 Me ei riku reegleid- ME lihtsalt teeme neid ise ! " 7740
6 Y 7563
7 Ma vihkan hommikuid! 7490
8 Suitsetamine Kahjustab Tervist!!! 7370
9 meil on médlestusi mis ei unune kunagi!!! 6055
10 Armastan tantsida ! 5971

Tabel 7. Rate.ee populaarseimad klubid (Rate 2009d)
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Kahe tabeli korvutamine nditab, et tihisosa on suur. Koheselt saab korvutada Rate klubid, mis
kuuluvad molemisse tabelisse. Klubi , Music is our FREEDOM!” kuulub muusika
kategooriasse. Klubid Rate.ee populaarsemate TOP-ist nagu ,,MOTLEME VASAKULE JA
NAERAME ALATASA!” ja ,,Ma vihkan hommikuid!” kuuluvad kategooriasse ,,Méssav
noorus”. Klubid ,,Orkut”, ,,meil on mdlestusi mis ei unune kunagi!!!” ning ,Suitsetamine
Kahjustab Tervist!!!” sobituvad kategooriasse ,,Muu”. Stidame siimboliline klubi ,,»” kuulub
armastuse, suhete ja intiimsusega seotud klubide kategooriasse ning ,,Armastan tantsida!”
kategoriseerub hobide alla. Seega, vdrreldes Rate.ee populaarsemate klubide edetabelit
valimisse kuulunud kasutajate enamlevinud klubidega, saab tddeda, et tabelid langevad

olulisel méaral kokku.

3. Fotod

Kasutajate keskmine piltide arv oli 4,26. Valimisse sattunutest esines nii minimaalse (1) kui
ka maksimaalse (10) piltide arvuga kasutajaid (vt Tabel 8). Fotoalbumeid oli lisanud oma

kontole péris suur hulk kasutajaid - 80 profiiliomanikku 100-st ehk 80%.

Foto Esinemissagedus | Protsent
N=100

Virviline pilt 99 99%
Mustvalge pilt 28 28%
Seepia 2 2%
Toodeldud pilt 30 30%
Pildiallkirjaga pilt 92 92%
Liihikirjeldusega pilt 70 70%
Piithendusega pilt 66 66%

Tabel 9. Ulevaade profiilil esindatud piltidest ja kasutajate tiiendavatest kommentaaridest
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Koige levinumad pildid kasutajate kontodel olid vérvilised (99%), ainult iihel kasutajal ei
olnud profiilis iihtegi vérvilist pilti. To6deldud pilte oli hindamiseks oma kontole lisanud 30
kasutajat. Mustvalgeid pilte esines 28 kasutaja fotode hulgas ning seepiavérvi fotosid ainult
kahel kasutajal sajast. Mitte {ihelgi kdesolevas to0s vaadeldud kasutajal ei olnud profiilil

fotode seas iithevérvilist pilti.

Kasutaja poolt tdiendavatest kommentaaridest piltidele kasutati suures osas fotode allkirja
ning lithikirjeldusega varustamise voimalust. 92 kasutajat 100-st (92%) oli lisanud pildile
omapoolse allkirja ning 70 kontoomanikest kirjutas pildile liihikirjelduse. Ule poole ehk 66

kasutajat olid piltide alla lisanud pilihendused sdpradele ja teistele rate.ee kasutajatele.

4. Lisafunktsioonide kasutamine profiilis

4.1. Videod

Eelteismeliste tiitarlaste jaoks on videod tdiendavad visuaalsed vahendid, mille abil
demonstreerida oma muusikaarmastust, tutvustada oma lemmikuid ning ndidata, mis neile

meeldib. Videote lisamise voimalust kasutas 60 (60%) uuritud kontoomanikku (vt Tabel 10).

Videote arv Esinemissagedus | Protsent
N=60

Uks video 5 8%
2-5 videot 16 27%
6-10 videot 16 27%
11-16 videot 6 10%
17-20 videot 3 5%
Ule 20 video 12 20%

Tabel 10. Videote arvu vahemik ja esinemissagedus

Lisaks videote arvule kodeeriti ka videote sisu. Teemakategooriate esinemissagedus on
jargmine (vt Tabel 11):
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Videote sisu Esinemissagedus | Protsent
N=60

Muusika 55 92%
Film/animatsioon 17 28%
Huumor 14 23%
Muu 12 20%
Armastus/suhted/romantika 10 17%
Sobrad, eakaaslased 6 10%
Loodus, loomad 5 8%
Hobid, meelelahutus 2 3%

Tabel 11. Videote teemad

55 kasutajat 69-st (92%) olid oma kontole lisanud muusikavideo. Mone katkendi filmist voi
animatsioonist olid lisanud 17 (28%) kasutajat. Teistega soovisid jagada humoorika sisuga
videosid (nt kuulsusi matkivad sketSid) 14 kasutajat 60-st ehk 23% kontoomanikest. 12 (20%)
kasutajat oli lisanud videosid, mis kategoriseeriti ,,Muuna”, sinna alla kuulus néiteks motlik
video sellest, mida vanemad oma laste heaks teevad ning kuidas lapsed on tdnamatud.
Armastuse, suhete ja romantikaga seotud videosid esitles oma kontol kiimme (17%) kasutajat,
enamasti olid need seotud purunenud armastusega, kurvad ja ilusad pildid vaheldusid nukra
muusika saatel. Kuus kontoomanikku 60-st oli lisanud sdpradega seotud video, niiteks
pildiseeria sdpradest voi mone koolis isefilmitud klipi. Looduse ja loomadega seotud videod
olid viiel kasutajal 60-st ning meelelahutuse ja hobidega (nt video purjetamisest) seotud

videod olid kahe kasutaja kontol.

4.2. Staatus

Staatus ehk kasutajanime juurde kuvatav tekst oli olemas ainult kiimnel kasutajal sajast
(10%). Negatiivse vO0i neutraalsena ei kodeeritud iihtegi kontoomaniku staatust. Koige
rohkem ehk viiel korral esines kirjeldavat laadi staatust. Kirjeldavana kodeeriti niiteks

sellised staatused nagu ,,Hullumeelsus on mu hobi™” ja ,hellu olenn :D”. Postiivseks
38



kodeeriti nelja kasutaja staatus, iiheks neist oli niiteks ,, NAERATA KA SIIS KUI RASKE

ON :D.....”". Kolmel korral liigitati staatus kategooriasse ,,Muu”.

4.3. Skin

Tasuline skin ehk profiili taustapilt oli olemas natuke alla pooltel ehk 42 kasutajal sajast (vt

Tabel 12).
Skin Esinemissagedus | Protsent
N=42

Romantiline 29 69%
Soostereotiilipne 28 67%
Erksavirviline 18 43%
Lapselik 15 36%
Kirju, aga iildpilt tume 13 31%
Hele, pastelne 10 24%
Tume 1 2%

Tabel 3. Kasutajate skinide tiitibid

Kodige rohkem olid kontoomanikud omale valinud romantilisi (nt: siidamete, paarikestega) ja

soostereotiiiipseid (nt roosad, lilledega) taustu, vastavalt siis 29 (69%) ja 28 (67%) kasutajat

42-st. Ka lapselikud (nditeks animeeritud tegelastega) skinid olid 42 kasutajast 15-1, see

moodustab umbes 36% kogu skinidega kasutajate arvust. Virvide poolest oli kdige enam

esindatud erksavérvilisi (18) ja tumeda iildpildiga kirjusid skinne (15). Heledad ja pastelsetes

toonides skinid olid kiimnel ehk 24% kasutajatest ning tume skin oli ainult iihel kasutajal.

Heleda iildmuljega kirjut skini ei olnud.

4.4. Paevik
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Péevikupidamine on taaskord iiheks laiema enesepresenteerimise vdimaluseks. Péevikut
kasutas 100 kontoomanikust natuke iile poole- 62 (62%) kasutajat olid oma profiilil avanud

paevikud ning tegid sissekandeid.

4.5. Iseloomustused

77 kontomanikku 100-st (77%) olid teiste rate.ee kasutajate poolt iseloomustatud. 23%

kasutajatest polnud kaaslastelt saanud mitte iihtki iseloomustust.
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IV Jareldused ja diskussioon

1. Jareldused

Kéesoleva t60 alguses piistitatud uurimiskiisimused ning tiiendavad abikiisimused leidsid

jargmised vastused:

* Milliseid avalikke isiku ja —kontaktandmeid avaldavad tiidrukud oma profiilis?

Viiendik kasutajatest ei avaldanud ankeedis iihtegi uuritud andmetest, aga iildiselt oli
kdige levinum oma périsnime avaldamine, seda tegi iile poole ehk 52 kasutajat 100-st.
Nimi on oluline side péris- ja virtuaalmaailma vahel. Oma pikkuse oli ankeeti lisanud
natuke alla poole kontoomanikest. Kuigi véike hulk kasutajaid oli valmis looma ka rate.ce
viliseid suhteid, avaldades e-maili/Messengeri/Skype’i kontaktid, ei soovinud neist pea
keegi luua otseseid virtuaalmaailma véliseid suhteid oma telefoninumbri voi1 aadressi
avaldamisega vdorastele. Enda koolidesse lisamine ja lendude méératlemine oli kiillaltki
levinud, seda tegi 100 uuritud kontoomanikust 85. Kuna koolidega liitumine ja kuulumine
oma lendu olid niivord populaarsed, siis on sotsiaalse identiteedi loomine 1dbi igapdevase
koige olulisema sotsiaalse keskkonna (kool) ja grupi (klass) kiillaltki levinud praktika.
Tulemused niitavad, et eelteismelised tiidrukud ei avalda kiill viiga suures mahus isiklikke
andmeid oma profiilidel, kuid piisab ka teatud vdhestest avaldatud andmetest (nt parisnimi
ja kool, lisaks veel kontol olevad pildid), et kasutaja viljaspool virtuaalmaailma

1dentifitseerida.

e Milliseid tekstilisi vahendeid kasutavad eelteismelised tiidrukud

enesepresenteerimisel?

Virtuaalse identiteedi alustalaks on peetud kasutajanime. Tulemused néitasid, et
eelteismeliste tlidrukute puhul oli kasutajanime loomisel kdige levinum kasutada oma

périsnime ning sellega méngida, oma nimega oli seotud poolte kontoomanike
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kasutajanimi. Siit jareldub taaskord, et virtuaalse identiteedi loomisel enimkasutatav
offline-maailma tunnus on inimese nimi. Umbes kolmandik kasutajaid olid nime luues
isegi nii loomingulised, et kodeerija ei saanud neid paigutada iihtegi loodud

kategooriasse.

Kuna sotsiaalsete vorgutike profiillid on suhteliselt piiratud voimalustega
enesepresenteerimiseks, sest profiili vdljad on tditmiseks ette antud, siis vabas vormis
kirjuatav lisainfo loob kasutajatele tdiendavaid vdimalusi oma identiteediga
mingimiseks. Seda vOimalust oli kasutanud natuke iile poole (59 tiitarlast 100-st)
kontoomanikest, kuigi sellise laiema enesepresentatsiooni voimaluse kasutamist oleks
oodanud tunduvalt rohkem. Enesekirjelduseks kasutas lisainfot samuti iillatavalt vdike
hulk kasutajaid, koigest natuke alla viiendiku. Kdige levinum oli lisainfosse kirjutada
véljavalitu otsimisest, sObralisti lisamisest, ahelkirjade keelamisest ning piltide
hindamisest ehk siis ,,reidi”’suhtlust reguleeris 24 kasutajat 59-st. Rate.ee on keskkond,
kus on oma kindlad normid ning reeglid, mis seavad paika sobiliku ja vastuvoetava
kditumise, mida kasutajad peavad tditma, et olla teiste poolt aktsepteeritud. Eelpool
nimetatud pdhimdtted on kujunenud portaalis aja jooksul, mina sulle-sina mulle
pohimotte alusel ning ametlikult neid saidil kajastatud pole (v.a. ahelkirjad) ning seega
on kasutajad ise paika pannud sobilikud ja vastuvdetavad kéditumismallid, millest

annavad teada oma kontol.

Ennast oli 1dbi huvide tutvustanud véga suur hulk kasutajaid, vaid kiimnendik ei olnud
oma kontole lisanud {ihtki huvi. Kdige populaarsemad huvid olid seotud hobide ja
tegevustega, nditeks ujumine ja tantsimine. Kasutajad sidusid enda identiteeti
lemmiktegevustega, ndidates, mis neile meeldib ja missugused huvid neil on.
Kolmveerand ehk pea sama palju oli kasutajatel erinevaid huvisid, mis loodud
kategooriatesse ei sobinud. Tdhtsat rolli mingisid noorte tiitarlaste jaoks ka sobrad
ning nende endaga seotu ja toekspidamised. Soprade tidhtsuse kasv ja olemasolu on
teismelise-perioodi védga olulised. Palju lisati huvidesse ka seisukohti, mis kuulusid
méssava nooruse kategooriasse ning niitasid, et eelteismelised tiitarlapsed hakkavad
end lahti murdma vanemate reeglitest ning neil tekivad omaealistest mottekaaslased,
kellega kehtestatakse uued seisukohad. Vordluses rate.ee {ildiste populaarseimate

huvidega selgus, et 10-12-aastaste tiitarlaste enamlevinud huvid langesid rate.ee
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edetabeliga kokku. Uldiselt on rate.ee TOP10 huvid kiillaltki universaalsed ning

meeldivad seetdttu tdendoliselt paljudele.

Klubiline kuuluvus oli kasutajate seas védga suure populaarsusega, vaid kolm
kontoomaniku ei olnud iihegi klubi liikmed. Kdige rohkem olid kasutajad liitunud
klubidega, mis olid vdga erinevad ning mida ei olnud piisavalt palju loomaks klubi
kohta eraldi kategooriat. Teiseks olid kasutajad liitunud klubidega (61 tiidrukut 97-st),
mis nditasid suhtumist ja vastuolulisi seisukohti ning kuulusid missava noorusena
kirjeldatud klubide alla. Nagu huvide puhulgi, niitasid eelteismelised tiidrukud
soprade olulisust ka klubikuuluvusega, peaaegu pooled kasutajatest olid liitunud
sOpruse ja sOpradega seotud klubidega. Natuke alla poole kasutajatest oli oma
sotsiaalse identiteedi sidunud ka rate.ee-ga, kuuludes wvastavasse klubisse. Pea
kolmandik kontoomanikest oli kuulus muusikaga seotud klubidesse. Muusika on
taaskord valdkond, mille abil on vdimalik kasutajal ndidata, kes ta on ning mis talle
meeldib. Taaskord oli palju kokkulangevusi uuritud tiitarlaste populaarseimate klubide

jarate.ee TOP10 klubidega.

Kuidas kasutavad eelteismelised tiidrukud enese presenteerimisel fotosid?

Kuna virtuaalset identiteeti ei moodustata mitte ainult tekstilisi vahendeid kasutades,
vaid ka end fotodel presenteerides, oli oluline fotosid uurida. Keskmine piltide arv 10-
12 aastase tiidruku kontol oli 4,1. Kuna profiilile saab lisada kuni kiimme pilti, on
eelteismelised kasutanud é&ra fotoalbumite voOimaluse, presenteerides end fotodel

oluliselt suuremal mééral. Fotoalbumeid oli oma kontole lisanud 80 kasutajat 100-st.

Otseselt ndhtava tootlusega fotosid oli ligi kolmandiku kasutajate profiilipiltides.
Natuke vihem oli mustvalgeid pilte. Uldiselt olid pildid kdik ikkagi vérvilised ning
tundub, et eelteismelised tiitarlapsed pole nii suured fototddtlejad, kui neist moned

aastad vanemad portaalikasutajad. Toenéoliselt puuduvad neil veel oskused.

Viga lihtne on aga lisada oma foto alla lithikirjeldus voi allkiri. Sellised tekstilised

lisad aitavad pilti interpreteerida ning lahti seletada. Piihendused oli oma piltidele
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lisanud {ile poole kasutajatest (66 neidu 100-st). Piihendusega tunnustatakse oma sdpru
ning nididatakse nende olulisust, selline vastastikune tegevus aga loob tugevamad

sidemed.

Milliseid rate.ee poolt pakutavaid lisafunktsioone kasutavad -eelteismelised

tildrukud enda enesepresenteerimisel?

Videod on suurepiraseks voimaluseks jagada teistega oma muusikaarmastust, ndidata,
mis meeldib ning seeldbi luua enda identiteeti. Videote lisamise voimalust oli
kasutanud siiski vaid iile poole ehk 60 kasutajat 100-st. Eranditult kdige rohkem lisati

muusikavideosid, neid oli 55 kasutaja kontodel.

Tdiendavalt voib rate.ee’s enda profiili visuaalsete vahenditega isikupdrasemaks muuta
tasulise staatuse vOi skini tellimise teel. Staatus oli ainult kiimnendikul profiilidest ja
seda kasutati enamasti meeleolu vdi enda kirjeldamiseks. Kuna teenus on tasuline ning
(tekstiliseks) enesepresentatsiooniks on veel nii palju muid vdimalusi, on staatuse
vihene esinemine loogiline. Skini olid endale tellinud alla poole kasutajatest (42
kontoomanikku 100-st). Ule pooltel skiniga kasutajatest olid romantilised ja
soosteretiilipsed skinid: roosad, erksavirvilised, slidametega, lilledega, karukestega
jne. Kuigi skin on tasuline, on see virtuaalse identiteedi kujundamisel visuaalsetest
apsektidest koige tdhelepandavam, kuna eristab kogu konto teistest skinita

kasutajatest.

Tekstiliste lisavoimalustena saavad rate.ee kasutajad teha sissekandeid pdevikusse.
Péevik nagu lisainfogi vastandub ankeedile, sest annab kasutajatele palju vabamad
kéed ja suuremad vdimalused enesepresentatsiooniks. Siiski tegi pdevikusissekandeid
vaid natuke iile poole 10-12 aastastest tiitarlastest. Pdevikupidajaid oli 100 kasutajast

62.

Enda sotsiaalsete suhete presenteermiseks pakub rate.ee voimalust kasutajatel iiksteist
vastastikku iseloomustada. Iseloomustusega kasutajaid oli sajast kasutajast 77.

Iseloomustuste saamisega ja kirjutamisega kindlustatakse enda identiteeti. Samas ei
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pruugi noored iseloomustusteta kasutajad veel omada nii palju virtuaalses maailmas

olevaid sOpru ja tuttavaid, kellega iseloomustusi vahetada.

2. Diskussioon

Rate.ee suure populaarsuse iiheks pohjuseks on voimalusterohkus, mida see keskkond
identiteedi loomiseks, katsetamiseks ja arendamiseks pakub. Kuigi portaali peamine eesmark,
nagu nimigi iitleb, on eelkdige tagasiside saamine enda vilise ilu/inetuse kohta hinnete ja
kommentaaride n#ol, on erinevaid hinnanguid (nt nagu kasutajad on iiksteist
kommenteerinud: lahe, kobe, nummi, seksu, reidipede jms) vdimalik anda lisaks fotodele ka
muude kontol esinevate visuaalsete ning tekstiliste elementide pohjal. Rate.ee puhul ei ole
oluline ainult see, milline on profiili omanik, vaid ka see, kes on ta sdbrad ning milliste
sotsiaalsete gruppidega on loodud sidemed. Kuna kasutajate hulk on nii suur ning erinevaid
identiteete on sadu tuhandeid, tdhendab edu rate.ee keskonnas enesepresentatsiooni
korgetasemelisi oskuseid. Boyd (2008) arvab, et kuigi keegi ei saa kunagi toeliseks

muljekujunduse meistriks, on noorukiiga tdis voimalusi vastavate oskuste arendamiseks.

Kasutajanimi on liks esimesena kuvatavatest rate.ee kontoomaniku tunnustest. Samuti on see
koige esimene element, mille kasutajaks registreerija peab looma, et end teistest eristada.
Kéesoleva t00 empiirika nditas, et koige enam kasutatakse virtuaalnime loomisel oma
parisnimega seotut (hiitidnime, hellitusnime, péarisnime perekonnanimega, tlipograafilist
varianti eelmistest). Ka Scheidt (2001), kes uuris jututubade kasutajanimesid ja avatare, leidis,
et teismelised tiitarlapsed loovad kasutajanime périsnime pdhjal ning kasutavad tihti
tiipograafiat. Boyd (2008) leidis MySpace’i sotsiaalvorgustikku uurides, et profiilid
konstrueeritakse enamasti sOpradele ning eakaaslastele vaatamiseks ning esitletav voib (aga ei
pruugi) esindada nende peamist ehk offline-identiteeti. Todendoliselt on eelteismelised
titarlapsed sellepérast ka rate.ee kasutajanimede loomisel ménginud oma périsnimega, sest
sellesse keskkonda tahetakse siseneda iseendana, jdrelikult kasutades monda &ratuntavat
elementi oma identiteedist. Eelteismeliste puhul, kelle identiteet alles hakkab kujunema, on
nimi kindlasti oluliseks osaks ,,minast”. Kuna offline- ja online-identiteet omavad seeldbi
tugevat sidet, on teismelised mdjutatud esitlema seda kiilge endast, mida nende arvates

eakaaslased histi vastu votavad Kasutajanime loomisel peaks piisama sel juhul kontoomaniku
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enda pédris- voi hiilidnimest, mis on sOpradele ju teada, vastav reaalsusele ning seeldbi ka

aktsepteeritav.

Side offline- ja online-identiteedi vahel kajastub ka selles, et ankeetandmetest avaldasid
parisnime ligi pool kasutajatest. Telefoninumbrit ja kodust aadressi enamikel juhtudel ei
avaldatud. Selliste andmete avaldamine voib kaasa tuua mittesoovitavaid kontakte périselus ja
turvalisuse huvides on eelteismelistel tiidrukutel targem neid mitte Internetis levitada. Teiseks
toestas kasutajate motiveeritust nédidata end sotsiaalsete gruppide litkmena ning siduda
offline- ja online-identiteeti enda méératlemine mone kooli lendu. Ka Larsen (2009) kinnitab,

et nende kahe maailma vahelised piirid on hdgunemas.

Tekstilise enesepresentatsioonina lisainfot kasutanud eelteismelisi tiitarlapsi oli natuke {ile
poole, mis tundub oodatust viiksem tulemus, arvestades, et rate.ee profiili ankeet on
suhteliselt piiratud voimalustega enesepresenteerimiseks, sest profiili vdljad on tditmiseks ette
antud ning vabas vormis kirjuatav lisainfo loob kasutajatele tdiendavaid vOimalusi oma
identiteediga méngimiseks. Kuna selles vanusegrupis alles toimub iileminek protsessile, mille
kidigus identiteeti kujundatakse, on lisainfo kirjutamine keerukam ning sisaldab vdimalust
libastuda. Voibolla ei taha kasutajad ka oma profiili infoga iilekoormata, sest erinevate
visuaalsete, audiovisuaalsete ning tekstiliste voimaluste kasutamine voib muuta iildpildi liiga
kirjuks ja segaseks. Enamikel juhtudel kajastas lisainfo sonumeid, et kasutaja on
(mitte)huvitatud viljavalitust, sdbralisti lisamistest ning keelati ka ahelkirju saata jpm. Rate
on sotsiaalne keskkond oma normide ja tavadega. Seega on seal kindlad reeglid, mille vastu
ei tohi eksida, nditeks ahelkirjade saatmine. Selliste sdnumitega peegeldatakse teisi, antakse
teada, mis on aktsepteeritud ja mis oodatud kditumine. Ka Boyd (2008) arvab, et virtuaalses
keskkonnas teiste profiile vaadates saavad noorukid pildi sellest, millist tiilipi presentatsioonid
on sotsiaalselt sobilikud. Seega on ka teistel kasutajatel lihtsam ,,0igesti” toimida ning hoida

dra negatiivsed hoiakud enda suhtes.

Huvide lisamine ja klubidega liitumine on eelteismeliste tiitarlaste seas laia populaarsusega.
Peaaegu koik kasutajad olid neid voimalusi oma kontol rakendanud, seega kinnitasid
empiirilised tulemused, et need on levinud vahendid identiteedi konstrueerimiseks. Huvide ja
klubide alusel saab inimestest luua stereotiitipseid kuvandeid. Buckingami (2008) arust on
identiteedi moodustamisel hdlmatud tihtipeale ka stereotiilipide loomise protsess. See aitab

inimestel end kergelt teistest eristada ning defineerida end ja vastavat sotsiaalset gruppi
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positiivsel moel. Huvide ja klubide lisamine oma avalikku profiili teeb ka teistele kasutajatele
lihtsamaks kontoomanikule hinnangu andmise. Kdesolevas t66s uuritud kasutajate huvid ja
klubid langesid suuresti kokku rate.ee enda edetabelitega. Boyd (2008) ja Buckingham (2008)
on kirjutanud sellest, et virtuaalses keskkonnas kdigepealt vaadeltakse teisi, n.0. jélgitakse
méngu. Seeldbi saadud pilt aitab mdista, millised presentatsioonid on sotsiaalselt sobilikud.
Teiste profiilid annavad vihjeid selle kohta, mida enda kontol esitleda. Oppimisprotsessi
kdigus areneb ka sotsiaalne identiteet, sest voetakse iile uus roll grupiliikmena. Seega voib
siinkohal kiisida, kas huvide ja klubide kokkulangevused on seotud sellega, et eelteismelised
valivad endale need huvid ja klubid, mille pdhjal nad tahavad, et teised neid teatud viisil
hindaks. Tegelikult on huvid kiillaltki universaalsed, seda enam, et kodeerimiseks on loodud

kategooriad ning erinevad asjad vOetakse {ihise nimetaja alla kokku.

Empiirika kohaselt ei olnud eelteismelised oma piltidega viga mianguhimulised. Keerukamaid
ja peenemaid fototdotlusi ei tehta toendoliselt sellepdrast, et puuduvad tehnilised vahendid,
oskused ja teadmised. Hoopiski lihtsam on iihel 11-aastasel neiul muuta enda foto
mustvalgeks voi lisada pildiallkiri/liihikirjeldus. Noorukitele on sobrad viga téhtsad ning
rate.ee vOimaldab tugevaid sOprussidemeid ka erinevatel viisidel demonstreerida. Foto
lihikirjeldustes kasutati vdga palju pildi plihendamist oma sdpradele. See on rate.ee-s iisna
levinud. Seega on eelteismeliste eeskujuks staazikamad kasutajad. Piihendus pildi all aitab
hoida ja tugevdada oma sotsiaalseid partnereid. Profiili pilte tdiendavaid fotoalbumeid oli
lisanud endale suur hulk kasutajaid. Todendoliselt on fotoalbumid palju parem vdimalus
visuaalseks enesepresentatsiooniks, sest kontole saab lisada ainult kuni 10 pilti, aga
fotoalbumitesse laeb kasutaja iiles koikvoimalikke pilte endast ja oma lemmikutest,

demonstreerides seeldbi ennast.

Kuigi videod on suurepéraseks voimaluseks luua oma identiteeti oma eelistuste, lemmikute ja
iildise maitse nditamisega, lisas videosid oma kontole vaid natuke iile poole kasutajatest.
Konkurentsitult olid populaarseimad muusikavideod. Tulles tagasi Buckinghami (2008) ning
selle juurde, mis ta rddkis stereotiilipidest, voib jdreldada, et muusika on iliheks pohiliseks
stereotlitipide loomise aluseks. Iga artisti voi muusikastiili fannile- kuulajale vastab teatav
kuvand. End teatud muusika kuulajana ndidates on kasutajatel voimalik saata enda kohta vilja

teatav sonum- see, mida nad tahavad, et teised neist arvaks ja mdtleks.
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Kuna rate.ee enamusosalus on olnud juba aastaid EMT-I, siis on portaal pandud raha teenima.
SMS-iga saab tellida endale niiteks isikupédrase staatuse vOi skini. Staatus olid vaid véga
viahestel kasutajatel ning skin, mis eristab nn virtuaalset keha teistest, oli alla pooltel
kasutajatest. Kuigi skin on huvitav funktsioon ja ilmestab suurel mééral ka konto viélisilmet, ei
ole see noorte jaoks kdige levinum valik identiteedi kujundamiseks. Kuna nii noortel
kasutajatel on tdendoliselt vanemate poolt rangemad piirangud, ei saa nad selliseid asju péris
ise otsustada ja peavad tegema valikuid muude asjade arvelt. Staatuse puhul aga ei ole
tegemist millegi sellisega, mida kasutaja ei saaks viljendada oma profiilis niiteks lisainfos voi
pdevikus. Seega ei oma staatus identiteedikujundamises olulist rolli. Tegelikult ongi staatuse

tellimine pigem operaatorile raha teenimiseks.

Rate on hakanud pakkuma ka blogimise vdimalust ning suurendanud seega veelgi kasutajate
lehel viibimise aega. Sarnaselt lisainfole on ka pédevik heaks enesepresentatsiooni
voimaluseks, sest seal saab muuta avalikuks oma motted ja tegemised ning seeldbi jitta
teistele kasutajatele endast teatud mulje. Pdevikut kasutas siiski vaid natuke iile poole
kasutajatest, kuigi tegemist on hea enesepresentatsiooni voOimalusega. Samas vdib
pievikupidamine omada sama ohtu, mis lisainfogi - libastumist ning sotsiaalsetele normidele
mitte vastamist. Nii Buckingham (2008) kui ka Parker et al (2006) leiavad, et noorukid
kalduvad kordama kditumisi, mis on eakaaslaste poolt heaks kiidetud ning vélditakse
kéitumisi, mida eakaaslased ei julgusta. Lapsed Opivad teiste laste kéditumist vaadates ja see
tegevus tutvustab neile uusi kditumismalle. Eakaaslaste sekka sobitumine ja omaealiste
kultuuri normidele vastamine on noore inimese jaoks suur iilesanne ning ta opib, kuidas on
sobilik end presenteerida ning eelteismelisi tiitarlapsi voibki pdevikupidamisel tagasi hoida
see, et nad alles jilgivad ja Opivad sobilikku enesepresentatsiooni teiste kontodelt ja ei ole

veel asunud oma identiteeti paevikutesissekannetega kujundama.

Sotsiaalseid suhteid presenteerib paris suur osa kasutajatest iseloomustusi kirjutades ja saades.
Kasutajate vastastikune iseloomustamine kindlustab identiteete. Hensley (1992) teooria jargi
on identiteet vili, mis vOrsub teiste inimeste vastukajast ning kollektiivsest reaktsioonist,
moodustades enesekontseptsiooni pdhja. Kuna noorukieas toimub nihe, mille tdttu vanemate
tahtsus viheneb ning oluliseks muutuvad sobrad (Parker et al 2006), siis muutub just nende
arvamus oluliseks ja autoriseerituks. Tidrukutele pakub huvi, kuidas nad teiste silmis

paistavad (Scouten 2007) ning saadud hinnangute pdhjal saavad nad tegutseda oma identiteedi
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loomisega. Iseloomustuste omamine on veel vajalik, et ndidata teistele profiili kiilastajatele,
millise inimesega on tegemist. Kuigi koik kasutajad ei omanud iseloomustusi v3ib pdhjus olla
selles, et nende identiteediloome on rate.ee-s alles algusjargus, antud keskkonnas puuduvad
veel sobrad ja tuttvad offline-maailmast voi kasutaja pole ise ka teisi iseloomustanud

(iseloomustuste vastastikkuse printsiip).

Rate.ee on viga eriline keskkond. Selles virtuaalithiskonnas on omad normid, reeglid, moraal,
véddrtushinnangud. ,,Reit” on omaette maailm, kus pdimuvad piris- ning virtuaalmaailm. Ja
nagu litleb juba rate.ee pithendunumate kasutajate seas levinud ,,vana tdde”: kui sind pole
reidis, pole sind olemas. Seal on tekkinud oma nn reidikeel, kindlad enesepresentatsiooni ning
sotsiaalse interaktsiooni reeglid. Uustulnukad peavad mangu kodigepealt korvalt vaatama ning
Oppima, seejdrel suunduma keskkonda ning end seal tdestama. Kuigi nii noorte kasutajate
puhul kui eelteismelised ndhakse rate.ee ohtudena eelkdige naiivsete laste &drakasutamist
petturite ning ahistajate poolt, on vdhem rddgitud sellest, millised vdirtushinnangud on selles
keskkonnas tugevalt esindatud. Eelteismeliste kui uustulijate eeskujuks rate.ee-s on juba
»vanad olijjad” ehk teismelised, keda on saidil registreeritud kasutajate seas kodige rohkem

ning kelle enesepresentatsioone ei peeta sobilikuks eeskujuks noorimatele kasutajatele.

Kuigi pohjused moraalseks paanikaks on olemas, ei ole rate.ee kindlasti nii halb, kui
lapsevanemad (Randpere 2007 ja Kuus 2007) seda arvavad olevat. Veelgi enam,
samasuguseid tendentse nagu rate.ee enesepresentatsioonides voib kohata ka teiste riikide
populaarsetes sotsiaalvOrgustikes, nditeks taanlaste saidil www.arto.dk vo1 {ldtuntud
MySpace’is. Seal leidub samasuguseid maissavaid noori, samasuguseid ,reidipoosidega”
(reidipoos on iileposeeriv ja seksualiseeritud poos) pilte, kus pildiomanik huuli prunditab vo6i
vorgutavalt oma keha parimaid osi demonstreerib. Danah Boyd (2008) alustab oma noori ja
sotsiaalvorgustikke uurivat artklit iithe 18-aastase MySpace’1 kasutaja mottega. If you 're not
on MySpace, you don’t exist ehk kui sind pole MySpace’is, siis sind pole olemas. See on sama
lause, mida on eesti kasutajad delnud ka rate.ee kohta. Seega pole rate.ee puhul tegemist
iiksikjuhtumi voi kurioosumiga, mille noored nii soojalt omaks on vdtnud. See, kuidas end
presenteeritakse rate.ee-s ja teistes virtuaalsetes sotsiaalvOorgustikes, on seotud normaalse
teismeea arengutega. Viga paljud uurijad (nt Valkenburg et al 2005, Casell&Cramer 2008,
Willet 2008, Stern 2008, Buckingham 2008) on ndus, et Internet pakub ohtralt vdimalusi
identiteedi loomiseks ja sellega katsetamiseks ning uut tiiiipi keskkonnad mojutavad tiitarlaste

sotsiaalset, kultuurilist ja emotsionaalset arengut.
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Kindlasti tasuks rate.ee puhul uurida ldhemalt seda, kuidas kujundatakse antud keskkonnas
sotsiaalset 1identiteeti vOi millised on rate.ee-maailma reeglid ja normid. Lisaks
kvantitatiivsetele andmetele peaks koguma ka kvalitatiivseid - nditeks uurima kasutajatelt,
millised on sobilikud enesepresentatsioonid voi mida arvavad lapsevanemad, kes ise rate.ee-s
ei kii, neile esitletud kontodest va1 nditeks péaevikusissekannetest. Lisaks tiitarlastele tasuks
uurida ka 10-12-aastaste noormeeste virtuaalse identiteedi konstrueerimist. Rate.ee on véga
mitmekiilgne ja pdnev ning erinevaid sugupooli ja vanusegruppe uurides vdib sealt saada

hindamatut teavet virtuaalse muljekujunduse kohta.

3. Meetodi kriitika

Kontentanaliiiis sobis kiill kdesolevas t66s uurimismeetodiks, sest vaja oli statistilisi andmeid,
kuid omad puudujiigid olid sellelgi meetodil. Kuigi kontentanaliiiisi puhul eeldatakse, et seda
peaks saama korrata, ei ole see antud valimi koostamise pdhimdtete jargi voimalik. Otsing
kuvab parameetritele vastavad kasutajad, reastades nad nii, et hetkel sisselogitud kasutajad ja
hiljutisemad kiilastused on eespool. Seega muutub jirjekord iga uue otsingu teostamisega

ning samu kasutajaid ei ole voimalik ainult midratud parameetritega otsingu puhul korrata.

Kodige suurem probleem kontentanaliiisiga tekkis autoril teatud profiili elementide
kodeerimisel. Vidga raske oli leida iihemdtteliselt tdhendust, eriti puudutab see rate.ce
kasutajate huve ning klubisid. Kuigi kodeerimisjuhendi loomisele jdrgnes selle proovimine
ning seejérel parandamine ja tdiendamine, esines ikkagi liiga palju erinevaid huve ja klubisid,
mida ei olnud kodeerimise kdigus voimalik liigitada olemasolevate teemade alla ning seetottu
kategoriseerusid need ,,Muu” alla. Raskesti méératletavate elementide puhul on oht suruda
neile peale sobimatud kategooriad ning autori valgetdlgenduste vdimalus kasvab seega veelgi.
Raskesti kategoriseeritavad huvid olid néiteks London ja must vdrv ning klubid (H)Sinised
silmad(H), Fantaasia ja Eesti uudiste Lipulaev-Reporter!. Pirast saja konto kodeerimist vdib
mirkida, et oleksid pidanud olema veel selliseid kategooriad nagu niiteks ,,Mood” ja

LF1Im/TV”.
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Kontentmeetodi puhul tasuks kindlasti 1dbi viia esmalt proovikodeerimine, mille jirel on
voimalik kategooriaid tdiendada ja tdpsustada, sest uurija pole voimeline teadma, mis teda ees
ootab. Selline tegevus muudab ka saadud tulemused usaldusvéddrsemaks, sest siis ei suru
uurija niivord suurel miéral elemente kategooriatesse, mida ta varem iseteadlikult on loonud.
Kéesoleva t06 puhul oli proovikodeerimine teostatud autori varasema seminaritdd ndol, kus
analiiiisiti 20 kontot ning bakalaureusetooks tehti kodeerimisjuhendis muutusi ja tdiendusi.

Lisaks labis uus juhend veel iihe proovikodeerimise, et muuta kategooriaid veelgi kindlamaks.

Kuigi kontentanaliilisi puhul on palju ohte, digustas meetod end kéesoleva t66 kdigus, sest
vaja oli eelkdige kvantitatiivset tulemust. T60 edasiarendus aga voimaldab paljude erinevate
meetodite kasutamist. Ndiiteks siiva- vOi fookusgrupi intervjuudega saaks kvalitatiivseid
tulemusi, mis annaksid vastuseid kiisimustele, miks ja kuidas muljekujundus toimib. Kuna

rate.ee pakub teemade ning fookuste mitmekesisust, on edasisi uurimisperspektiive palju.
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KOKKUVOTE

Eesti populaarseim suhtlusportaal rate.ee on kogunud endale kasutajaid nii vanade kui noorte
seast, kuigi pohisihtrithmana nihakse teismelisi. Rate pakub virtuaalse identiteedi loomiseks
mitmeid voimalusi, kuid pohirdhk on portaalis ikkagi pildilistel materjalidel. Samas on
voimalik identiteediloomeks kasutada ka teksilisi ning audiovisuaalseid vahendeid. See, kui
histi keegi suudab keskkonnas funktsioneerida ning millist sotsiaalset kapitali omab,
konverteeritakse igasugusteks edetabeliteks: tihelepanuvdarsemad, erilisemad, ilusamad,

populaarsemad.

Kéesoleva bakalaureusetoo iilesandeks oli uurida, kuidas konstrueerivad virtuaalset identiteeti
suhtlusportaalis rate.ee eelteismelised tiitarlapsed. Olulisem teoreetiline taust baseerus sellistel
moistetel nagu identiteet (k.a. sooline ja noorukiiea identiteet), enesepresentatsioon ja
muljekujundus ning laialdaselt késitleti virtuaalse identiteedi loomist. Valimis oli kokku 100
kontot ning nende analiiiisimiseks kasutati kontentanaliiiisi meetodit. Tapsemalt uuriti 10-12
aastaste neidude kontode jargmisi elemente: kasutajanimi, isiku- ja kontaktandmed, skin,

kool(id), lisainfo, pdevik, fotod ja albumid, staatus, video(d), iseloomustused, huvid ja klubid.

Analiiiisi tulemustena selgus, et eelteismelised tiitarlapsed avaldasid kiillaltki palju andmeid,
mille jargi neid oleks voimalik parismaailmas identifitseerida. Uurijad (nt Boyd 2008 ja
Larsen 2009) usuvad, et virtuaalsete sotsiaalvorgustike profiilid konstrueeritakse enamasti
sOpradele ja eakaaslastele (kelle tdhtsus noorukieas kasvab oluliselt) vaatamiseks ning
seetdttu voivad need esindada nende offline-identiteeti ja iildse on piirid kahe maailma vahel

segunemas.

Tekstiliste enesepresentatsiooni voimalusi olid 10-12 aastased tiitarlapsed kasutanud eelkdige
suhtluse ja interaktsiooniga seotud eesmadrkidel. Lisainfot ei kasutatud peaaegu {ildse
enesekirjelduseks, vaid vihesed kasutajad, kellel lisainfo oli, vahendasid selle kaugu rate.ce
reegleid ja norme teistele kasutajatele, andes teada, millised on sobilikud ja vastuvdetavad
kditumismallid. Huvid ja klubid olid eelteismeliste tiitarlaste seas vdga populaarsed ja suure
osalusega. Toetudes Buckinghamile (2008), vdib véita, et huvid ja klubid aitavad noortel

kasutajatel end kergemini teistest eristada ning tunda kuulumist teatud sotsiaalsesse gruppi.
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Enesepresenteerimisel ei kasutanud eelteismelised tiitarlapsed védga palju fototodtlust, vaid
eelistasid suures osas oma piltidele lisakirjelduste lisamist, vdga paljudel juhtudel tihendas
foto tekstiline presentatsioon pildi piithendamist sopradele. Mitmed autorid (nt Parker et al
2006 ja Brown et al 1999) tddevad, et identiteedi loomisel méngivad sOprussuhted viga
olulist rolli ning just noorukite jaoks asendub senine perekonna mdju sdprade-eakaaslaste
omaga. Pithendusega oma sdpru meeles pidades ja tunnustades kinnitatakse ning tugevdatakse

offline-maailma soprussidemeid ka virtuaalses keskkonnas.

Erinevatest lisafunktsioonidest eelistasid uuritud tiitarlapsed enesepresentatsiooniks selgemalt
tasuta vOoimalusi. Tasulist skini ja staatust kasutas majanduslikult soltuvatest eelteismelistest
neiudest identiteediloomeks alla poole (staatuse puhul ainult 10 kasutajat sajast).
Péevikupidamise, iseloomustamise ja videote lisamisega olid vaeva ndinud umbes 60-70

kasutajat sajast.
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SUMMARY

Virtual Identity Construction of Pre-Teen Girls in SNS Rate.ee

The purpose of my BA thesis was to study how pre-adolescent girls construct their virtual
identity in popular Estonian SNS rate.ee. I focused on 10-year-old to 12-year-old female
rate.ee users. To research the data from 100 accounts I used content analysis method. The
categories I created included different textual, visual and audiovisual opportunities for virtual
self-presentation. The basic concepts of theory were identity, self-presentation, impression
management and virtual identity. Many of my assuptions and translations of my findings had

connections with several previous authors’ findings and theories.

The results showed relatively high amount of disclosed personal and contact information on
the accounts of pre-adolescent female users. In many cases that information seemed to be
enough to identify the girls in real life (IRL). Boyd (2008) and Larsen (2009) noted that SN'S
profiles are mainly created for friends and peers, presuming that boundary betweet offline and

online is blurred.

Pre- adolescent girls used textual self-presentation rather for social purposes. The possibility
to write additional information was used approximately by half of the users, however, only
few described one-self. Mostly, the information introduced and regulated several non-formal
social norms and rules of behaviour in rate.ee. Belonging to clubs and showing one’s interests
was far more popular for self-presentation among pre-adolescent girls. Relying on
Buckingham (2008) it could be said that clubs and interests help youngsters to individuate self

from others and belong to a certain social group.

10-12 year old females did not use photo processing frequently for self-presentation, instead a
great deal of users prefered to insert textual descripiton below their pohotos, mostly
dedicating pictures to their friends and peers. Theorists ( Parker et al 2006) claim that during
adolescent-period peers play the most important role in child’s development of identity. The

influence of family is displaced by friends and peers. Hence, bearing friends in mind and
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acknowledging them with photo-dedication helps to confirm and reinforce offline-world

friendships in virtual world.

The collected data showed that free additional functions without any cost are chosen more
often for self-presentations. The priced skin (background image) and status were found only
on under the half of the accounts (i.e. status was used by 10 out of 100 girls), whereas 60-70
users kept free diaries, characterized each other and added videos from Youtube to their
accounts. I concluded that, however, skin is very eye-catching and distinctive feature, girls in
pre-adolescence are economically depending on their parents and principal of status can be

expressed for free elsewhere.
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10. S60k ja jook

11. Hobid, tegevused

12. Mina ja minu tdekspidamised
13. Méssav noorus

14. Internet ja arvuti

15. Nonsens

16. Muu

N. Klubid

. Puudub

. Rate.ee

. Sobrad ja sdprus
. Armastus, suhted, intiimsus
. Mina ise

. Enesehinnang

. Méssav noorus

. Kool

. Hobid

. Sport

10. Muusika

11. Kodukoht

12. Loomad

13. Briandid

14. Muu

O 0 9 N »n b~ W N = O

O. Fotodena on lisatud
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1. Virviline pilt

. Uhevirviline pilt

. Mustvalge pilt

. Seepia pilt

. Toodeldud pilt

. Pildiallkirjaga pilt

. Liihikirjeldusega pilt

o I N Wn B~ W

. Piihendusega pilt

P. Fotoalbum(id)
1. Olemas

2.Puudub

Q. Piievik

1.0lemas
2.Puudub
R. Iseloomustused

1. Olemas

2. Puuduvad
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Lisa 2. Kodeerimistabel

Piltide
NR | Kasutajanimi Vanus arv E F G | J K L M N 0 Q
1 | ######E 12 3] 7 1’42’ 3,8 4 0 0 0 1,5,6,9,11,12,13,14,15,16 1,2,5,11,14 1,6,8 1
2 | BE##HH 12 3] 4 0 0 4 0 | 3] 1,47 6,9,10,11,12,13,15 2,6,12,14 1,6,8 1
3 | ###H#H## 1 71 3 1 0 0 0 0 0 4,5,6,8,9,10,11,12,14,15,16 2,7,11,12,14 1,3,6,7,8 1
4| BEpHHH 1 7] 1 1 4,8 0 0 | 1 7 1,2,3,4,5,6,7,10,11,12,13,14,15,16 4,5,6,8,14 1,5,6,7,8 1
5 | ##t##H## " 3] 2 1 0 0 0 0 0 1,6,8,10,11,12,15 2,6,8,10 1,6,7 2
6 | ey " | o [P 5 | o 1 1,5,13 8,10,12,14 | 1,4,6,7,8 1
7 | ###### 12 11 9 1 0 0 0 2 8 9,12 1 1,6 1
12 3,6,7, 1,2,3,
8 | #H#H#HE 1 1 1 8 1 0 6 5,8 5,6,11,12,13,14,15,16 5,6,8,10,13,14 1,5,7 1
9 | ###### 12 2( 2 1,5 0 0 0 0 0 4,6,9,10,11,12,13,15,16 1,2,6,11,13,14 1,6,7,8 2
10 | ###### " 31 9 1,2 3,8 3 0 2 1 5,6,11,12,13,14,15,16 1,2,4,6,8,14 1,3,6,7,8 1
11 | ####H#H# 10 6 3 1,2 2,6,8 0 0 0 0 1,2,4,5,6,7,9,10,11,12,13,14,16 4,13,14 1,6,8 1
12 | ####H## 12 2| 3 0 0 3 0 0 0 13 1,2,6,14 1,6,8 1
13 | ###H#H#H# 10 3] 2 2 4,8 0 0 3 1 1,2,4,5,6,9,10,11,12,14,15,16 1,3,4,6,10,13,14 1,6,8 2
14 | ###### " 2 8 1,2,4 0 6 0 1 1 1,2,3,4,5,6,7,8,10,11,14,16 1,5,6,13,14 1,6,7,8 1
15 | ##t#### " 2] 1 1 0 0 0 0 0 1,2,5,6,9,10,11,12,14,16 0 1,3,5,6,8 2
16 | ###### 1 4] 9 1 0 36| 0 0 0 1,5,6,11,14,16 4,6,12,14 1,3,5,6,8 2
17 | ##t##t## 12 3] 7 0 0 3 0 2 1 12,13 1,6,10,12,14 1,3,5,6,8 1
18 | ###### 1 3[ 9 1 0 0 0 0 0 1,5,11 1,2,6,12,14 1,6,8 1
19 | ##t#### 10 9] 9 1,2 0 1 0 0 0 2,3,8,11,14,16 14 1,6,7 2
20 | #it#H##H 10 21 9 0 0 0 0 0 2,11 1,14 1,3,6,7 2
21 | ##t#### 10 6 1 1,2 4,7 0 0 4 1,5 1,5,6,7,9,10,11,12,13,14,16 2,6,14 1,3,6,8 1
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22 | #tntnt 4| 3 0 0 5 | o ]2 1 1,3,5,10,11,14,16 6,8,10,12,14 1,6,7 2 [ 1 [ 1
23 | #pp#EH 10 30137 1,2 3,678 6 | 0|2 1 5,10,11,14,16 8,14 1,6,7 2 | 2 [ 1
24 | #tnns 1 10| 3 0 0 3 o0 ]3 1 9 2,3,4,6,10,11,14 | 1,3,6,7,8 | 1 | 1 [ 1
25 | ##bHEH " 3] 9 [ 12 0 0o lo]o 0 5,11,12,16 2,4,8,11,12,14 1,6,7 2 | 2 [ 1
26 | ##us 10 2l 1 |12 | 27 0| o |4 158 5,6,9,10,11,12,14,16 2,3,10,12 1,6 2 | 2 | 2
27 | #hn#nH 10 3] 1 1 4,7 3 [o]o 0 1,5,6,11,12,13,14,16 14 1,6 112 ] 1
28 | #tn### 12 50 9 2 0 115 |2 2,3 13,16 2,6,14 1,3,567 | 1 | 1 [ 1
29 | ##p#EH " 1] 2 1 0 0o lo]o 0 0 1,3,7,10,14 1,6,8 2 | 2 [ 1
30 | #####H 10 9| 3 0 0 0o lo o 0 0 0 135678 1| 2 | 1
31 | #HpHsH " 2] 5 | 24 | 47 0o lo]o 0 4,6,9,11,12,13,14,16 3,4,6,14 1,6 111 ]2
32 | #h#H#H 12 8| 7 2 0 0 | o | 613458 1,3,456,9,10,11,12,13,14,16 2,6,7,10,14 1,3,6,78 | 1 | 1 [ 1
33 | #HpHHH 10 3] 7 [ 12 0 1 lofo 0 4,5,6,9,11,12,13,14,15,16 1,5,6,12 1,6,7 111 ]2
34 | #H#H#H 12 4| 9 4 0 5 | 0o ]3 1,3 6,9,12,13,15 2,4,6 1,3,678 | 1 | 2 [ 1
35 | #HsH#H " 8| 9 2 0 6 | 0| 4 1,2 1,5,6,7,9,11,12,13,14,15,16 2,3,8,14 1,678 | 1| 1|1
36 | #H#H#H 10 6| 3 0 0 0 lolo 0 1,3,4,5,6,7,9,10,11,12,13,14,15,16 | 1,2,3,6,7,14 1,6,7 112 ] 1
37 | #hpbsH 10 8| 1 0 0 6 L0 ]o0 0 1,6,13,16 1,2,10,12,14 156,78 | 1 | 1 | 2
38 | #####H 12 3] 2 0 0 0l o2 2 0 1 1 112 ]2
39 | #HsH#H 12 5| 9 0 0 0|l o |3 1278 1,4,6,11 6,10,13,14 1,678 | 2| 2 | 1
40 | #anns 10 4| 1 0 0 0 lolo 0 0 0 1,6 2 | 2 | 2
41 | papnny 12 3] 9 2 0 6 L0 ]o0 0 6,11,12,13,16 2,6,7,8,14 156,78 | 2 | 1 [ 1
42 | #pss 10 8| 2 1 0 3 /05 1 1,9,11,15,16 1,2,6,8,10,12,14 [1,3,56,7,8] 1 | 1 | 1
43 | #upnns " 4| 9 5 [3,6,7,8 5 | o [ 3] 1,234 1,2,4,6,9,11,12,13,14,15,16 2,6,11,14 156,78 | 1 | 1 [ 1
44 | #uans 1 6| 3 1 0 1 | o2 1 2,5,6,9,10,11,12,13,14,15,16 3,7,11,12,14 1,678 | 1] 2 | 1
45 | #apns " 10| 7 2 4,7 3 | 4 6] 125 2,5,6,7,9,10,11,12,13,14,16 6,11,13,14 1,356,778 1 | 1 | 1
46 | #nnis 1 6|l 4 | 24 0 6 | 0o |2 1 6,7,14,16 1,13 1,678 | 1] 2|2
47 | supss 12 9] 3 | 12 | 2,7,8 0] o |1 3 9,11,12,13,15,16 1,7,10,14 1,678 | 1| 1|1
48 | #a#n#s 2 9 | 1,2 0 4’65’ 0|6 1,2 6,9,11,12,13,15,16 1,2,6,12,14 1,6,8 112 | 1
49 | #upny " 9 | 1,2 |3,67,8 3 4 (3 1 3,5,6,7,8,11,13,14,16 3,5,6,7,8,9,10,12 | 1,678 [ 1 | 1 [ 1
50 | ###### 12 1] 3 | 12 0 1 0 0 1,5,6,9,11,13,14,15,16 1,7,9,10,12 1,6 111 ]2
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51 | #####h 1] 2 1 0 3 oo 0 1,5,6,10,11,13,16 2,4,10,14 1 2 | 2 [ 1
52 | ###### 10 1] 7 1 3,8 0|l o |4 137 1,4,5,6,9,11,12,13,14,15,16 11,13,14 1,6 11 1] 1
53 | #####H 10 4| 9 2 3,7,8 6 | o |6]| 125 1,5,6,7,9,11,12,13,14,15,16 1,6,12,14 156,78 | 1 | 1 [ 1
54 | #H#### " 51 9 | 25 0 6 | 0|3 1 4,6,15,16 2,3,13,14 156,78 | 1 | 1 [ 1
55 | #####H 10 3] 3 2 0 3 [ 0|1 1 6 2,14 1,3,5678| 1 | 1 | 1
56 | ###### 10 5| 2 1 0 6 L0 ]o0 0 0 2,6,14 1,7 2 [ 1 [ 1
57 | #####H 10 1] 1 1 0 6 | oo 0 4,6,11 10 1 2 | 2 [ 1
58 | ###### " 9] 9 0 3,7,8 6 | 4 |6 1 1,6,7,9,11,12,15,16 1,2,5,6,12,14  [1,3,56,7,8[ 1 | 1 [ 1
59 | ###### 1 2| 7 | 45 | 48 6 | oo 0 0 6,14 1,368 | 2| 2 | 1
60 | ###### 12 2| 9 2 3,7 3 [ o2 1,3 5,6,9,11,12,13,15,16 4,6,10,14 1567 | 1| 2 |2
61 | #tntns 1 3] 2 | 1,2 [3,678 6 | 0 | 4] 1,478 6,9,12,13,14,15,16 1,3,14 1,7 111 ]2
62 | #i##EH 10 7] 1 | 12 | 3,7,8 1 o6 1 1,2,3,4,5,6,7,8,9,11,12,13,14,16 1,3,9,13 156,78 | 1 | 1 [ 1
11 1,4, 1,3,4,5,6,7
63 | #tn### 6] 2 1 0 6 | 0|3 1 1,3,5,6,7,9.10,11,12,13,16 1,4,5,6,10 , 111 ] 1
64 | BEH#EH 12 2| 2 0 0 0o lo]o 0 0 2,89,10,14 135678 1 | 2 | 1
65 | #tn### 10 50 4 [1,25] 3,67 1,6 113 1,2 1,5,6,7,9,11,13,16 2,8,14 1,678 | 2 | 1|1
66 | #E##EH 12 1] 9 1 0 0o lo]o 0 5,11,14,16 1,7,10,11,14 1,6,7 111 ]2
67 | #tntn# 1 2| 2 5 [26,7,8 1,6 0|0 0 1,2,6,11,12,13,14,15,16 1,6,7 1,6 112 ]2
68 | #i###H 12 4| 9 2 0 3 [ o2 1 2,3,5,6,11,12,16 10,12,14 1,678 | 1| 1|1
69 | #t#### 10 3| 2 1 0 3 10 ]2] 128 5,8,9,12,13,14,15,16 1,2,4,5,6,8,12,14 | 1,3,6,7 [ 1 | 1 [ 1
70 | ####EH " 5| 9 5 |3,6,7,8 3 [ o [3] 1368 5,9,11,13,14,16 2,8,14 1,678 | 1| 1|1
71 | #tntns 10 7] 2 1 0 0 ]o o 0 1,2,5,6,11,14,16 2,8,9,11,14 1,678 | 1| 2 |2
72 | BibEEH 12 2] 9 | 25 0 0] o |1 1 0 1 1,367 | 1] 2 | 1
73 | #tntn# 12 3] 9 [2,45(3,6,7,8 3 11 12| 125 5,6,12 2,3,8,14 1578 | 1| 1 | 1
AR 12 3] 1 0 0 23| 0o [ 5] 1,236 6,9,12,13,14,15,16 2,5,6,14 13,5678 1 | 2 | 1
75 | #nn# b 3] 3 [1,45] 48 2,3 1'54’ 2 1 1,4,5,6,9,11,12,13,15,16 5,6,10,13,14 1,5,6,7,8 | 1 | 1 [ 1
76 | #hu#EH " 50 2 | 12 | 47,8 0] 0|4 1,2 1,5,6,8,911,12,14,15,16 1,2,4,12,14 1,6,8 11 1] 1
77 | #nn# 12 50 9 1 1,7 0] o0 |2 1 6,8,9,11,12,13,14,16 1,2,5,6,8,14 1,356,781 | 1 | 2
78 | #ikHEH 12 6| 9 2,453,678 46 | 1,6 |3 1,4 1,4,6,9,10,11,12,13,15,16 6,10,14 13,5678 1 | 1 | 1
10 1,2,3,6,10,12,13,
79 | ##ns# 51 3 | 1,2 {2678 5 | o [ 4] 123 1,2,3,5,6,9,11,12,13,14,15,16 14 156,78 | 1 | 1 [ 1
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80 | #anst 1 3l 4| 5 4 |1 4a]o]|5] 138 1,4,6,9,16 1,2,3,46,14 | 1,3,6,7,8 1| 1
81 | sannss 12 4l 9 | 2 1]13]o0]o 0 5,6,11,16 1,8,12,14 1,3,6,7 1] 1
82 | #anst 10 6| 1| 2 110 o6 125 2,3,6,7,10,11,14 6 1,6 2 | 1
83 | #assss 12 s| 2] o | 28 |1 ]o]olel| 18 1,3,5,11,12,13,15,16 10,14 1,6,7,8 1] 1
84 | ssnnn 2 o 125 6 a0l ola 1 1,4,5,6,8,9,11,12,13,14,15,16 1,2,3,6,11,14 | 3,5,6,7,8 1| 1
85 | #ansst 12 309l 25 o [1]3]o0]o 0 1,3,6,7,8,10,11,12,13,14,15,16 | 1,2,6,9,10,14 | 1,6,7.8 1] 2
86 | #ansis 10 30 1] 1 | 367210 0o 0 0 1 1,6 2 | 2
87 | #annst 10 6l 1 112 o |1]35]0]o 0 4,5,6,9,11,12,13,14,15,16 2,6,8,10,14 1,6,7,8 1] 1
88 | #ansss 10 5| 1 | 1 o [1]lo]lo]o 0 0 1 1,7,8 2 | 2
89 | #anst " 719 | o o |1]lo]lo]o 0 11,14 11,12,14 1,67 1] 2
90 | #anns 10 30 9 | 12 | 478 2] 0] 0|3 1 6,7,9,11,14,15,16 1,2,6,11,14 1,6,8 1] 2
o1 | #anns " o o |"%" 47 |11 3] 53] 1,245 8,9,10,11,12,13,16 2,3,4,6811 | 156,78 1| 1
92 | #snns " 4l 9 l125] 2 |1l 1loaolo 0 1,2,4,5,6,7,11,12,13,15 4,10,14 1,6,7,8 2 |1
93 | #anns " 30 9 [125] o [ 1] 3] 03 1 6,9,12,13,16 2,3,6 1,6,7,8 1| 1
94 | snns " 30 9 | o o |1]lo]o]o 0 1,5,6,9,10,11,12,13,14,16 1,3,4,6,12,14 | 1,3,5,6,8 2 |1
95 | #anns 12 3l 4| 1 |3678 1] 0] 03 1 2,11 4,7,10,14 1,5,6 2 | 1
96 | #snns " ol 1 25| 2 |13 a6l 135 4,6,9,12,13,15,16 2,3,9,11,14 1,6,7,8 1] 1
o7 | #esnns 10 1111 o o |2]lolo]le]| 18 11 1 1,6,7 2 | 2
98 | #anns 12 1] 9 | 2 o |1]lo]o]o 0 1,9,10,11,12,13,15 2,3,5,6,14 1,6,7,8 2 |1
99 | #anas 10 2l 2| 1 27816l oo 0 6,12,13,15,16 1,2,12,13,14 1,6,7 1| 1
100 | #anns 10 10| 7 | 1 o |20l ole]l 138 0 1 1,6,7 1] 1

Keskmine vanus: 11,02

Keskmiselt pilte: 4,26

10-aastased - 32

11-aastased - 35

12-aastased - 33
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Esinemissagedused

D E F G H 1 J K L M N O P Q R
1(10)  1(18) 0(20) 0(58) 1(85) 0(41) 0(90) 0(40) 1(55) O(11) 0(3) 1(99) 1(80) 1(62) 1(77)
2014)  2(17) 1(52) 1(1) 2(15) 1(11) 1(4) 1(5) 2(17) 1(41) 1(43) 2(0) 2(20) 2(38) 2(23)
327)  3(15) 2(46) 2(10) 2(2) 2(0) 2(16) 3(14) 2(18) 2(48) 3(28)
4(10)  4(5) 3(1) 3(18) 3(24) 3(0) 3(16) 4(6) 3(14) 3(20) 4(2)
5(11)  5(1)  4(11) 4(13) 46) A(5) 48) 5(10) 4(23) 4(19) 5(30)
6(9) 6(0) 5(18) 5(0) 5(7) 5(3) 53) 6(2) 5(48) 5(13) 6(92)
7(6) 7(9) 6(15) 6(20) 6(12) 7(5) 6(66) 6(51) 7(70)
8(4) 8(1) 7(29) 8(12) 7(18) 7(12) 8(66)
9(6) 9(35) 8(28) 8(12) 8(22)
10(3) 9(49)  9(7)
10(25) 10(31)
11(70) 11(16)
12(57) 12(26)
13(55) 13(14)
14(47) 14(76)
15(42)
16(67)
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