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SISSEJUHATUS

Sellel sajandil on ajakirjanduse suurim kujundaja olnud internet. Uudiste kolimisega
veebi on tulnud tile moelda tavad ja reeglid, mis on tuttavad paberlehest. Kui paberlehte
sirvides ndeb lugeja pealkirja ja kehateksti koos, siis veebimeedias on niha ainult
pealkirjad. See tdhendab, et lugejal on palju vihem teavet, mille pohjal otsustada, kas
uudist lugema asuda voi mitte: kui pealkiri pole piisavalt ahvatlev, liigub lugeja edasi
sellele klopsamata. Veebivéljaanded ja portaalid aga soltuvad kldpsudest, kuna just
viimaste arvelt koguneb neile reklaamiraha. Nii on veebiajakirjanikud asunud looma
pealkirju, mis lugejas piisavalt uudishimu tekitaksid. Seejuures ei pruugi lugu alati olla
niisugune, nagu pealkirjas kuulutatud. Sellise eesmirgiga loodud pealkirju on nimetatud
kldpsuldksu-pealkirjadeks. Kldpsuldksu-pealkirju voib luua eri vahendeid kasutades.
Uks neist on moodustada pealkirja liink, mille puhul ei saa pealkirja ilma kontekstita

taielikult tolgendada. Sellised pealkirjad on vaatluse all siinses magistritd0s.

Klopsuldksu ei ole Eestis varem uuritud. Samas vajab see teema esile tdstmist, kuna
meediatarbijana puutub selle ndhtusega kokku pea iga inimene. Samuti on tegu
ithiskonnas jdtkuva aruteluteemaga. Nii nditeks on sotsiaalmeedias omaalgatuslikult
loodud lehel ,Klikisddstja® iile 5500 jélgija. Lehele postitatakse iga péev
kuvatdommiseid klopsuloksu-pealkirjadest koos kirjeldusega, mis tegelikult loo sisu on.
Magistritoo voiks olla kasulik kdigile meediatarbijatele, kuna see juhiks tdhelepanu,

milliste vahenditega iiritatakse lugejaid uudisele klopsama meelitada.

Magistritod eesmérk on anda iilevaade, milliseid keelevahendeid on linkade loomiseks
kasutatud meelelahutusportaalis Elu24 ja millised on olnud nende kasutustendentsid

kiimne aasta jooksul. T66 uurimiskiisimused on jargmised.



1. Kui laialdaselt kasutatakse portaalis Elu24 edasiviitavaid liinkpealkirju?

2. Milliseid  keelevahendeid  kasutatakse  Elu24-s  liinkpealkirjade

loomiseks?
3. Kui palju iga tiiiipi liingatekitusviisi kasutatakse?

4. Kuidas ja miks on liinkade tekitamise ulatus ja viisid kiimne aasta

jooksul muutunud?

Valimis on pealkirjad 2008., 2013. ja 2018. aastast, seejuures igast aastast on pealkirju
360. Kokku moodustab valimi 1080 pealkirja. Pealkirjade analiilisimisel ldhtun osaliselt
liinkpealkirju uurinud Blomi ja Hanseni (2015) uurimistulemustest. Kuna aga nemad on
uuringu teinud taani keele pohjal, ei saa nende tulemusi minu valimile iildistada. Seega
analiiiisin pealkirju induktiivselt. Uhtlasi vaatlen, millised mustrid materjalist ilmnevad,
ja analiiiisin andmeid kvantitatiivselt. Pédrast seda teen intervjuu Elu24 staazika
ajakirjanikuga, kes aitab mul analiilisi kéigus leitud liingatekitamisvahendite

kasutamisele voimalikke selgitusi pakkuda.

T66 jaguneb mdtteliselt kaheks osaks: teoreetiliseks ja empiiriliseks. Teoreetiline osa
holmab nelja peatiikki. Esimene peatiikk pakub iilevaadet Eesti veebimeedia
kujunemisest ja teine peatiikk veebiuudisest kui zanrist. Kolmanda peatiiki keskmes on
veebipealkirjad ja nende tunnusjooned. Neljas peatiikk on iilevaatlik kokkuvote
linkpealkirjadest Blomi ja Hanseni (2015) loodud viitamissiisteemis. Empiiriline osa
koosneb kolmest peatiikist. Viiendas peatiikis kirjeldan t66 valimit ja meetodit. Kuues
peatiikk annab tehtud intervjuu pohjal iilevaate Elu24 toimetuse to0st ja vOoimalikest
teguritest, mis on pealkirjade panekut mojutanud. Seitsmendas osas esitlen pealkirjade

keeleanaliiiisi tulemusi.

Utlen suured tinusdnad magistritdd juhendajale Riina Reinsalule, kes oli mulle suureks
toeks kogu t606 kirjutamise aja. Olen tdnulik ka professor Helle Metslangile ja professor
Renate Pajusalule, et nad leidsid aja minu t66d tagasisidestada ja mulle nou anda. Veel
tinan Andra Annukat, kes tuli mottele votta sdna clickbait eestikeelse vastena

kasutusele klopsuloks.



1. EESTI VEEBIMEEDIA KUJUNEMINE

Meediatekstid on olnud hea peegeldus meie iihiskonnas viimase 30 aasta jooksul
toimunud muutustest. Kui Eesti oli osa Noukogude Liidust, iseloomustasid itihiskonda
reeglid ja valikuvabaduse puudumine, mis viljendus ka keeles. Aktsepteeritud oli vaid
normitud kirjakeel ja iga avalik tekst pidi seda ka jargima. (Kasik 2008: 46-47) Aastal
1990 kadus tsensuur ja tekkis sdnavabadus (Hennoste, Kurvits 2019: 175)'. Sel

kiimnendil muutus viga ka keelekasutus (Kasik 2008: 47).

Klassikaline uudis, mis oli objektiivne, tasakaalus ja eristas fakte arvamusest, hakkas
ajakirjandusse naasma 1980. aastate 10pus ja kinnistus umbes 90ndate keskpaigaks.
Samal ajal hakkasid eristuma uudis- ja arvamuslood. See oli seotud toimetuse
teemaosakondade arenemisega. (Hennoste, Kurvits 2019: 175-177) Paralleelselt
kvaliteetajakirjandusega hakkas kujunema ka meelelahutusajakirjandus. Seal kajastati
kergemaid teemasid ja kasutati vabamat stiili, mis muutis ka avaliku keelekasutuse
norme. (Kasik 2008: 47)

Hiljem on 90ndatel eristunud meelelahutus- ja kvaliteetajakirjanduse piirid muutunud
hégusaks, mida Reet Kasik (2008) pohjendab meedia &ristumisega: meelelahutus on
kvaliteetajakirjandusest parem miiligiartikkel. Tema (ibid.: 49) kirjelduse jirgi on
meedia podranud fookuse lugejale ja tema vajaduste rahuldamisele, selle asemel et
madratleda ise end kui infotootjat. Nii on meediapildis tdhtsaks muutunud tavainimesed
ning nende vidirtused ja tavad. See viljendub ka tavainimesele omase keele

kasutamisega ajakirjanduses. (Kasik 2008: 47-48)

1990. aastaid iseloomustas digirevolutsioon, mille kdigus voeti toimetustes kasutusele
arvutid (Hennoste, Kurvits 2019: 180). 1990. aastate keskpaigas hakkasid suuremad
paberviljaanded oma lugusid veebis avaldama (Vengerfeldt, Runnel 2004: 237). Eesti

! Tiit Hennoste ja Roosmarii Kurvitsa ,,Eesti ajakirjanduse 100 aastat” (2019) on esimene terviklik Eesti
ajakirjanduse iilevaade, mis késitleb ka 1990. aastaid ja tdnapdeva. Sel pdhjusel 1dhtun siinses peatiikis
suuresti nende Kirjutatust.



véljaannete internetiversioonid arenesid vélja aastatel 1995-1996 (Hennoste 2010: 109).
Veebiplatvormi tekstiosa oli esialgu kopeeritud paberlehest, hiljem lisandusid fotod
ning sellised uudised ja artiklid, mida paberleht ei sisaldanud (Vengerfeldt, Runnel
2004: 237-238).

Uuel sajandil on internet olnud meedia pdhikujundaja (Hennoste, Kurvits 2019: 207).
Interneti levimisega on ajalehtede vorguviljaannete kdrvale tekkinud portaalid ehk
infovdaravad (Vengerfeldt, Runnel 2004: 238-241). Sajandivahetusel kujunes Eestis
vélja neli sellist portaali: Microlinci Delfi, Ekspress Grupi Mega, Delfi@comment ja
Postimees Online. Oige pea hakkasid omanikud muutuma. Mega liideti Eesti
Péevalehega ja selle tulemusena tekkis portaal Eesti Pdevaleht Online. Microlinc miiiis
Delfi, mille paar aastat hiljem ostis uuelt omanikult Ekspress Grupp. Vahepeal oli oma
vorguportaali joudsalt arendama hakanud Postimees. Alates 2007. aastast oligi
vorgumeedias kaks liidrit: Postimees ja Delfi, mille arendamist jitkati ja mis omavahel
konkureerisid. Nende kdrvale on niiiidseks loodud ka Ohtulehe ja ERR-i portaalid.
Seega on Eesti ajakirjanduses alanud portaalide aeg. (Hennoste, Kurvits 2019: 208—-209)
Siinse magistritod keskmes olev Elu24 on Postimees Grupile kuuluv portaal, mida
tuntakse kui tabloidilist ja sensatsioonilisusele keskenduvat veebikeskkonda (Opermann
2018: 99, 102).

Portaalides on klassikalised teemarubriigid (nt arvamus, kultuur, majandus, sport), nagu
ajalehtedeski. Seejuures on ajalehtede ja portaalide vahel todjaotus. Pikemad
analiitisivad lood segunevad lehes intervjuude, olemus- ja lihilugudega, sellal kui
portaalid kujundavad uudisvoo riitmi, vahendades teavet vahetult. Portaal iithendab eri
meediaplatvormid: ajalehed, ajakirjad, raadio ja televisiooni, mille on sidunud interneti
vOoimalustega. Nii on portaalides paberajakirjanduse materjalide kdrval néiteks ka

muusika- ja videosisu. (Hennoste, Kurvits 2019: 209)

Enamik Eesti internetiportaale kajastab kommertsmeediale omaseid teemasid, nditeks
lugusid kuulsustest, komust ja lemmikloomadest. Need teemad olid varem omased vaid
kollasele ajakirjandusele. Samas ei puudu portaalidest ka mittekommertslikud uudised

(Loit, Siibak 2013: 22; Hennoste, Kurvits 2019: 209). Portaalid on oma t66 suuresti



sidunud sotsiaalmeediaga, vahendades niiteks blogisid, aga juhtides tdhelepanu ka
sotsiaalmeedias esile kerkinud siindmustele ja inimestele. Samuti vahendavad portaalid
segamini sisuturunduslikku, ajakirjanduslikku ja reklaamisisu. Portaalides saab lugusid
kommenteerida. ,,Tulemuseks on reaalajas tegutsev ja kiiresti muutuv, keerukas ja
paljudest iiksteisega vaid servapidi kohtuvatest pisimaailmadest koosnev universum,
kus peavad dialooge ja monolooge koige erinevamad inimriihmad, ajakirjanikud

sealhulgas®. (Hennoste, Kurvits 2019: 209)

Veebiviljaanne kogub enamasti raha just klopsude pealt. Chen jt on Ameerika
veebimeedia kohta kirjutanud, et ,kldpsud ja lehevaatamised saab otse dollariteks
teisendada®“ (Chen jt 2015). Silverblatt (2009) on koostanud meediaviljaannete
arimudelid selle pdhjal, kas ja mil moel viljaanded kasumit teenivad. Elu24 holmava
Postimehe veebiviljaande puhul l&htutakse tiihelt poolt tasuta sisu mudelist (vt
Silverblatt 2009: 26), aga mone artikli téistekstile on ligipdds ka tasuliseks muudetud
(Himma-Kadakas, Kouts 2015: 108). Portaalis Elu24 siiski tasulisi artikleid ei ole.
Niisiis on seal kasutusel tasuta sisu mudel, mispuhul kasutatakse vaid kldpsude arvul

pohineva reklaamiraha strateegiat. Raha koguneb reklaami arvelt vastavalt sellele, kui

palju lehte vaadatakse (Rochlin 2017: 388).

Noudlus on veebis, kaasa-arvatud portaalides tehtava reklaami jarele aastate jooksul
jarjest suurenenud. Kantar Emori uuringu jargi suunati 2017. aastal 20% kogu
reklaamiinvesteeringutest  internetikanalitesse. =~ Vorreldes 2016. aastaga  oli
internetireklaamile kulutatud rahasumma kasv raadio ja otseposti kdrval iiks suurimaid.
(Veskimédgi 2018) Aastal 2017 andis Kantar Emor teada, et kohalik
internetireklaamiturg on endiselt kiiremini kasvamas kui reklaamiturg tervikuna (Heinla
2018).



2. UUDIS KUI ZANR

Keelekasutusvaldkondade jargi saab eristada argi-, ilukirjandus- ja tarbekeelt (Kasik

2007: 50). Kuna argikeel tdidab pragmaatiliselt tarbetekstiga sama funktsiooni, v3ib

piirduda ka vaid tarbekeele ja ilukirjandus- ehk kunstkeele eristusega (Kerge 2000:

104). Tarbekeele iiks alalitke on ajakirjanduskeel, mis esindab eri zanre: uudislood,

arvamuslood ja publitsistlikud Zanrid. Ajalehtede keskseks Zanriks voib pidada just

uudist (Pullerits 1997: 9).

Uudise loomisel ldhtutakse jargmistest universaalsetest uudisvdartuse kriteeriumidest

(Hennoste 2008: 32-33).

Mojukuse kriteeriumi all peetakse silmas stindmusi, mis ldhevad korda voi
millel on mdju paljudele inimestele.

Ebatavalisuse kriteerium iseloomustab siindmusi, mis erinevad ettearvatavatest
ja igapédevastest kogemustest. Sinna alla kuuluvad ootamatused, veidrused ja
kurioosumid.

Prominentide all on peetud silmas hédsti tuntud ning thiskonnas mdjukaid
inimesi ja asutusi, kes stindmustes osalevad. Prominentsed inimesed ei ole {ihe
kindla valdkonna esindajad, vaid vdivad olla nditeks nii poliitikud kui ka
meelelahutajad.

Konfliktsuse kriteerium kétkeb endas kokkuporkeid nii inimeste ja
institutsioonide vahel kui ka nende sees.

Léheduse kriteerium jaguneb kaheks: fiiiisiliseks ja psiiiihiliseks laheduseks.
Fiitisiline ldhedus tdhendab, et lugejatele geograafiliselt ldhedal toimuvad
sindmused on nende jaoks suurema tdhtsusega kui need, mis toimuvad
kaugemal. Psiitihilise ldheduse puhul pakuvad inimestele aga huvi probleemid,
millega neil on emotsionaalne side. Naiteks tahavad Eesti inimesed teada, kas

vialismaal juhtunud dnnetuses on viga saanud mdni eestlane.



e Virskuse kriteerium holmab viimatiste uudiste kajastamist. Nii on dsja juhtunud
stindmus viértuslikum sellest, mis juhtus néddal tagasi.
e Aktuaalsuse ehk pdevakajalisuse kriteerium tdhendab, et védrtuslik on nii

jooksvate stindmustega seotud kui ka lugejate seas koneainet pakkunud teema.

Eristada voib ka uudisvdirtuse lisakriteeriume, mille alla kuuluvad muu hulgas

véljaande suunitlus, traditsioonid ja sihtauditoorium. (Hennoste 2008: 32—33)

Kuna zanrid on kultuurisidusad keelekasutusviisid (Kasik 2008: 46), iseloomustab neid
peale sisu ka viljakujunenud tervikstruktuur. Kuigi voimalik on eristada erinevaid
uudisstruktuure (vt nt Pullerits 1997: 36-37), on neist peamine poodratud piramiidi
struktuuriskeem, mida on tiksikasjalikult kirjeldanud ja mille péritolu tutvustanud Joao
Canavilhas (2004: 4). Selle skeemi jirgi koosneb uudis iildjoontes kolmest osast:
juhtldigust, teemaarendusest ja lisamaterjalist, mis esinevad nimetatud jérjestuses.
Seesugune struktuur ndeb ette, et uudises on teave tdhtsuse jarjekorras, sealjuures

eespool on kdesolev hetk. (Hennoste 2008: 83)

Pooratud piiramiidi skeemi jirgi on juhtldiku paigutatud kdige olulisem materjal, see
,,on uudisele justkui katus: kdik jargnev on vihemtéhtis ning peab mahtuma selle katuse
alla® (Pullerits 1997: 33). Eestikeelne juhtloik peaks olema 13-20 sona pikkune,
tihelauseline ja sisaldama sisukat, tipset ja aktiivset tegusdna (nt voitis, valetas, tappis),
mitte aga tiihja iildist verbi. Teemaarendus peaks juhtldigu teemat jitkama, mitte selle
materjali kordama. Teemaarendus koosneb iihest vO1 mitmest alateemast ja sisaldab
uudise fookuses oleva siindmuse voi siindmuste kirjeldust. Seejuures peab iihe alateema
materjal tekstis koos olema. (Hennoste 2008: 75-76; 84-85) Pullerits (1997: 34)
soovitab vdimalikult teemaarenduse algusesse paigutada mone tsitaadi ja tuua eespool
ka inimlikku huvi tekitavad detailid, mis vastavad mojukuse kriteeriumile. Lisainfo
holmab teavet tausta ja perspektiivi kohta. Taustteave vOib kédia kas késitletava
sindmuse ajaloo vo0i sellele vahetult eelnenud siindmuste kohta, seal vdib
identifitseerida inimesi vOi asutusi vdi kirjeldada sarnaseid hiljuti toimunud siindmusi.
Perspektiiv vaib viljendada tulevikusiindmusi: nii neid, mis toimuvad kindlasti, kui ka

neid, mida voib prognoosida. (Hennoste 2008: 92-93)
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Struktuur on iiks vOimalus eristada ka pehmeid ja kovasid uudiseid. Kui kdvad uudised
jargivad peamiselt pooratud pliramiidi skeemi, siis pehmete iilesehitus on palju vabam
(Hennoste 2008: 25). Pehmete uudiste keskmes on ka teised védrtused. Need seavad
fookuse eeskétt prominentidele, konfliktile, ebatavalisusele, siindmuse ldhedusele,
aktuaalsusele ja mojule, viimase puhul eelkdige olmeprobleemidele. Kdvad uudised
keskenduvad aga eelkdige mdjule ja virskusele. Pehmed uudised on inimkesksed, mida
viljendabki prominentide pidamine iiheks pdhivddrtuseks. Nende elu kohta antakse
pidevat teavet. Samas edastatakse ka tildisi stindmusi inimeste kaudu. (Ibid.: 150-151)
Kovasid ja pehmeid uudiseid saab aga veel mitmel moel eristada. Niiteks vdib
eesmirkide pohjal oelda, et pehmed uudised on eeskétt huvitavad, tekitavad inimestes
emotsioone ja pakuvad meelelahutust, samas kui kdvadel uudistel on inimestele suur
mdju ja need on objektiivsed. (Ibid.: 24-25)

Ka véljaanded jagatakse teinekord pehmeid ja kdvasid uudiseid kajastavateks, kuigi
selline jaotus on tinglik. Igas lehes leidub alati mdlemat tiitipi uudiseid. Erisus peitub
selles, kumba laadi uudiseid konkreetses lehes esile tdstetakse. Nii vdib Oelda, et
kvaliteetlehtedes on kesksemad kdvad ja kollastes lehtedes ehk tabloidides pehmed
uudised. (Hennoste 2008: 25) Siinse t60 keskmes olevat portaali Elu24 vdaiks selle

madratluse jargi pidada valdavalt pehmeid uudiseid kajastavaks tabloidiks.

Kuigi eelkirjeldatu kidis paberviljaande uudise kohta, on leitud, et timberpddratud
piliramiidi struktuuriskeem on sdilinud ka veebiuudistel (Eveland jr jt 2002: 359). Samas
on selles, magistritoé valmimise ajaks iile 15 aasta vanuses uurimuses tdheldatud, et
palju uudiseid on internetti jdoudnud paberlehest. Seetdttu tundub klassikalise uudise
struktuuri jargimine loomulik. Kiill aga esitlesid autorid paber- ja veebiuudise
erinevusena vOimalust panna viimase juurde linke teistele, seotud lugudele, mis
voimaldavad konteksti lisada (ibid.). Just see on iiks pohjuseid, miks Canavilhase
(2004: 5) meelest ei ole podratud piiramiidi struktuuriskeem veebiuudistes tohus.
Vorguviljaandes saab informatsiooni omavahel hiiperlinkidega siduda, mispéarast

vdidab Canavilhas, et iga lugeja voib eri tekstide vahel litkudes valida oma lugemisraja.
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Canavilhas on veebiuudistele vilja pakkunud kiilili piiramiidi (tumbled pyramid)
struktuuriskeemi. Selle kohaselt ei ole uudise 16igud esitatud mitte tdhtsuse jarjekorras,
vaid info esitamisel liigutakse {iha suurema pohjalikkuse poole. Seega koosneb kiilili
puramiidi skeem neljast tasandist. Neist esimene on juhtldik ehk pohi, kus vastatakse
kiisimustele mis, millal, kes ja kus. Teisel selgitatakse teemat miks- ja kuidas-kiisimuste
abiga. Kolmandal tasandil arendatakse esimese tasandi teemasid, kusjuures selleks vdib
kasutada multimeediavahendeid, mitte ainult kirjutatud teksti. Neljas tasand kétkeb
viiteid teistele seotud lugudele voi muule materjalile, seda kas viljaande enda arhiivis

voi viljaspool. (Canavilhas 2004: 13-14)

Nii nagu Canavilhas, on ka Diana M. Lewis (2004: 97) rShutanud, et veebiuudistes on
tavaks saanud esitleda teavet muus vormis kui vaid kirjaliku tekstina. Uudistes, mis
ilmuvad ainult internetis, voivad omavahel pdimunud olla kirjutis, fotod, videod ja
graafikud (ibid.: 98-99), mida Gunther Kress (2010: 83) nimetab eri modaalsusteks.
Mike Ward (2002: 22) on peale multimeedia tostnud veebimeedia eripdradena esile ka
vOimaluse vahendada info vahetult, suure mahu (mis lubab uudiseid laialdasemalt
kajastada) ja paindlikud edastusvdimalused (nditeks jouab uudis lugejani nii veebilehel
kui ka telefonis). Ka veebimeedia arhiivist saab tohusalt infot otsida. (Ibid.: 20-23)
Niisiis voib 6elda, et uus meedia on hakanud traditsioonilise uudise struktuuri iimber

tegema (Lewis 2004: 102).
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3. VEEBIPEALKIRI

Eelmises peatiikis oli vaatluse all uudis ja selle struktuur. Kiill aga ei ole uudise
kehatekst iildiselt see, mis lugeja loo juurde meelitab. Mario R. Garcia ja Pegie Stark
(1991: 44) on paberlehti uurides leidnud, et lugejad enamasti vaid skannivad lehte
silmadega, selle asemel et seda lugeda. Peamine koht, millele esimesena suuremat
tdhelepanu pooratakse, on paberlehes hoopis pilt voi graafik, mitte kirjalik tekst. Seda
tulemust on autorid pidanud ka tdestuseks asjaolust, et ajalehtede pooratud piiramiidi
uudisstruktuur ei toimi (vrd Canavilhas 2004, kes véitis sama veebimeedia puhul). Selle
skeemi jérgi esitatakse olulisim teave kdige suurema tekstiosana, aga tegelikult peaks

see olema paigutatud hoopis visuaalsetesse elementidesse. (Garcia, Stark 1991: 45)

Kui lugeja tdhelepanu on kditnud pilt, liigub ta enamasti kas teise pildi vOi mdne
suurema pealkirja juurde. Seejuures on pealkirjad iiks elementidest, millesse ka
stivenetakse, samas kui koigist artiklitest loctakse ldbi vaid veerand. (Garcia, Stark
1991: 40-41). Hennoste (2008: 301) on esitanud leheuudise pdhipealkirja kirjutamise
keelelised ja vormilised nduded.

e Pealkirja maksimaalne soovitatav pikkus on 45 tdheruumi.

e Pealkiri peaks sisaldama alust ja Oeldisverbi, eelistatavalt aktiivset verbi (Viis
last riiistas surnuaeda). Lubatud on ka nn silt-pealkirjad, kus verbi pole
(Michael Schumacher 501).

e Pealkirjas ei tohiks olla sonakordusi.

e Nimesid, vilja arvatud iildtuntud nimesid, pealkirjas kasutada ei tohiks.

o Allikatele viidatakse ainult siis, kui loo keskmes on kellegi iitlus (Admiral
Kouts: Soduril on digus end kaitsta).

e Pealkiri on ka tdhelepanu vOitmise vahend, mistottu voOib kasutada

alliteratsiooni, sdonaminge ja muid retoorilisi votteid (Ain Allas ajas naise alla).
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Need nduded kiivad peaasjalikult paberlehe kohta, pidades silmas selle iilesehitust,
kujundust ja kiiljendust. Kui ajalehe lineaarne struktuur loob vdhemalt vdimaluse, et
moni uudis jadb lugejale silma ja ta hakkab seda lugema, siis internetis ei ole loo tervet
teksti enamasti ndha. Loetavate lugude valik tuleb niisiis langetada tunduvalt vidhema
teabe pohjal. Nii peavad pealkirjad, mille kiilge on lingitud lugu, omavahel voistlema.

(Holmgqvist jt 2003: 669)

Eeltoodu pohjal voib jareldada, et ka pealkirjad on veebis teistsugused. Nielseni (2009a)
jérgi peab veebipealkiri esiteks olema lithike, inforikas ja artiklit kokkuvdttev, samuti
peab seda olema vdimalik mdista véljaspool konteksti. Tema hinnangul peaks oluline
teave olema pealkirjas eespool, kuna ta on leidnud, et loetelu (sh pealkirjade loetelu)
sisaldavat veebilehte sirvides loevad lugejad tiitipiliselt vaid iga loeteluliikme esimest
kahte sona (Nielsen 2009b). Eesti keel on iiks selliseid, mis séddrast esitlusviisi ei toeta,
kuna meie infostruktuuris asub reema, mis sisaldab uut ja tihtsaimat teavet, lause
16pus (EKK). Samas on vdimalik, et just seetottu on meie ajakirjandusse ilmunud
pealkirjad, mis algavad muust pealkirjast kooloniga eraldatud sissejuhatavat laadi
sonadega, mida Helika Maéekivi (2012) on pidanud vOdrmojuks. Viimaseks peaks
pealkiri andma lugejatele voimaluse lugu ette aimata. Nii saavad lugejad teada, kas lugu
meeldib neile voi mitte, enne kui nad pealkirjale klopsavad. Nielsen pohjendab seda
tdsiasjaga, et inimesed ei naase veebilehtedele, mille pealkirjad ei ldhe sisuga kokku.

(Nielsen 2009a)

Kuigi kirjeldatust jareldub, et inimesed ei peaks seesuguseid veebilehti iile iihe korra
kiilastama, levib taktika panna lugudele nende ahvatlevamaks muutmiseks veidrad voi
valeinfot sisaldavad pealkirjad (Hennoste 2010: 112-113). Hennoste (2010: 112)
nimetab niisuguse harjumusega veebiviljaandeid kldpsulehtedeks. Pealkirju, mis on
sellise tagamdttega pandud, voib aga nimetada klopsuloksu-pealkirjadeks (Kuiken jt
2017: 1311). Kuigi termini klopsuloks (clickbait) iihtset definitsiooni pole vilja
kujunenud (Thiel 2019: 6), voib iildjoontes 6elda, et lugejat uudishimulikuks tegevat
ebamédrast pealkirja kasutatakse selleks, et ta pealkirjale vajutaks ning kas tervet lugu

loeks voi ka videot vaataks. Kldpsuloksu-pealkirjas voidakse teadlikult hoiduda sellise
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teabe esitamisest, mis on loo moistmiseks vajalik. (Kuiken jt 2017: 1303; Thiel 2019: 5;
Anand jt 2016)

Kl1opsuloksuga kasutatakse niisiis dra inimeste soovi uudishimu rahuldada (Anand jt
2016). Loewenstein (1994: 87) on kiinud vilja termini Auviliink (curiosity gap), mis
viitab, et uudishimu tuleneb tajutavast liingast selle vahel, mida teatakse ja mida teada
tahetakse. Anand, Chakraborty ja Park (2016) on sellele tuginedes kirjeldanud, kuidas
klopsuldks huviliinka dra kasutab: ,Esiteks selgub olukorrast, et meie teadmistes on
valulik liink (see on pealkiri), ning seejirel tunneme tungi see liink tdita ja valu

leevendada (see on klops).*

Kui jétta kdrvale vormistuse iliksikasjad, ilmneb eeltoodust, et pealkirja puhul on tihtis
nii see, mis infot see sisaldab, kui ka see, kuidas see info on huvi tekitamise eesmérgil
esitatud. Pealkirjal, olgu see veebis vOi paberil, ongi eristatud kahte funktsiooni.
Esimene on semantiline funktsioon ja selle eesmark on anda kehatekstist iilevaade voi
tosta esile olulisim fakt (vt nt Bell 1991: 186-187). Teine, pragmaatiline funktsioon on
seotud lugejaga, kellele tekst on suunatud, ja selle eesmirk on tdmmata tema tdhelepanu
loo kehatekstile (larovici, Amel 1989: 443; Infantidou 2009: 699) voi ka pealkirjale
endale, kuna see on iseenesest retooriline viis kdita lugeja tdhelepanu (Hennoste 2008:
301). Seejuures tdidab pealkiri neid kahte funktsiooni korraga: pragmaatiline funktsioon
holmab semantilist. Selle tottu on pragmaatilist funktsiooni peetud ajaleheartikli
pohifunktsiooniks, seda juba enne veebimeedia viljaarenemist. (larovici Amel 1989:
441-443).

Pealkirja topeltfunktsiooni tditmine on strateegiline vote. Autor valib pealkirja, 1dhtudes
mingitest sellistest eeldustest, mis on seotud lugeja, tema teadmiste ja ootustega. Edith
larovici ja Rodica Amel (1989: 444-445) vordlevad pealkirjastrateegiat ménguga, kus
lugejat iiritatakse pragmaatilise funktsiooniga loo kehateksti juurde meelitada, mis
omakorda loob autori ja lugeja iihises teadmiste ruumis vdimaluse teha koostood
semantilise funktsiooni avaldumise nimel. Seda aspekti on rohutanud ka Katarzyna
Molek-Kozakowska (2013), kes leiab, et pealkirjas méngulisi votteid kasutades

piititakse lugeja tdhelepanu, samal ajal kui lugeja piitiab pealkirja motet tabada. Kiill aga
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el pruugi see motestamisele kuluv vaev end alati dra tasuda, kuna loo tdeline sisu ei
pruugi olla nii atraktiivne voi oluline, kui see pealkirja pdhjal vdis tunduda. Selliseid
pealkirju, mille eesmirk on panna teave tunduma olulisem v0i huvitavam, kui ta

tegelikult on, peetakse sensatsioonilisteks (Molek-Kozakowska 2013: 174, 193).

Molek-Kozakowska (2013: 174) on veebimeediat uurides eristanud kaht tiilipi
sensatsioonilisust. Neist esimene puudutab sensatsiooniliste teemade valikut. Need on
nditeks skandaal, kriminaalteemad vo0i seks. Niisiis on see sensatsioonilisuse tiilip
seotud uudisvadrtustega (ibid.: 193). Kilgo ja Sinta (2016) on sensatsiooniliseks
madratlenud koik pehmed uudised. Nad leiavad, et pehmete uudiste tegemisel
kasutatakse sensatsioonilisust taktikana, kuna uudiste eesmérk on lugejat Sokeerida,
intrigeerida ja temas ponevust tekitada. Nii nagu pehmed uudised ei ole omased ainult
tabloidile (Hennoste 2008: 25), ei tohiks ka sensatsioonilisust késitleda kui
tabloidistumist, kuigi selle votteid kasutatakse nii-elda populaarmeedias ja

veebiviljaannetes, et lugejaid voita (Molek-Kozakowska 2013: 174).

Sensatsioonilisuse teise kiilje moodustab ,,teabe pakkimise® viis (Molek-Kozakowska
2013: 174). Sellega seonduvaid vormivdtteid on Kilgo ja Sinta (2016) eristanud kolm:
isiklikustamine (personalization), nimekirjauudised ja edasiviitamine. Nimekirjauudised
(nt 12 pohjust, miks...) sisaldavad teavet, mis on jaotatud kindlaks arvuks tekstiosadeks.
Kilgo ja Sinta hinnangul vdivad nimekirjad pakkuda lugejale teavet sellisel viisil, mis
loob mulje, nagu tehtud oleks pohjalik analiilis, kuigi enamasti on info esitatud
pealiskaudselt. Ka Nielsen (2007) on leidnud, et numbrid tdepoolest tombavad lugeja
pilku: need seostuvad inimesele faktidega ja ka nende kirjaviis on tdhtede omast erinev,

mistSttu eristuvad nad tavakirjast. (Nielsen 2007)

Kolmas sensatsioonilisuse loomise viis, teabe isiklikustamine, on tahtlik vote lugejaid
otse konetades nendega paremini iithenduses olla (Lauerback 2009, viidatud Kilgo, Sinta
2016 jargi). Sinna alla arvestatakse isikuliste asesonade sina, meie v3i meie kasutamine.
Isiklikustatud pealkirjad vdivad olla vormistatud ka késklausetena. See taktika ei kutsu

ainult lugema, vaid kaasab lugejat ka isiklikult.
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Neljandana on Kilgo ja Sinta kisitlenud sensatsioonilisuse tekitamise vahendina
edasiviitamist.  Selle strateegia puhul on pealkirjas viitamisvahendite abil
identifitseeritud mingi referent ilma seda esmalt defineerimata. Sinna alla kuuluvad ka
teised vahendid, mille abil hoitakse huvi iileval, peites sellist teavet, mis traditsioonilise
pealkirjaga loo korral oleks pealkirjas toodud. (Kilgo, Sinta 2016; Blom, Hansen 2015)
Sellised pealkirjad ei ole eraldiseisvatena tdielikult modistetavad, kuna need on
metatekstid: need sdltuvad teisest tekstist (Iarovici, Amel 1989: 441)% on tekstid teise
teksti sees (Blom, Hansen 2015: 92).

Peale Kilgo ja Sinta maddratletud sensatsioonilisusele rohuvate tunnuste on
klopsuloksuga seostatud néditeks kiisimusi, erakordsust ja negatiivsust, mis Kuikeni jt
(2017: 1312) tulemuste kohaselt on seotud ka pealkirjade rohkema loetavusega (vt ka
Lai, Farbrot 2013). Laura Seligman (2009: 150) on sensatsioonilisusega sidunud ka
hiiiumaérgi kasutamise: seegi viljendab, et eesmirk on lugejat Sokeerida. Tema uuritud
lehtedes oli seda palju (ibid.: 150-151). Seejuures on viidetud, et emotsioonidele
rohumine aitab lugejatel looga paremini suhestuda, sest tunded on omadus, mis on
tthine suuremale rithmale inimestest kui mingi valdkonna voi teema teadmised. Samuti
vOib delda, et emotsionaalse pealkirja infot on lihtsam toddelda, kuna see nduab rohkem
vaeva tunde- kui intelligentsustasandil. (Moncomble 2018) Samas aga on sellele
vastuvditjaid, kes wusuvad, et selline ldhenemisviis hoopis pirsib lugejate

motlemisvoimet, méirates ette, milliseid tundeid nad tundma peavad. (Hughes 2012)

> Samas on niiteks Infantidou (2009: 717) pakkunud, et pealkirju peaks justnimelt vaatlema

autonoomsetena, mitte lugu peegeldavatena. Jareldus pohines sellel, et tema uuringus ei kattunud lugejate
endi pealkirja tdlgendused kohati artikli tegeliku mottega, aga nad hindasid selliseid pealkirju kdrgelt
sellest hoolimata, st need olid tdhusad. Siin t66s ldhtun sellegipoolest seisukohast, et pealkirjad ei ole
autonoomsed.
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4. LUNKPEALKIRJAD VIITAMISSUSTEEMIS

Viitamine on keelelise suhtluse iiks pohifunktsioon. Viitamisel viiakse keeleiiksus
vastavusse mingi referendiga (ehk entiteediga), mis voib paikneda kas reaalses voi
tekstimaailmas®. Viitesuhteks ehk referentsiks nimetataksegi keelelise viljendi ja

keelevilise maailma referendi vahelist suhet. (Pajusalu 2009: 169; Pajusalu 2017: 566)

Viitamist on késitletud mitmesugustes siisteemides, kusjuures eri autorid on samadele
terminitele omistanud eri tdhendusi. Uhe viitamissiisteemi on loonud Blom ja Hansen
(2015) pealkirju silmas pidades, uurides klopsuloksu katafoori ja tekstideiksise
vaatepunktist (joonis 1, Blom ja Hansen késitlevad osi, mis on margitud musta kirjaga).
Nende kaisitluse jargi ei kanna katafoori ja tekstideiksise kasutamine pealkirjades
taielikku sisu, mistottu kasutatakse neid lugejas ootuse tekitamiseks ja sellest tulenevalt
ka klopsuldksuvahenditena (Blom, Hansen 2015: 89). Siinses td60s ldhtun nende
késitlusest, kuid otsetdlkelise terimini edasiviitamine (forward-reference) asemel
kasutan terminit [linkpealkiri. Termin edasiviitamine vdiks tekitada segadust
viiteslisteemi moistmisel, kuna katafoori omasdna on samuti edasiviide. Kuna seda
tiitipi  pealkirju eraldiseisvalt vaadates tekib moistmisel liink, siis vOiks termin
liinkpealkiri vaatlusaluste pealkirjade olemust kdige paremini kirjeldada. Liinkpealkirju

ei saa ilma kehatekstita téielikult tdlgendada.

¥ Kuigi viitamisega seoses rizgitakse iitlustest/lausungitest ja diskursusest, siis siinses tos ei ole nii tipne
eristus vajalik. Kuna kdik need suhtlusvormid sisaldavad teksti, olen jaénud sdna tekst juurde, lahtudes
Kasiku (2007: 7-8) definitsioonist, mille jargi tekst on ,.kasutusel olev keel, mille {ilesandeks on
vahendada sonumit*.
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VIITAMINE
—

\

\

Eksofoorne (tekstivaline) Endofoorne (tekstisisene)

A= T

Situatsioonideiksis Homofoor Diskursusedeiksis Samaviitelisus
SN / ™~ / Y
y \ N ~_ N
Aeg Ruum Isik Sotsiaalsed  Kultuurilised Tagasiviide Edasiviide Anafoor Esfoor Katafoor
teadmised teadmised
| T

Sama semiootiline modaalsus Teine semiootiline modaalsus

Joonis 1. Blomi ja Hanseni (2015) laiendatud viitesiisteem

Halliday ja Hasani (1997: 33) jargi jaguneb viitamine eksofoorseks ja endofoorseks.
Eksofoorne on selline viitesuhe, kus keeleline viljend interpreteeritakse konehetke
futsilise konteksti kaudu (Pajusalu 2009: 184; Halliday, Hasan 1997: 33).
Téhendusaspekte, mis sellisest kontekstist soltuvad, vaadeldakse deiksisena (Pajusalu
2009: 11). Deiksis viljendab teksti konteksti teksti enda kaudu (Levinson 1983: 54).
See tdhendab, et referente identifitseeritakse ja nende asukohta méératakse sellesama
ajalisruumilise konteksti suhtes, mis tekstiga luuakse (Lyons 1977: 637). Deiktikute
viitesuhteid saab seega tuvastada ainult siis, kui teada on ka situatsioon, milles need
esinevad (Pajusalu 2009: 185).

Blom ja Hansen (2015) keskenduvad endofoorsele ehk tekstisisesele viitamisele. Kui
Halliday ja Hasan (1997) on kéisitlenud samaviitelisust peamiselt lausesisese ndhtusena,
siis Baicchi (2004: 25-26) usub, et selline vaatnurk on kiillaltki lihtsustatud ja
viiteseosed voivad esineda ka laiemal kui vaid lausetasandil. Lihtun sellest mottest ka
magistritods, viites, et uudiste pealkirjades olevad vahendid vdivad olla samaviitelised

millegagi terviktekstis.

Endofoorne samaviiteline suhe jaguneb iildiselt anafoorseks ja katafoorseks.* Anafoor

on keelend, mida saab tuvastada eelnevas tekstis oleva viljendi kaudu. Katafoori

4 Nende korval on késitletud ka esfoori, vt nt Martin 1992: 123.
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seevastu saab tuvastada tekstis jargneva samaviitelise véljendi kaudu. (Halliday, Hasan
1997: 33) Blomi ja Hanseni (2015) jargi saab katafoor olla vahend edasiviitava
liinkpealkirja loomiseks. Tiiipilised katafoorides kasutatavad sdnad on asesdnad ja
asemdadrsonad (Pajusalu 2017: 567). Naites 1 on katafoor asenimisdOna See, mis on
samaviiteline lause 10pu poole esineva iiritusenimega Rock Summer. Sellist pealkirja
aga ei saa pidada edasiviitavaks liinkpealkirjaks, kuna samaviiteline nimisdnafraas
(Rock Summer) on juba pealkirjast leitav, mistdttu ei teki selle moistmisel liinka.
Liinkpealkiri on nditeks ndide 2, kus isikuline asesdna nemad on samaviiteline
kehatekstis toodud nimedega. Kehateksti ei ole koos pealkirjaga ndha ja nimed saab

teada alles siis, kui kldpsata pealkirjale ning lugu avada.

(1) Nii algas see 25 aastat tagasi! Rock Summer vallutas Eesti! (Elu24.ee)
(2) Auhinnasadu on ldbi: nemad on MyHits Awardsi voitjad... (Elu24.ee)

Erinevalt anafoorist on katafoori vdimalik tdlgendada hiljem, kuna véljend, mille kaudu
seda tolgendatakse, jargneb, mitte ei eelne katafoorile (Baicchi 2004: 19). Givéon (1992:
346-347) on kirjeldanud, et katafoor nduab tolgendajalt to6tlemiseks anafoorist rohkem
vaeva, kuna tdlgendaja peab méllu selle asemele justkui liinga jdtma ja ootama vihjeid
jargnevast tekstist. Samas on just selle tiihja koha tottu katafoorid head vahendid,
millega teksti huvitavamaks teha. Baicchi meelest ongi selleks sobiv ndide pealkirjad.
(Baicchi 2004: 26)

Blom ja Hansen (2015: 95) on katafoori iihe liigina mérkinud ka siintaktiliselt
kohustuslike elementide ellipsit, mis esineb néiteks pealkirjas 3, kus puudub subjekt (ja
semantiline agent). Autorid on leidnud, et sellises ndites on elliptiline katafoor
samaviiteline edasises tekstis esineva viljendiga. (Ibid.) Néites 3 jddb ebaselgeks
tegusona tahtma vorm, mistottu pole mdista, kes on tegija. Erinevalt taani keelest ei saa

eesti keele vahenditega sellist lauset véljendada.

(3) Vil bevabne syriske oprarere (tv2.dk)

Tahtma* relvastada Stitiria méassulisi
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Endofoorse viitamise teine liik, tekstideiksis (ehk diskursusedeiksis) maérgib deiktilist
viitamist tekstile. Seejuures peab anafoori eristama tekstideiksisest: anafoor on tekstis
oleva viljendiga samaviiteline ega viita tekstile. (Levinson 1994: 84) Yangi (2011)
kasitluse jargi soltub tekstideiksis koneleja positsioonist mitte flidsilises, vaid
tekstiruumis. Siiski on tekstideiksis tema hinnangul fiitisilise maailmaga tihedalt seotud.
Tekst rullub lahti ajas, nditeks saab juba olnud osa tekstist madratleda kui varasemat.
Niisiis kasutataksegi aja- ja ruumideiktikuid ka tekstiosadele viidates. Eesti
pealkirjadest voib tekstideiktiliseks pidada néidet 4, kus asesdna see viitab kehateksti
poimitud pildil asuvale Olav Osolinile, kes kehastab saates ,,Su ndgu kolab tuttavalt®

Paul McCartneyt.
(4) Moista, mdista, kes see on? (Elu24.ee)

Blom ja Hansen (2015: 95) on arvesse votnud ka mitut kaudse tekstideiksise juhtu,
mispuhul viitajaks ei ole nditav asesdna. Nii toimib nende hinnangul kaudse deiksisena
néiteks ka moni kdsk- voi kiisilauset sisaldav pealkiri. Imperatiivivormis liinkpealKiri on
ndide 5, mis viitab, et miski téistekstis nditab, kuidas laps ménguks valmistus. Blomi ja
Hanseni (2015: 95) jérgi viljendab selline késklause kaudselt deiktilist véitlauset, mis
algaks fraasiga Selles loos nded sa .... Niisiis voiks pealkiri 5 alternatiivselt olla Selles
loos nded sa, kuidas Kalle Pallingu pisipoeg .. Euroopa Superkarika mdnguks

valmistus.

(5) Vaata, kuidas Kalle Pallingu pisipoeg on Euroopa Superkarika ménguks
valmistus (Elu24.ee)

Blom ja Hansen (2015: 95) on linkpealkirjadena arvestanud ka moningaid
kiisilausekujulisi pealkirju, mis viitavad tekstist saadavale vastusele. Elu24 pealkirjadest
voiks selline olla ndide 6, mispuhul saab kehatekstist vastuse, milliseid viise Lemsalu

enda vormis hoidmiseks kasutab.
(6) Kuidas Liis Lemsalu saavutab supersaleda taljejoone? (Elu24.ee)

Veel vaatlevad Blom ja Hansen (ibid.: 95) iildise tdhendusega nimisonu kui vihjeid

edasise teksti voi selle osa kohta. Bruti (2004: 42) on viitnud, et {ildise tdhendusega
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nimisonad ei loo teksti toelist liinka, kiill aga tekitavad tdhenduse mdistmise viivise.
Uldise tdhendusega nimisdnad tutvustavad referenti mdnel méiral, aga hoiavad seda ka
moneti indefiniitsena, andes maéarku, et rohkem teavet on veel saabumas. Nii hoiavad
need teabe tolgendaja tdhelepanu iileval, rohutades seda teksti, mis veel tuleb (ibid.: 48).
Seega ei ole sddrased pealkirjad eraldiseisvalt tdiesti mdistetavad, vaid vajavad
taielikuks tdolgendamiseks edasist teksti, mistdttu on siinse t60 kontekstis tegu
liinkpealkirjadega. Baicchi (2004: 30) meelest on iildise tdhendusega nimisdnad
identifitseeriva funktsiooni poolest sarnased asevormidega: neil on palju vdimalikke
referente. Nii loovad iildise tdhendusega nimisdonad hégusa viiteseose, mispuhul

referenti on raske tuvastada (ibid.).

Blom ja Hansen (2015: 95) on leidnud, et iildise tdhendusega nimisdnade kasutamine
kaudse tekstideiktilise viitena on eriti tavaline piltide, videoklippide ja nii-6elda
esikimnenimekirjade puhul (ndited 7-9). Kuigi siinsetes ndidetes ei ole {ihtegi
eksplitsiitset deiktilist véljendit, toimivad tildise tdhendusega nimisdnad pildid, video ja

TOP10 viitena saabuvale tekstile: kas siis piltidele, videole voi nimekirjale.

(7) Pildid: Londonis avatakse veebruaris Euroopa kdrgeim pilveldhkuja
(Elu24.ee)

(8) Video: Austraalia kooliduelt leiti oletatavalt vdga miirgise mao munad
(Elu24.ee)

(9) TOPI10: end kdige enam paljastavamad Eesti staarid (Elu24.ee)

Kiill aga ei arvestanud Blom ja Hansen (2015) edasiviitavatena fraase, kus pealkirja
eraldiseisvalt vaadeldes ei tekkinud selle mdistmisel liinka. Nii néiteks ei voetud arvesse
mitte-spetsiifiliste nimisdnafraasidega vormistatud pealkirju (ndide 10), mis vdivad kiill
dratada huvi ja toimida klopsuldksuna, aga ei tekita liinka, kuna on mdistetavad ka

kontekstist viljas. (Blom, Hansen 2015: 95)

(10) Nele-Liis Vaiksoo sobrunes meelelahutusauhindadel tuntud Eesti lauljaga
(Elu24.ee)
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Nagu ndha eelmistest niidetest, on diskursusedeiktiline edasiviitamine seotud
multimodaalsusega, kui viidatakse néiteks kehateksti sees asuvale pildile, videole voi
joonisele, mis kdik on eri modaalsused (Kress 2010: 83). Viide eri modaalsustele on
ndha juba eelmistest ndidetest, aga pealkiri 11 ilmestab, kuidas deiktikuna kaitub
pronoomen this, mis viitab kehatekstis asuvale videole (ibid.). Elu24-st sobiks siia juba

varem toodud néide 4.

(12) If this is the debris of Malaysia Airlines Flight 370, what happens next?
(cnn.com)

Kui need (otsetdlkes: see) on Malaysia Airlinesi lennu 370 rusud, (siis) mis
saab edasi?

Blomi ja Hanseni (2015: 96-97) esialgsed tulemused osutasid, et {ihest veebiviljaandest
parinenud 2000 pealkirja hulgas oli edasiviitavaid liinkpealkirju 344 (17,2%). Seejuures
olid enamik pehmete uudiste pealkirjad. Edasiviitavad liinkpealkirjad moodustusid

peamiselt

1) {ildise tdhendusega nimisdnadega (119 korral). Paljud neist viitasid kas piltidele
voi videotele, kusjuures pea iga artikli juures, kuhu video oli lisatud, oli see ka
pealkirjas méargitud. Sellised sdnad toimisid nii pdnevuse tekitajatena kui andsid

ka aimu, mis modaalsust vOib oodata;

2) maarsonadega (111 korral). Siia alla kuulusid sonad nagu (tn) her (siin), derfor
(seepdrast), sadan (nii / sel moel) ja sa (nii / sel moel). (Blom, Hansen 2015: 96—

97)
Teised vahendid, millega liinkpealkirju tekitati, olid ellips (47), késklaused (45),
kiisilaused (24), nditavad asesOnad (24), isikuasesdonad (12) ja méadravad artiklid (3).
(Blom, Hansen 2015: 96-97) Samuti vaatlesid Blom ja Hansen kdige sagedasemate
edasiviitamisvahendite esinemist eri viljaannete internetiportaalides ja tegid kindlaks, et

enim on sddraseid pealkirju tabloidides ja maksumiiiirideta kommertsmeedias (ibid.:
98).
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5. VALIM JA MEETOD

Magistritd valimi moodustavad meelelahutusportaalis Elu24® ilmunud uudiste
pealkirjad. Kuna Elu24 on portaal, mille lood ilmuvad ainult veebis, sai sellise
allikavalikuga viltida olukorda, kus materjali hulka oleksid voinud sattuda paberuudiste
pealkirjad. Elu24 sobib uurimiseks ka seetdttu, et on tabloiditunnustega (Opermann
2018: 99, 102), saab tulu reklaamist ega sisalda tasulist sisu (Himma-Kadakas, Kouts
2015: 108). Ka Blom ja Hansen (2015: 98) on leidnud, et liinkpealkirju kasutatakse
koige rohkem justnimelt reklaamist sdltuvas tabloidmeedias ja tasulise sisuta

kommertsmeedias.

Votsin vaatluse alla 1080 pealkirja: 360 pealkirja nii 2008., 2013. kui ka 2018. aastast.
Pealkirjade muutust ajas oli voimalik uurida seetdttu, et Elu24-s ilmusid esimesed lood
aastal 2007 ja koik uudised on internetiarhiivis saadaval. Iga aasta valimisse votsin iga
kuu 3., 15. ja 27. kuupdeva kiimme esimest uudist, mis olid Postimehe veebiarhiivis®
margitud sildiga ,,Elu24*. Kui {ihel péeval ei avaldatud sildi ,,Elu24* all kiimmet uudist,
votsin puuduvad pealkirjad jargmise pdeva uudistest. Valimi selline koostamine aitas
viltida olukorda, kus iihe aasta tulemused erinevad teistest nditeks mone sellise
siindmuse tottu, mida kajastatakse eriti palju ja mida puudutavate artiklite pealkirjades
sisalduks mingil pdhjusel just iiks kindel joon. Kasutatud meetodil 16in vdimalikult

juhusliku valimi.

Et valim oleks vdimalikult homogeenne, valisin sinna vaid uudiste pealkirjad ja
otsustasin vilja jatta sellised lood, mis olid pigem kuulutuse moodi. Nii niiteks ei
joudnud valimisse pealkiri ,,Néitused®, kus anti iilevaade Valgamaal eksponeeritavatest
nditustest. Kuulutustena arvestasin ka lugejatele suunatud piletiménge. Samuti jatsin

vélja horoskoobid ja nddalakokkuvotted, mida ei saa uudistena arvestada. Valimisse ei

> Asub aadressil https://elu24.postimees.ee/.

®Asub aadressil https://www.postimees.ee/search.
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ole sarnaselt Blomi ja Hanseni (2015) uuringuga vilja valitud ka mitte-spetsiifiliste

nimisdnadega moodustatud pealkirju.

Liinkpealkirjade liikide analiilisimisel l4htusin osaliselt Blomi ja Hanseni (2015)
liigitusest, kuid kuna teiste keelte tulemusi ei saa eesti keelele iildistada, ei saanud
tugineda vaid kirjanduses toodud keelevahenditele. Seetdttu rakendasin andmeanaliiiisis
induktiivset uurimisviisi ehk ldhtusin allikmaterjalist, otsides selles mustreid ja
seaduspdrasusi. Esiti lisasin koik valimisse kuuluvad pealkirjad, nende veebiaadressid,
autorite nimed ja kuupdevad Microsoft Exceli tabelisse, kus need kodeerisin. Mérkisin
linkpealkirjad ja liigitasin need kindlate mustrite alusel. Kui olin médranud kindlaks
linkpealkirjade kategooriad, uurisin andmeid kvantitatiivselt, et leida, kui palju ja mis

tiilipi linkpealkirju eri aastate arvestuses esineb.

Pérast materjali analiiiisi tegin eksperdiintervjuu Elu24 ajakirjanikuga, kes on t66tanud
portaalis selle rajamisest saadik. Peale vestlemise vaatlesime koos osa minu valimisse
kuulunud pealkirjadest. Uurisin, millistest pohimotetest portaalis pealkirjavalikul
lahtutakse, mis on pealkirjade panemist mojutanud ja kuidas pealkirjade kirjutamise
tavad on aja jooksul muutunud. See lubas mdningatele pealkirjadest ilmnenud

mustritele pohjendusi leida.

Valimisse kuulunud pealkirjade analiiiisi pohjal moodustus viis kategooriat: nimisdnad
ja hulgasonad, asesonad ja asemddrsonad, Kiisilaused, késklaused ning hiitidlaused.

Peale nende vdtsin vaatluse alla ka mitme liingatekitajaga pealkirjad.

Toos arvestan liinka tekitavate nimisdna- ja kvantorifraasidena vaid selliseid, mille
peasona on edasisele tekstile viitav nimisdna voi kvantor. Néiteks voib oelda, et pealkiri
Galerii: lumine kevad pealinnas koosneb kahest kooloniga rinnastatud nimisonafraasist,
mis on iihendatud kooloniga. Kiill aga toimib neist edasisele sisule viitavalt vaid

esimene (galerii).

Ma ei vaatle nimisonafraasi osana asesdnu ja asemdadrsonu Sisaldavaid fraase, mida
kasitlen eraldi kategooriana. Kiisimust voi korvallauset alustavaid asesonu voi
asemddrsonu analiilisin aga vastavalt kiisilause ja kédsklause kategooriates. Pohjus

seisneb asjaolus, et kiisi- ja kasklaused tingivad siintaktiliselt kiisisona ja korvallause
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puhul sidendi kasutuse, samas kui nditeks aluse positsioonis oleva asesona saaks

asendada nimisOnafraasiga.

Vaatlen otseseid ja kaudseid kiisilauseid iihe, kdsklauseid aga teise kategooria osana,
isegi kui késklauseid laiendab kiisilausekujuline korvallause. Lahtun seisukohast, et
késklausel on tugevam késufunktsioon, samas kui viitlausele lisab kiisiv korvallause

kiisimuse funktsiooni.

Koik t66s kasutatud pealkirjandited on esitatud muutmata kujul, kui arvata vilja

kaldkirjas tehtud esiletdst.
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6. ELU24 TOOPROTSESS JA SELLE ARVATAV MOJU PEALKIRJADELE

Selle peatiiki keskmes on Postimees Grupi meelelahutusportaali Elu24 téokorraldus.
Esimene alapeatiikk annab iilevaate Elu24 ajakirjanike to0protsessist ja teine puudutab
tegureid, mis voivad olla aja jooksul Elu24 pealkirjadele moju avaldanud. Tuginen

intervjuule, mille tegin ajakirjanikuga, kes on Elu24-s to6tanud pikka aega.

6.1. Tooprotsess

Elu24 uudisteemad valitakse peamiselt vélismeediast, sotsiaalmeediast ja vihjete pohjal.
Mbonikord tehakse lugude tarvis intervjuusid. Kui kirjutatakse tdlkelugusid, iritatakse
enamasti leida ajakirjaniku meelest Eesti lugejat huvitav vaatenurk, millest ldhtudes
teemat kajastada. Niisiis ei tdlgita teksti tavaliselt sdna-sonalt ja ka pealkirja ei tolgita
vilisuudise pohjal, vaid koostatakse Elu24 toimetuses uus. Samas jouab mdnikord
Elu24 lehele ka selliseid lugusid, mis périnevad teistest portaalidest, nditeks

naisteportaalist SGbranna, ja millele on pealkirja pannud teise portaali ajakirjanik.

Elu24 pealkiri peab ajakirjaniku sdnul olema huvitav ja silmapaistev. Pealkirja eesmérk
on saada voimalikult palju klopse ja seega portaalile vdimalikult palju lugejaid.
Teadlikult kajastatakse sensatsioonilisi teemasid, neist kdige edukamad on
prominentide, alastuse ja skandaalidega seotud uudised. Uldiselt vilditakse tdsiseid ja
raskeid teemasid.
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Ampluaa on véga lai. SOna elu: sinna alla mahub védga palju. Seal ei ole ainult
staarid, vaid igasugused olulised sindmused, teadusuudised, mis on
populaarteaduslikud, naljakad juhtumid .. Vilistatud on surmad, morvad. Kui on
mingisugune positiivne niianss, siis v0ib panna meie alla, sest me oleme
meelelahutusportaal.

Samas valitakse sihilikult ka selliseid ,teabe pakkimise* vahendeid, millega
sensatsioonilisust tekitada. Ollakse arvamusel, et kui pealkirjas on koik 6eldud, loeb
lugeja selle 1dbi ja liigub edasi, ilma pealkirjal kldpsamata. Seejuures moeldakse
pealkirja konstrueerimisel vdhem konkreetsetele keelelistele vahenditele ja rohkem

pealkirja funktsioonile, sellele, milline infokild kdige rohkem huvi tekitab.

Ajakirjaniku sdonul peab pealkiri olema liihike ja 166V, aga selles peab viisakaks jdédma.
Postimees Grupil on stiiliraamat, kus on Kkirjas soovitused lugude ja pealkirjade
kirjutamiseks. Stiiliraamatul on lisa, kus mainitakse, et tabloid (k.a Elu24) on oma
pealkirjade koostamisel, sealhulgas soOnastuses vabam kui kovasid uudisteemasid

vahendav leht voi portaal.

Iga ajakirjanik kirjutab vdi tdlgib loo ja 16imib sellesse vajaduse korral ka videod, pildid
ja muu taolise. Ka keelekorrektuuri teeb ajakirjanik ise, vélja arvatud juhul, kui lugu
lisatakse Postimehe veebiviljaande pealehele. Siis vaatab loo iile ka Postimehe
keeletoimetaja. Ajakirjanik paneb pealkirja ise, seejuures on vdimalik, et ta muudab
seda enne 16plikku varianti korduvalt. Valmis teksti laadib ajakirjanik selleks ettendhtud
stisteemi. Elu24 avalehele paigutab lood portaali tegevtoimetaja, kes saab nendega
tegeleda siis, kui need on siisteemi laaditud. Monikord muudab tegevtoimetaja loo

pealkirja v31 peab autoriga nou, kui leiab, et midagi voiks muuta.

Meie tegevtoimetaja on vdga hea keelevaistuga. Kui ta leiab néiteks, et mingit
niianssi voiks muuta, siis ta litleb. See on koost6d.

Portaalil on reporterid ja reporter-toimetajad, tegevtoimetaja ning juht. Toimetuse juhid
on aja jooksul vahetunud. Neist praegune asus todle aastal 2017 ja eelmine oli ametis

aastatel 2007—-2017. Portaalil on vahetunud ka tegevtoimetajad.
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6.2. Véimalikud iildised méjutegurid

Elu24 madiratleb end meelelahutusportaalina. Kuna osa Elu24 lugudest ndeb ka
Postimehe veebiviljaande avalehel, on ajakirjaniku sonul olnud mottekoht, milline on
Elu24 sensatsiooniliste pealkirjade ja teemade mdju Postimehe kui mittetabloidse
viljaande mainele. Ajakirjaniku teatel on see teema vihem koneaineks olnud alates
2015. aastast. Tema arvates peitub pdhjus moneti ka asjaolus, et suur osa kogu kontserni
pealkirjaklopsudest tuleb Elu24-st ning seda justnimelt portaali pealkirjastrateegiate ja

teemavaliku tottu.

Elu24 ajakirjanike arv on aastatega suurenenud. Aastal 2008 tegi lugusid kaks
ajakirjanikku, neist liks tegevtoimetaja, kes pani enamiku pealkirjadest. Aastal 2013 oli
koos tegevtoimetajaga portaalis t60l viis ja aastal 2018 kaheksa ajakirjanikku. Viimastel
aastatel on portaaliga teinud koostood ka videoreporterid ja fotograafid. Igal
ajakirjanikul on eri kirjutamisstiil ja lemmikteemad. Ajakirjaniku sdonul on viimaste

puhul ka lihtsam pealkirju panna.

Tehnoloogia areng on tekitanud voimaluse hakata lugudesse pdimima eri modaalsusi,
nagu nditeks videod ja galeriid. Samuti on lisapealkirjad andnud vdimaluse avalehel
uudise kohta veelgi rohkem infot edasi anda. Sinna pandav tekst on ajakirjaniku sdnul

voimalikult lithike, nditeks voib seal mainida, kui uudis on tdiendamisel.

Voib-olla pohipealkirjas ei ole koike dra 6eldud. Et seal on veel iiks niianss, aga
pealkirja ei saa ldpmatuseni pikaks ajada, sest tehniliselt ei ole vdimalik. Siis
lisataksegi see teine sinna alla. Vahel on nii, et teine tdmbab rohkem tahelepanu kui
see esimene.

Ajakirjanik radkis, et on tootanud ka teises toimetuses, kus tehakse klassikalisemaid
uudiseid, mis ei ole nii sensatsioonilised kui Elu24-s. Tema sonul oli esialgu Elu24
pealkirjade kirjutamine keeruline, kuna teda mdjutasid tdsisema valdkonna

pealkirjamallid. Tema pealkirjad ei olnud nii sensatsioonilised, kui toimetuse tava ette

nigi, ja ta lisas enda sonul neisse liiga palju teavet.
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Ma tegin .. uudiseid’, kus ei tohtinud iile v3lli olla, ja siis tegin neid teisi. Ja ma
pidin leidma selle kuldse kesktee. Uhesdnaga: ma sain ise iihel hetkel aru, et minu
pealkirjad on liiga tdsised. — — — Ma fiitlesin kohe kdik dra. See oli keeruline. Siis
ma hakkasin métlema, et ma pean siia panema midagi sellist, mis tdmbaks.
Peale seclle mojutab pealkirja loo teema. Ajakirjanik iitles, et Elu24-s on peale
klopsuloksu-pealkirjade ka informatiivseid pealkirju. Naiteks juhul, kui kajastatakse
surmauudist, ei tehta pealkirjast klopsuloksu. Neis pealkirjades esitatakse teave
voimalikult pehmelt. Samuti on ajakirjaniku sonul pealkirja kirjutamise nduandeid
jaganud véljaande keeletoimetaja, kes on soovitanud mdningaid keelendeid viéltida.

Ajakirjaniku sonul voetakse teda kuulda.

Mairkimata ei saa jétta ka asjaolu, et portaali kujunemine selliseks, nagu see oli 2018.
aastal, oli olnud rohkem kui kiimne aasta pikkune protsess. Ajakirjanik pohjendas sageli
2008. aasta eripdrasid sellega, et tegu oli algusaegadega, kui portaal oligi moneti alles
katsetamisjdrgus, ega osanud strateegilisi pohjuseid tuua. Ta rohutas, et
pealkirjastrateegiad on pidevalt arenenud. Samuti mérkis ajakirjanik, et aja jooksul eri
tendentside ilmnemine vOib olla seotud portaali eri juhtide ja nende ettekujutusega
sellest, millised sealsed uudislood peaksid olema. Niiteks pooldati 2013. aastal
sensatsioonilisust rohkem kui 2018. aastal, seda kiill peamiselt teemavalikut silmas

pidades.

Ajakirjanikuga tehtud intervjuu pdhjal voib seega oOelda, et Elu24 pealkirjade
voimalikud mojutegurid on portaali kujunemisprotsess, meelelahutusportaali ja
katusviljaande eri suunitlused, infotehnoloogia areng, lisapealkirjade teke, ajakirjanike
ja seeldbi ka eri kirjutamisstiilide arvu kasv, tdsisemate uudiste pealkirjade mallid,

keeletoimetaja nduanded, uudisteemad ja toimetuse juhtide eri ettekujutused.

" Vilja on jaetud valdkonna nimetus.
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7. PEALKIRJADE ANALUUS

Siinses peatiikis esitan pealkirjade analiiiisi tulemused kategooriatena. Igas kategoorias

toon tulemused nii 2008., 2013. kui ka 2018. aasta pealkirjade kohta. Iga alapeatiiki

16pus on kokkuvodttev analiiiisiosa, mis tugineb vaadeldud aastate andmetele,

empiirilisele ja teoreetilisele materjalile ning intervjuule Elu24 ajakirjanikuga.

2008. aasta 360 pealkirjast oli lingaga kldopsuloksu-pealkirju 40. See teeb kokku 11,1%
kdigist pealkirjadest. 2013. aasta 360 pealkirja hulgas oli liinkpealkirju 156 ehk 43,3%
ja 2018. aasta omade seas 146 ehk 40,6%. Tdpsemad andmed on niha joonisel 2.

Liinkpealkirju kokku

Mitu liingatekitajat

Hiuidlaused

Késklaused

Kiisilaused

Asesonad ja asemadrsonad

Nimisonad ja kvantorid

20

40

60

80

100

120

140

160

2018
m 2013
m 2008

Joonis 2. Liinkpealkirjade moodustusvahendid Elu24 2008., 2013. ja 2018. aasta

pealkirjades
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Eeltoodud joonisel esitatud andmeid késitlen tiksikasjalikult jirgmistes alapeatiikkides,
kuid siinkohal viairivad esiletdstmist erinevused pealkirjade struktuuris. Nimelt erines
2018. aasta pealkirjade tilesehitus teiste omast, sest tekkinud olid lisapealkirjad, mida
teistel vaadeldud aastatel ei esinenud. Neid oli kokku 36, aga liinga jétsid pealkirja 28
(19,2% koigist selle aasta liinkpealkirjadest). Enamasti osutasid lisapealkirjad
kehatekstile iildise tdhendusega nimisonade vOi nimisOnafraasidega (nt galerii, foto,
video), aga oli ka kiisimusi (Kas sellist Tanelit veel mdletad?) ja kisklauseid (Loe ka
TV3 juristi pohjalikku selgitust). Néidetes on lisapealkiri eristatud pdohipealkirjast
simboliga |. Koiki lisapealkirjadest ilmnenud liingatekitajaid vaatlen iildiste
kategooriate osana. Uks pealkiri ja selle lisa, mis olid ka siinses valimis, on niha

joonisel 3.

KIREV ELU

Suusadss Kelly Sildaru tllatas
taas Video

Joonis 3. Lisapealkiri (video) péhipealkirja juures. Elu24 27. veebruari 2018
avalehe kuvatommis

Kuna magistritoo iihe teoreetilis-empiirilise ldhtekoha moodustab Blomi ja Hanseni
uurimus (2015), siis osutan siinkohal mdningatele sarnasustele ja erinevustele kahe
uurimuse vahel. Kui Blom ja Hansen (2015: 95-96) leidsid 2000 pealkirja seast 344
edasiviitavat liinkpealkirja, mis moodustasid 17,2% nende koguvalimist, siis siinses
valimis oli edasiviitavaid pealkirju protsentuaalselt vihem vaid 2008. aastal, samas kui
2013. ja 2018. aastal oli neid tunduvalt rohkem (iile 40%). Nii nagu Blomil ja Hansenil,
moodustasid ka magistritoo allikmaterjalis kdige levinuma liingatekitusviisi nimisona-

ja kvantorifraasid. Voib oelda, et suurim erinevus ilmnes aga ase- ja méairsonadega
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viitamises. Blomil ja Hansenil moodustasid edasiviitavad méarsdonadega liinkpealkirjad
5,6% kogu valimist, olles nii viitamisvahendite kasutushulgalt iildise tdhendusega
nimisonade jérel teisel kohal. Isikulised nimisdonad moodustasid 0,6% ja niitavad
asesonad 1,2% kogu valimist ja kdik kolm viitamisvahendit kokku kiitindisid 7,4% kogu
valimist). Siinses valimis aga jii selliste liinkpealkirjade hulk igal aastal alla 2% ja
médrsonade suurt populaarsust ei saa tiheldada. Samuti ilmnes selge erinevus kiisi- ja
kasklausete osakaalus: kui 2008. aasta andmete korral jéi kiisi- ja késklausete hulk
vorreldavasse suurusjirku Blomi ja Hanseni omaga, siis 2013. ja 2018. aasta
allikmaterjali pohjal voib tdheldada seda liiki liinkpealkirjade hulga jarsku kasvu.
Nimetatud tulemuste puhul tuleb aga arvesse votta seda, et need ei ole tdielikult

vorreldavad, sest erinevad on nii keeled, uurimisajad kui ka véljaande tiitip.
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7.1. Nimisonad ja kvantorid

Siinse kategooria osana vaatlen iiksikuid tildise tdhendusega nimisdonu, nimisonafraase
vOi kvantorifraase, mis viitasid millelegi saabuvas tekstis. Kvantorifraase arvestasin
eraldi liingatekitajatena nii siis, kui nende ees oli juba marksdonana toodud moni teine
linka tekitav fraas (nt pildid), kui ka siis, kui terve pealkirja moodustas vaid
kvantorifraas. Samas ei vOotnud ma liingatekitajatena arvesse koiki ainult fraasidest

koosnevaid pealkirju, vaid selliseid, mille peasona viitas edasisele sisule (nt pildid).

Nimisonafraasid ja kvantorifraasid moodustasid iihise kategooria seetdttu, et nende
iildine funktsioon pealkirjas oli sama: molemad viitasid otseselt uudisloo teksti- voi
muud tiilipi teabele. Eraldi on neid nimetada vaja seetdttu, et hulgasonu sisaldavaid
fraase ei saa alati terminoloogiliselt nimisdnafraasideks pidada. Kui niiteks lahedad
kaadrid on nimisOnafraas, mille peasona on kaadrid, siis 19 kuulsust on hoopis
kvantorifraas, mille peasdna on 19, sest see tingib juures oleva nimisdna osastava

kdande.

7.1.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aastal olid 40 liinkpealkirjast 20 ehk pooled sellised, kus liinga tekitas iiksik
iildise tdhendusega nimisdna. Seejuures olid kdik sellised nimisdnad viited pildi- ja
videosisule. Need sonad olid toodud mérksdnadena iilejaédnud pealkirja ette ja sellest
kooloniga eraldatud. Kasutati nelja viitesona: galerii (16; ndide 12), video (2, nédide 13),
pildid (1, ndide 14) ja treiler (1, ndide 15). K&ik sonad esinesid ilma tdienditeta.

Koolonijirgne osa seletas, mida pildilt voi videost ndha vais.

Uks pealkiri (ndide 15) oli vaeglauseline ja koosnes ainult nimisdnafraasist. Fraasi
peasdna treiler viitas videosisule. Uhes pealkirjas (ndide 16) oli korraga kaks viidet
edasisele sisule. Nii sona galerii kui ka nimisonafraas peasonaga kaadrid viitavad

piltidele, mida artikli tekstist leida vdis. Seega vOiks Oelda, et sona kaadrid justkui
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tdpsustab sOna galerii. Samas on vodimalik ka teistpidine variant, kuna sona kaadrid

voiks viidata pildisisu asemel iihtlasi ka videole.®

(12) Galerii: Jordan esitles uut rdivakollektsiooni

(13) Video: bikiinides tiidrukud segasid Itaalia vutikoondise treeningut
(14) Pildid: seksikaimaks Bondi- tiidrukuks valiti Ursula Andress

(15)  Suvist erisaadet «Uks teist- puhkus staaridega» tutvustav treiler
(16) Galerii: kaadrid filmist «Quantum of Solace»

2013. aasta 156 liinkpealkirjast 97-s (62,2%) olid liingatekitajad iildise tdhendusega
nimisonad (nt ndide 17), nimisdnafraasid (nt ndide 18) ja uue nidhtusena ilmnenud
kvantorifraasid (ndide 19). Kui sona voi fraas oli toodud mérksonana pealkirja ette,
olemata edasise pealkirja lauseliige, oli see peaaegu alati muust pealkirjast kooloniga
eraldatud. Korra kasutati aga eraldajana hiitiumérki (ndide 22), korra kaldkriipsu (nédide
29).

Kui 2008. aastal olid edasisele sisule viitavad nimisdnad vaid galerii, kaadrid, pildid ja
video, siis 2013. aastal olid peale nende kasutusel ka sonad foto(d) (ndide 21), piltuudis
(ndide 22), paparatso (ndide 23) ja paparatsopildid/fotod (ndited 28-29). Seejuures
vadrib tdhelepanu, et liitsdna piltuudis pdhisdna on uudis, niisiis kannab viidet pildile
siin hoopis tdiendsona. Peale pildi- ja videomaterjali osutasid sdnad iihes pealkirjas ka
muud tiiiipi infokillule, nimelt isiklikele detailidele (ndide 24). See on viide tekstile, kus

kirjeldatakse loo-osaliste kohtumise iiksikasju.

(17)  Galerii: Rosie Huntington-Whiteley viis oma imelise figuuri randa

(18) Meeletud kaadrid: politsei rammis Polvamaal roolijoodiku soiduki teelt
vilja

(19)  Uheksa pohjust, miks hertsoginna Kate on imelisem kui sina

(20)  Video: The Lonely Island pooras véljendi YOLO pea peale

8 Sona kaader voib tihendada iiksikvotet filmilindil’ v3i ka *kaamerat seiskamata voetud filmildiku’ (OS
2018).
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(21) Fotod: hertsoginna Kate varjab pingsalt beebikdhtu

(22) Humoorikas piltuudis! Sirp on votnud online'is uue suuna

(23) Paparatso: «Uksinda kodus» staar suudles Pariisis uut silmarddmu

(24) Isiklikud detailid: Argo Aderi kohtumine Maarjaga oli nagu seebiooperis

Samuti kasutati 2013. aastal nimisdna- ja kvantorifraasides omadussonu (nt naited 25—
26) voi moodustati liitsonu, mis koosnesid jarelosast (video) ja tdiendosast (Soki-) (ndide
27). Ka sdna paparatso esines peale iiksiksonalise viite kahel korral liitsdnades (ndited
28-29).

(25)  Ponev video: «Reporter» kiilastas Tais treenivaid Eesti taipoksijaid

(26)  Stidantmurdev foto: ema poolt hiiljatud elevandibeebi nuttis viis tundi jarjest

(27)  Sokivideo: Genka uus ropp lugu vatab lihtsalt sdnatuks

(28) Paparatsofotod: Charlie Sheen suudles kirglikult pornostaariga

(29) PAPARATSOPILDID/ Cristiano Ronaldo ja Irina Shayk nautisid perega
Ohtusooki

Neljal korral juhtudest kasutati edasiviitamiseks kvantorifraasi (ndited 30-32), millest
kolm olid moodustatud numbrite, iiks sonadega. Kvantorit sisaldavaid nimekirju
moodustati nii inimeste kui ka kohtade kohta. Kaks kvantorifraasi olid vaeglauselised
pealkirjad (ndide 32), mispuhul moodustas fraas terve pealkirja ja millele ei olnud ette
lisatud ka kooloniga nimisdnafraasi. Vaeglauselised pealkirjad moodustati kahel korral
ka nimisOnafraasidega (ndited 33-34), seega kokku oli neid neli. Nende peasonad
(kvantorifraasi puhul terve fraas) viitasid kaudselt sisule, mida loost leida vdis.

(30) Pildid: kiimme koige salastatumat paika maailmas

(31) Glamuurigalerii: MTV filmiauhindade gala 12 stiilsemat staari

(32) 19 kuulsust enne ja parast plastilist kirurgiat

(33) Esimesed fotod Kim Kardashianist koos beebiga!

(34) Lehekiilg, mis aitab ennetada lennuvasimust
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Kuigi erinevalt teistest ei olnud ndites 34 viidet visuaalsele teabele, voib eeldada, et
fraas viitab kas lehe nimele voi lingile, mis asub loo sees. Kaudselt vdljendab see fraas
lauset See on lehekiilg, mis aitab ennetada lennuvdsimust. Pealkirjale saab juurde

mdelda ka mottelise indefiniitse méadratleja siks, Mis margib, et referent on tundmatu.

2018. aastal tekitas tildise tdhendusega nimisdna ja nimisOnafraas liinga koigist
linkpealkirjadest 93-s (63,7%). Erinevalt eelmistest vaatluse all olnud aastatest eristati
linka tekitavat nimisdna vOi nimisOnafraasi peale kooloni (nt ndide 35) ka

suurtdhtkirjaga (néited 36 ja 37), vahel aga molemaga (nédited 38 ja 41).

(35) Pildid: vaata, kes saabusid MyHits Awards auhinnagalale

(36) GALERII Margus Vaheri raamatu «Tee mehe siidamesse» esitlus t0i naised
vastuseid otsima

(37) VIDEO Rachel Weisz: tiitar sarnaneb oma isa Daniel Craigiga
(38) PAPARATSO: Soome popsensatsioon Alma saabus Tallinnasse!

Pealkirjast 39 voib ndha, et ka 2018. aastal esinesid pealkirjadesse liinka tekitavad
nimisonad sageli koos tdiendiga, moodustades kas liitsdna (ndide 39) voi
omadussonalise tdiendiga fraasi (nt ndited 40 ja 41). Samuti oli viitamiseks kasutusel eri
nimisonu, nagu pildid (ndide 35), galerii (ndide 36), video (ndide 37), paparatso (ndide
38), klops (ndide 40) ja kaadrid (ndide 41), ning taas piltuudis ja foto(d). Peale
visuaalsele sisule viitavate sonade sisaldas kolm pealkirja viidet tdistekstist leitavale nii-
oelda tipunimekirjale (nédide 42). Top10 voib seejuures pidada inglise keelest iile voetud

kinnistunud fraasiks.

(39) Suur peogalerii: Klubis Privé toimus kértsu ja miirtsu tdis Joulu Skazka
(40) Romantiline klops: youtuber Victoria Villig nditab peikat
(41) LAHEDAD KAADRID: eksreemsurfarid allutasid tormituuled ja merelained

(42) Topl0: koige seksikamad Meistrite liiga jalgpallurid | Galerii
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2018. aasta pealkirjade seas oli ka neli vaeglauset (ndited 43 ja 44), mispuhul oli terve
pealkiri ainult iiks teksti sisule osutav fraas. Sellise fraasi peasdna oli iildise

tadhendusega nimisona, mis viitas millelegi edasises uudisloos.

(43) Staaride koige paljastavamad sotsiaalmeedia pildid

(44) Kaart, mis nditab riikide kaupa naiste rindade keskmist suurust
(45) Maailma kdige elamiskdlblikum linn on ...

(46)  Auhinnasadu on ldbi: nemad on MyHits Awardsi vditjad...

Uhes vaatlusaluses vaegpealkirjas oli ka selge siintaktiline liink: alus, milleks vdiks olla
linna nimi, oli asendatud mdttepunktidega (ndide 45). Kuigi mdttepunktid leidusid veel
tihes pealkirjas (ndide 46), ei tdhistanud need seal viljajittu, vaid tditsid pigem pelgalt

ponevuse hoidmise funktsiooni.

7.1.2. Analiiiis

Uldise tihendusega nimisdnade ja nimisdnafraasidega viidati kehatekstile nii 2008.,
2013. kui ka 2018. aastal, seejuures selline viitamisviis kasvas ajas. Peale ponevuse
tekitamise loob pildile, videole ja muule sisule viitamine kujutluspildi sellest, millist
modaalsust voib lugu avades oodata (Blom, Hansen 2015: 97). Kodige levinum oli
piltidele viitamine, aga ajaga kasvas ka videotele osutamine. Selle modjutajaks voib
pidada tehnoloogiavoimaluste ja -oskuste arengut. Kui 2008. aastal lisati loo juurde vaid
pildimaterjali, siis 2013. aastal oli seda vdimalik teha ka videotega. Sama kinnitas ka
ajakirjanik, Oeldes, et tehnoloogia areng on muutnud ajakirjaniku t60 {ihtaegu
keerulisemaks ja lihtsamaks: tehnoloogia vdimaldab pdimida artiklisse eri tiilipi sisu,

ent sellega peab tegelema ajakirjanik ise.

Uldise tihendusega nimisdnu ja kvantoreid voib pidada kdige levinumaks liinkpealkirja
tekitamise votteks, kuna sellised pealkirjad hdlmasid vdhemalt poole, hiljem juba
enamiku liinkpealkirjadest. Ka Blom ja Hansen (2015: 97) leidsid, et pea iga kord, kui
loo kehatekst sisaldas videot, vois sellekohase miarksona leida ka pealkirjast. Sageduse

kasv siinses valimis on tdendoliselt muu hulgas seotud Postimehe portaalide vahel
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tehtud kokkuleppega, mille jérgi lisavad kdik portaalid pealkirja juurde mérke, kui loo
juures on pildid voi videod, nagu kirjeldas ajakirjanik. Tema sonul panevad sellised
sonad voOi fraasid lugejad tdepoolest pealkirjale rohkem klopsama. Ajakirjaniku

hinnangul on pildid teinekord isegi konekamad kui tekst.

Uldise tihendusega nimisdnade ja neid sisaldavate fraaside kasutamine on ajaga
muutunud mitmekesisemaks. Kui 2008. aastal kasutati viitamiseks pea eranditult ainult
nimisdona galerii, siis 2013. aastal oli variatiivsus suurem. Kasutati siinoniiimseid
véljendeid, mis koik viitasid pildi- voi1 videosisule. Samuti lisati 2013. aastal
nimisonadele ja fraasidele tdiendeid, mis muutsid pealkirja emotsionaalsemaks. Seda
tehti ka 2018. aasta pealkirjades. Ajakirjaniku arvates peitub varieerumise pohjus
suuresti autorite maitse-eelistustes, enda pdohiliseks eripdraks pidas ta niiteks
peakirjadesse slangisonade ja konekddndude lisamist (vt Kasik 2008: 47, kes on
tdheldanud selliste joonte ilmnemist umbes Elu24 algusaegadel). Seega on voimalik, et
eri inimesed mirgivad ka véiksemaid detaile erinevalt. Niisiis v0ib varieerumise
pohjuseid ajas tdendoliselt otsida todtajate arvu muutumisest: kui 2008. aastal tegi
ajakirjaniku sonul suure osa pealkirjadest tegevtoimetaja ja kokku oligi tootajaid vaid

kaks, siis hiljem kirjutas lugusid tiha rohkem inimesi.

Seejuures varieerusid 2018. aastal fraaside muust pealkirjast eristamise vahendid veelgi
enam kui 2013. aastal. Kui varem eristati pealkirja ees toodud iildise tdhendusega
nimisona voOi fraasi kooloniga, siis 2018. aasta valimis oli nii kooloni kui ka
suurtdhtedega esile tostetud fraase. Mones oli kasutatud mdlemat. Ajakirjaniku sonul on
koolon olnud esiletdstmise eesmargil Elu24-s kasutusel selle algusaegadest peale, aga
suurtdhed on hiljuti tulnud muudatus. Neid kasutatakse taotluslikult siis, kui pealkirjas
on nditeks tsitaat, mida mérgitakse kooloniga, nagu enamasti ka piltidele voi videotele
viitavat fraasi. Valimis esines aga selliseidki pealkirju, mis ei sisaldanud tsitaati, aga kus
oli sellegipoolest kasutatud suurtdhti. Seda voib ilmselt taas pdhjendada lugude eri
autoritega, kes kasutavad suurtdhti ja koolonit neile omasel moel. Kahjuks ei ole
voimalik selle hiipoteesi paikapidavust tdestada, kuna erinevalt 2008. aastast on 2018.

aastal enamike Elu24 lugude autoriks margitud koiki to6tajaid holmav Elu24.ee.
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Ka sonavalik ei ole alati juhuslik. Ajakirjaniku sonul kasutatakse monikord kindlat
nimisdna vOi nimisdonafraasi kindla uudise juures. Ta kirjeldas, et kui kasutatud on sdna
pildid, on tdendoliselt tegu ametlikust pildipangast vietud fotodega, mille eest véljaanne
maksab. Seda on keeruline lugude vaatamise pohjal tdestada voi timber liikata, ent
tundub, et kohati viidatakse selliselt ka niisugustele piltidele, mis véljaande fotograaf on
mingil {ritusel teinud, teisalt aga ka sotsiaalmeediast vdetud vdi kdmupiltniku tehtud
fotodele. Kui aga kasutatakse sdna paparatso, on pildid ajakirjaniku sonul ilmselt
toepoolest salaja teinud paparatso ehk piilupiltnik. Seejuures tuuakse pealkirja sdna
paparatso justnimelt selle konnotatsiooni tottu, et lisahuvi tekitada. Ajakirjanik arutles,
et piilupiltnikule viitamine loob lugeja peas kuvandi sellest, kuidas see piltnik salaja
kuulsusi pildistada piiiiab, seevastu kui pildid voi fotod mojub neutraalselt ega tekita
sellist seost. Seega voib Oelda, et kui paparatsopilte lisatakse, margitakse piltide tegija
just seepdrast, et tegevusele ndgu anda, sest paparatsode tegevus seostub rohkem

kdmuga kui nditeks avaliku tirituse fotograafide oma.

Fraasi suur peogalerii kasutatakse ajakirjaniku teatel iihe kindla tirituse kajastamiseks.
Toimetusel on kokkulepe klubiga, kus kajastatav pidu igal néddalal aset leiab. Leppe
jargi peab Elu24 igal nédalal iiritusest avaldama loo, mille keskmes on klubi saadetud
pildigalerii konealusest {iritusest. Et seda uudist muust eristada, kasutataksegi

jarjepidevalt samasugust silti.

Kvantorifraasidega pealkirju oli teiste liinka tekitavate fraaside korval pigem vihe ning
need esinesid vaid 2013. aastal. Ka ajakirjanik sonas, et ei tee kvantorifraasidega
pealkirju. Ta leidis, et sellised pealkirjad vdivad pirineda Postimehe monest teisest
portaalist, kuna iihte ja sama lugu jagatakse sageli mitmes portaalis. Kuigi siinsesse
valimisse said valitud just sildiga ,,Elu24* mirgitud pealkirjad, ei ole vélistatud, et moni
selline lugu périneb tegelikult mujalt, aga on lihtsalt Elu24 lehele lisatud viimase
sildiga. Samas eeldas ajakirjanik vdhemalt {ihe kvantorifraasi sisaldava niite pohjal, et
tegu on tdlkelooga. Seega on vdimalik, et sellised fraasid tulevad Eesti portaalidesse
just vélismaa uudisportaalide lugude tolgetest, aga ise selliseid pealkirju sageli ei looda.
Portaalides on enamasti vordlemisi lithikesed lood, kvantorifraasiga pealkiri aga eeldaks

kokkuvotlikku loetelu, mille jaoks peaks teavet koondama ja mille tegemine vdtaks
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kauem aega kui lithivudise puhul. Nagu ajakirjanik rddkis, on aga nende toimetuses
olnud reegel, mille jargi voib lugude ilmumise vahel olla maksimaalselt pool tundi.
Seega on vdimalik, et pikemate uudiste koostamiseks ei jddgi aega ning selliseid

omauudiseid, millele kvantorifraasiga pealkiri panna, lihtsalt enamasti ei koostatagi.

Uhegi valimis leidunud kvantorifraasiga pealkirja kohta ei dnnestunud tuvastada, et tegu
oleks originaalartikliga. Kiill aga olid nende teemad enamasti rahvusvahelised ja
puudutasid vilismaiseid staare, mistottu voib eeldada, et sellised nimekirjad on
toepoolest Elu24 portaali saabunud tdlkelugude kaudu. Ajakirjanik ei osanud
pdhjendada, miks kvantorifraase kasutatakse, ega mérkida, kui palju neile klopsatakse.
Nielseni (2007) hinnangul on aga numbrid pealkirjas pilkupiiiidvad ja voivad toimida
kldpsuldksuna (vt ka Kilgo, Sinta 2016).

Vaatlusaluste pealkirjade puhul voib ehk siin ndha jélgi keeletoimetaja to0st. Kuna
ajakirjanik iitles, et keeletoimetaja pakutud nduandeid voetakse toimetuses kuulda, on
voimalik, et ta on soovitanud ajakirjanikel selliste pealkirjade kirjutamist véltida,
mistottu ongi neid valimis vOrdlemisi vdhe. Teiseks voib olla, et ta on soovitanud
numbrid iihest kiimneni sOnadega vilja kirjutada, nagu vois ndha arvu kiimme
Kirjaviisist. Niisiis arve sisaldavaid pealkirju kiill tehakse, aga eesti Gigekirjareeglite
jargi. Samas on sellega vastuolus nimisonafraasi toplO ilmumine 2018. aasta
pealkirjadesse. Ajakirjanik radkis, et toimetuse keelekasutuses levisid vahepeal

anglitsismid. Siinse valimi pohjal tundub, et see anglitsism on dsja juurduma hakanud.

7.2. Asesonad ja asemédrsonad

Siinse kategooria all késitlen liinka tekitavaid asesonu ja asemddrsonu. Arvesse pole

voetud kiisivaid asesdnu, mida vaatlen kiisi- ja kisklausete kategooria osana.

7.2.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aastal ei viidatud asesonade ja asemadrsonadega kordagi.

2013. aastal esines asesona vOi asemédrsona liingatekitajana pealkirjas kokku kolmel

korral (1,9% koigist liinkpealkirjadest). Neist kahest 101 liinga asesdna (ndited 47-48).
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Molemal juhul oli tegu kolmanda isiku pronoomeniga tema, mis osutas piltidel ja
videotes ndhtavatele inimestele. Aseméérsona nii tekitas liinga iihes pealkirjas (49).
Selle uudise kehatekstist vois leida pildid. Néitav asesdna see néites 49 liingatekitajaks

ei liigitu, kuna seda saab télgendada pealkirjas oleva nime Rock Summer kaudu.
(47) Galerii ja video: tema on Venemaa kauneim naine!
(48) Video: tema ongi maailma halvim autojuht?
(49) Nii algas see 25 aastat tagasi! Rock Summer vallutas Eesti!

2018. aasta valimis tekitati asesonade ja asemédrsonadega liink kuuel korral (4,1%).
Niites 50 on kasutatud 3. isiku asesdna nemad, mis osutab tekstist leiduvatele
auhinnavditjate nimedele. Kuigi nimesid on palju ja neid koiki ei saaks pealkirjas
mainida, oleks siiski voimalik teha pealkiri selliseks, et see ei oleks kldpsuldksulik,
nditeks tOsta esile pohivditja. Néites 51 kasutati aseomadussona selline, mis viitas

samuti piltidele, kus vois ndha kiill sama inimest, aga eri aastatel ja eri vilimusega.

Uhes kiisilauses kasutati nimisdnafraasi osana umbmiirast asesdna keegi (ndide 52),
mis ei anna vOimalust referenti tuvastada millegi muu kui selle alusel, et ta v3ib olla
kodule (ehk Eestile) lihemal kui teised mainitud inimesed. Uhes fraasis (ndide 53)
kasutati fraasi see kihluspilt pildi kohta, mida négi alles parast pealkirjale klopsamist.
Sarnaselt kasutati pealkirjades ka fraase see vdike baleriin ja need inimesed.

(50)  Auhinnasadu on ldbi: nemad on MyHits Awardsi vditjad...

(51) Siinnipédevagalerii! Tanel Padar sai 38 | Kas sellist Tanelit veel miletad?

(52) Kes on pildil? Frenchy Morgan, Donatella Versace vdi keegi kodule
ldhemalt?

(53) Kaoik ei ole sellel kihluspildil nii, nagu paistab

7.2.2. Analiiiis

Asesonade ja asemddrsOonadega tekitati link 2013. ja 2018. aastal, kuigi nende
kasutatavus ei olnud eriti suur. Uhest pohjust, miks neid 2008. aastal ei esinenud, on

keeruline nimetada. Kuna selle aasta pealkirjades on {leiildiselt vdhem
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viitamisvahendeid, voib eeldada, et mojutaja oli Elu24 algusfaas, mil piiiiti olla
pealkirjades konservatiivsemad ja liinkadest voimalikult palju hoiduda, et Postimehe

stiiliga iihtsem olla.

Niisiis kasutati toona pigem tagasihoidlikumaid kldpsuloksuvahendeid, nagu
vaitlauselisi kiisimusi ja iildise tdhendusega nimisdnadega moodustatud fraase, mida ka
Blom ja Hansen (2015) on késitlenud kaudsete viitamisvahenditena, s.t nende
viitamisfunktsioon ei ole niivord Uheselt mdistetav. On vOimalik, et asesdnade

kasutamine oleks konservatiivsemale Elu24-1le liiga ilmselge klopsuldks olnud.

7.3. Kiisilaused

Kiisilausete hulka arvestasin nii otsesed kui ka kaudsed kiisimused. Késklaused, mille
korvallause vOib samuti olla moodustatud kiisivana, on eraldi vaatluse all jargmises

peatiikis.

7.3.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aastal moodustati pooled ehk 20 (50%) liinkpealkirja kiisilausetega (nédited 54—
57). Vormistuselt olid pea kdik sellised pealkirjad aga viitlausekujulised ehk Kirja
pandud tihegi kiisisdnata. Niisiis oli kiisilause tunnus vaid kiisimirk. Suulises kdnes
markeeriks selliseid kiisimusi nihtavasti ka intonatsioon. Uks pealkiri (nidide 55)
sisaldas sona siiski, mis lisas tdendosust, et varem levinud arvamus (Crowe saab rolli)

on umber liikatud.

(54) Kelly Rowland heidab Orlando Bloomile silma?
(55) Russell Crowe ei saa siiski Watsoni rolli ?

(56) Julie Christie jatab néitlemise?

(57) Kas sooviksid olla «Miss Miljonari Unistus»?

Eeltoodud néiteplokis moodustab erandi ndide 57, mis on ainus kas-sdnaga vormistatud
kiisimus. Selles pealkirjas tekitab liinga asjaolu, et lugejal ei ole voimalik kiisimusele

vastata enne, kui ta on uudise pealkirjale kldpsanud, looga tutvunud ja mdistnud, kes

43



Miss Miljondri Unistus on. Kuna kehatekstist selgus, et tegu on vérskelt Eestisse
joudnud iludusvoistlusega, oli uudis toendoliselt esimene koht, kust eestlased sellise
nimega voistlusest teada said, mistottu oli vihetdendoline, et keegi teaks vaid pealkirja

lugedes, mille kohta vastust oodatakse.

2013. aastal oli liinka tekitavaid kiisilauseid pealkirjades kokku 40 (25,6%). Kiisimuse
moodustamise viise oli tunduvalt rohkem kui 2008. aastal: kiisisdnata kiisimused,
alternatiivkiisimused, iildkiisimused ja erikiisimused. Peale selle olid pealkirjades ka

kaudkiisimused, mis olid véitlause korvallaused.

Otseseid kiisilauseid oli 18. Neist kiisisonata kiisimuspealkirju leidus 11 pealkirjas
(néited 58-61). Erinevalt 2008. aastast ei saa neid koiki pidada véitlauseteks, millele on
lisatud kiisimdrk, sest moni sellistest kiisimustest oli vaid fraasikujuline (ndide 59).
Tinglikult saaks pealkirjale 59 juurde mdelda lausealguse Kas see on, teiste pealkirjade
puhul saaks teha sama sdnaga Kas, kuna ka nende kiisimuste vastus saab lausega
pakutut kas kinnitada vai timber liikata, just nagu iildkiisilausel. Kiisisdnata kiisimustest
kolm olid alternatiivkiisimused, mis andsid ette voimalikud vastusevariandid. Kui kahel
korral olid kiisimused toodud pealkirja alguses alternatiivide loendina ja jargnes selgitav
lause (ndide 60), siis iiks pealkiri oli vormistatud fraasi ja sellele kooloniga lisatud

alternatiivide loendi abil (néide 61).

(58) Halb kehalhn teeb kaastundlikumaks?

(59) Maailma kdige ohtlikum parkimispaik?

(60)  [Ilus voi kole? Kerry Washingoni kleit himmeldas moepolitseinikke
(61) Anne Hathaway lilleline Kleit: nunnu véi liiga nunnu?

Niitena 61 esitatud alternatiivkiisimust voib mitmeti tdlgendada. On voimalik, et
kiisimus nunnu voi liiga nunnu osutab, et kdnealune kleit on piiripealne: nditeks armas,
aga voib-olla suisa lapsik, ja lugeja saab kleidi iile ise otsuse teha, kui pealkirjale
klopsab, loo avab ja pilti ndeb. Toendolisem tundub aga, et tegu on retoorilise
kiisimusega, mis vihjab, et loosse on pdimitud pilt, millel ndhtav kleit on peakirja

Kirjutaja meelest armas. Variandid nunnu ja liiga nunnu annavad oodatud vastuseks
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kaks varianti, mis mdlemad on pdhimdtteliselt samatihenduslikud, s.t vastusena ei saa
pakkuda, et kleit on inetu. Sellega deklareerib loo autor, et kleit on armas ja vastupidist
voimalust ei ole. Seda versiooni toetab argikeeles just tollel ajal (2010. aastate alguses)
levinud fraas, mille {iks osa oli muutumatu sona liiga ja millega véljendati erakordsust,
mitte tarbetult suurt mééra (nt liiga ilus ’erakordselt ilus’)’. Sellisel juhul ei eelda
pealkiri seda, et lugeja saab kehatekstist vastuse, kas kleit on armas voi liiga armas, ega
seda, et lugeja ise ette antud variantidest tema meelest dige vastuse valiks. Niisiis v3ib
selline kiisimus toimida sarnaselt hiilidlausetega, mida olen ka liingatekitajatena
késitlenud. Samasisuline oleks niiteks pealkiri Oi kui nunnu! Anne Hathaway lilleline
kleit.

Neljas kiisimuspealkirjas (ndited 62—64) oli kasutatud kiisisona kas ja moodustatud
iildkiisilause. Uht (ndide 64) kas-kiisimust ma siin liingatekitajana ei kisitlenud. Sellel
oli kiisilauseline korvallause, mida vaatlen kaudsete kiisimuste all. Just korvallause
toimiski klopsuldksuna, kuna pealauses vastab kas-kiisimusele lugeja ise: ta saaks seda

teha ka ilma artiklita. Kehatekstist leitavale vastusele viitab pigem korvallause.

(62) Vaata pilte: kas Adele'i vahakuju sarnaneb originaaliga?
(63) Veebireporter: kas internetist on voimalik elukaaslast leida?
(64) Kas oled mdelnud, kuidas pestakse kési kosmoses?

Erikiisilauseid oli 2013. aasta materjalis 20 (ndited 65-71). Kiisivate asesonadega
alustati kiisimust 12 Korral. Seitsmes pealkirjas kasutati selleks sona kes, viidates
inimestele. Seejuures oli iihes pealkirjas (ndide 70) sdna kes kasutatud kahel korral.
Sona kelle vois fraasis ka tdpsustajana toimida, nditeks tdpsustada seda, kellele
kuuluvad pildil olevad varbad (ndide 67). Kiisisona mis (sh mida) alustas kuut pealkirja.
Mis tdpsustas iihes pealkirjas (ndide 68) sona nipp, viidates viisile, kuidas inimene
stinnipdevapeole padses. Kahel korral oli mis aga osa tegevusele osutavast kiisifraasist

(ndide 69) ja kahel korral siindmusele viitavast kiisifraasist (ndited 70—71).

Pealkiri 66 esines tipselt samal kujul kaks korda.

% Sarnaseid niiteid saab leida naiteks Keeleveebi netikeele korpuste paringuid kasutades
(http://www.keeleveeb.ee/).
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(65) Kellel on kdige kaunim saérejooks?

(66) Koik ndosaate videod: kelle etteaste oli parim?

(67) Kelle varbad on pildil?

(68) Mis nipiga paises kutseta Strippar Marco Kanal 2 siinnipdevale?
(69) Mida teevad bikini-fitnessi voistlejad lava taga?

(70) Video: Mis kutsekate iihikates tegelikult toimub? Kes joovad ja kes
kaklevad?

(71) Mis juhtus? Lindsay Lohani reitel ilutsevad rdiged sinikad

Aseméiirsonadega algasid kiisimused kaheksal korral. Sellistest kiisimustest enamik ehk
neli olid moodustatud sdnaga kus voi selle eri kdandevormidega. Kui kolmel juhul
kasutati seda sdna koha teadasaamiseks (ndide 72), siis neljandal osutas kiisisona hoopis
sellele, et kehatekstist saab teada pohjenduse, miks on ansamblil selline nimi (ndide 73;

vrd kiisimus Kust sa tead?, mis nduab samuti pdhjendust — vt Metslang 1981: 82-83).

(72)  Kus David Beckham Pariisis elab?
(73) Kust parineb Kdorsikute bandi nimi?

Sona kuidas esines kolmes pealkirjas. Kahel juhul kiis kiisimus viisi (ndited 74 ja 75)
ning iihel juhul seisundi kohta (ndide 76). Uht kiisilauset alustati ka sdnaga millal (niide

77), et teada saada ligikaudset aega.

(74) Video: kuidas siinnivad Smilersi lood?

(75) Lahe katse: kuidas reageerivad Tallinna loomaaia asukad loomakostiiiimis
Jiiri Muttikale?

(76) Kuidas oleks tootada koikuvas hiitis 2100 meetri kdrgusel?
(77)  Veebireporter: millal sobib «kdimay hakata?

2013. aasta materjalis leidus ka kaudseid kiisimusi: véitlauseid, mis olid vormistatud
kiisiva kdrvallause abil. Selliseid pealkirju oli viis. Kahel korral algas kaudne kiisilause
méadrsonaga miks. Naites 78 tekitas see kiisimuse pShjuse ja niites 79 otstarbe kohta.

Uhel korral algas kiisiv kdrvallause miirsdnaga kuidas (ndide 80), mis pani lugeja

46



mdtlema viisile, kuidas kosmoses kisi pestakse. Uks kiisiv kdrvallause algas sdnaga mis
(ndide 81). Uks kaudkiisimus algas asesdnaga milline (pealkiri 82) kiis inimese

kirjelduse kohta.
(78) Taylor Swift avalikustas, miks tema suhted ei kesta
(79) Tluduskuninganna niitas, miks tuleb punasel vaibal rinnahoidjat kanda
(80) Kas oled moelnud, kuidas pestakse kdsi kosmoses?
(81) Kati Saara VVatmann teab, mis teeb inimese voodis heaks
(82) Scarlett Johansson avalikustas, millist meest ta otsib

Kolmel juhul laiendasid kiisivad kdrvallaused kone- vdi muu info edastamisega seotud
tegusonu (ndited 78-79, 82), iihel korral aga teadmist (ndide 81) ja ithel motlemist (80)

viljendavat tegusona.

2018. aasta materjalis oli kiisilauseid kokku 24 (16,4%), neist 18 olid otsesed
kiisimused. Uks kiisimus oli viitlauseline (ndide 83). Kdige rohkem ehk kuues
pealkirjas oli tildkiisilauseid: kiisisdonaga kas moodustatud pealkirju (ndited 84 ja 85).
Seejuures seati ndites 85 sOnaga tdesti lause sisu tdesus kahtluse alla ja ndites 83
véljendati sdnaga siiski, et lausega 6eldu on varem arvatule vastupidine. Kaks pealkirja
olid alternatiivkiisimused, mis olid moodustatud erikiisilausest ja sellele jdrgnevast
variantide loendist, mis {ihel juhul oli vormistatud véljajéttelise kiisimusena (nédide 86).
Seejuures sisaldas see alternatiivkiisimus {ihe variandina omakorda liinka tekitavat

fraasi keegi kodule ldhemalt, kus tegija jadb dhmaseks.

(83) «Sopradey film siiski tuleb?
(84) Kas Birgit Sarrap on taas lapseootel?

(85) Piltuudis: kas toesti kiis Jiiri Pootsmann keset novembrikuud Harku jéarves
ujumas?

(86) Kes on pildil? Frenchy Morgan, Donatella Versace voi keegi kodule
ldhemalt?

47



Erikiisilauseid oli 2018. aastal 11. Asesdnadega vormistati neist kuus. Pooltes ehk
kolmes oli kasutatud kiisisona kes (ndited 87 ja 88). Neis kiis kiisimus inimese kohta.
Seejuures annab ndite 87 teine pealkirjalause aimu, et viikese baleriini voib tuvastada
just uudisesse lisatud perepildilt. Ulejdianud kiisisdnad kaisid millegi elutu kohta. Kahel
korral oli kasutusel asesona mis, neist tihel kddndes (nidited 89 ja 90). Korra kasutati
kiisisona millised (ndide 91) tdhenduses *mis’, millega taheti identifitseerida telekanali

parimad saated.

(87) Kes on see viike baleriin? Daniel Levi jagab nunnut kldpsu oma perest
(88) Kes on Elina Nechayeva kihlatu David Parnamets?
(89) Miis teeb Elina Nechayeva kleidi nii kalliks?

(90) Mida arvab presidendi kantselei eksitusest kutse saanud pensiondr Hilja
Klaar?

(91) Vaata: Millised on olnud Kanal 2 parimad saated 1ébi acgade?

Asemaddrsonu kasutati neljas kiisimuses. Neist kolme puhul kiisis sdna kuidas viisi jarele
(ndited 92-93), iihes aga viljendas miks pohjust, mille pidi teada saama, kui uudis avada
(ndide 94).

(92) Galerii ja video: kuidas toita vaimset keha?
(93) Kuidas Liis Lemsalu saavutab supersaleda taljejoone?
(94) VIDEO Opi Ratase vigadest: miks ei ole hea mdte rohelisel taustal esineda

Kaudsed kiisimused olid kuues liinkpealkirjas. Neist {iks oli moodustatud kas-
kiisisdnaga (ndide 95) ja see viljendas, et loost saab teada, kas abieluettepanek tehti voi
mitte. Korra alustati kaudset kiisimust sonaga kes (ndide 96), mis kiis inimese nime
kohta. Uhes kaudkiisimuses, mis oli omakorda kiisilause kdrvallause, kiisiti tuntuks
saamise Vviisi kohta (niiide 97). Uhtlasi oli aga ebaselgeks jietud see, kes need inimesed

on, kelle kohta kiisimus kéib.

(95) Kunst imiteerib elu: Kristel Aaslaid avaldab, kas ekraanilt néhtud
abieluettepanek oli ikka fiktsioon?
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(96) Selgus, kes esindab Eestit tanavusel Eurovisioonil
(97) Kas mailetad, millega need inimesed kuulsaks said?

Uhe korra esines kaudses pealkirjas kiisifraas mis juhtus, mis viljendas kiisimust
siindmuse, nimelt autodnnetuse kohta (ndide 98). Kaks kaudset kiisimust algasid sdnaga
miks (néited 98—100), millest molemad vajasid selgitust pohjuse kohta.

(98) Martin Veinmann: Kersti Kreismann sattus autodnnetusse | Martin
Veinmann selgitas, mis juhtus

(99) Willow Smith radgib, miks ta ei suutnud oma vanematele andestada

(100) VIDEO Humoorikas video selgitab, miks tinadine kellakeeramine tdiesti
mottetu on
Osa verbidest, mida korvallause laiendas, olid seotud konelemise voi muul moel info

avalikustamisega (ndited 95, 98-100), vdiksem 0Sa viljendas teadmist (ndited 96-97).

7.3.2. Analiiiis

Kiisilausete kasutamine oli iildise tihendusega nimisonade ja fraaside korval teine koige
levinum liinkpealkirja tekitamise viis. Kiisimused tekitavad liinga seetdttu, et
moodustavad vastuslausega tihendi (vt Metslang 1981: 10), aga vastust ei nde enne loo

avamist.

Kisimusi tekitati pealkirja linga loomiseks juba 2008. aastal, kui kasutusel olid
véitlauselised kiisimused, mis on ajakirjanduskeelele omased (ISK 2004: 1589;
Rehemaa 2019). Ajakirjaniku sonul oli toona Elu24 ja selle pealkirjade vorming alles
vélja kujunemas. Liiga sensatsioonilisi pealkirju ei soovitud panna seetdttu, et kardeti

soovimatut moju katusviljaande Postimehe mainele ja seeldbi ka usaldusvéarsusele.

Klassikaliselt peaks pealkiri olema vdimalikult informatiivne (Hennoste 2008: 301), aga
kiisimus nduab vastust. Veebiviljaande puhul saab kiisimusele vastata enamasti alles
pdrast loo avamist. Seetdttu on vdimalik, et aastal 2008 pakkusid véitlauselised
kiisilaused vodimaluse moodustada internetitabloidile omaseid kldpsuloksu-pealkirju,
aga teha seda vdimalikult neutraalselt ja vihemaérgatavalt, et need oleksid vdimalikult

Postimehe tavapealkirjade sarnased. Samas on selliste viikeste niiansside kaudu
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voimalik ndha, et juba aastal 2008 hakkasid meelelahutuslikus veebimeedias vilja

kujunema sellised pealkirjatunnused, mida kvaliteetleht endale lubada ei saanud.

Uhiskonnas on tihelepanu pilvinud asjaolu, et meediapealkirjades Kasutatakse nii
vaitlauselisi kiisimusi kui ka tildkiisimusi. Kdibele on tulnud véljend Betteridge’s law
ehk ’Betteridge’i seadus’, mille jirgi saab koigile sellistele pealkirjadele, mis on viit-
voi tildkiisilauselised, vastata ei.'® ,,Seadus“ on nime saanud Ian Betteridge’i jirgi, kes
vididab, et ajakirjanikud kasutavad selliseid kiisilauseid vaid siis, kui nad tegelikult
teavad, et pealkirjaga pakutu ei vasta tdele, ja neil pole vdimalik seda allikatega
Kinnitada. (Betteridge 2019) Kui vaadelda selle ,,seaduse® pohjal Elu24 pealkirju, siis
vOib Oelda, et see on osaliselt t0si. Enamik selliseid uudiseid on tehtud kinnitamata
teabe pdhjal. Kuna seda ei liikatud ka timber, ei saa vastus olla ka ei. Niisiis on tegu

lihtsalt kdmuga: infokilluga millestki, mis voib olla tdsi, aga ei pruugi.

2013. aastal kiisilausete hulk valimis kasvas. Pohjus voib peituda asjaolus, et
kldpsuloksu-pealkirjad olid kujunenud populaarsemaks kui varem, sest ka veebimeedia
arenes itha joudsamalt. Samas vdib varieerumise pohjus seisneda ka selles, et 2013.
aastal tootas Elu24-s rohkem inimesi kui 2008. aastal. Kuna koigi autorikdekiri on
erinev, voivad erineda ka kiisimuste vormid. Samuti saab spekuleerida, et hilisema
varieerumise pohjus on asjaolu, et kartused Postimehe mainele halvasti mgjuda olid
minetatud, pealkirjade panekusse suhtuti loomingulisemalt kui algusaegadel ning sinna
hakati teadlikumalt ja eksplitsiitsemalt klopsulokse lisama. Ajakirjanik sonas, et

suurenenud kldpsude arv on ka Elu24 toimetusele rohkem keelelist vabadust andnud.

On niha, et valimi kahel hilisemal aastal kasutati kiill endiselt palju kldpsuldksu, aga
véitlauseliste kiisimuste hulk oli vdhenenud: 2018. aasta valimis oli ainult iiks
véitlauseline pealkiri. Ajakirjaniku sdnul on kiisivaid, eriti aga kiisivaid véitlauselisi

pealkirju hakatud viltima keeletoimetaja soovitusel. Vorreldes 2013. aastat 2018.

"% Kuigi Betteridge viidab, et kdigile kiisimuspealkirjadele saab vastata ei, vdib eeldada, et ta peab silmas
iild- ja véitlauselisi pealkirju, mille puhul saab lausega viljendatud propositsiooni vaid kas kinnitada v&i
iimber liikata.

Et ndhtust jélgida, on loodud veebileht http://betteridgeslaw.com/, kuhu ilmub reaalajas sddraseid
pealkirju. Need on leitud eri ingliskeelsete meediaviljaannete veebiplatvormidelt ja neile vajutades saab
originaalartikli pdhjal veenduda, kas Betteridge’i seadus peab paika.
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aastaga, on niha, et ka tildiselt on kiisivate pealkirjade arv vihenenud. Voib eeldada, et

keeletoimetaja on nende kahe aasta vahel ajakirjanike keelekasutust suunanud.

Kisimusi ldhemalt uurides ilmnes, et need tekitavad eri tiilipi liingad. Mdnel juhul oli
vastus kehatekstis toodud. Selline oli nditeks pealkiri Piltuudis: kas toesti kdis Jiiri
Pootsmann keset novembrikuud Harku jdrves ujumas?. Kehateksti lugedes ilmnes, et
Pootsmann oli tegelikult hoopis Indoneesias. Teist tiilipi kiisimuse puhul oli vastajana
ette ndhtud lugeja ise. Pealkirjas oli tdstatatud kiisimus, millele sai vastata alles pérast
loo kehateksti lugemist. Kiisimuse vastus pdhines niisiis lugeja jareldusel. Selline
kiisimus oli nditeks Vaata pilte: kas Adele'i vahakuju sarnaneb originaaliga?.
Niisugused pealkirjad on isiklikustatud, mida on peetud iiheks tiilipiliseks klopsuldoksu-
meetodiks (Kilgo, Sinta 2016). Pealkiri ei ole mitte pelgalt tekst, mida lugeja passiivselt
loeb, vaid tema poole poordutakse ja teda kutsutakse iiles vestluses osalema. Kolmas
kiisimuse tiilip oli selline, millele lugeja saaks vastata ise, aga see on raskendatud, kuna
tal puudub oma seisukoha kujundamiseks vajalik infokild. Selliseid pealkirju oli vaid

ks (Kas sooviksid olla «Miss Miljondri Unistus»?).

Kui 2008. aasta valimis olid ainult tildkiisimused, siis 2013. ja 2018. aastal esines ka
alternatiivkiisimusi. Need pakkusid pealkirjas voimalikud variandid. On selge, et pigem
kédivad pealkirja-kiisimused elus kui eluta referendi kohta, kuna levinud on
elusobjektidele viitamiseks kasutatav kes. Elu24 keskendub peamiselt pehmetele

uudistele, millele ongi omane inimkesksus (Hennoste 2008: 150-151).

Verbid, mida korvallauselised kiisimused laiendasid, véljendavad millegi teatamist,
informatsiooni olemasolu voi avalikuks tegemist (vt Erelt 2017: 672-673). Esimest
tiitipi tegusonad on ajakirjanduses viga levinud, kuna nende abil moodustatakse tsitaate
ja parafraseeringuid (Hennoste 2008: 117-120). Liinkade tekitamisel aga on oluline, et
korvallause on kiisi-, mitte et-korvallause, mis midagi nendib. Just komplementlauses
véljendab sidend peale lauseosade sidumise eesmérgi ka infoliinka (Erelt 2017: 682—
683). Nii ei delda pealkirjas, mis on teave, mida inimene edastas, vaid nenditakse ainult
seda, et edastatakse infot millegi kohta. Néiteks pealkiri Scarlett Johansson avalikustas,

millist meest ta otsib vdiks olla vormistatud ka kui Scarlett Johansson avalikustas, et
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otsib loomingulist meest, s.t mittekiisiva korvallausega. Sellesama loo juhtloik on
Nditlejanna Scarlett Johanssonile meeldivad loomingulised mehed, mis oleks liihiduse
ja konkreetsuse mdttes sobinud pealkirjaks juhul, kui poleks kasutatud

klopsuldksutehnikat.

7.4. Kasklaused

Kisklausetena olen arvesse votnud nii sellised, mis koosnevad ainult ithest kidsksonast
vOi -fraasist, kui ka pikemad laused. Kuigi on vdimalik, et kdskivat tegusona laiendab
kiisiv  korvallause Vvoi hoopis kiisilause, mis toimub hiitiuna, vaatan selliseid
korvallauseid sellegipoolest siin peatiikis, mitte mujal: usun, et kdsu funktsioon on

sellistes pealkirjades domineeriv.

7.4.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aasta pealkirjade hulgas ei olnud iihtegi kisklauset.

2013. aasta liinkpealkirjadest oli késklauseid 26 ehk 16,7%. Neist enamik ehk 18 olid
pealkirjad, kus jargnevale sisule viitas vaid kiskiv verb, seda kas kooloniga muust
pealkirjast eraldatuna (ndited 101 ja 102) voi lihtlause Geldisena (ndited 103 ja 104).
Seejuures leidus neli pealkirja, kus liinga tekitas kinnisfraas vaata siit (niide 105). Uhes
pealkirjas olid sdnad kuula ja vaata koos (ndide 106). Kasutati ka viljendit vaata ja lase
piiksi (ndide 107). Sealne teine kdsklause on aga argikeelne viljend kartma hakkamise
kohta'': lase piiksi mdjub hiiiidlausena, mis viljendab reaktsiooni videole. Nii vdiks

samatdhenduslik fraas olla nditeks Vaata, kui hirmus.

(101) Vaata: Cirque du Soleil' artistidel kulub enda grimeerimiseks poolteist
tundi!

(102) Kuula: Eminem avaldas loo «Rap God»
(103) Vaata Xenia Joosti loomingu triumfi Vivienne Westwoodi moemajas!

(104) Kuula Depeche Mode'i uut lugu!

" Vit slidngisdnaraamatust: https://www.eki.ee/cgi-bin/sl_dic/?6.
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(105) Vaata siit: «Eesti tippmodelli» hooaja avaosa
(106) Kuula ja vaata: Smilersi uus lugu «Unistajad»
(107) Vaata ja lase piiksi: reisija filmis pdlevat lennukimootorit

Osa kiskivaid pealkirju olid moodustatud komplementkdrvallause abil. Koigist
linkpealkirjadest oli selliseid kaheksa. Kdrvallause oli enamasti vormistatud sonaga kes
(ndide 108-110), viidates eri inimestele. Materjalis oli kahel korral ka selline kaskiv
pealkiri, mille korvalause oli mitmikkiisilause (ndide 109), kusjuures pealKiri esines
molemal korral identsel kujul. Voib 6elda, et pealkirjas 109 viljendab korvallause kahte
kiisimust: kes kehastab tuntud artiste kuuendas saates ja keda kehastavad néosaate
osalised kuuendas ndosaates. Samas on selles pealkirjas suhteline, kas kdrvallause
moodustab eraldi kldpsuldksu voi mitte. Kuna saates on palju osalejaid ja palju
kehastatavaid, ei olekski lithiduse huvides vdimalik neid koiki pealkirjas esitada (vrd
Kes kehastab Michael Jacksonit kuuendas néosaates voi Keda kehastab Ott Lepland

kuuendas ndosaates, kus pealkiri viitaks vaid tihele nimele).

(108) Vaata, kes kiisisd Disaini66 gala moodi kaemas
(109) Vaata, kes kehastab keda kuuendas ndosaates!
(110) Maista, mdista, kes see on?

Uhel korral laiendas tegusdna kdorvallause, mis algas sdnaga mida (nidide 111). Kaks
kiisilauset algas sonaga milline, seejuures mdlemal juhul oli liingatekitaja terve fraas,
mis viitas tihel juhul inimrithmale (ndide 112) ja teises pealkirjas pildile (ndide 113).
Neis lausetes esines korvallause mitte kiisimuse, vaid hiitidlausena, kus milline/millised
rohutab iilejdsinud fraasi erakordsust. Uks kdrvallause algas fraasiga kui dge (niide
114). Ka see fraas on késitletav hiitiuna. See tdhendab, et ajakirjanik on fraasi kasutades

markinud, et omaduse (dge) maér on erakordselt suur.

(111) Vaata, mida Rock Summeril saab hamba alla pista ja mélestuseks osta!
(112) Vaata, millised Eesti kuulsused viisasid eile Rock Summerit

(113) Vaata, millise pildi tegi Green Day bassist Tallinnas!
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(114) Vaata, kui dge néaeb vilja uus Bumblebee!

Kisksdnad olid tajuverbid, seotud vaatamise (23 korral) ja kuulamisega (3 korral). Uhel
juhul (ndide 110) on kasutatud ka motlemisverbi maoista-moista, mis on viljakujunenud
mdistatamisvormel. Sel pohjusel toimivad kaks kdsksona iihe ja sama liingatekitajana.
See pealkiri on eripdrane ka selle poolest, et see on késklause, mis on vormistatud

kilisiméargiga.

2018. aasta materjali hulgast ilmnes kéiskivas kdneviisis verbiga pealkirju 46 ehk 31,5%
koigist linkpealkirjadest. Vaid sellise verbi (ndide 115) v&i ka rinnastatud
verbiiihendiga (ndited 116-117) moodustus link 17 pealkirjas. Sellisel juhul vdis
késksona olla esitatud pealkirja ees ja esile tostetud kas kooloni (ndide 115),
suurtdhtkirja (ndide 118), hiiliumirgi (ndide 119) vdi nende kombinatsiooniga (ndide

120).

(115) Vaata: Millised on olnud Kanal 2 parimad saated 14bi acgade?
(116) Vaata ja imesta! Ott Kiivikas pilvis kentsaka auhinna

(117) Jan Uuspold ja Indrek Ditmann dubleerisid tuntud Eesti filme: Agnes
Gabrielile «Laena 50 eurot!» | Vaata ja naera

(118) KUULA Stig Rista on saanud maha uue siigisese hitiga!

(119) Kuula! Elektroonilise muusika duo Anka from Tallinn andis vélja
debiiiitsingli «Lovers»

(120) KUULA! Globaalsed hitimeistrid Clean Bandit avaldas uue albumi «What Is
Love»
Korvallauselise laiendiga oli aga moodustatud 29 kaskpealkirja. Asesdnaga algas 23
korvallauset (ndited 121-125). Enamiku (11) puhul kasutati sona kes, asesona mis
esines seitsme korvallause alguses. Neist kolm olid osa liinka tekitavast fraasist (ndide
123-124) ja osutasid kas iihele konkreetsele poliitikule v3i suuremale inimriihmale,
keda iseloomustab pealkirja jargi seiklushimu. Seejuures moodustas neist viimane

kdrvallause hiiiidlause. Ulejdinud neli mis-fraasi kiisid tegevuse kohta (niide 125).
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(121) Emotsiooniderohke galerii: vaata, kes kukkus vilja teisest Superstaari
finaalsaatest | Otsefotod

(122) Pildid: vaata, kes pakkusid MyHits Awardsi ajal koige suuremat
meelelahutust

(123) Vaata, mis poliitik on koos lapsega Eesti Laul 2018 kiilaliste seas

(124) GALERII vaata, mis seiklusjanulised inimesid kogunesid Klubi Teater
meeleolukale peole

(125) Galerii: vaata, mis toimus muusikaettevotluse auhinnagalal 2018

Asesdnaga milline algas viis komplementi. Seejuures oli neist neli osa pikemast fraasist,
mis Hinkpealkirja tekitas (ndited 126 ja 127), ja vaid iiks puudutas omadust (ndide 128).
Neist kolmel juhul vdljendati sonaga milline objekti(de) erakordsust (ndited 126 ja 127).

(126) Vaata, milline vdrvikas seltskond saabus Eesti Laul 2018 finaali

(127) Vaata, milline stiilne moepublik kdis ERKI Moeshowl

(128) ELU24 PETERBURIS: vaata, millised on kodige kaunimad jalgpalli MM-i
fannitarid

Asemaddrsonad esinesid viiel korral. Neist nelja puhul oli siduv kiisisona kuidas, mis
kiiis viisi kohta (ndide 129). Uhel juhul moodustas fraas kisksdnaga kinnistarindi
(vaata, kus...), kus enamasti on verbina kasutusel liihendvorm vaat'?. Fraas vaata, kus
paindub mojus hiitidlausena ega viljendanud kiisimust selle kohta, mil viisil tdpselt
keegi paindub. Pohjuslikele seostele viitas iihes késkivas pealkirjas asemaédrsona miks
(ndide 131).

(129) Vaata, kuidas Elina 65 000 eurot maksnud kleit lavale lohistatakse

(130) Vaata, kus paindub! Fitnessikaunitar Erna Husko volub akrobaatiliste
votetega

(131) VIDEOQO! Vaata, miks Birgit Sarrap 60siti ei maga

Kokku kiis elusobjektide kohta 17 korvallauset, kaks kiisilausekujulist korvallauset

kiisisid elutu objekti kohta ja neljal korral kiisis kiisifraas mis toimub lausega

2 vt OS-ist: http://eki.ee/dict/ekss/index.cqi?Q=vaat.
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viljendatava tegevuse kohta. Uks lisapealkiri oli vormistatud kiisisdnaga kas (ndide

132).

(132) SUUR GALERII: vaata, mis toimus hip-hop festivalil ja kes k&ik kohal
olid! | Vaata, kas leiad end pildilt!

Enamasti kasutati késkpealkirjades info vastuvotmist véljendavaid tegusonu. Edasisele

tekstile viitavatest kdskudest 36 ehk enamik olid ka 2018. aasta pealkirjades seotud

visuaalse teabega. Kodige levinum tegusdna oli vaata, iihel juhul kasutati ka sarnase

tahendusega tegusona piilu. Kaks korda oli kasutusel pikem kinnisfraas: vaata ja imesta

ning vaata ja naera. Verbi kuula oli kasutatud neljal korral.

Esines ka kuus teiste sonadega vormistatud kdsku. Neist kaks olid teadmisega seotud
verbid (arva dra, meenutame) ja iiks tegusona loe, mis véljendab samuti teate vastu
vOotmist (ndide 135). Sarnaselt 2013. aastaga oli ka 2018. aasta valimis

mdistatamisvormel méista, moista (ndide 136).
(133) Arva dra, kes on need salajased armastajad?

(134) UUE OOTUSES: meenutame viimase Weekend Festivali rajumaid hetki

(135) Kohus keelas Katrin Lustil dr Allan Oolo loo avaldamise | Loe ka TV3
juristi pohjalikku selgitust

(136) Moista, moista, kes on pildil?

Kui muidu olid koik kdsklaused ainsuse teises poordes, siis iihes pealkirjas oli sona
meenutame (ndide 134), mis on kindla koneviisi mitmuse 1. pdordes esitatud iileskutse.

7.4.2. Analiiiis

Kéasklausete kasutamine muudab loo lugejale isiklikumaks ja on levinud
Klopsuloksumeetod (Kilgo, Sinta 2016). Lugejat konetatakse otse ja kutsutakse iiles
midagi tegema, nt kuulama, vaatama voi lugema. Samas ei saa lugeja vaid pealkirja
pohjal kisku tdita. See, mida kisklausega kutsutakse iiles tegema, on voimalik ainult
pérast pealkirjale klopsamist, kuna néiteks videot pealkirjaga koos ei nde. Samal ajal on

sellised verbid ka vihjed saabuva teksti modaalsuse kohta, kuna vaata eeldab, et loos on
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visuaalne informatsioon, ja kuula mérgib, et avanevasse loosse on pdimitud miski, kus
on heli, niiteks helildik voi muusikavideo. Verbi vaata rohkus vihjab, et lugejaid

meelitatakse enim just visuaalse infoga.

Kaisklausetel on ajakirjaniku hinnangul sama funktsioon, mis iildise tdhendusega
nimisdnade ja nimisdnafraaside toomisel iilejadnud pealkirja ette. Ajakirjanik usub, et
monikord tdidavad kasklaused isegi paremini edasiviitavat rolli kui néiteks sona pildid.
Tema hinnangul soltub see teemast. Kasklause voib ajakirjaniku teatel sobida eriti
eksklusiivse iirituse, nagu nt Cannes’i filmifestivali puhul. Kuna on leitud, et kdsklaused
on viis lugu isiklikumaks muuta (Kilgo, Sinta 2016), v3ib neid kasutades lugejale toesti
voimalus pilte vaadata eksklusiivsem tunduda, kuna jaab mulje, nagu kutse saada
suurejoonelisest Uiritusest osa oleks suunatud temale isiklikult. Samuti radkis ajakirjanik,
et lugejaid huvitab nende endiga seotud sisu. Juhul, kui on mdni suur avalik iiritus, kus
on kohal ka fotograaf, pannakse kas pohi- voi lisapealkirja iileskutse end fotodelt iiles
leida (nt Vaata, kas leiad end pildilt). Sellistel pealkirjadel klopsatakse ajakirjaniku

sonul palju.

Késklauseliste pealkirjade teke 2013. aastal on tdendoliselt seotud tehnoloogia
arenguga. Siis, kui muutus voimalikuks videote, sealhulgas muusikavideote pdimimine
loo kehateksti, oli ka pdhjust sellele tdhelepanu juhtida ja lugejat seda vaatama kutsuda.
Ka ajakirjaniku sonul suurendavad kldpsuarvu pealkirjad, kus on mainitud visuaalse

teabe olemasolu.

Kui tildiselt on 2013. ja 2018. aasta kidsklausete kasutamise poolest sarnased, ilmneb
tiks erinevus. 2013. aastal kasutati vordlemisi palju kinnisfraasi vaata siit. Ajakirjaniku
sonul on selle kasutamist hiljem teadlikult valditud. Selline fraas joudis tema jutu jargi
pealkirjadesse seetdttu, et oli varem kasutusel internetilinkidele viidates (vaata siit:
[link]). Hiljem saadi aga aru, et juhul, kui sona vaata on ise juba osa lingist, ei ole vaja

lingi asukohale eraldi viidata, ja selle kasutamisest loobuti.

Teise erinevusena 2013. ja 2018. aasta pealkirjade vahel paistab silma kéisksonade ja
-fraaside esiletdstmise viis. Kui 2013. aastal kasutati kédsklausete esiletoomiseks vaid

koolonit, siis 2018. aastal olid selle variandi kdrval kasutusel nii suurtdhed, hiitituméargid
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kui ka mitme kombinatsioon, nagu iildise tdhendusega nimisonade ja fraaside puhulgi.
Jélle vaib pdhjust otsida tootajate rohkusest ja eri stiilist. Samas aga on vdimalik, et
2013. aastal oli varem kasutusel olnud variant vaata siit: veel virskelt meeles ja
koolonit kasutati edasi ka siis, kui sona siit enam koos késksonaga ei esinenud. 2018.
aastaks oli aga selline konstruktsioon jdinud tagaplaanile ja eristamiseks kasutati ka

muid vahendeid.

Nii 2013. kui ka 2018. aastal paistis silma moistatusvormeliga mdista, moista
konstrueeritud pealkiri, 2018. aastal lisandub sellele sarnase tdhendusega arva dra.
larovici ja Amel (1989: 444-445) ning Molek-Kozakowska (2013: 193) on vdrrelnud
pealkirja panemist ja mdotestamist ménguga ajakirjaniku ja lugeja vahel ning siin saab
see méng selge vormi. Muu hulgas vihjavad sellised pealkirjad, et pealkirjale klopsates
on oodata sellist pilti, millel olijat on veel teadmata pdhjusel keeruline tuvastada.
Selline ndhtus viitab EIu24 voimalusele olla keelekasutuses vabam kui mittetabloidsed

lehed. Keelega mingitakse, et teksti huvitavamaks muuta.

7.5. Hitiidlaused

Edasisele sisule viitavate hiiiidlausetena olen arvestanud selliseid, mis viljendavad
reaktsiooni millelegi, millele lugeja vaid pealkirja lugedes reageerida ei saa. Niisiis ei
ole ma arvesse voOtnud koiki hiitidlausetega pealkirju, kuna modnikord oli tegu
reaktsiooniga infole, mis oli pealkirjas juba esitatud (nt Suurepdrased uudised!

Miljonite lemmik Netta « Toy» tousis USA klubimuusika edetabelis esimeseks).

7.5.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aasta pealkirjades hiiiidlauseid ei kasutatud.

2013. aasta pealkirjadest ilmnes iiks liinka tekitav hiiiidlause (0,6% koigist selle aasta
linkpealkirjadest), mis Koosnes tihest hiiliatusena toimivast fraasist (ndide 137).

Argikeeles kasutusel olev nimisOnafraas mida sddrt esines niites 137 tdahenduses

"milline sdér’, kus sona milline téhistab erakordsust, seda just heas votmes. Kuigi fraas
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sisaldab ka asesona mida, ei késitle ma seda eraldi liingatekitajana, kuna mida on sellise

hiitidlausete osana leksikaliseerunud (vrd mida asja, mida pilti jmt).

(137) Taylor Swift, mida sddrt!

Kui sellele pealkirjale kldpsata, avanes lugu, kuhu oli pdimitud pilt lauljatar Taylor
Swiftist riietuses, kus oli nidha tema jalgu. Niisiis ei olnud pealkiri taielikult moistetav

enne pildi ndgemist.

2018. aastal oli liinka tekitavaid hiitidlauseid kuus (4,1% kdigist liinkpealkirjadest).
Tegu oli vaeglausetega, mille moodustasid monel juhul ainult hiitidsdnad voéi hiitidena
toimivad teise sonaliigi sonad (ndited 138 ja 139), teisel juhtudel aga fraasid (ndide
140). Koik hiitidlaused olid paigutatud muu pealkirja algusesse ja Ioppesid

hiitiumérgiga. Peale selle kindlat mustrit ei ilmnenud.

(138) Wow! Elina Nechayeva on modellina kaunim kui eales varem
(139) Nunnukas! Victoria Beckham jagas abikaasast ja tiitrest armast pilti
(140) Véluv alastus! Tiris kiskus kdik riided seljast

Pealkirjas 138 viljendab hiitidsona wow imestavat reaktsiooni. Kuigi pealkirja pdhjal
vOib moista, et selline reaktsioon kdib Nechayeva modellipiltide kohta, tdidab wow
siiski kaudselt viitavat funktsiooni. See ei viljenda nimelt reaktsiooni mitte faktile, et
Elina Nechayeva on modellina kaunis, vaid kehateksti poimitud pildile, mida vaadates
saab sellise jarelduse teha. Samuti ei ole pealkirjas 139 sdna nunnukas (mis voib olla nii
nimi- kui ka omadussdna) reaktsioon teatele, et Beckham pilti jagas, vaid pildile endale,
mida néeb alles pdrast pealkirjale klopsamist. Sama loogika alusel tekitab liinga ka

peakiri 140.

7.5.2. Analiiiis

Hiitidlauseid on peetud reaktsiooniks millelegi ebatavalisele (EKK). Sellist funktsiooni
téitvateks voib neid pidada ka ajakirjanduses. Kiill aga oli vordlemisi vihe hiitidlauselisi
pealkirju, mis viitaksid edasisele tekstile. Ometi vOis margata, et nende kasutamine on

ajas kasvanud. Tegu oli reaktsioonidega pildimaterjalile, mis loosse pdimitud oli,
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mistottu voib osaliselt pohjuseks pidada ka asjaolu, et aastate jooksul muutus piltide
lisamine lihtsamaks ja neile ka osutati rohkem. Samas oli viiteid galeriidele juba aastal

2008. Niisiis voib huiidlausete kasutamine olla ka uus trend.

Peale liinga tekitamise on hiitidlausel kindlasti ka teine sensatsioonilisusele rohuv
funktsioon: lugejas emotsioone tekitada. Seda funktsiooni aitab tdita hiiiumérk
(Seligman 2009: 150). Kui tldiselt tundus, et valimis tehti kirjavahemérkidesse
puutuvad otsused kiillaltki kergel kdel (nditeks leidus késklauseid nii hiitiu- kui ka
kiisimérgiga voi lildse margita), siis hiitidlause 1oppes alati hiitiumérgiga. VG3ib eeldada,

et see oli strateegiline kdik voimendada emotsionaalsusele rohuvat reaktsiooni.

Ka ajakirjanik markis, et igava teema puhul oleks hiiiidlause vdi sldngisdna lisamine iiks
voimalus pealkiri huvitavamaks ja seeldbi ka lugejale atraktiivsemaks muuta. Siinsetes
nédidetes olid need kaks varianti koos. Ta lisas, et kui oelda, et tegu on millegi
erakordselt ponevaga, mojutatakse lugejat psiihholoogiliselt. Kuigi on viidetud, et
sellised emotsionaalsed pealkirjad ka lihtsustavad teabe t66tlemist (Monocomble 2018),
on neidki, kellele ei meeldi, et pealkirjades mingi reaktsiooni véljendamine sunnib
lugejaid kindlaid tundeid tundma (Hughes 2012).

7.6. Mitu liinka iihes pealkirjas

Koik valimis olnud pealkirjad ei sisaldanud ainult {ihte liinka. Mdnikord esines koos
mitu eri tiliiipi liingatekitajad. Kuigi arvestasin iga liingatekitamisjuhtu eraldi ja jagasin
need selle pohjal eeltoodud kategooriatesse, teen lilevaate ka sellistest pealkirjadest, kus

oli mitu liinka.

7.6.1. Tulemused aastate arvestuses

2008. aasta pealkirjades oli vaid tks linkpealkiri (2,5% koigist selle aasta
linkpealkirjadest), mis moodustati kahe liingatekitajaga. See sisaldas kahte viidet

visuaalsele sisule: galerii ja kaadrid (vt ndide 16).

2013. aastast aga oli nii mdnelgi juhul iihes pealkirjas mitu liingatekitajat. Selliseid

hiibriidpealkirju oli 18 (11,5% koigist selle aasta liinkpealkirjadest). Koos esinesid
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nditeks liinka tekitav nimisOnafraas ja kiisimus (ndide 141), kaks kdsksona (vaata ja
kuula) voi kaks nimisonafraasi (galerii ja video). Kdige rohkem oli pealkirjas neli
liingatekitajat (ndide 142): kolm kiisimust (1) mis kutsekate tihikates tegelikult toimub,

2) kes joovad, 3) kes kaklevad) ja videole osutav nimisona.

(141) Foto: kas sulle meeldib sportlik, seksikas voi glamuurne Karmen Pedaru?

(142) Video: Mis kutsekate iihikates tegelikult toimub? Kes joovad ja kes
kaklevad?

2018. aastal oli mitme liingaga pealkirju veelgi rohkem kui 2013. aastal, nimelt 36, mis

teeb 24,7% selle aasta koigist liinkpealkirjadest. Peamiselt esinesid koos nimisdna voi

nimisOnafraas ja késklause, seda eriti juhul, kui viidati pildi- vdi videomaterjalile.

Kaisklauses kasutati modaalsusega sobivat verbi, nt vaata (ndited 143 ja 144).

(143) Pildid: vaata, kes pakkusid MyHits Awardsi ajal koige suuremat
meelelahutust

(144) SUUR GALERII: vaata, mis toimus hip-hop festivalil ja kes kdik kohal olid!
| Vaata, kas leiad end pildilt!

(145) Galerii ja video: kuidas toita vaimset keha?

Tinglikult voib Oelda, et enim kldpsuldokse oli pealkirjas 144. Seal viitas sisule nii
nimisona galerii kui ka kdsk vaata. Kui muidu ma valimi kisklausetes kdrvallauseid
eraldi ei arvestanud, siis on siin erakordne, et neid on kaks: 1) mis toimus hip-hop-
festivalil ja 2) kes koik kohal olid. Seejuures maérgib sdna koik fraasis kes koik
kohalolijate rohkust. Sona vaata on ka pealkirja juures olevas lisapealkirjas. Kolm
kldpsuldksu oli ka pealkirjas 145, kus kaks nimisdna (galerii, video) osutavad edasisele

tekstile ja sama teeb kiisimus.

7.6.2. Analiiiis

Mitme liingatekitaja koosesinemine suurenes aastatega. 2008. aastal oli liinkpealkirju
tileiildiselt vahe, eri tiitipe oli vaid kaks ja need ei esinenud reeglina koos. 2013. aastal
aga kasutati koos nditeks viidet videole voi pildile ning sellele jargnevat kiisimust, mis

viljendas, mida videost leida voOib. VOib oelda, et kasutusel olid erinevad
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liingatekitajad: esiteks viide videole, mis kehatekstis esineb, ja teiseks kiisimus loo (ja
toendoliselt ka video) teema kohta, millele saab vastuse, kui pealkirjale klopsata ja lugu

avada.

2018. aastal aga oli koos ka eesmirkide poolest osaliselt kattuvaid liingatekitajaid.
Niiteks viitab video, et pealkirjale kldpsates voib ndha kindlat tiitipi sisu, ning avaldab
ka selle modaalsuse. Samas pealkirjas oli aga kasutatud ka sona vaata, mis viitab
samuti, et modaalsus vOiks olla kas pilt voi video. Samas aga on vaata iliks loo
isiklikuks tegemise viise (Kingo, Sinta 2016), sellal kui nimisona video sellist rolli ei
tdida. Ka ajakirjaniku sonul kasutatakse voimalikult palju kldpsuldkse koos, et
tdhelepanu piitida. Mitme liinga loomisel on olnud oma osa lisapealkirjade tekkel, kuna

teinekord lisati just sinna niiteks késk- voi kiisilause voi mérge videole.

62



KOKKUVOTE

Siinse magistritoé keskmes olid linkpealkirjad, mida saab tdiclikult tdlgendada vaid
kehateksti konteksti kaudu. Liinkpealkirjad on iiks klopsuloksu-pealkirjade tekitamise
vahendeid. Klopsuloksu-pealkirjad luuakse ponevusttekitavateks, atraktiivseteks ja
dhmasteks. Selliste pealkirjade eesmirk on tekitada lugejates huviliink, mis drataks neis
soovi pealkirjale kldpsata, et loost pealkirjaga véljendatu kohta rohkem teavet saada.

Seejuures ei pruugi loo sisu alati vastata sellele, mis pealkirja pohjal tundub.

Magistritod andis tilevaate keelevahenditest, millega luuakse liinkpealkirju Eesti
veebiuudistes. T66 valimisse kuulusid meelelahutusportaali Elu24 pealkirjad aastatest
2008, 2013 ja 2018. Valimi moodustas 1080 pealkirja, mis olid kolme aasta peale
vordselt jagunenud nii, et iga aasta kohta oli 360 pealkirja. Osaliselt oli andmeanaliiiisi
aluseks taanikeelseid liinkpealkirju uurinud Blomi ja Hanseni (2015) viitesiisteem, Kus
nad on Kkésitlenud liinga tekitamise mehhanismidena katafoori ja tekstideiksist.
Analiitisisin andmeid esmalt induktiivselt ja seejdrel kvantitatiivselt. Et tulemusi

pOhjendada, tegin intervjuu ajakirjanikuga, kes on pikalt Elu24-s to6tanud.

Uurimistulemustest ilmnes, et kdige rohkem oli liinkpealkirju 2013. aastal (43,3%),
kuid ka 2018. aasta liinkpealkirjade arv jii samasse suurusjiarku (40,6%). 2008. aastal
oli teistest aastatest méarkimisvaarselt vdhem liinkpealkirju (11,1%). Ajakirjaniku
intervjuust ilmnes, et erinevuse pohjusi vaib otsida nditeks sellest, et tunnused, mis olid
portaalis tavalised 2018. aastal, olid kujunenud aja jooksul {ihes veebimeedia ja portaali
endaga. Samuti tunti esiti toimetuses rohkem muret, millist moju voiks avaldada
tabloidiliku Elu24 pealkirjad katusvéljaandele Postimees, juhul kui need on ndha ka
Postimehe veebilehel. Seetdttu voisid ajakirjanikud teadlikult vdhem sensatsioonilisi

pealkirju panna.

Analiitisi tulemusena ilmnes viis liinkpealkirjade kategooriat: nimisdonad ja kvantorid,

asesonad ja aseméérsonad, kiisilaused, késklaused ja hiiiidlaused. Vaatluse all olid ka
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sellised pealkirjad, kus oli kasutatud korraga mitut liingatekitajat. Kdige levinumad
liinkpealkirja tekitajad olid nimisdnad ja kvantorid, kuhu alla kuulusid nii ildise
tdhendusega nimisdnad ja nimisonafraasid (nt video) kui ka kvantorifraasid, mis
sisaldasid arve (nt Uheksa poéhjust...). 2008. aastal hdlmasid nimisdnalised
liingatekitajad poole koigist viitevahenditest, kuigi tuleb arvestada, et tol aastal oli
kokku wvaid kaks liingatekitamisviisi: peale nimisona- ja kvantorpealkirjade ka
kiisimuspealkirjad. 2013. aastal 16id nimisdnad ja kvantorid liinga 62,2% koigist
linkpealkirjadest, mis oli sarnane 2018. aasta tulemusega (63,7% koigist
liinkpealkirjadest). Nende keelevahendite rohkus oli suuresti tingitud pealkirja ees olnud
sOonadest, mis osutasid teisele modaalsusele, niditeks piltidele. Ajakirjaniku sonul oli
sddraste sonade lisamine seotud tehnoloogiavdoimaluste arenguga. Aasta-aastalt lisandus
tdiendeid, mis vOis tuleneda asjaolust, et toimetuses todtas rohkem inimesi, kellel kdigil

oli eri stiil.

Peale nimisdonade ja kvantorite kasutati liingatekitajatena kiisilauseid. Sel puhul 161
liinga vastus, mida ei olnud vdimalik enne kehatekstiga tutvumist anda. Tegu oli {ihega
kahest viitamisvahendist, mida 2008. aasta pealkirjades kasutati (50%), seejuures olid
toona pea eranditult koik kiisimused véitlausekujulised. See vOib samuti viidata
alalhoidlikkusele, kuna ei ole teada, mis mdju voivad sensatsioonilised pealkirjad
Postimehe veebiviljaandele avaldada. Seevastu 2013. aastal kasutati kiisilauseid 25,6%
juhtudest, 2018. aastal aga 12,3%. Hilisem kiisilausete viahenemise pdhjus voib peituda
nditeks keeletoimetaja nduandes viltida kiisilauseid, eriti selliseid, mis on

vaitlausekujulised.

Kolmas levinud liingatekitaja oli késklause, kusjuures seda leidus ainult 2013. ja 2018.
aasta pealkirjades (vastavalt 16,7% ja 31,5%). Kasutatud kdsud viitasid millelegi loo
kehatekstis ja vdimaldasid seejuures lugeja poole personaalsemalt poorduda. Koige
populaarsemad késud olid moodustatud sdnaga vaata, mis viitas loosse pdimitud

visuaalsele teabele.

Vordlemisi vdhe kasutati liinga tekitamiseks asesdnu ja asemddrsonu. 2008. aastal ei

viidatud nendega kordagi, kdige enam (4,1%) kasutati neid liinga tekitamiseks 2018.
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aastal ja veidi vdhem 2013. aastal (1,9%). Kui vorrelda siinseid tulemusi Blomi ja
Hanseni (2015) omadega taani pealkirjade kohta, voib selles kategoorias tekkinud
erinevust suurimaks, kuna neil oli madairsonaline viide tiks kdige levinumaid

liingatekitusviise.

Kodige vdhem tekitati liinki hiitidlausetega. Neid leidus enim 2018. aasta pealkirjades
(4,1%), 2013. aastal oli neid vaid iiks (0,6%) ja 2008. aastal mitte {ihtegi. Hiilidlause
véljendas reaktsiooni millelegi, millele ei saanud reageerida enne, kui pealkirjale
vajutada ja lugu avada, nditeks millelegi sellisele, mida on néha pildil. Hiitidlausetega

lisati loole emotsionaalsust.

Vaadeldi ka mitme liingatekitaja koosesinemist. Enim esines liingatekitajaid koos 2018.
aastal (24,7%), veidi vdhem 2013. aastal (11,5%) ja 2008. aastal vaid tihel korral
(2,5%). Mitme liingatekitaja kooskasutus vdis ajas sageneda seetottu, et 2018. aastaks
olid voetud kasutusele lisapealkirjad. Pohjus voib peituda ka ajakirjanike soovis ja

meediaviljaande ndudes piilida lugeja tdhelepanu igal vdimalusel.

Kuigi uuritud liinkpealkirjade arv oli suurim aastal 2013, mitte 2018, ei saa viita, et
kldpsuldks iildiselt oleks hakanud hddbuma. Pigem voib oletada, et kldpsuldksu olemus
on aastate jooksul monevorra teisenenud. Néiteks tundub, et levima on hakanud mitte-
spetsiifiliste nimisOnafraasidega pealkirjad. Need on iildiselt kehatekstiviliselt
mdistetavad, aga jdtavad siiski olulise teabe ebamdéraseks. Nii on pealkiri
Kuldgloobuse voitja, mitmekordne Superbowli véitja ja maailmakuulsa rokkbdndi solist
peavad tina siinnipc'ieva13 valjaspool konteksti kiill mdistetav, aga sellel puudub ilma
terviktekstita toeline tdhendus. Nende inimeste hulk, kes selles pealkirjas toodud
kirjeldustega klapivad, on kiillaltki suur ega vdimalda paika panna, kellel tipselt

stinnipdev on (vrd nt pealkiri Eesti praegune president peab tina siinnl'pdeval4).

Seega oleks huvitav ndha, millised oleksid tulemused, kui votta vaatluse alla rohkem
kldpsuldksutekitajaid kui vaid linkpealkirjad. Seejuures oleks teemat soovitatav uurida

eksperimendiga, kus lugejad saavad ise mdidrata, milline pealkiri on nende jaoks

13 pealkiri portaalist Elu24 aastast 2008.
¥ Minu konstrueeritud pealkiri.
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kldpsuldksulik. Et saada siinsele téole vordlusmaterjali, voiks liinkpealkirju uvurida eri
viljaannetes, nditeks vorrelda tabloidset ja mittetabloidset viljaannet. Samuti vdiks
huvitav olla vaadelda, kas eri meelelahutusportaalid kasutavad klopsuldoksu loomiseks

erinevaid vahendeid.
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SUMMARY
Forward-reference in Estonian online news headlines by the example of Elu24

This master’s thesis focused on forward-referencing headlines in Estonian online news
by researching the news headlines of the entertainment portal Elu24. Forward-
referencing headlines can only be fully interpreted through the context of the news body
text and are a way of creating clickbait headlines. Clickbait headlines are created to
build anticipation and seem attractive with the goal of creating a curiosity gap for the
reader, so that they would want to click on the headline to find out more about the topic
expressed with it. The actual news story may not always correspond to what the

headline makes it seem.

The master’s thesis gave an overview of the language tools used to create forward-
reference in the headlines Estonian web news. The sample of this work contained the
headlines of Elu24 from the years 2008, 2013 and 2018. The sample size of this work
was 1080 headlines, with 360 headlines per each year. The data analysis was partially
based on the reference system created by Blom and Hansen (2015) who investigated
forward-references in the Danish language. In their reference system, they use cataphora
and text deixis as the forward-reference mechanisms. | analyzed the data first
inductively and then quantitatively. In order to explain the results, | made an interview

with a long time Elu24 journalist.

The results show that forward references were used the most in 2013 (43.3%), although
the amount for the year 2018 was not very much off (40.6%). However, the amount of
forward references for 2008 was noticeably less (11.1%), compared to the amount in
2013 and 2018. It became evident from the interview that many factors could contribute
to the difference of the results. Firstly, in 2008 Elu24 was still relatively recent and had
not fully developed its style. Additionally, there was a concern about what would be the
effect of the tabloid-like headlines to the parent outlet Postimees, since the stories from
Elu24 would also show on the Postimees’ web page. This might have caused the

journalists to produce less sensational headlines.
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Five categories of forward references emerged as the result of the analysis: nouns and
quantifiers, pronouns and proadverbs, interrogative sentences, imperative sentences and
exclamatory sentences. Also headlines which contained multiple forward-references
were considered. The results of the analysis indicated that the most common forward-
reference category is nouns and quantifiers, which includes the nouns with generic
meaning, noun phrases (e.g. video) and headlines containing quantifiers (e.g. Nine
reasons...). In 2008, half of the forward-reference headlines were created by nouns,
although it needs to be considered that only two types of forward-reference were used in
general that year, the other type being interrogatives. In 2013, forward-referencing was
created with the help of nouns and quantifiers in 62.2% of all of the forward-references,
which is similar to the results for the year 2018 (63.7% off all forward references). The
large number of such language tools is caused by the words in front of the headline,
which were referring to a different modality, such as pictures. The interviewed
journalist claimed that adding those to the headlines was also connected to the access to
more advanced technological tools. The increasing number of attributes used in each
year might, however, be caused by the fact that more people worked in the editorial

office, each one with their own personal style.

Additionally, the usage of interrogative sentences as the creation mechanism of
forward-references was a common practice. In this case, the forward-reference was
created by a question in the headline which the reader would not know the answer to
before reading the body text of the news story. This was one of the two reference
mechanisms used in the headlines in 2008 (50%), with almost all the questions shaped
as declarative sentences. This might be the sign of conservativeness of the journalists,
since it was not known what the effect of sensational headlines for the web version of
Postimees would be. Interrogative sentences were used the most in the year 2013
(25.6%), by 2018 the number was smaller (12.3%). The reason for the decrease in the
use of interrogatives sentences might have been caused by the language editor’s advice

to avoid them.

The third widely used mechanism for creating forward references was imperative

sentence. However, it was only present in the headlines of 2013 (16.7%) and 2018
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(31.5%). This type of sentence implicitly referenced something in the body of the story.
Imperative sentences were at the height of their popularity in the year of 2018. Those
imperatives usually referred to videos included in the body of the story. Additionally,

the headlines could have been used to address the reader on a more personal level.

Pronouns and proadverbs were not widely used for forward-referencing. In 2008, they
were not used at all. They were used the most (4.1%) in 2018 and slightly less in 2013
(1.3%). It could be said that in comparison to Blom and Hansen (2015), the headlines
which fall into this category had the most difference with the headlines found in Danish

headlines, since in their analysis, adverb-based referencing was the most wide-spread.

Exclamatory sentences were used the least out of all the categories. They were found
the most in the headlines of the year 2018 (4.1%). In 2013 there was only one of them
(0.6%) and in 2008, no exclamatory sentences were used. The exclamatory sentences
expressed a reaction to something to which the reader could not react to before clicking
the headline, open the story, such as something shown in a picture. Exclamatory

sentences were used to add emotion to the story.

In this work, the co-existence of multiple forward references in a single headline was
considered as well. It was the most common in 2018 (24.7%), slightly less in 2013
(11.5%) and used only once in 2008 (2.5%). The increase of multiple forward-
references might be caused by the fact that the sample for 2018, for the first time,
contained additional headlines that were added below the main headline of the story.
Also, the interviewed journalist emphasized that they use all the ways possible to catch
the attention of the reader.

Although the overall number of forward references was the highest in 2013, not 2018, it
cannot be claimed that clickbait is vanishing. It could more so be a case of changing.
For this reason, it might be good to also research the topic taking other clickbait
creation methods besides forward-referencing into consideration. It would make sense
to use an experiment where readers could mark titles as clickbait by themselves to
improve the sample set. For additional comparison material, forward-referencing could

be investigated in different issues, such as tabloids and non-tabloids. It would also be
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fascinating to see if different entertainment portals use different language tools for
creating forward-reference headlines.
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