TARTU ULIKOOLI VILJANDI KULTUURIAKADEEMIA
Kultuurhariduse osakond

Kultuurikorralduse dppekava

Andero Kuhhi
PROJEKT “NASTY JUNGLE”

Loov-praktiline [6putdo

Juhendaja: Piret Aus, MA

Kaitsmisele lubatud..........cooveniieee e,

(Juhendaja allkiri)

Viljandi 2017



SISUKORD

SISSEJUHATUS ...ttt sttt ne et b enesbe e eneene e 3
1. ORGANISATSIOONI TUTVUSTUS JA ANALUUS........c.cooooveeieeeeceeeceeeeeeeeeee e 5
1.1, SKEEMBIANG OU ......covviieeceeieies ettt enneeaeae s 5
1.2.  Skeem’i missioon, visioon, eesmérgid ja SWOT.........cccccviiiiiiiiiiciiicc 6
N o (O N | = G I T A ) PR 9
2.1, PrOJEKLE TUIVUSTUS......ocuveiieeiecie ettt ettt e e e enre e e 9
2.2.  Valdkondlik KUItUUFISITUBISIOON .........eiviiiieiieieieie e 10
2.3, Projekti SINrUNM .......coie e 11
3. KORRALDUSTOO ...ooiiiieiiiiiccte ettt sttt 13
3.1.  Meeskond ja UleSANNELE JAOTUS........cceerveiieiirerie et 13
3.2.  Sundmuse-eelne KorralduSProtSESS .........ccviiririieiierieriesie e 15
3.3, Korraldusprotsessi @analliUs..........cceiveririiriiinieieese e 18
3.4, Eelarve Ja SPONSOIIT .......ciiiiiieieiieiiesie e 19
3.5, Turundus, disain Ja Brand..........cccooeiieiiiieiiee e 21
3.6.  Sotsiaal-majanduslik MBJU ..........ccceiiiiiiieiieie e 23
4, ENESEREFLEKSIOON .....cccoiiiiiiiieiiiiiieisit ettt sne s 24
KOKKUVOTE ...ttt 25
KASUTATUD ALLIKAD ..ottt ettt 26
I A 5 RS TR 28
Lisa 1. “Nasty JUNGIE” 0O ...ccvviiiiiiiiiiieic e 28
LiSa 2. ProjJekti BRIAIVE. ..o 29
LS 3. TEOEVUSKAVA.......cuvieitiiiieiieiieiet ettt bbbttt bbb 31
[T W A o [0 o] (1 [OOSR 32
LS 5. PIAKAL......cueeiieiieieee et 33
Lisa 6. TUIUNAUSPIAAN .......eeieieicie ettt et sre e e sre e 34
SUMMOARY ..ottt sttt st et st e e e st et et e st e beebe b eneebe st e s eneanenes 35



SISSEJUHATUS

Tartu Ulikooli Viljandi Kultuuriakadeemia kultuurikorralduse suunal &ppides olen
omandanud mahuka erialase teadmispagasi. Kultuurikorralduse haridus on mulle andnud
tugevaid turundus- ja juhtimisalaseid teadmisi, mis tulid kasuks ka kaesoleva I6putto raames
korraldatud projektile. Lisaks korralduslike teadmistele olen saanud palju infot ettevGtte
juhtimise ja loomise kohta. Nimelt paelus idee luua oma ettevote koheselt, kui hakkasin
ettevotluse valdkonda l&hemalt tundma dppima. Pean oluliseks siduda oma ettevote isiklike
huvidega, milleks on hiphop subkultuuri edendamine ja rdppmuusika produtseerimine.
Isiklikus plaanis oleksin motiveeritud juhtima organisatsiooni, mis keskenduks just minu
enda huvidele ning Uhtlasi annaks ka lisandvéartust kultuurile Gldisemalt. Seetdttu tuligi
mdnevdrra ilmselge otsus luua ettevotte Skeembrand OU, mille suunaks oleks muusika- ja

kogukonnadrituste korraldamine.

Minu loov-praktiliseks 16putooks on Skeembrand OU korraldatud kontserdituur ,,Nasty
Jungle®, mis toimus 7.-8. aprillil 2017. aastal. Projekti nimi tuleneb seatud eesmaérgist
korraldada kontserte, kus iga sundmuse piletid on vélja muldud ja kilalised naudivad
uritust, tundes ennast vabalt nagu ,,dzungliloomad dzunglites”. Ma kiill polnud eelnevalt
projektijuhtimisega kokku puutunud, kuid kontserdituuri korraldamine tundus pdneva
valjakutsena ning enesekindluse kasvatajana. Projekti idee kasvas valja huvist kontsertide ja
muusika, kui toote vastu. Tahtsin teha midagi, mis oleks kooskélas loodud ettevGte
tegevusvaldkonnaga, milleks on liigitamata I6bustus- ja vaba aja tegevused EMTAK
koodiga 93299 (E-é&riregister 2017). Kuna ettevdte kuvand on hiphop kultuuri temaatikat
jargiv, saigi antud projekti suunaks mainitud subkultuur ja rdppmuusika. Projekti tarbeks
loodi meeskond, koostati tegevusplaan, tegeleti turundusega ning multimeedia tootmisega;

néiteks videote filmimisega. Lisaks loodi siindmuse jaoks plakatid ja logod.



Kéesolev t66 on jaotatud neljaks osaks. Esimene osa annab Ulevaate siindmust toetavast
organisatsioonist. Teine osa tutvustab korraldatud siindmuse olemust - selle eesmérke,
missiooni, sihtgruppi ja valdkondlikku situatsiooni Eesti turul. Kolmas osa kirjeldab
korraldusprotsessi ja sisaldab projekti kéigus tehtud tegevuste analtilisi. Loputdo viimases,
neljandas peatiikis on koostatud eneserefleksioon, mis annab sisulisema info autori

jareldustest, kogemustest ja hinnangutest.



1. ORGANISATSIOONI TUTVUSTUS JA ANALUUS

1.1. Skeembrand OU

Osatihing Skeembrand on tle-eestiline siindmuskorraldusega tegelev ettevote. Stindmuste
korraldamise asukohad on 66klubid, lokaalid, kohvikud ja baarid. Osaiihingu (edaspidi OU)
asukoht on Tartu linn, Tartu maakond (Skeembrand OU p&hikiri 2015). Ettevote kuulub
sektori ja tegevusalade jargi muude mujal liigitamata I6bustus- ja vaba aja tegevusete
EMTAK koodiga 93299 alla (E-ariregister 2017). Lisateenusena pakub Skeembrand OU

(edaspidi Skeem) disainilahendusi.

Skeem on osailhing. Osatihing on arithing, millel on osadeks jaotatud osakapital. Osanik ei
vastuta isikliku osatihingu kohustuste eest. Osatihing vastutab oma kohustuste taitmise eest
kogu oma varaga. (Ariseadustik 1995) Ettevote loodi algselt sissemakset tegemata, kuid
ettevotte toimimise perioodil on tehtud ettevottesse rahalisi investeeringuid. Osalihingu
tegevuste eest vastutab ettevotte omanik. Skeem on asutatud the inimese poolt, kuid

konseptsiooni vélja tootamisel on olnud abiks kolmandad isikud.

Organisatsioon on kindla inimriihma UGhiste eesmarkide taotlemiseks moodustatud ja
terviklikult korraldatud Gihendus (Uksvérav 2008, Ik 15). Ettevdte organisatsiooni kuulub
iiks liige. Skeembrand OU péhikirjast v6ib valja lugeda, et juriidiliselt kuulub ettevdttesse

ainuosanikuna juhatuse esimees Andero Kuhhi (Skeembrand OU pdhikiri 2015).

Skeem’i organisatsiooni juhtimine pdhineb lihtsal siseehitusel. Organisatsiooni siseehitus on
koostisosade arvust, paigutusest ja omavahelistest seostest tulenev pdimik ehk muster
(Uksvirav, Ik 140). Lihtne siseehitus on tegevuse vihesest jaotumisest tulenev tksikisikute
ning nendevaheliste seoste lihtne ja paindlik programm (ibid, Ik 160). Organisatsiooni
tegevust kordineerib juht/omanik, keda assisteerivad tehnilised tditjad. Lihtsa siseehituse



eelis on kiire ja paidlik tegutsemine, odav lalpidamine ning selge aruandmine. Puuduseks
on riskantsus - koik soltub thest inimesest. Kui juhiga midagi juhtub, on teabe- ja
otsustuskeskus kadunud. (ibid, 1k 160) Skeem’i tegevust toetavatel tehnilistel taitjatel
puuduvad vajalikud isikuomadused juhtimaks ettevdtte tegevusi, mistottu on kdige parem
lahendus organisatsiooni juhtimiseks ja eesmarkide taitmiseks koondada juhtimine tihe isiku
katte, kelleks on ettevotte juht. Ajuriinnakud ja ideede genereerimised toimuvad lisaks
organisatsiooni juhile kolmandate liikmete seas piiranguteta. Selles osas on organisatsioon

arvestatav sellega seotud isikute osas.

Lisaks lihtsale siseehitusele iseloomustab Skeem’i mitteametlik siseehitus. Uksvarava sénul
koosneb mitteametlik siseehitus tegutsemise kéigus tekkivaist, kuid ametlikult kehtestamata
ajutistest voi pusivailmelistest koostisosadest ning nendevahelistest seostest (Uksvirav
2008, 1k 141). Skeem’i liitkmetele on mé&&ratud kindlad tlesanded, kuid nende tegevus
pohineb Ghest kiljest isiklikel hoiakutel ja k&itumisreeglitel, teisest kiiljest koostotsuhetel

ja seltskondlikel tavadel.

Skeem’i osaiihing registreeriti 2014 aastal. Enne organisatsiooni nime vahetust, ajal
28.11.2016 Skeembrand OU-ks, oli organisatsiooni tegevus minimaalne. Esimene aktiivne
projekt algas 2016. aasta augustis, mil tuli kolmel sbbral idee luua omaparaseid Eesti
hiphop teemalisi postreid. Tanu dnnestunud ideele sai Skeem innustust hakata tegelema
disaini ja sundmuste korraldusega. Aastaks 2017 on Skeem korraldanud kaks kontserti,
muunud ligi 200 eksemplari postreid ning teostanud ka disainitoid.

1.2. Skeem’i missioon, visioon, eesmérgid ja SWOT

EttevOtte tegutsemise ja edukate tulemuste saavutamiseks on kasulik sbnastada firma
missioon, visioon ja eesméargid. Missioon peab vastama kiisimustele, millises aris ollakse,
milline on see &ri tulevikus ja milline ta peaks olema (Alas 2005, 1k 33). Skeem’i missioon
on Eesti hiphop subkultuuri ja labi selle ka dldise Eesti kultuuriruumi rikastamine

kontsertide naol.



Visioon on vaade organisatsiooni tulevikule, kontseptsioon sellest, milliseks
organisatsiooniks tahetakse areneda (Alas 2005, 1k 33). Skeem’i visoon on olla aastaks 2022

Eesti kultuurimaastikul tuntuim hiphop kontserte korraldav ettevdte.

Organisatsiooni eesmarkide pustitamisel on oluline, et eesmargid oleksid: (Mager 2014)
1. Uheselt mdistetavad;
2. Reaalsed;
3. Maddbdetavad.

Skeem’i eesmargid on jargnevad:
1. 2017. aasta 16puks on Facebook’i keskonnas ettevdtte lehel 1000 ,,meeldimist” ehk
jalgijat;
2. 2018. aasta juuni kuuks omab Skeem isiklikku videotehnikat;
3. 2018. aasta I6puks on Skeem korraldanud 8 kontserti;

4. 2018. aasta 18puks on Skeem muilnud enda disainitud riideesemeid.

Eesmérgi number 1 tditmiseks on vajalik regulaarne aktiivsus. See tahendab pidevalt
kontsertide korraldamist ja sotsiaalmeediakanalite regulaarset haldamist. Oluline on, et
potentsiaalsele fannile jadks mulje Skeem’ist kui jatkusuutlikust organisatsioonist, mis
pakub pidevalt uut ja huvitavat sisu. Eesmérk on taidetud, kui on saavutatud maaratletud

ajaks 1000 meeldimist Skeem’i Facebook’i lehel.

Eesmargi number 2 tditmiseks on vajalik teenida kontsertide korraldamise ja disainitédde
muiumise pealt tulu, mis omakorda investeerida tehnikapargi soetamisele. Oma tehnikapargi
olemasolu tagab organisatsioonile mugavuse ja finantsilise kokkuhoiu. Eesmérk on taidetud,
kui on soetatud Sony a6500 videokaamera koos varustusega, mille maksumus on

suurusjargus 2000 eurot.

Eesmérgi number 3 tditmiseks on vajalik luua tegevusplaan. Kuna 8 kontserti on jagatud
2018. aasta peale, siis tdhendab see seda, et igas kvartalis korraldatakse 2 kontserti. Selline
eesmark vajab véhemalt kuue kuu I6ikes koostatud tegevsuplaani. Lisaks tuleb arvesse votta
hooaegu ning trende, et podrata korraldatav sindmus kasumlikuks. Eesmérk on téidetud, kui

on korraldatud 8 kontserti, kusjuures igat kontserti kiilastab vahemalt 100 inimest.



Eesmargi number 4 tditmiseks on vajalik viia l&bi piisavalt projekte, et tagada ettevotte

tuntus, mis soodustaks riideesemete muiki. Vastasel juhul vdib toodete miik kujuneda

pikaajaliseks ja finantsiliselt kahjulikuks. Enne eesmargi taitmist on korraldatud vahemalt 8

kontserti ja paika pandud usaldusvéarsed tarnijad. Eesmérk on taidetud, kui on taidetud

eesmark number 3 ja soetatud usaldusvaarsetelt tarnijatel meie poolt disainitud riideesemed.

SKEEMBRAND OU

Tugevused Norkused
1 |Piirkonda arvestades (Tartu) unikaalse ideega organisatsioon 1 [Finantsiline tugi
2 |Pikaajalised kogemused hip hop kontsertide korraldamisel 2 |Vaike tehnikapark
3 |Oskused disaintodde teostamisel 3 |Norgad programmeerimise oskused
4 |Tutvusringkond 4 |Ajaline planeerimine.
5 |Oskused kontsertide labiviimisel 5
Voimalused Ohud
1 |Eesti suurim hip hop kontserte korraldav organisatsioon 1 [Inimeste ostujou langemine
2 |Eesti suurim disaintoid teostav organisatsioon 2 |Kogenenud konkurentide agressiivne pealetung
3 |Baltikumi suurim hip hop kontserte korraldav organisatsioon 3 |Juriidilised piirangud vélismaal
4 |Vdimalus kaasta investoreid tehnikapargi soetamiseks 4 |Veebikeskkondades kallis turundamine
5 |Toetusprogrammid. Riigipoolne tugi. 5

Sisemised

SO strateegia: Kuidas sisemiste tugevuste abil
valiseid voimalusi dra kasutada?

Paindlikumad terviklahendused disainto6de tegemisel
Regulaarne kontsertide korraldus
Tutvusringkonna laiendamine

Sisemised

WO strateegia: Kuidas valiseid voimalusi dra
kasutada sisemiste norkuste liletamiseks?

Investorite kaasamine

Professionaalide palkamine

Disaintodde hinnakiri taskukohane

Pideva arengu tagamine anallisides igat projekti selle [dppedes

Vilimised

WT strateegia: Kuidas vahendada sisemisi norkusi
ja valtida valiseid ohte?

Investorite leidmine ja nende kaasamine
Programmeerimise oskuste Gppimine

Aja panustamine organisatsiooni eesmarkide saavutamisse.
Olemasoleva tehnikapargi vdlja rentimine

Effektiivse turundusstrateegia loomine

Vilimised

ST strateegia: Kuidas sisemiste tugevuste abil
vdliseid ohte valtida?

Hinnakirja taskukohasena hoidmine
Effektiivsete turundusstrateegiate loomine
Juriidiliste piirangute arvestamine valismaal
Pakutavate toodete mitmekesistamine

Skeembrand OU organisatsiooni analiiiisiv SWOT tabel.

Antud tabel on koostatud eesmargiga analttsida Skeembrand organisatsiooni. Tabelis t6in

valja strateegiad, kuidas Uletada ohte ja ndrkuseid kasutades selleks tugevusi ja voimalusi.




2. PROJEKTI TAUST

2.1. Projekti tutvustus

“Nasty Jungle” kahepdevane kontserdituur leidis aset 7.-8. aprillil Parnus ja Tartus. Tuuril
esinesid rapparid Saaremaalt, Tartust ja Tallinnast. Artistideks olid Krick, Whiz, Mike, Otto,
JEN, Kozinak, Seaduskuulekus ning L-Steelo. Artistide valikul l&htusin nende kitsendatud
stiilist rappmuusika valdkonnas. Minu isiklik eelistus programme koostades oli 90ndate
aastate hiphop kultuur, mille olemust silmas pidasin. Programmi iseloom oli inspireeritud
retrolikest elementidest: vinullplaadimangijatest, ajastutruude artistide riietusest ja esitatud
muusikapalade valikust. Antud elemendid olid kokku segatud dzungli temaatikaga, mis tdid
esile korraldjate arvates huvitava koosluse. Dzungli temaatika tdhendas korraldajate jaoks
vihmametsadest parinevate elementide kaasamist. Néiteks troopiliste taimede kasutamist
plakatite motiivideks ja suindmuste toimumiskohtades interjéori disainimist vastavalt valitud

suunale.

Projekti multimeedia pool, plakatid ja videod, olid tiles ehitatud 90ndate hiphop kultuuril ja
vastava stiiliga rappmuusikal. Pildikeeles r6hutati vastavale kultuurile omaseid fonte ja
disainelemente. Rutten’i ja Paul’i uuringust muusika, kultuuri ja Ghiskonna kohta Euroopast
(1996) selgub, et hiphop on kultuur, mida iseloomustab tdnavatel baseeruv elustiil ning kus
keskseteks vordseteks osadeks on muusika, tants, tdnavakunst ja omapérane riietus. Hiphop
elustiili iseloomustab (hiskonna vastu protesteerimine l&bi enesevaljenduse, naiteks
muusikas labi réappimise vOi kunstis 1abi grafiti. Rapp on muusikaline enesevéljendusviis
pohiliselt just hiphop kultuuris, kus pole vajalik muusikaline haridus vdi kallis helitehnika.
Réppmuusikat iseloomustab pidevalt korduv rutmiline instrumentaal, mida saadab
luulepdhjal koostatud tekst ehk répp. (Beau 1999) Autor on oma uurimuses defineerinud

eelpool mainitud terminid ,,répp* ja ,,hiphop®.



Projekti missioon oli rikastada Tartu ja Parnu hiphop subkultuuri, pakkudes 90ndatest
inspireeritud rdppmuusika teemalisi Uritusi. Eriti oluliseks pidasin enda kogemuste
suurendamist. Korraldaja pdhivéartuseks oli “Nasty Jungle” artistidele pakkuda vaarikat
kohtlemist ja meeldejadvat kogemust. Edukalt toimunud projekti kasuteguriks oli artistide

usalduse voitmine ja tulevikus véimaliku koost6d toimumise soodustamine.

Kuna Tartus ja Parnus ei toimu samalaadseid stindmusi, siis minu isiklikuks eesmargiks oli
téita valitud linnad réppkontsertidega. Marts-aprill toimus Tartu linnas ainult tks hiphop-
teemaline dritus. Siinkohal leidsin, et “Nasty Jungle” tuuri toimumisaeg oli soodne ja eduka

potentsiaaliga.

Tuuri eesmark:
e “Nasty Jungle” projekti pohjal saavutada kahe linna peale kokku véhemalt 300

kilalist valitud sihtrihma silmas pidades.

Eesmérki modtsime piletite mulgiga. Tartus kais kontserdil 118 inimest ja Parnus 90
inimest. Pileti hinnaks oli 4 eurot. Siinkohal ei taithud me pustitatud eesmarki, kuid
arvestades verbaalset tagasisidet artistidelt ja kilastajatelt saime positiivset energiat,

hindamatuid kogemusi ja ideid jargmiste projektide koostamiseks.

2.2. Valdkondlik kultuurisituatsioon

Tartu maakonnas elab 2017. aastal Statistikaameti jargi 145 550 inimest. Neist
vanuserihmas 15-34 on 37 695 inimest. Parnu maakonnas elab aga sama vanuserihma
pohjal 19 569 inimest. (Statistikaamet 2016) Kontserdi kilastajate vanuserihmaks
prognoosisin 18-34 aastaseid mehi ja naisi. Projekti loomisel votsin arvesse antud
temaatikaga korraldatud stindmuste véhesust valitud linnades. Arvestades linnades olevat
uldist kultuuri programmi veebiportaali Kultuurikava.ee alusel ajavahemikus mérts-aprill
vOib Oelda, et sindmusi on piisavalt (Kultuurikava 2017). Linnades olev kultuurikava on
tihe ja arvestatav erinevate inimeste huvidega. Linnades on aktiivsed 06klubid, Tartus
néiteks Illusion, Vabank ja Maasikas. Parnus Vaarikas ning Kuursaal, mis projekti

toimumise ajal tootavad ning konkurentsi pakuvad.
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Korraldatav projekt aitab kaasa Tartu linna arengukavas pustitatud strateegilistele
eesmarkidele. Tartu linna strateegiliseks eesmargiks on seatud: Tartu asjatundlik ja aktiivne
publik, kellel on aastaringselt vdimalus osa saada heatasemelistest kultuuri-, spordi- ja
noorsootdd sundmustest. Kohaliku omavalitsuse eesmaérgiks on loovuse rakendamine
kultuurilistel, sotsiaalsetel, sportlikel ja hariduslikel eesmérkidel, arendades jargmisi
valdkondi: arhitektuur, disain, filmikunst, kirjandus, kujutav kunst, moekunst, muusika,
etenduskunstid, meedia, kehakultuur ja seda nii professionaalsel kui ka harrastuslikul
tasandil (Tartu linna arengukava 2011). , Nasty Jungle“ aitab Tartu linna poolt pistitatud
strateegilises arengukavas just muusika valdkonna arendamisele. Korraldades valitud
temaatikaga kontserte rikastab ,,Nasty Jungle” aina populaarsust koguvat subkultuuri, mis

uhendab inimesi ning propageerib kunstilist enesevéljendust noorte seas.

Péarnu arengukavas aitab projekt ,,Nasty Jungle™ kaasa kultuuriiirituste rikastamise aspekti
silmas pidades. Arengukavas on Kirjas, et talveperioodil vdiks linnas olla rohkem suuri
kultuurisindmusi. Parnu tuntuse suurendamiseks on vaja taastada mainedritused, laiendada
Parnu tuntust festivalide korraldamise kohana. Parnus toimub erinevate huvigruppide
ootustele vastavate ja jatkusuutlike kultuuridrituste arendamine. (Parnu linna arengukava
aastani 2025, Ik 9, 31) Uue kvaliteetse uritusevalikuga kogukonda rikastades pakub projekt

lisandvaartust laiemale publikule, kui ainult hiphop-liikumise jargijatele.

2.3. Projekti sihtrihm

,,Sihtrihm on grupp indiviididest, kellele mingi sénum on suunatud. Sihtgrupp mdjutab
sdbnumi edastaja tegevusi, mida edastatakse, kuidas edastatakse, kuna edastatakse, kus

edastatakse ja kes edastab? (Kotler, Armstrong 2011)

Tahtsin, et projekt ,,Nasty Jungle“ sihtriihmadeks oleks Parnus ja Tartus elavad hiphop
kultuuri ja réppmuusika huvilised, kuid ka teised uudishimulikud, kes antud subkultuuriga

lahemalt tutvuda soovivad.
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Projekti sihtrihmadeks maaratlesin:
e Pé&rnus olevad hiphop kultuuri ja rdppmuusika huvilised
e Tartus olevad hiphop kultuuri ja réppmuusika huvilised

e Muu muusika huvilised, kes otsivad uut kvaliteetset kogemust

Valitud sihtrihmadeni jdudmiseks kasutasime sotsiaalmeedia kanaleid Facebook, Instagram
ning Youtube.
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3. KORRALDUSTOO

3.1. Meeskond ja ilesannete jaotus

Meeskond on Uksteist taiendavate oskustega vaiksearvuline inimriihm, kes (ldiste
eesmarkide saavutamisel on puhendunud mingi Kitsapiirilise Ulesande téitmisele ja vastutab
iihiselt tulemuste eest (Uksvarav 2008 Ik 526). Meeskonna loomisel olid minu jaoks tihtsad
lilkmete oskused, kogemused, isiksuse tiibid ja ambitsioonid. Tegin endale selgeks,
missuguseid (lesandeid projekti edukaks toimimiseks oleks vaja téita. Vastavalt
ulesannetele vatsin aluseks meeskonna liikmete oskused. Teise aspektina arvestasin
meeskonna liikmete kogemust. Stindmus néudis palju koordineerimist ja labirdadkimist
erinevate isikutega, seetdttu olid ka varasemad kogemused ja kontaktid vajalikud. Lisaks
vOtsin arvesse ambitsioonid, et me kBik oleksime htselt motiveeritud ja valmis kriitilistes

olukordades loominguliselt kédituma.

Stindmuse toimumise jaoks oli vaja moodustada kolme-liikmeline meeskond. Suur rohk
lisaks koordineerimisele laks disainitdodele ja multimeediale. Otsustasin vGtta meeskonda
disaineri, kelle Ulesanneteks oli digitaalse meedia loomine: nditeks plakatite, videote ning
muude kujundustddde n&dol. Kokkuvdttes tuli mdistlikum votta meeskonda vajalike
oskustega spetsialist, kui erinevaid disainitoid sisse osta. Disainer tegeles sindmuse plakatite
loomisega. Tegi vajadusel muudatusi ja uuendas informatsiooni. Lisaks stindmuse plakatite
loomisele tegeles disainer erinevate loosimangude ja tanukirjade visuaalide tegemisega.
Suur osa projekti korraldusest l&ks artiste tutvustavate videote loomisele. Selle llesandega
tegelesime mina ja disainer. Suurimaks raskuseks oli videote loomisel ajaline
koordineerimine. Artistidega oli keeruline saada sobibvat aega filmimiseks ja
intervjueerimiseks. Disainer tegeles rohkem montaazi poolega ja mina intervjueerimise ning

aegade kooskdlastamisega.
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Lisaks disainerile oli vaja ka turundus- ja programmijuhti. Panustati stiindmuse korralduse
osas turundusele, mille protsess kestis pidevalt, kuni sindmuse toimumiseni. Lisaks
turundusele vajas loomist ja artistidega kooskdlastamist ka programm. Varbasin meeskonda
ka programmijuhi, kelle korval Ulesandeks oli panustada turundustegevustesse.
Programmijuhi pdhiulesanne oli luua ja juhtida programme terve stindmuse véltel. Sinna alla
kuulus artistidega labirddkimine, ajakava paika panemine ja sellest kinni pidamine;
lavadisain, muusikavalik, tehnikavalik, tehnika toimumise eest vastutamine ja muusika
mangimine artistidele taustaks. Oluline tegevus siinkohal oli tehnika eest vastutamine. Oige
tehnika valimine ndudis pidevat suhtlust kontsertide toimumiskohtadega. Lisaks oli
aarmiselt oluline, et laenatud tehnika oleks tagastamisel samas seisukorras. Siinkohal aitasin

oma meeskonnaliiget tehnika valimise osas.

Disaineri tooulesanded:
o Plakatite loomine
e Facebook’i siseste piltide loomine
e Facebook’i loosimangude visuaalne kujundus
e Sponsorkirjade kujundamine
e Kleebiste kujundus

e Kontserdi ajal abistamine

Programmijuhi todilesanded:
e Programmi loomine
e Programmi haldamine
e Turundustegevused
o Lavalise tegevuse eestvedamine, tehnika eest vastutamine

e Kontserdi ajal abistamine

Projektijuhi tlesanded:
e Turundustegevused, sotsiaalmeedia ja koduleht
e Sponsorite leidmine ja sponsorkirjade kirjutamine
e Logistikaplaani loomine ja eestvedamine
e Majutuse kordineerimine

e Meeskonnaliikmete juhtimine ja nende aitamine
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e Jooksvad ulesanded, piletimudk ja toitlustus

e Eelarve loomine ja sellest kinnipidamine

Ise taitsin meeskonnas projektijuhi rolli, kelle Glesandeks oli koordineerimine
kontserdipaikadega ning ka jooksvate ulesannete taitmine. Minu tegevusteks oli majutuse
tagamine artistidele, toitlustus, transport, turundus, suhtlus sponsoritega, eelarve koostamine
ja sellest kinni pidamine. Lisaks, aitasin ka meeskonnaliikmeid. Tegelesin kodulehe

loomisega, millel oli informeeriv ja turunduslik funktsioon.

3.2. Stindmuse-eelne korraldusprotsess

Kdige esmane tegevus antud I0put6d raames oli meeskonna loomine. Selleks tuli
kontakteeruda erinevate potentsiaalsete inimestega ja leppida kokku kohtumised. Kui oli
saavutatud potentsiaalsete meeskonnaliikmete tahelepanu, tuli esitleda neile projekti idee.
Idee meeldis valitutele ja komplekteeritud sai korraldusmeeskond. Meeskonna loomise
jargselt pandi paika vastutusalad ja loodi turundusplaan (Lisa 6) ning tegevuskava (Lisa 3).
Peale kokkusaamist 1dks meeskond mdneks ajaks laiali, et oma ulesannetega iseseisvalt
tegeleda. Siiski toimus pidev suhtlus, kas labi telefoni v8i Facebook’i. Tegevuskava
esimeseks tegevuseks oli kogu tuuri programmi kontseptsiooni loomine ja p&himdtete
kirjapanek. See oli vajalik, et tekiks edaspidiseks tiimile konkreetne visioon, mida ja kuidas
korraldatakse. Jargnevalt oli vajalik panna paika kontserdikohtade rentimise kuupaevad, mis
kattuksid tuuri aegadega. Keeruliste labiradkimiste tulemustena dnnestus saada kaks
kuupédeva jarjestikku ehk siis 7. ja 8. aprill, vastavalt Péarnus ja Tartus. Jargnes

tehnikanimekirja koostamine ja selle kooskdlastamine toimumiskohtadega.

Majutuse otsingul kasutasin varasemaid kogemusi ja kontakte. Nimelt Gnnestus saada
kokkuleppele tuttavaga, kes on Tartus majutusasutuse omanik ja oli ndus aitama artistide
majutamisega Tartus. Parnu linnaga olid asjad keerulisemad. Vaatamata sponsorkirjade
olemasolule ei soovinud tkski Parnu majutusasutus koost6dd teha. Ldpuks otsustasin osta
sisse majutusteenuse Booking.com n&ol. Peale majutuse kinnitamist oli vajalik tegeleda
teiste sponsoritega. Eesmark oli saada projekti jaoks sponsorina liks eksklusiivne 6lletootja.
Tapsemalt oli soov nelja kasti Olle jarele. Sponsorite valikul eelistasime unikaalsust.

Saatsime sponsorkirju ainult k&sitooollede pruulikodadesse. Positiivse vastuse saime kahelt
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dlletootjalt - Ollenaut ja Anderson’s Craft Beer (Lisa 4). Valik langes Anderson’s Craft Beer
kasuks.

Tegevuskava kohaselt nagi jargmine tlesanne ette artiste tutvustavate videoklippide loomist.
Selleks tuli luua videoklippide tarbeks pildikeele kontseptsioon. Kohtumisel disaineriga
arutasime, millised vodiksid olla artistide videod. Kui kontseptsioon oli paika pandud,
tegelesin edaspidiselt filmimise ja artistide aegade kooskdlastamisega. Tehnika filmimiseks
oli meil endal olemas. Kokku véttis filmimine, monteerimine, intervjueerimine ja

koordineerimine aega ca 8 nadalat.

Plaanis oli luua projekti tarbeks ka koduleht. Selleks ostsime sisse Wordpressi baasil naidise,
mida hiljem sai vastavalt vajadusele modifitseerida. Paraku oman suhteliselt vahe oskusi
kodulehe loomises ja disainimises, seega vottis see protsess vordlemisi kaua aega. Umbes 4
nadalat enne sindmuse toimumist valmis koduleht. Veebilehe eesmark oli informeerida

inimesi ning samas ka tekitada usaldust sindmuse toimumise néaol.

Kui esimese kontserdi toimumiseni oli jd&nud 2 nddalat, hakkasime intensiivsemalt
tegutsema viimaste ettevalmistustega. Soetasime kaepaelad ja triikkisime ‘“Nasty Jungle”
logoga (Lisa 1) kleebiseid, mida kontsertide ajal tasuta jagada. Kleebiste funktsioon oli
“Nasty Jungle-i” kui kontsertide sarja reklaamimine tulevikuks. Jargnevalt oli vajalik
planeerida lavakujundus. Selleks pidasin labirdakimisi Kaitseliiduga, kellelt soovisime
laenata maskeerimisvorku. Maskeerimisvorgu funktsioon oli puhtalt dekoratiivne, mille
paigutasime lavale taustaks. Projekti loomise kéigus leidsime, et lisaks helitehnikale vajame

ka valgustehnikat parema meeleolu tagamiseks.

Nii Parnu, kui ka Tartu kontsertide toimumise ajal jagati meeskonna vahel tlesanded &ra.
Disaineri ulesanne oli hoolitseda lavataguse eest. Programmijuht hoolitses artistide
esinemiste kellaaegade ja lavalise tegevuse eest. Projektijuhina tegelesin piletimiugiga ja

uldiste jooksvate ilesannetega.

Kohapealne korraldus l&ks ladusalt, kuni avastasime, et meie muusikat mangiv diskor jéttis
mikserpuldi maha. See oli pdhjustatud infoleviku puudulikkusest, kus diskor ei tdpsustanud
oma tehnilisi soove detailsemalt. Onneks saime pool tundi hiljem klubi omaniku kaudu

asenduseks mikserpuldi ja probleem sai kokkuvdttes hésti lahendatud. Paralleelselt juhatasin
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artistid eelnevalt broneeritud 66bimiskohtadesse. Samal ajal, kui projektijuht ja
programmijuht ning klubi kohapealne tiim tehnikat tles seadsid, valmistas disainer ette
lavatagused ruumid. Ettevalmistuste hulka kuulusid s66gi ja joogi ostmine ning moobli
umber tostmine. Kui kdik ettevalmistused said tehtud, pani projektijuht pusti piletimudgi

punkt ja avas uksed.

“Nasty Jungle” avas oma uksed Pdarnus kultuuriklubis Tempel 7. aprillil kell 22.30.
Kellaaegu valides arvestasime reedest péeva ja Uldlevinud tava, et inimesed ei tule tavaliselt
kohale Urituste alguseks. Esimese artisti pealeminek oli meil planeeritud 23.30, ehk tund

peale uste avamist.

Kdige rohkem osteti pileteid kella 01.00 paiku, kui esimene artist oli I6petanud oma
esinemise. Uldiselt laks piletite mGimine ja kontserdi haldamine sujuvalt. Ainuke probleem
oli kaardimaksetega, kus pidi laenama baarist makseterminali, et kaardimakseid vastu votta.
Leian, et Uritus laks hasti ning artistid jaid ise rahule. Samuti tuli kilaliste seast positiivseid

kommentaare.

Jargmisel péeval jatkus kontserdituur “Nasty Jungle” Tartus, lokaalis Arhiiv. Uste avamise
kellaaeg oli sama 22.30. Sealse tehnika Ules seadmine ja saali ettevalmistamine laks Kiiresti,
kuna tegemist oli vdiksema kohaga. Artistid joudsid edukalt proovi teha ning olid valmis
andma projekti raames viimast kontserti. Tartu kontserdil kdis labi 118 inimest, Parnus 90
inimest. Pileti hind oli mdlemal kontsertidel 4 eurot. Lisaks piletite mitmisele said &ra

jagatud ka kdik Kleebised, mis reklaamimise tarbeks trikitud olid.

“Nasty Jungle” korraldusmeeskond sai kokkuvdttes oma iilesannetega hakkama. Meeskonda
kuuluv programmijuht on hobikorras diskor, kelle oskusi saime tuuri raames kasutada.
Disainer on samuti ka produtsent ja rdappar, kelle antud kontaktid aitasid meil kontserte
korraldada. Lisaks jagasime kdik Uhtset arvamust Eestis korraldavate hiphop pidude kohta.
Seetdttu olime koik tihtemoodi motiveeritud korraldama midagi teistsugust ja pdnevat, mis

annaks Eesti turule lisandvéartust ja taidaks edukalt sihti kultuuriarenduses.
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3.3. Korraldusprotsessi anals

Aja jooksul dppisin tundma oma meeskonnaliikmete isikuomadusi. Vahepeal tekitas
probleeme programmijuhi suhtumine projekti korraldusse. Programmijuhile sai antud
ulesandeks panna paika tehnikanimekiri, see kooskdlastada klubijuhtidega ja vbéimalusel
tehnika ka &ra broneerida. Selleks tlesandeks oli ette nahtud n&dal. Kuna tegevus vattis liialt
aega, otsustasin suurema osa sellest Glesandest dra lahendada. Lisaks unustas programmijuht
maha mikserpuldi, mis oli vajalik Parnu kontserdi labiviimiseks. Siinkohal oli st ka
projektijuhil, kuna ilmselt ei oldud piisavalt tdpne tehnika nimekirja koostamisel. Teisalt olin
ka liiga kontrolliv ja tahtsin naha tulemusi koheselt. Teise meeskonnaliikmega sujus meil
koost06 véga hasti. Disaini puudutavad kiisimused ja t66d said kiirelt vastatud ja tehtud.
Samas oli korraldusmeeskond vaga abivalmis. Aegadel, kus ei saanud planeeritud postitust
sotsiaalmeedias kindlal ajal teha, palusin oma meeskonnaliikmetelt abi ja sain antud
ulesande taidetud. Tiimi jaoks oli oluline postitada kokkulepitud péeval kell 16.00, kuna

uuringute kohaselt on just sel kellaajal internetis kdige rohkem liiklust (Edmondson 2017).

Kontserdipaikade aegade koordineerimisega laks samuti kdik ladusalt. Ainus negatiivne
kogemus oli, et Tartu lokaali Arhiiv kontaktisiku vastamisaeg oli tohutult pikk. L&puks
muretsesin kolmandatelt isikutelt vastava inimese telefoninumbri ja sain oma soovitud info
katte. Parnus oleva kultuuriklubi Tempel kontaktisik oli végagi koostdaldis - Kiire vastaja
ja pidevalt abivalmis. Ainuke nlianss, mis segadust tekitas oli meie kirjavestluses olev liigne
informatsioon, mis tekkis pidevate klsimuste ja muude teemade arutamise tulemusena.
Kerkis esile palju liigset “miira”. Niiteks voib miiraks nimetada vastandlikke voi eksitavaid
andmeid sisaldavat sénumit (Virgela 1997, Ik 19). Olulise info otsimisel kirjavahetusest pidi
selleks eelnevalt labi lugema ka kdrvalised tekstid. Ilmselt oli see pdhjustatud minu enda
uudishimust. Tahtsin olla darmiselt detailne korralduslikes kiisimustes ja ndudsin Kinnitust

igale vaitele. Kokkuvdttes toimis koost6 hésti.
Projekti korraldamine néudis palju suhtlust ja kooskdlastamist. Algselt said kokkulepped

artistide ja koostoopartneritega kinnitatud kirjalikul teel. Nadal enne esimese kontserdi

algust helistasin kdikidele osapooltele eesmérgiga veenduda, et oleme asjast tihte moodi aru
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saanud. Kuna projekti oli kaasatud palju minu ettevotte ressurssi, siis tahtsin olla kindel, et
tuuri korraldamisel ja labiviimisel ei tekiks probleeme.

Kontsertide turundamise strateegias kasutasime tasulist Facebook’i reklaami. Oma projektis
rakendasin reklaamkampaania 14 p&eva enne tuuri algust eelarvega 22 eurot kontserdi kohta.
See tegi 1,5 eurot péeva peale. Edaspidi paneksin selle eelarve véiksema perioodi peale ehk
maksimaalselt 7 pdeva enne siindmuse algust. Kuna tihti tehakse oma nédalavahetuse plaane
vahetult enne sindmuse algust, oleksin ideaalis tahtnud néha intensiivsemat reklaamimist

stindmusele lahestikku olevatel paevadel.

Kontserdituuri jaoks tehtud kleebistega esines meil samuti mdningaid térkeid. Esmalt ei
teavitanud valitud teenusepakkuja, kui tellitud kleebised said valmis. Teisalt oli esimene
partii tehtud &&rmiselt lohakalt ja ei vastanud seatud standarditele. Viisin tellitud kauba
tagasi, et saada korralik partii. Jargneva partii tegemiseks kulus algselt kokkulepitud tunni
aja asemel 3, mis mojutas edasist ajakava. Kui viimaks saime uue partii katte, leidsime, et
kasutamiskdlbulikke kleebiseid on terve partii peale 50%. Ettevétte ndustus pool raha
tagastama, kuna ei suutnud ndutud tulemust tagada. Kahjuks ei olnud rohkem piisavalt aega,
et anda ettevOttele vOGimalus oma vea parandamiseks. Koos praakidega saime
teenusepakkujalt algselt 300 tellitud kleebise asemel 450 kleebist. Edaspidi telliksin

kleebised varem, et vajadusel tegeleda vdimalike probleemidega.

Kokkuvdtlikult sujus projekti korraldamine ja labiviimine edukalt. Esines mdoningaid
vastulodke, kuid dnneks said need koheselt loominguliselt lahendatud. Olen kindel, et

suutsin Tartu ja Parnu publikule jatta tugeva mélestuse oma korraldatud kontserdituurist.

3.4. Eelarve ja sponsorid

“Nasty Jungle” tuluallikaks on piletitulu. Eelarve oli 680 eurot (Lisa 2). Kui sindmus oleks
korraldatud ilma sponsorite ja toetajateta, oleks projekti maksumus olnud 3488 eurot.
Slindmuse algne rahastus parines organisatsioonilt Skeem ja stindmuse eduka toimumise
jaoks aitasid kaasa sponsorid ning toetajad oma toodete ja teenustega. Markimisvaarne on
ka fakt, et artistid ei soovinud esinemistasu. Lisaks aitas projekti korraldada

meeskonnaliikmed, kes organisatsiooni ei kuulu.
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»Nasty Jungle* tuuril esinevate artistidega leppisin esmalt kokku protsentuaalselt
arvestatavat tasu piletimiugi kasumist. Kokku mudsime 208 piletit ja pileti hinnaks oli 4
eurot. Tulu saime piletite mudgist 832 eurot, millest laks kuludeks maha 680 eurot. Puhast
kasumit laekus 152 eurot. Kuna esinejaid oli kokku 8, oleks 152 eurot nende vahel
protsentuaalselt kill dra jagunenud, kuid summa oleks olnud piinlikult véike. Tanu heale
vastuvdtule ja organiseerimisele artistid tasu ei ndudnud. Siiski said kaetud artistide eest

kdik kulud, milleks olid transport, s66k/jook ja majutus.

EELARVE

Vabatahtlik té O

Domeen 24

Reklaam 14

Kadepaelad v
Lavatagune 100
Turvateenus 55
Kleebised
Helitehnik 35

Kohamaks

15

120

Majutus Parnu 85

Transport 185

0 50 100 150 200

Joonis 1. Projekti “Nasty Jungle” kulude jaotumine

Kdige suurem summa l&ks kogu projekti eelarves artistide transpordile, summas 185 eurot
(Joonis 1). Kutusekulu sai arvestatud kutusetSekkide pohjal ja bussipileti kulud piletite
hindade pdhjal. Markimisvaarselt kulukaks laks ka lavataguse kujundamine ja toitlustamine,
summas 100 eurot (Joonis 1). Siinkohal tapsustuseks, et paljud artistid votsid lisaks ise oma
sO0ki ja jooki kaasa. Projekti vabatahtliku t66 peale kulu ei lainud, kuna t606 tegijad olid ise

osa korraldusmeeskonnast.

Projekti ,Nasty Jungle® sponsoreerisid ettevdtted Sound Group OU, MK
Kinnisvarateenused OU, Anderson Brewery OU ja Eesti Kaitseliit. Sound Group OU andis
meile vajaliku heli- ja valgustehnika. MK Kinnisvarateenused OU aitas meid Tartus

majutusega ja Anderson Brewery OU sponsoreeris meid kasitoodlledega. Eesti Kaitseliidult

20



saime lavakujunduseks vajalike maskeerimisvorke. Heli- ja valgustehnika osas vajasime
kaheks péevaks kolme mikrofoni, bassikolarit, plaadiméangijaid, mikserit, LED

valgustuslampe ja vajalikke kaableid (Lisa 2).

3.5. Turundus, disain ja brénd

Brénd on toote materiaalsete ja simboolsete omaduste kombinatsioon, mis identifitseerib
toote (teisisdnu annab talle identiteedi) ja eristab selle konkureerivatest toodetest (Karise
2009). “Nasty Jungle” briand ja kujundus on inspireeritud dzungli temaatikast. Tahtsime
pakkuda rahvale rappkontserte omapéraste visuaalide- ja kujunduselementidega. Kuna palju
tehakse Writusi, kus ei r6huta originaalsusele, siis siinkohal tahtsime meie teistest erineda.
Ldime projektile visuaalse identiteedi ja rohusime lavalistele kujundustele. Antud temaatikat
rakendasime ka plakatite kujundamisel (Lisa 5). Kdiksugused kirjed ja tekstid olid Kirjutatud

pidades silmas dzungli elemente.

Loyola Ulikooli uuringust selgub, et varv suurendab brandi aratundmist 80% (Morton 2007).
“Nasty Jungle” logo on timber tehtud versioon Chiquita banaanifirma logost, kasutades
varvipalettidena domineerivat sinist ja kollast (Lisa 1). Sarnasus tuntud Chiquita logost
pakkus kulastajate seas &ratundmisrd6mu. Artiste nimetasime dzungliloomadeks ja
kontserdipaiku dzungliteks. Usun, et eristumine tavalisest rdppkontserti korraldusest toi
meile palju tuntust ja kasu. Rahvale meeldis valitud temaatika ja paljud kusisid jargmise

samalaadse kontserdi toimumise kohta.

“Nasty Jungle” turundamisega hakkasime tegelema umbes 4 niddalat enne slindmuse
toimumist. Esmased avalikustamised sundmusest toimusid sotsiaalmeediakanalite,
Facebook ja Instagram, vahendusel. Facebook’is I6ime korraliku lehekilje nii Parnu
kultuuriklubi Tempel kui ka Tartu lokaal Arhiiv nime alt. Lisaks reklaamisime oma

stindmust ka Skeem’i kodulehel ning Facebook’i lehel.

Eelnevalt filmitud artistivideoid postitasime iga n&dal. Esimene video l&ks avalikuks 7.
maértsil ja palvis koheselt tdhelepanu. Kokku avalikustasime neli artistivideot 4 nédala
jooksul. Avalikustatud info sotsiaalmeedias laks ka Skeembrand.ee kodulehele Gles. Lisaks

loosisime vélja padsmeid kontsertidele ja enda kujundatud Eesti hiphop kultuuri esindajatest

21



inspireeritud postreid. Loosimisi korraldasime iga nddala esmaspéeval, kuni sindmuse
toimumise ajani. Kokku loosisime 12 postrit ja 12 tasuta kontserdipéaset. Facebook’i tasulist
reklaami rakendasin 2 nddalat enne esimese sindmuse toimumist Pdrnus. Lisaks
sotsiaalmeediale kasutasime ka foorumeid. Nimelt postitasime ka oma tulevase sindmuse
www.ehh.ee veebilehele. Kuna omasime tugevaid tutvusi ehh.ee kodulehe eestvedajatega,
saime oma stindmuse reklaami kajastada ka pealehel.

Peale Facebook’i siindmuse koostamist, hakkasime igapéevaselt postitusi tegema ning
inimesi tuurile kutsuma. Ldime ka Skeem’i Instagram’i konto, kuhu tegime teemakohaseid
postitusi. Eesmérk oli vélja néidata aktiivsust, et inimestel tekiks tunne, et tegemist on
millegi vdga suure ja vBimsaga. Kdiksuguste loosimismangude, videoklippide ja piltide
postitamine tagas meile kilastatavuse ja ndhtavuse ning info leviku. Nagu sai ka varem

mainitud, siis ostsime sisse Facebook’i tasulist reklaampinda.

Reklaami eelarve jaotasin Tartu ja Parnu vahel suhtega 60/40. Otsustasin Tartu kontserdile
panna suurema summa, kuna tegemist oli laupéaevaga ja asukohaks oli lokaal Arhiiv, mis on
suuruselt ja mahutavuselt vaiksem, kui Parnus olev kultuuriklubi Tempel. Lisaks on lokaalil
Arhiiv vaiksem fénnibaas, kui kultuuriklubil Tempel.

Projekti sihtrihmadeks oli maaratletud:
e Pérnus olevad hiphop kultuuri ja radppmuusika huvilised
e Tartus olevad hiphop kultuuri ja rdppmuusika huvilised

¢ Muu muusika huvilised, kes otsivad uut kvaliteetset kogemust

Valitud sihtrihmadeni jdudmiseks kasutasime sotsiaalmeedia kanaleid Facebook, Instagram
ning Youtube. Valitud kanalites reklaamisime ise tehtud videoid ja plakateid. Reklaamisime
ka sundmuste jaoks loodud lehekiilgi Facebook’is, mida rikastasime tasulise
reklaamteenusega. Teenuse rakendamisel votsime arvesse piirkonnad ja vanusegrupid ning
huvid. Levitasime informatsiooni toimuva sindmuse kohta ka kindlates Facebook’i
gruppides nagu Répituba ja EHH. Lisaks palusime igal artistil oma isiklikul artistilehekdljel
kajastada ,,Nasty Jungle® toimumist. Kuna tritused toimusid Shtustel aegadel, siis oli

kontserdituuri vanusepiiranguks 18 eluaastat.
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3.6. Sotsiaal-majanduslik moju

Eesti Konjuktuurinstituut on teinud uuringu Urituste majandusliku ja sotsiaal-kultuurilise
moju kohta kohalike ettevotete-asutuste hinnangute pdhjal. Uuringus paluti hinnata rituste
mdjupiirkonnas asunud kohalikel ettevotetel ja asutustel konkreetse Urituse mdju piirkonna
majandusele ja ettevotlusele, toohdivele, elanike kultuuri- ja spordihuvile, kultuuri- ja
spordialase tegevuse edendamisele ning mainele-tuntusele. Moju toodud valdkondadele
moddeti neljapallisel skaalal, kus skaala otspunktideks olid vastandlikud hinnangud: tks pall
tahistas véga olulist mdju ja neli palli mdju puudumist. (Josing, Vahi, Lepane, Pulver,
Reiman, Orro, Niklus, Randriit, J6ekalda 2012, Ik 44) Uuringust selgus, et ritusel oli kdige
suurem moju regiooni maine ja tuntuse kujundamisele. ,,Nasty Jungle® projekt avaldab
positiivset moju Parnule ja Tartule, kuna stiindmus tdi kokku inimesi, keda huvitab hiphop
kultuur ja rappmuusika. Arvestades kilastajate suulist tagasisidet korraldatud projekti kohta

v@in 6elda, et m&ju on igati positiivne.

Tiimi hinnangul rikastas ,,Nasty Jungle® valitud linnades kultuurilist elu. Kultuurielu
rikastamine erinevate muusikastiilide poolest v3ib ka tulevikus mangida olulist rolli turistide
kllastatavuse osas, mis omakorda tahendaks seda, et turistide jaoks on Parnu ja Tartu oma
kultuurikava poolest atraktiivsem. Eesti Konjuktuurinstituudi uuringus lehekuljel 6 selgub,
et Urituste korraldamine toob otsest kasu regiooni ettevOtetele ja asutustele, eestkétt
teenusepakkujale (ibid). ,,Nasty Jungle* tagasiside ei olnud negatiivne ja korraldusliku poole
pealt oli kdik hea, seega ei saanud ,,Nasty Jungle® regioonile kahjulik olla. V&artusena
tooksin vélja ka projekti moju laiemale publikule just harimise néol. ,,Nasty Jungle”
tutvustas huvitatutele vaatlejatele Eesti hiphop subkultuuri iseérasusi, traditsioone ning

kvaliteeti.
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4. ENESEREFLEKSIOON

Olen Uldiselt vdga tolerantne ning ambitsioonikas projektijuht. Arvestan oma
meeskonnaliikmetega ja pulan leida lahendusi, mis oleksid vBimalikult efektiivsed. Pean
oluliseks isikuomaduseks oma meeskonnaga ldbisaamist. “Nasty Jungle” korraldamisel
tahtsin ennast proovile panna ja hiljem analtiisida enda sooritust. Esmapilgul tundsin, et
korraldustod l&ks vdga hasti ja probleemivabalt. Seda saavutust toetasid ka minu
isikuomadused, milleks on kdrge pingetaluvus ja hea kordineerimisvdime. Siiski ei saa ma
Oelda, et terve projekt laks eeskujulikult. Paraku on minus omadusi, mis projektijuhi tegevusi
negatiivselt mdjutada v6ivad. Antud projekti korraldades mdistsin, et olen liiga kontrolliv.
IImselt oli pdhjus ka selles, et olin sinna panustanud isikliku ettevote raha. Kainet maistust
omades ei tohiks siiski minna liiga kontrollivaks. Kuigi projekti korraldusmeeskonna
liilkmed on olnud minule pikaaegsed tuttavad ja sbrad, ei suutnud nad téielikult minu
usaldust voita. Peaksin tulevikus rohkem tegelema enda isikuomaduste parandamisega ja
meeskonna litkmete valimisega, kellele suudaksin ka usaldada rohkem (ilesandeid.

Labiraakimiste ja kokkulepete osas olen alati hinnanud lihtsust ja konkreetsust. Tunnen, et
seda isiklikult teistele ei pakkunud. Mis puudutab kontsertpaikade broneerimist, siis suutsin
programmijuhtidega suheldes lihtsa paringu ajada keeruliseks. Kuigi kdik labiradkimised,
mis projekti raames toimusid, laksid edukalt. Usun, et tulevikus oleks kasulikum olla rohkem

konkreetsem oma soovide osas.

Mis puudutab ajaplaneerimist, siis kokkuvdttes sujus kdik eeskujulikult. Planeeritud
ulesanded said taidetud ja mingeid konflikte ega negatiivseid juhtumeid nendega ei
kaasnenud. Alustasin projekti Kirjutamist ja arendamist 10 n&dalat enne stindmuse 16pliku

toimumise aega. Usun, et sindmuse korraldamiseks varutud aeg oli piisav.
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KOKKUVOTE

Kontserdituur “Nasty Jungle” toimus 7. ja 8. aprillil aastal 2017 vastavalt P&rnus
kultuuriklubis Tempel ja Tartus lokaalis Arhiiv. Projekt t6i kokku 208 kiilastajat ja kaivet
laekus piletite tulust 832 eurot. Korraldusega jaid rahule dritusel esinenud artistid ja
korraldajad. Projekti tegevust toetasid ettevétted SoundGroup OU, Skeembrand OU, MK
Kinnisvarateenused OU ja Anderson’s Craft Beer. Siindmuse toimumise ajal said kiilastajad

osa 90ndate hiphop kultuurist inspireeritud rappmuusikast.

Minu loov-praktiline 18put6 toimus organisatsiooni Skeembrand OU alt. Kirjutasin projekti
“Nasty Jungle” missiooniga rikastada Tartu ja Pé&rnu linnade hiphop kultuuri
rappkontsertitega. Tutvustasin lihidalt oma t66s organisatsiooni, selle ajalugu ja eelarvet.
Kirjeldasin projekti olemust ja tdin vélja projekti eesmérgid. Lisaks antud teemadele
kirjeldasin lahemalt ka korraldusprotsessi. Tdin vélja turundamise tegevused ja tutvustasin
projekti “Nasty Jungle” bréndi kontekstis. T006 I6ppes eneserefleksiooniga, mis peegeldab

isiklikke jareldusi.

Projekt “Nasty Jungle” toimus kokkuvdttes edukalt. Paraku ei tditnud projekt piistitatud
eesmarki, milleks oli 300 pileti midmine. Kokku matdi 208 piletit, mis kattis ara eelarves
olevad kulud. Piletite mudmisele lisandus palju positiivseid kommentaare siindmuse

korraldamise kohta.

Projektijuhiks olemine andis uued oskused ja teadmised, mida tulevikus rakendada. Oppisin
iseennast psiihholoogilisel tasandil paremini tundma ja tean, mis omadusi vOiksin parandada.
Projekt pakkus kokkuvottes piisavalt véljakutseid ja tegi minust enesekindlama

kultuurikorraldaja.
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LISAD

Lisa 1. “Nasty Jungle” logo
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Lisa 2. Projekti eelarve

Kululiik Artikkel/nimi Kommentaarid Uhik Kogus Hind [Kokku tegelik |Kokku planeeritud
Honorar 0 520
Seaduskuulekus eur % 10 5.2 0 52
Jen eur % 10 5.2 0 52
Mike eur % 10 5.2 0 52
Otto eur % 10 5.2 0 52
Krick eur % 10 5.2 0 52
Whiz eur % 10 5.2 0 52
L-Steelo eur % 10 5.2 0 52
Kozinak eur % 30 5.2 0 156
Transport 185 345
Auto Karel, Tame eur 1 40 40 60
Auto Sander, Otto eur 1 25 25 55
Auto Andero, Kristjen, Gert eur 1 30 30 60
Buss Kristjan eur 1 25 25 50
Buss Mikk eur 1 20 20 50
Auto Rene, Eduard eur 1 45 45 70
Majutus Parnu 85 273
AirBnB korter Karel,Tame eur 1 30 30 118
Booking korter Otto, Eduard, Mikk, Rene eur 1 55 55 155
Oma koht Kristjan, Sander eur 1 0 0 0
Kohamaks 120 120
Arhiiv Rendihind tiheks Shtuks eur 1 60 60 60
Tempel Piletitulust 20% eur 1 60 60 60
Helitehnik 35 35
Tempel Heli kontrollimine/seadistus |eur 1 35 35 35
Kleebised 15 15
K-Reklaam Kleebis 450tk eur 1 15 15 15
Turvateenus 55 55
Tartu Turvamine/piletite kontroll  |eur 1 30 30 30
Parnu Turvamine/piletite kontroll eur 1 25 25 25
Lavatagune 100 100
Tartu Joogid, s6ogid eur 1 50 50 50
Parnu Joogid, s6ogid eur 1 50 50 50
Kaepaelad 17 17
Id-Lam 400tk kollased eur 1 17 17 17
Reklaam 44 44
Facebook Tartu "Nasty Jungle" eur 1 26 26 26
Facebook Parnu "Nasty Jungle" eur 1 18 18 18
Domeen 24 24
veebimajutus.ee skeembrand.ee aprill-juuni  |eur 1 24 24 24
Vabatahtlik t66 0 (Sponsor) 950
Disainito6 Plakatid, kleebised, videod paev 10 25 250 250
Turundus Sotsiaalmeedia, reklaam pdev 30 20 600 600
Programmi haldamine,
Programmi kordineerimine [muusika mangimine pdev 2 50 100 100
Olu 0 (Sponsor) 288
Anderson's
Craft Beer tume ja hele eur 96 3 288 288
Majutus Tartu 0 (Sponsor) 350
MK Kinnisvarateenused Artistid eur 1 350 350 350
Tehnika rent 0 (Sponsor) 340
Valgustehnika
American DJ Mega Bar LED eur 8 10 80 80
American DJ Spherion Tri eur 2 22 44 44
Helitehnika
Shure SM58 eur 6 9 54 54
Bassikdlar aktiiv eur 2 25 50 50
Miksepult Pioneer eur 1 22 22 22
Plaadimangija Pioneer eur 4 15 60 60
Mikser Rane eur 2 15 30 30
EAU 12 12
Repertuaariaruanded Artistid eur 8 1.5 12 12
KOKKU: 680 3488
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Tululiik Artikkel/nimi Kommentaarid Uhik Kogus Hind [Kokku tegelik |Kokku planeeritud
Tehnika rent 0 (Sponsor) 340
Valgustehnika
American DJ Mega Bar LED eur 8 10 80 80
American DJ Spherion Tri eur 2 22 44 44
Helitehnika
Shure SM58 eur 6 9 54 54
Bassikdlar aktiiv eur 2 25 50 50
Miksepult Pioneer eur 1 22 22 22
Plaadimangija Pioneer eur 4 15 60 60
Mikser Rane eur 2 15 30 30
Piletitulu [ s 1200
Parnu piletitulu eur 90 4 360 600
Tartu piletitulu eur 118 4 472 600
Olu 0 (Sponsor) 288
Anderson's
Craft Beer tume ja hele eur 96 3 288 288
Lavakujundus 0 (Sponsor) (1]
Lavakujunduseks erinevad
Eesti Kaitseliit elemendid. eur 1 0 0 0
Majutus 0 (Sponsor) 190
MK Kinnisvarateenused Tartu majutus 8-le eur 1 190 190 190
Vabatahtlik t66 0 (Sponsor) 950
Disainito6 Plakatid, kleebised, videod paev 10 25 250 250
Turundustéo Sotsiaalmeedia, reklaam paev 30 20 600 600
Programmi haldamine,
Programmi kordineerimine |muusika mangimine pdev 2 50 100 100
Honorar 0 (Sponsor) 520
Seaduskuulekus eur % 10 1.52 15.2 52
Jen eur % 10 1.52 15.2 52
Mike eur % 10 1.52 15.2 52
Otto eur % 10 1.52 15.2 52
Krick eur % 10 1.52 15.2 52
Whiz eur % 10 1.52 15.2 52
L-Steelo eur % 10 1.52 15.2 52
Kozinak eur % 10 1.52 45.6 156
KOKKU: 832 3488
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Lisa 3. Tegevuskava
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loosimisméang

31



Lisa 4. Sponsorkiri

Lugupeetud Anderson’s Craft Beer

Mina olen Andero Kuhhi ja olen Viljandi Kultuuriakadeemia kultuurikorralduse 4. kursuse
tudeng. Korraldan oma diplomit66d, milleks on stindmustesari ,Nasty Jungle®, mis
toimub esmakordselt Tartus ja Parnus. Kirjutan Teile sooviga teha koost66d, kuna antud
stindmuse edukas korraldamine vajaks just Teie abi.

Stindmus toimub 7. ja 8. aprillil vastavalt Parnus Kultuuriklubis Tempel ja Tartus
lokaalis Arhiiv. Stindmus on hip-hop temaatikaga, mis oma lesehituselt ja iseloomult on
ainulaadne Eesti muusikamaastikul. Stindmustel esinevad Eesti underground-tiitipi artis-
tide parimad esindajad. Oleme kindlad, et ,Nasty Jungle® jatab margi maha Eesti hip-hop
fannide seas ja on meeldejadv mitmeteks aastateks. Lisaks sellele on ,Nasty Jungle®
pidude sari, mis tdhendab, et hakkame regulaarselt seda korraldama.

Otsime oma projekti jaoks eksklusiivset olletootjat, kelle tooteid pakume artistidele ja
peorahvale. Omalt poolt téname Teid igal v&imalikul viisil ja pakume Teile turunduslikku
kasu kajastades Teie nime (logo) ja kodulehte jérgnevatel turundusartiklitel:

Koduleht (www.skeembrand.ee).

Videod (5 tikki iga artistiga).

Plakatid.

Sotsiaalmeedia (https://www.facebook.com/skeembrand/).

Siindmusejargne fotokajastus.

Teie plakatid/bannerid siindmuse ruumides.

Pakume 5 péaset vabalt valitud ,Nasty Jungle® stindmusele Parnus ja/vdi Tartus.

Stindmuse raames sooviksime pakkuda artistidele ja peorahvale Teie maitsvaid &llesid.
Varskenduseks korraldajatele, peorahvale ja artistidele oleme enda jaoks valja motlenud
jargneva komplekti:

. 48 pudelit heledat lut

° 48 pudelit tumedat dlut

Koost66 tulemina saate huvitava turundusliku vormi, kus hip-hop kultuur ja kvaliteetdlle
on omavahel sdbralikus seoses.
Muidugi oleme avatud ka labirdakimistele!

Seniks soovin Teile koike ilusat ja paremat!
Lugupidamisega,

Andero Kuhhi

,Nasty Jungle™ korralduse projektijuht

andero.kuhhi@gmail.com
+37255588589
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Lisa 5. Plakat
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Lisa 6. Turundusplaan

Tegevus Kanal Vastutaja
Youtube, Instagram
Facebook

Video L-Style Otto, Andero
Youtube, Instagram
Facebook

Video Whiz Otto, Andero

Video Kozinak

Youtube, Instagram
Facebook

Otto, Andero

Youtube, Instagram
Facebook

Video Mikk Otto, Andero

Parnu siindmuse lehe tegemine |Facebook Andero, Kristjen

Tartu sindmuse lehe tegemine |Facebook Andero, Kristjen

Loosimang +vditjate loosimine |Facebook Andero
Instagram,

Instagram postitused Facebook Andero, Kristjen

Facebooki postitused

(plakatid, sisupostitus) +

reklaam Facebook Andero, Kristjen

Sponsorite reklaamimine Facebook Andero

Artistide lehel reklaam Facebook Kristjen

Koduleht Wordpress Andero

EHH.ee postitus Ehh.ee Kristjen
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SUMMARY

Project ,,Nasty Jungle* took place in april 7th and 8th at Parnu Tempel and Tartu Arhiiv.
Tour brought together around 200 people and gave income around 800 euros. Participating
artists and managers were happy with the organization of the tour. Supporters of the project
were SoundGroup, Skeembrand, MK Kinnisvarateenused, Anderson’s Craft Beer.

Participants of the event experienced true 90°s rap music via concert.

My thesis was held based on Skeembrand OU. I wrote , Nasty Jungle* with the mission of
enrich hip hop culture with rap concerts inspired by old school style. I introduced briefly the
history of the organisation and overall budget. | described the project and brought out targets.
Addition to that, | described the process of organization and marketing. Thesis ended with

self reflection.

Overall, the project was successful. Unfortunately the target was not filled. Target was
selling 300 tickets in total. We sold 193 tickets, which covered the total costs of the project.

Addition to that, we recieved a lot of positive feedback about the tour.
Being a project manager gave me many new skills and knowledge. | can use these skills and

knowledge to improve my future management skills. | learnt about myself alot and know

what kind of features | need to be working on.
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Lihtlitsents 16put66 reprodutseerimiseks ja 10put6d Uldsusele kéattesaadavaks
tegemiseks

Mina, Andero Kuhhi (stinnikuupéev 07.10.1993)

1. Annan Tartu Ulikoolile tasuta loa (lihtlitsentsi) enda loodud teose ,,Nasty Jungle*, mille
juhendaja on Piret Aus.

1.1. Reprodutseerimiseks séilitamise ja Gldsusele kattesaadavaks tegemise eesmargil,
sealhulgas digitaalarhiivi Dspace’i lisamise eesmargil kuni autoridiguse kehtivuse
téhtaja 16ppemiseni;

1.2. Uldsusele kittesaadavaks tegemiseks Tartu Ulikooli veebikeskkonna kaudu,
sealhulgas digitaalarhiivi Dspace’i kaudu kuni autoridiguse kehtivuse téhtaja
I6ppemiseni

2. Olen teadlik, et punktis 1 nimetatud digused jadvad alles ka autorile.
3. Kinnitan, et lihtlitsentsi andmisega ei rikuta teiste isikute intellektuaalomandi ega
isikuandmete kaitse seadusest tulenevaid digusi.

Viljandi, 26.06.2017
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