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SISSEJUHATUS

Naiste ja meeste roll tGhiskonnas on olnud alati erinev. Aja jooksul on meeste ja naiste rollid
hakanud h&gustuma, kuid on siiski tugevalt juurdunud ega ndita kadumise marke (Hentschel,
Heilman ja Peus, 2019: 15). Hainesi, Deauxi ja Lofarno 2016. aastal avaldatud uuring
stereotiilipide pusivuse kohta kordas Deauxi ja Lewise (1983) enam kui 30 aastat tagasi tehtud
t06d — néidates minimaalseid muutusi, st mehi ja naisi kirjeldatakse ikka veel Uksteisest vdga

erinevalt ja kooskdlas traditsiooniliste stereotiilipsete arusaamadega.

Eestis alustati sookiisimuste tdsisema teadvustamise ja kasitlusega taasiseseisvumise jarel, mil
Eesti thiskond lulitus taas ld&nemaailma sotsiaalsesse ja poliitilisse mdttevahetusse ning asuti

uhiskonda viima kooskdlla rahvusvaheliste standarditega (Marling, 2010: 6).

Ka meedial on soo késitlemisel markimisvéaérne roll. Mitmed meediateoreetikud (Gauntlett 2002;
Riesman 1966, viidatud Kempel ja Siibak, 2010: 44 kaudu) on véitnud, et meediatekstid ja -fotod
vOivad sageli olla vahendiks, kuidas inimesed sugu ja soorolle ndevad ning kujundavad. Lisaks
pluab meedia sageli luua pilti ideaalsest naisest ja mehest ning sellest lahtuvalt nii vbimendada
kui ka taastoota whiskonnas juba levinud arusaamu naiseks ja meheks olemisest (Rubin, 1975,
viidatud Kempel ja Siibak, 2010: 44 kaudu). Nii saab meediamaastiku ja naisteajakirjade tiheks
oluliseks eesmargiks pidada U(hiskonnas heakskiidetud sotsiaalsete normide sisendamist
meediatarbijasse (Krempel ja Siibak, 2010: 44). See on oluliseks ajendiks, et uurida, millisena

kujutatakse naist neile endile suunatud ajakirjas.

Bakalaureuset66 kaigus uurin ajakirja Eesti Naine kaanefotosid ja -lugusid, et analtisi abil valja
selgitada 30 aasta (1991-2021) jooksul toimunud muutusi naiste kujutamises. Kasutan muutuste
uurimiseks ajakirja kdiki numbreid aastatel 1991, 2001, 2011 ja 2021. Kéesolev bakalaureuset6o
on paradigmaliselt eelkdige kriitilisest koolkonnast lahtuv (feminstlik-kriitiline). Ajakiri Eesti

Naine osutus valituks, sest on pikaajalisim ning Uhtlasi vanim praegu ilmuv naisteajakiri Eestis.

Minu t66 algab sissejuhatusega ning esimeses osas tutvustan teoreetilisi lahtekohti. Teises peatlkis
tutvustan oma uurimiskisimusi ning kolmandas peatlikis uurimuse meetodit ning valimit. T60
neljandas osas toon vélja uurimuse tulemused. Seejarel on diskussiooni ning jarelduste peatikk,
kus arutlen oma uuringu tulemuste dle ning teen refleksiooni valitud uurimismeetodile. Minu t66

I6petavad eesti- ja ingliskeelne kokkuvdte, kasutatud Kirjandus ning lisad.



1. TEOREETILISED LAHTEKOHAD

Antud peatiikis kirjeldan seniseid uuringuid, millest oma bakalaureuset6ds lahtun. Maotestan
stereottiipide ja soorollide laiemat tdhendust ning seda, kuidas meedia stereottilipe edasi kannab.
Uhtlasi mdistmaks, millist rolli méngivad Ghiskonnas juurdunud soorollid ja stereotiiiibid
meediamaastikul ning tdpsemalt naisteajakirjades. Analliisitud on nii soostereotutpide ja fotode
késitlemist tegelikkuse peegeldusena kui naiste kujutamise eripdrasid naisteajakirja kontekstis.
Lisaks annan Ulevaate uuritava perioodi (1991-2021) Eesti thiskondlikest oludest ja naise rollist

Eesti Gihiskonnas.

1.1 Soorollid ja -stereottitibid

Naiste meediarepresentatsiooni juures on markimisvéérne roll soorollidel ja stereottitipidel.
Sonaraamatutes defineeritakse sona “stereotiitip” sageli kui suhet taju ja pildi voi iseloomustuse
vahel. Nii mdistetakse stereotiiubi all laiemat tldistust, mis p&hineb kas reaalsetel vdi tajutavatel
tunnustel. (Pilvre, 2004: 6)

Madiste stereotliip on oma olemuselt juba sajandeid vana. Kaasaegses tdhenduses vottis mdiste
1922. aastal teoses ,,Public Opinion” kasutusele sotsioloog Walter Lippmann, kes Kirjutas nii nagu
arukas ja lugenud inimene juba teaks, millele sOna “stereotiiiip” viitab (Newman, 2009: 11).
Lippmann iseloomustas stereotiiiipi kui inimese peas olevat ettekujutust teistest inimestest ja
laiemalt inimgruppidest (Lippmann, 1922: 49). Uhtlasi on Lippmann leidnud, et inimesel on
omadus ko&igepealt anda hinnanguid ja alles seejarel vaadelda, kuigi peaks kéituma sootuks

vastupidiselt (Lippmann, 1922: 81).

Ka Hiltoni ja Hippeli (1996: 240) kohaselt on stereotttibid uskumused teatud riihmade liikmete
omaduste ja kaitumise suhtes. Kui mitmesugused stereotulibid pdhinevad tegelikel
rihmadevahelistel erinevustel (nt kultuurilised stereotiiiibid toidueelistuste kohta), siis Hilton ja
Hippel (1996: 241) lisavad, et stereotiilibid pGhinevad inimese suhteliselt pusivatel omadustel nagu

rass, religioon ja sugu.

Mitmed uuringud (Deaux ja Lewis 1983; Diekman ja Goodfriend, 2006; Haines, Deaux ja Lofarno

2016) kinnitavad, et naiste ja meeste traditsioonilised sotsiaalsed rollid on pusinud aastaid
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muutumatuna. Hentschel, Heilman ja Peus (2019: 2) lisavad, et sooliste stereotiitipide suhtes
valitseb tavaliselt suur iksmeel. Seevastu Newman (2009: 8) usub, et stereotulibid vdivad olla ka
mitmetahenduslikud ning olla aja jooksul pidevas muutumises. Uhiskondade tks iseloomulikke
jooni ongi sotsiaalsete ja kultuuriliste muutuste ulatuse ja tempo suurenemine. Kui inimesed
seisavad silmitsi ebakindluse v6i murrangutega thiskondlikes ja sotsiaalsetes protsessides, tekib
suur kiusatus omaks vGtta mingisuguseid stereotiilipe, sest stereotiilibid juhivad tdhelepanu kdrvale

stigavamatest sotsiaalsetest probleemidest. (Pickering, 2015: 4)

On selge, et stereotiitibid mdjutavad, kuidas me uksteist tajume. Nii on soostereotliiibid omadused,
mida peetakse naise v8i mehe juures rohkem domineerivaks. Eksi (2009: 38) tddeb, et stereotlitbid
on tavaliselt jagatud tldistused sotsiaalse riihma litkmete kohta ja neid dpitakse teatud ihiskonnas
kasvamise protsessi osana, mida nimetatakse sotsialiseerumiseks. Sugu on ka (ks esimesi
sotsiaalseid kategooriaid, mida lapsed tdnapdeva Uhiskondades Gpivad ja seega on teadmised
sooliste stereotiilipide kohta ilmsed juba varasest lapsepdlvest (Steffens ja Viladot, 2015, viidatud
Kachel, Steffens ja Niedlich, 2016: 2 kaudu).

Jagades inimesed soo alusel kaheks, luuakse olulised kategooriad, mis kasitlevad naisi ja mehi
eraldiseisvatena (Talves, 2018: 8). Uhtlasi usub ka Eksi (2009: 37), et mehelikkus ja naiselikkus
hdlmavad kahte vdga vastandlikku pilti, millel on erinevad kaitumise ja isiklikud omadused.
Selline polariseerumine loob kunstliku 16he naiste ja meeste vahel ning tugevdab soorolle, mis
pdhinevad veendumusel, et mehed ja naised on sisuliselt erinevad. Selline eraldatus paneb mehed
ja naised kaituma vastavalt sotsiaalselt kinnistunud soostereotiilipidele, mis loovad teatud

soonormid ja tavad, mida jargida. (Talves, 2018: 8)

Nii vdibki soorolle kontseptualiseerida kui bioloogilisel sool pdhinevaid kaitumuslikke ootusi
(O'Dea ja Cash, 2012). Sotsiaalse rolli teooria kohaselt tulenevad soostereotiilibid meeste ja naiste
ebaiihtlasest jaotusest sotsiaalsetesse rollidesse nii kodus kui ka t661 (Hentschel, Heilman ja Peus,
2019: 2). Tabassum ja Nayak (2021: 192) vaidavad, et soostereotiiubid tulenevad aga eelkdige

ajaloolisest soopdhisest tdGjaotusest.

Nii on naised tookohal kaldunud pigem inimestele, teenindavale todle kui konkurentsivéimelistele
ja juhtivatele positsioonidele, mida traditsiooniliselt on hdivanud mehed (Lippa, Preston ja Penner,

2014: 7). Tabassum ja Nayak (2021: 193) on naiste todga seotud rollijaotust ja omadusi uurides



leidnud, et naised vdivad otsustada mitte kandideerida valjakutseid pakkuvasse rolli voi juhirolli,

sest kardavad, et neil puudub vdime selliseid rolle taita.

Seevastu Batori (1998, viidatud Sekscinska, Trzcinska ja Maison, 2016: 2 kaudu) eristab kahte
peamist pilti naisest: traditsiooniline naine ehk koduhoidja ja ebatraditsiooniline naine, kes on
keskendunud iseendale, on enesekindel, tootav ja sageli &rinaine. 21. sajandil on lisaks
traditsioonilistele naiste sotsiaalsetele rollidele loodud wuus roll: naine, kes sarnaneb
traditsioonilisele mehe sotsiaalsele rollile. Muutused naiste ja meeste sotsiaalsetes rollides on
suuresti seotud prioriteetide ja fookuse muutumisega (mina vs teised). Eagly ja Diekman (2003,
viidatud Sekscinska, Trzcinska ja Maison, 2016: 2 kaudu) véidavad, et naiste jaoks on muutus
seotud tugevama keskendumisega iseendale ja oma tddle (individualism), meeste puhul aga

sotsiaalsesse suunda — keskendumine kodule, perele ja lastele.

Erinevalt soost, mis on meheks vGi naiseks olemise bioloogiline termin, on sugu ka sotsiaalselt
konstrueeritud ja seotud kultuuriga. Tabassum ja Nayak (2021: 197-199) leiavad, et
soostereotulipe mdjutavad individuaalsed, kognitiivsed, péritolu ja sotsiaal-kultuurilised tegurid,
mis kujundavad inimestes stereotttipset motlemist, sailitades seeldbi soolise diskrimineerimise ja
takistades naiste karjaari edenemist. Basow ( 1992: 2-3) on aga leidnud, et liialdades muutuvad
soorollide ootused soostereotiiiipideks ja seega vOib sugu olla konstrueeritud eelkdige inimeste,

mitte bioloogia poolt.

Nii seab iga kultuur mdistetele mees ja naine oma tdhendused ning omab subjektiivseid ootusi
selle kohta, milline kditumine on igale soole sobiv (Eksi, 2009: 38). Selline jaotus on aga juba
sageli vananenud ning sugu ndhakse veelgi mitmekesisema néhtusena. Binaarne sugu seisab
tanapdeval silmitsi olukorraga, kus kaks peamist sookategooriat vastanduvad mitmele soo- ja
seksuaalidentiteedile, sealhulgas mittebinaarsetele identiteetidele ja transsoolise staatusele (Eagly
ja Sczesny, 2019: 1).

Seega on soorollide ja stereottilipide konstrueerimine (hiskonnas igapdevased ning tingitud
erinevatest Uhiskondlikest protsessidest, olles tihedalt seotud ka kultuuriruumiga. Soorollid
madratletakse tinglikult juba varases lapsepdlves, mis on samuti naiste stereotiipiseerimise tiheks
tugevaks mdjuteguriks. Nii ongi soostereotiiiibid hiskonnas sageli stigavalt juurdunud. Lisaks
vbimendab inimeste arusaama soorollidest ja stereotulpidest markimisvaarselt ka Umbritsev

meediaruum.


https://www.frontiersin.org/people/u/129275
https://www.frontiersin.org/people/u/181793

1.2 Stereotlilibid meedias ja nende edasikandumine

Uhelt poolt levib teadmine, et meedia nii taastoodab kui ka loob oma valikutega ja réhuasetusega
reaalsust (Pilvre, 2021). Ka Kaunissaare (2015) tddeb, et meedia kaasabil konstrueeritakse ja

taastoodetakse uhiskonnas juba valja kujunenud ning kinnistunud soolist stisteemi.

Maailmas I&biviidud soolisi stereottitipe kajastavad uuringud ja nende tulemused nditavad sageli,
et meedia on standardiseeritud ning voimendab ja taastoodab juba véljakujunenud stereotiilipe
(Tuchman 1978, viidatud Rodgers, Kenix ja Thorson 2007: 123 kaudu). Naiste representatsiooni
Eesti meedias uurinud Pilvre (2021) lisab, et meedia vdib oma valikute ja kujutamisviisidega
teatud tegelasi, Uhiskonnagruppe, tksikisikuid ja n&htuseid nii esile tdsta kui ka korvale jatta.
Naiste kujutamise puhul on sageli kombeks teatud tiilipi metafooride kasutamine ja seegi
taastoodab Borelli ja Cacciari (2019: 7) arvates stereotiilipe. Seega on oluline mdista, kuidas
meedia stereotiilipe taastoodab ja loob, miks seda teeb ning millised erisused ilmnevad meedias

naiste kujutamisel.

Meediateoreetik Denis McQuaili arvates on stereotliibid meedias kujutatud patriarhaalse
nahtusena ehk lahtuvalt meeste positsioonist hiskonnas (McQuail, 2000: 194). Pilvre (2010)
véidab, et sooliste stereotlilipide kasutamist ja vGimendamist heidetakse meediale ette ning lisab,
et meedias kujutatu stereotliipsus on iseloomulik ja tihedalt seotud véljaande spetsiifikaga.
Gizycki (2009: 7) lisab, et just seet6ttu on naised sageli langenud erinevate stereotulpide ohvriks,

mis avalduvad visuaalsete kujundite kaudu nii televisioonis kui ka trikimeedias.

Meedia loob sageli kujutavatest n-6 “ideaalse” kuvandi. Woodi (1994: 33) arvates on meedia
loonud naisest kaks pilti: head naised ja halvad naised, keda esitletakse sageli kérvuti. Hea naine
on ilus, keskendunud kodule, perekonnale ja tldisemalt teiste eest hoolitsemisele. Uhtlasi allub
hea naine mehele, on tavaliselt abitu ja lojaalne ning kujutatud meeste ohvrina. Seevastu halb naine
on kuri ja oel, ,,ndid“ voi kergete elukommetega, keda kujutatakse kiilma ja agressiivsena —

sellisena nagu (ks hea naine olema ei peaks. (Faludi, 1991, viidatud Wood, 1994: 33 kaudu)

Talves (2018: 9) mddnab, et muutuvad pélvkondadevahelised suhted peredes, sotsiaalsed,
diguslikud ja tehnoloogilised muutused on muutnud soo sotsiaalseid vaartuseid. Chandler ja
Munday (2011) lisavad, et digitaalne meedia on kaldunud hagustama eraldusjoont ka era- ja

avaliku kaitumise vahel. Sellest tulenevalt on tdnapéeval ka sotsiaalmeedia teatud stereotliuipide ja



reaalsuse mdjutajaks ning edasikandjaks. Uue tegurina tekkinud seksuaalse alatooniga ahistamine,
nii visuaalne kui ka verbaalne vihakne, mis puudutavad eelkdige naisi, on muutunud ka arusaama
stereottiipidest (Pilvre, 2021: 240).

Vastupidiselt meedia rollide stereotliipide taastootjana on (sotsiaal)meediat kasutatud ka naiste
mobiliseerimiseks. Uhe niitena vGib vilja tuua seksuaalset ahistamist kogenute Glemaailmse
kampaania “MeToo”, mis proovis tdsta teadlikkust seksuaalriinnakute toimepanijate vastu
esitatavate suldistuste ja ohvrite toetamisel, st ohvrid said esitada oma isiklikke lugusid. (Rhodan,
2018; Seales, 2018, viidatud Kende, Nyul, Lantos, Hadarics, Petlitski, Kehl ja Shnabel, 2020: 2
kaudu) Uue hoo sai kampaania sisse 2017. aastal sotsiaalmeedias (Twitter ja teemaviide #MeT 00).
Eestisse joudis #MeToo ingliskeelses infovaljas elavate lugejate ja mone ajakirjaniku kaudu, kuid
ei saavutanud méargatavat eesmarki. Eesti meedias said sel teemal kdige enam sdna hoopis mehed,
keda ahistamises sttdistati ja neid kaitsnud advokaadid (Pilvre, 2021: 248)

Nii on meedia tugevaks labildikeks thiskonnas kinnistunud arusaamade taastootmisel. Meedia
ulesandeks on peegeldada pilti Ghiskonnas toimuvast, ent on seejuures ka véimalikuks soolisuse
vOimendajaks vdi ka r6huasetuste teisendajaks. Markimisvaarse aspektina domineerib fakt, et

kujutatu on tugevalt seotud konkreetse véljaande spetsiifikaga.

1.3 Naisteajakirjade roll Ghiskonnas

Nagu ka teisi populaarkultuuri vorme, peetakse ajakirju sageli sotsiaalsete muutuste
potentsiaalseteks peegliteks vOi isegi agentideks ning ajakirjade rolli Gihiskonnas seet6ttu oluliseks
teadusliku uurimise teemaks (Ytre-Arne, 2011: 249).

Naisteajakirjade lugemise pdhjuseid uurinud Hermes (1995, viidatud Kempel ja Siibak, 2010: 44
kaudu) on leidnud, et ajakirjade lugejatele meeldib end tihti artiklites kujutatud persoonidega
vorrelda, mistGttu peaks naisteajakirja lugemine pakkuma lisaks naudingule ka vdimalust
samastuda. Ferguson (1978) on leidnud, et ajakirja abil konstrueeritakse ja saadetakse tihiskonnale
sonum konkreetse Uhiskonna ideaalsest naisest ja mehest. Nii vbib ka naisteajakirjade
Kirjutajate/toimetajate markimisvaarseks rolliks lisaks lugemishuvi tekitamisele olla ka (lesanne
luua lugejatele vBimalust ennast portreteeritavas dra tunda (Phillips 1978, viidatud Kempel ja
Siibak, 2010: 44 kaudu). Burton (2005: 133) lisab, et naisteajakirjad ongi loodud kasutamaks &ra

9



naiste kui tarbijate esilekerkimist, sest sellise turu tekkimine on tdhendanud, et paljud
traditsioonilised tavad on edasi kandunud ja naisteajakirjad pakuvad p&genemist "ideaalse™ naise
ellu. Chrisleri (1999: 654) arvates antakse naisteajakirjades nii piltide kui ka tekstide kaudu mdista,
et oma elu saab parandada naiteks valimust muutes, st kaalu kaotades, sest sale olemine tdhendab

olla 6nnelikum, seksikam ja armastusvaarsem.

Naisteajakirju aga kui voimendajaid avaliku sfaéari kontekstis uurinud Ytre-Arne (2021: 256)
arvates on naisteajakirjad mdeldud erinevale vanuseriihmale ja sisaldavad laias valikus

nisifookuseid, kuid neil on iiks 14biv teema — madratleda ja toetada ideed, mida tdéhendab olla naine.

Naisteajakirju loetakse aga lisaks konstrueeritud naisideeaalidega vordlemisele ja vdimalusele
samastuda ka teistsugustel pdhjustel. Naisteajakirjad vdivad Uhele lugejatele pakkuda
emotsionaalset naudingut, teine aga ootab ajakirjast eelkdige praktilisemat véljundit — nduandeid
ja nippe, I6ikeid ja retsepte. Naiteks on leitud, et naisteajakirju loetakse ka sellepdrast, et tulla
toime oma vaimse poolega, st tunnete ja emotsioonidega. (Hermes 1995, viidatud Kempel ja
Siibak 2010: 44 kaudu) Hermes on lisaks leidnud, et naisteajakirju loetakse pigem tiihja aja
taitmise eesmargil, mitte lahtuvalt kindlast sisust (Hermes 1995, viidatud Kempel ja Siibak, 2010:
45 kaudu).

Naisteajakirjad sisaldavad tavaliselt professionaalselt ja isiklikult edukaid naisi, mistdttu voib
teistsuguste naiste esitlemine silmapaistvates rollides olla ajakirjade lugejatele ka vastandliku
stereotlitipse nditena (Covert ja Dixon, 2008: 235). Teisest kiiljest esitab meedia aga pilte
naitlejannadest ja telendgudest, keda peetakse ihaldusobjektideks — nende roll on sisu "tdiustada”,
kuid harva on nad selle eest vastutavad isikud. Need naised vastavad alati la&nelikule iluideaalile:

nad on pikad, saledad, heledanahalised ja hasti riietatud. (Bucciferro, 2012: 22)

Seega on naisteajakirjade lugemiseks mitmeid pdhjuseid, alustades pelgalt ajaviite eesmaérgist ning
I0petades vdimalusega samastuda vOi portreteeritavat eeskujuks seada. VVahem oluline ei ole
seejuures eesmark pakkuda naisele voimalust igapaevaelumuredest pdgenemiseks.

1.3.1 Eesti Naine kui naisauditooriumile suunatud ajakiri

Laialt jagades saab Hermese (1993: 3) jdrgi naisteajakirju liigitada kolme peamisesse Zanri:

traditsiooniliselt orienteeritud naisteajakirjad, feministlikud ajakirjad ja kdmuajakirjad. Kéesoleva
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bakalaureusetd0 autori hinnangul vdiks ajakirja Eesti Naine liigitada traditsiooniliselt orienteeritud

naisteajakirja alla.

Iseseisvuse taastamise jarel hakkas Eestis ajakirjade ja naisteajakirjade turg varasemast enam
elavnema. Naisteajakirjade sisu ja sihtgruppide jargi spetsialiseerumine algas Eestis 1990. aastate
alguses, mil ajakirjade véljaandmisel v@is lisaks mitmekesistumisele maérgata ka

rahvusvahelistumist ja kommertsialiseerumist (Vihalemm ja Lauristin, 2004: 15-16).

Erinevalt Hermesest on Vihalemm ja Kduts (2004: 75-76) jaganud ajakirjad suunitluse tudbi jargi
kolmeks: Gldsuunitlusega ajakirjad, huvialaajakirjad ja erialaajakirjad. Seejuures on Vihalemm ja
Kduts (2004: 75-76) vélja toonud, et naisteajakirjad (sh Eesti Naine) kuuluvad tldsuunitlusega
ajakirjade hulka ning Gldsuunitlusega ajakirjad on veel néiteks meesteajakirjad, pereajakirjad,

kodu- ja aiaajakirjad, laste- ja noorteajakirjad ning tervise- ja elustiiliajakirjad.

Eesti Naine on Eestis vanim ja suurima tiraaziga praegu ilmuv naisteajakiri, mille esimene number
ilmus 1924. aasta mais (Piip ja Mé&gi, 2014: 12). Eesti Naise ilmumises tekkis paus teise
maailmasfja aastatel (1940-1945), mil valitsenud okupatsioonivbimud ajakirja ilmumise
keelasid. SOja-aastate jarel ilmus ajakiri veel nimega Eesti Naine, kuid alates 1952. aastast
nimega NOoukogude Naine, mis oli ndukogude ajal ka ainus naisteajakiri Eestis. Ajakirja
rekordtiraaz, 225 000 eksemplari, ilmus 1989. aastal, mil taastati ka ajakirja algne nimi — Eesti
Naine. (Piip ja Mégi, 2014) 1991. aasta algusest alates hakkas ajakirja tiraaz tugevalt vihenema

ja stabiliseerus umbkaudu kiimme korda madalamal tasemel (Vihalemm ja Kduts, 2004: 79).

Ajakirja annab 2021. aastal valja AS Ekspress Meedia. Ajakirja valjaandja on sdnastanud ajakirja
eesmaérgiks portreteerida ajastule omaseid ning margilisi inimesi, vaartustada naisi ning Kirjutada

just naiste elus olulistel teemadel (Ekspress Meedia, i.a).

1.3.2 Varasemad uuringud naiste meediakuvandist Eestis

Relevantseid uuringuid naiste meediarepresentatsioonist on Eestis valminud mitmeid. Naiste
kujutamist kvaliteet- ja tabloidlehe fotodel 2000. ja 2010. aastal on v@rrelnud Anette Parksepp
(2014: 43), kelle t66 kinnitas varasemate uuringute leide, st naisi kujutatakse ajalehefotodel

oluliselt vahem kui mehi.

Ajaloolist vaadet naiste representatsioonile on 1940. aasta Eesti ajalehtedes uurinud Johanna Pukk

(2014: 40), kes leidis, et nii Uus Eestis kui ka Rahva Hééles kujutati naisi peamiselt passiivsetena,
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aga ndukogude ajal suurenes maérgatavalt naise kujutamine aktiivsena ja see oli tingitud

vOimuvahetusega kaasnenud muutustest nii ideoloogias kui ka vaartustes.

Naiste kujutamist ajakirjade Anne & Stiil ning Pere ja Kodu reklaamfotodel 2010. aastal uurinud
Ulla Kauri (2011: 56) t66 tulemusena selgus, et kui ajakirjade reklaamides kujutatakse naisi, siis
ldhtutakse traditsioonilistest ja kinnistunud stereotiitipidest: naiste objektistamine, ritualiseeritud
allumine ja naiselik puudutus. Naiste konstrueerimist naisteajakirja illustratsioonides uurinud Egle
Raadik (2007: 71) leidis, et kuigi ajakirjas kujutatav naine jargib la4nelikke ilustandardeid, siis
emaks olemine, hdivatus tooturul ja erinevate kultuuriruumide mdju vdivad sageli olla pdhjuseks,

miks klassikalisi standardeid eiratakse.

Naiste meediarepresentatsioonist Eesti ajakirjanduskultuuri ja thiskonna kontekstis on kirjutanud
doktoritod Barbi Pilvre (2011b: 69), kes jareldas, et naiste representatsioon Eesti meedias vastab
universaalsetele tendentsidele, st soostisteem on suhteliselt pisiv ja universaalne. Uhtlasi leidis
Pilvre (2011b: 69), et kommertsialiseerumine ja tabloidiseerumine leiab meedias aset naiste

kujutamises ja just naiste kaudu meediasse toodud pehmemate ja privaatsemate teemade labi.

1.4 Fotode roll naisteajakirjades

Kaanefotod on esimesed, mis ajakirja lugeja tahelepanu ja pilku piitavad. Meedias véljendatakse
hoiakuid sageli ka piltidega, sest just pildid peegeldavad Gihiskonna vaartushinnanguid, mida ei ole
sonaliselt sobiv véljendada. Samas voivad pilt ja tekst esitada sootuks erinevat informatsiooni.
(Kaunissaare, 2015) Kaanefoto peab olema oma sihtriihma jaoks ahvatlev ja see peab andma tooni
sellele, mis véljaande lehekiilgedel jargneb (McCracken, 1993: 14). Seega on kaanefotol tlioluline
roll ja see on hoolikalt kujundatud, mis voimaldab tdlgendada stigavamaid sonumeid eranditult

naispublikule.

Ferguson (1978: 99-100) ja Koskinen (1998: 91) on arvamusel, et ajakirja kaanepilt peab tagama
mudgiedu ja kutsuma lugema nii regulaarseid kui ka ahvatlema uusi potentsiaalseid lugejaid.
Fergusoni (1978: 99-100) arvates on lisaks mutgiedu tdstmisele kaanefoto funktsiooniks lugejaid
identifitseerida. Seega on kaaneleht mitmeti votmetéhtsusega, sest ilma pilkupltdva kaaneta ei
saa ajakiri lugejaid koita (McCracken, 1993: 35).
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Fotode puhul saab olla toimetajate valikuks nii poos, foto taust, kujutatava ndoilme, tegelase
fookustamine, teised tegelased fotol ja ka pildi juurde kuuluvad tekstid (Pilvre, 2021). Kress ja
Leeuwen (2006: 30) on leidnud, et iha enam on ajakirjade kaantel olevad fotod véaljamdeldud ja

poseeritud, kasutades tavapéraseid stimboleid, et illustreerida numbri olemust.

Courtney ja Lockeretz (1971: 92-95) olid thed esimestest teadlastest, kes uurisid naiste
stereotuilipe ajakirjade reklaamides. Nad leidsid, et naisi kujutati ajakirja fotodel sageli
koduperenaistena, kelle peamiseks fookuseks peeti nende perekondi, kehalise valimuse hoidmist
ja end meessoost kolleegidega vorreldes alluvate olenditena, kellel puudus iseseisev mdtlemine.

Courtney ja Lockeretzi t66d edasi arendanud Goffman (1979) puludis ajakirjades paljastada
varjatud viise, kuidas populaarne meedia konstrueerib mehelikkust ja naiselikkust. Goffmani
(1979) uurimus kinnitas samuti, et meeste ja naiste vahelisi suhteid kujutatakse meedias vanema
ja lapse suhtena, mida iseloomustavad meeste vdim ja naiste alluvus. Kang (1997) ndustus ning
taiendas, et naisi on reklaamidel jarjekindlalt kujutatud traditsioonilistes emale ja kodule
orienteeritud rollides, mis ei esinda naiste mitmekesisust. Uhtlasi kinnitas Kangi t66, et ajakirjade

reklaamid naitavad endiselt samu stereotliupseid kujundeid naistest, mida leidis Goffman (1979).

Goffman valistas reklaame uurides selgelt seksualiseerimise ja objektistamisega seotud
kiisimused. Nii lisas Kang (1997) Goffmani kodeerimiskategooriatesse keha naitamise (alastiolek)
ja sOltumatuse (enesekehtestamine) kategooriad. Lindner (2004) arendas Kangi analutilist
raamistikku edasi, uurides naisi ajalehtede Time ja Vogue reklaamides aastatel 1955-2002. Lisaks
Goffmani ja Kangi uurimisskeemidele kasutas Lindner veel kolme muutujat: lilkumine, asukoht
ja objektistamine. Lindner leidis, et mdlemad ajakirjad tuginevad kindlatel soostereotitpidel ning

naisi kujutatakse madalatel ja alavaarsetel positsioonidel.

Nii Courtney ja Lockeretzi, Goffmani, Kangi kui ka Linderi mudeleid on aluseks votnud Hatton
ja Trautner (2011), kes viisid labi longituuduuringu, milles uurisid nii meeste kui naiste
seksualiseerimist ajakirja Rolling Stone kaantel 1960. aastatest kuni 2000. aastateni. Nende kdige
olulisemaks avastuseks oli muutus selles, kuidas naisi, kuid mitte mehi, seksualiseeritakse. Nende

hinnangul on naised tiha téendolisemalt "hiperseksualiseerunud” (Hatton ja Trautner, 2011: 256).

Ka Eesti meediauurijad Kaunissaare (2015) ja Pilvre (2010a) on uurinud naiste kujutamist

meediafotodel ja leidnud, et sageli kujutatakse korgel ametikohal naisi hoopis koduses
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keskkonnas, nt koos laste, loomade vdi loodusega. Pilvre (2010a) toob esile, et oluline on jélgida
seda, kas ka sama kdrgel ametikohal meest kujutataks fotol samadest aspektidest lahtuvalt kui
naist. Uhtlasi on Pilvre (2010a) juhtinud tihelepanu ka sellele, et naisi suunatakse fotodel alati
naeratama, kuid sageli tekitab see hoopis kusimusi, kas selline k&itumine vdimendab vdi muudab

kuidagi loo tegelikku sdnumit.

Seega on kaanefotol ajakirjas markimisvaarne roll, sest sellega putakse vdita potentsiaalse lugeja
tahelepanu. Sellest tulenevalt peaks kaanefoto olema sihtriihma jaoks vdimalikult ahvatlev. Lébiva
ideena on siiski kinnitust leidnud fakt, et naisi kujutatakse ajakirja fotodel meeste positsioonist
l&htuvalt, st naised on meestele alluvad ning naiste meediafotodel kujutamisel manipuleeritakse
kujutatavaga rohkem. Sellise situatsiooni tiheks vdimalikuks p&hjuseks vdivad olla Ghiskondlikud

protsessid.

1.5 Uhiskondlikud olud 1991-2021 ja naise roll Eesti Gihiskonnas

V0oiks arvata, et kui soorollide jagunemisel on mdjutused ndukogude ajast (vOrdsus meeste ja
naiste vahel), siis vOiks seda eeldada ka meedialt. Koos v@imuvahetuse ja Ghiskondliku korra
muutumisega muutuvad aga ka arusaamad naiste ja meeste késitlemisest. Oma bakalaureuset6ds
kasitlen perioodi 1991 kuni 2021. Uhiskondlikud olud on sageli seotud nii inimeste elukorralduse
kui ka vdimalustega. Sellest tulenevalt annan Ulevaate Eesti ajaloos sel perioodil toimunud
olulisematest muutustest tuginendes Vihalemmale ja Lauristinile (2017) ning Eesti

inimarenguaruannetele.

Eestis 1990. aastate algul kiiresti muutunud soorollid ja véértused on tihedalt seotud Eesti riigi
taasiseseisvumise ja uue thiskondliku mudeli tekkega. Toonast keerulist sotsiaalset ja poliitilist
ajajarku iseloomustas rahva valmisolek reformideks, ent ka kannatlikkus raskuste talumisel ning
ilha enam siivenev sotsiaalne kihistumine (Vihalemm ja Lauristin, 2017: 65, 69). Uleminek
turumajandusele tdi naiste jaoks kaasa nii naise rolli vaiksema vaartustamise perekonnas kui ka
varjatud diskrimineerimise to6turul (Hansson, 2001). Sotsialismimaades (sh Eestis) oli naiste
toohdive aga tunduvalt kdrgem juba varem ning seetdttu nn vorddiguslikkuse printsiip rakendus

néiliselt juba varem (Saar, 2001: 28).
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1990. aastate keskpaigast alates alustati Eestis naiste ja meeste olukorra vordlevate analulside
koostamise ja avaldamisega (Joonsaar, 1995, Jarve 1999, viidatud Marling, 2010: 6 kaudu) ning
sotsiaalministeeriumi juures alustas t66d soolise vorddiguslikkuse tksus (Marling, 2010: 10).
Koostatud vaartushinnangute vordlevas analliisis tddeb Saar (2001), et naist on hakatud
perekonnas kérgemalt tahtsustama, st naist vaadeldakse iha enam valjaspool perekonda ja ilma
lasteta. Kiisimusele “Kas naisel peab olema lapsi, et ennast teostada voi pole see vajalik?”” vastas
1990. aastal Eestis ndustuvalt 84% Kkdsitletuist, 10 aastat hiljem jagas sellist arvamust 67%
vastajatest (Saar, 2001: 25-26).

Sajandivahetusel, mil kiirenes majanduse areng, oli Eesti vélisest edukusest hoolimata suur osa
rahvast rahulolematu nii konkreetsete otsuste kui ka tldise arengusuunaga (Vihalemm ja Lauristin,
2017: 74). Ka naise roll asus labi tegema suuremaid muutusi. 1998. aastal tdstatus inimarengu
aruandes (Lauristin, 2020: 89) tdsiasi, et lapse stindimise tottu t06It eemaloleku ajal ei maksta
toetust isegi mitte toimetulekupiiri tasemel, radkimata elatusmiinimumi tasemest. See on tugevalt
seotud naise vaartustamisega hoopis labi tootamise. Néiteks seisukohta — “Omada t6okohta on
naisele parim viis olla sdltumatu” kinnitas Eestis 1990. aastal 51% kiisitletud tdiskasvanud

elanikkonnast, sajandivahetuse eel aga juba 73%. (Saar, 2001: 28)

Kui uue sajandi alguseks oli tGhiskonnakorralduse tleminek I6ppemas ja aeg asuda madratlema
uusi prioriteete, stivenesid hoopis sotsiaalsed pinged (Vihalemm ja Lauristin, 2017: 76). Eesti
inimarengu aruandes leiti, et naise eriomast rolli ei ole thiskond diglaselt vaartustanud. Sellest
tulenevalt juhtis 2002. aastal aruanne (Lauristin, 2020: 106) tahelepanu perepoliitika ja
hariduspoliitika vahelistele seostele ning suunas tahelepanu seni vdhem késitlemist leidnud

soolisele ebavordsusele, naistevastasele vagivallale ning naiste kujutamisele meedias.

Euroopa Liidu liikmeks saamisega algas uus periood, mida v@ib pidada nii siirdeaja 16puks kui ka
Eesti tunnustamiseks “normaalse kapitalistliku tihiskonnana” (Vihalemm ja Lauristin, 2017: 77).
Aastaid 2005-2007 iseloomustas seevastu aga nii kiire tarbimise kui ka tldise joukuse ja rahulolu

kasv, mis kulmineerus 2008. aastal majanduskriisiga (Vihalemm & Lauristin, 2017: 78).

Iganenud soorollide taastootmine haridussiisteemis ja meedias t8i kaasa naiste ja meeste erineva
haridustaseme, ebavérdse positsiooni tooturul ning muutis perekonnad ebastabiilsemaks (EIA,
2006, viidatud Lauristin, 2020: 72). Samas tdusis aga noorte naiste seas korghariduse vaartus —

2007. aasta Eesti inimarengu aruandes leiti, et ilma korghariduseta naise toé6turuvdimalused on
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margatavalt kehvemad kdrghariduse omandanud naiste vdimalustest (Lauristin, 2020: 126).
Paevakorda kerkis (iha enam idee, et t60- ja pereelu parem Ghitamine oleks kasulik nii naistele kui
ka meestele, mis aga eeldaks isarolli tdsisemat t&htsustamist pereelus (Lauristin, 2020: 118).

Euroopa demokraatlikes riikides oluliselt varem levima ja toimima hakanud naise thiskondliku
positsiooni tahtsustumine joudis majanduskriisi jarel viimaks ka Eestisse (EIA 2008, viidatud
Lauristin, 2020: 140 kaudu). Sel perioodil koostatud Eesti inimarengu aruanded rohuvad eelkdige
haridusktsimustele. Eesti on tdusnud Euroopas esikohale kdrgharitud naiste tilekaalu poolest (156
kdrgharitud naist 100 mehe kohta). Terved valdkonnad on jatkuvalt kujunenud ja kujunemas naiste
vOi meeste aladeks, millest tulenevalt on Eestis naiste ja meeste sissetulekute vahel suur 16he
(Lauristin, 2020: 242).

Poliitilise maastiku varskendamisele aitas 2016. aastal kaasa presidendivalimiste ummikusse
jooksmisele jargnenud poliitilise konsensuse saavutamine, mille tulemusena sai Eesti Vabariik
esimese naispresidendi (Vihalemm ja Lauristin, 2017: 87). Sooline palgalohe Eestis suurenes
endiselt koos haridustasemega, st kérgharidusega meeste ja naiste palgaldhe on suurem kui 16he
keskhariduse ja pdhiharidusega meeste ja naiste palkades. Niisiis valitses Eestis omamoodi
paradoksaalne olukord — kdrgharidus on naistele palju atraktiivsem kui meestele, kuigi
materiaalset kasu sellest saavad naised meestest margatavalt vahem. (E1A 2012/2013: 30, viidatud
Lauristin, 2020: 242 kaudu)

Teel tasakaalustatud tihiskonda kolmandas valjaandes (Marling, 2021: 7-8) ilmneb, et lahendamata
sookiisimused on ka aastal 2021 endiselt Gheks soolise I6henemise lakmuspaberiks. Esimene
naispresident ja naispeaministri poolt juhitud sooliselt tasakaalus valitsus pole toonud kaasa naiste

laiemat aktsepteerimist kdrgematel ametikohtadel (Sepper, 2021: 249).

Seega on naise rolli vaartustamine thiskonnas saanud aastate I6ikes kull iha enam tahelepanu, ent
pdhikisimused on jaanud labivalt samaks (naise sdltuvus mehest, emadus, t66- ja pereelu
uhildamine). Naisi vaartustatakse endiselt tugevalt labi perekonna, vahemal méaaral labi td6koha.
Naised ise ndevad oma positsiooni parandamiseks voimalusi panustades haridusse ja ka

tootamisse. Sellest hoolimata vaartustab Ghiskond laiemalt naist siiski labi perekonna olemasolu.
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2. UURIMISKUSIMUSED

Teooriapeatiikist selgus, et meedia ja tdpsemalt naisteajakirjad taastoodavad ja -loovad soorolle ja
soolisi stereotutipe. Lisaks mangivad naiste rolli kujundamisel olulist rolli ka tGhiskondlikud olud,

sh majandus ja poliitika.

Teoreetilistest aspektidest lahtuvalt pustitasin uurimiskisimused, mille abil soovin vélja tuua
erinevusi, mida voib naistele mdeldud ajakirjas Eesti Naine kaanefotodelt ja -tekstidest leida.
\/Ottes arvesse seniste uuringute tulemusi naiste kujutamise kohta meedias (naisteajakirjades) on
t06 eesmargiks teada saada ja leida vastused jargmisele kolmele peamisele uurimiskiisimusele ja

nende juurde kuuluvatele abikisimustele:

1. Kuidas on kolme kiimnendi jooksul muutunud naiste kujutamine ajakirja

kaanefotodel?

1.1 Kuidas ja millisena naist kaanefotol kujutatakse?

1.2 Milliseid rolle ja miks kaanefotodel r6hutatakse?

1.3 Milliseid soostereotuipe ja -rolle kaanefotodel kujutatakse ning luuakse?
1.4 Millisena kujutatakse naist kaanefoto juures olevas tekstis?

2. Kuidas on kolme kiimnendi jooksul muutunud naiste rolli kujutamine ajakirja

kaanelugudes?

2.1 Mis kontekstis naistest Kirjutatakse? Milliseid teemasid tuuakse esile?

2.2 Kas ja kuidas naisi iseloomustatakse?

2.3 Milliseid naise rolle kaanelugudes réhutatakse? Milline on naiste keskne roll?
2.4 Milliseid soostereotiilipe ja -rolle kasutatakse ning luuakse?

3. Kuivodrd on portreteeritava naise kujutamine kaanefotol ja kaaneloos vastavuses?
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3. MEETOD JA VALIM

3.1 Meetod

Minu bakalaureuset6o keskendub sellele, kuidas on naise kujutamine muutunud labi Eesti Naise
ajakirja aastatel 1991-2021. Selleks uurin ajakirja kaanefotosid ja -lugusid, mis eeldab kahe

erineva uurimismalli valjato6tamist.

Uurimus keskendub (ihe osana erinevustele naiste kujutamises ajakirja kaanefotodel. Fotode
analutsiks kombineerin kvantitatiivseid elemente (kontentanalliis) ja teen juurde kvalitatiivseid

markmeid.

Kaanefotode analtitisil kasutan ka visuaalse sisuanalliiisi meetodit, mis lahtub Gunther Kressi ja
Theo van Leeuweni (2006) kohandatud ,kujutiste lugemise™ teooriast. Teooria tuleneb
sotsiaalsemiootikast ning lahtub eeldusest, et kdigi kujutatavate mérkide taga peituvad eelkdige
just markide loojate huvid ja motiivid (Kalmus, 2015a). Kujutiste lugemise teooria abil on
vOimalik uurida, kuidas naisi kaanefotodel kujutatakse ning kuidas toimub fotode abil ka naiste
stereottipiseerimine. Kressi ja van Leeuweni jargi saab ka uurida visuaalse keele grammatilisi
néhtuseid ja sihilisi verbe nagu liigutus, poos, Zest ja pilk (Kalmus, 2015a) ning kdesoleva t66

kontekstis ka naise paigutust kaanefotol.

Kaanelugude tekstilise osa analltsimiseks kombineerin sisu ja kontekstilise tahenduste

uurimiseks kvalitatiivset sisuanalliisi ning diskursusanalulsi.

Kvalitatiivne sisuanalliis vdimaldab uurida tekstide sisu ja kontekste, et analliiisida nende
tdhendusi ning latentset sisu, mis tahendab, et votta arvesse ka ridade vahele peidetut (Kalmus,
Masso ja Linno, 2015). Tekstide analuls antud t66s on oluline, sest pakub v@imalust vaadata, kas

muutused naise kujutamises ajakirjades olid iksnes visuaalsed vdi ka sisulised.

Kvalitatiivse sisuanalliisi tugevuseks on see, et analtilis on tundlik ja tdpne, mis tdhendab, et tekstis
on vdimalik arvesse votta ka harva esinevaid nahtuseid. Uhtlasi ei lihtsusta analuiisitavaid tekste
ega uuritavat nahtust, mist6ttu ei liigu fookus liiga kaugele ning anallts on tihedalt tekstipGhine.

Seevastu kvalitatiivse sisuanaltitsi ndrkadeks kiilgedeks voib aga pidada seda, et erinevaid tekste
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ei ole vBimalik t&psetel alustel vorrelda ning sellest tulenevalt on suure valimiga to6tamine
keerukam ning muudab ka tulemuste tldistamise raskemaks. (Kalmus, Masso ja Linno, 2015)
Peamiseks puuduseks peavad Kalmus, Masso ja Linno (2015) ka seda, et materjali kogutakse
sageli mitteteadlikult valikuliselt, et kinnitada just meelepéraseid hlipoteese.

Kriitilise diskursusanalutsi suurkuju Teun A. van Dijki (2005) definitsiooni kohaselt on diskursus
,tekst kontekstis®. Diskursusanaliiiis aitab moista, kuidas kujutatakse reaalsust ja konstrueeritakse
arusaamu sotsiaalsest maailmast ning millist rolli téidavad need kommunikatsioonis.
Diskursusanaltiis hélmab endas nii teksti kui ka sellest véljaspoolt olevat, analiiisitakse
kdikvoimalikke kirjalikes vOi multimodaalsetes tekstides deldut ja ka mitte deldut. (Kalmus,
2015b)

Seega vdimaldab kvalitatiivse sisuanalulsi ja diskursusanaluitisi omavaheline kombineerimine
luua vdimaluse kaanelugudes analliisida nii sdnakasutust, teemasid, tahendusi kui ka varjatud sisu
ning kaaneloo juurde kuuluvaid kdikvdimalikke elemente, asetades need diskursusanaliiusi abil
laiemasse konteksti, et mdista paremini naisteajakirjas kujutatavat tervikpilti. Diskursusanalidsi
pole voimalik kasutada valmismeetodina (Kalmus, 2015b). Seet6ttu tuleb seda teha sdltuvalt oma

analtitisi eesmérkidest, st pustitatud uurimiskisimustest lahtuvalt.

Uhtlasi kaardistan kaanefotode ja kaanelugude analiiiisimiseks ka muutused, mis on seotud
kaanefotode ja kaanelugude formaadiga. Sellest lahtuvalt vordlen ajakirja kaanefotosid erinevatel
kimnenditel ka kujunduse, paigutuse, Ulesehituse ja Uldmulje pdhjal. Kaanelugude formaadilisi
muutusi vordlen ldhtuvalt tekstide Zanrist, iilesehitusest ja teemadearendusest. Formaadiliste
muutuste kaardistamine ja arvestamine on vajalik eelkdige taustteadmisena, et hiljem kaanefotosid

ja kaanelugusid sisulisest aspektist analtitisida.

3.2 Valim

Valim moodustub Eesti Naise ajakirjadest ning uuritavaks perioodiks on aastad 1991-2021.
Valikusse votsin aastakéigud iga kiimne aasta tagant, et ndha naiste kujutamises muutusi just iga
kimnendi I6ikes, st analliisitavad aastakdigud on 1991, 2001, 2011 ja 2021. Valikut tehes lahtusin
ka sellest, et kasutada dra kbige véarskem taismahus ilmunud aastakdik (2021) ja liikuda sellest

tagasi kolmkiimmend aastat, et jduda Eesti taasiseseisvumise aastasse.
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1991. aastal ilmus kokku 8 Eesti Naise numbrit, koos ilmusid numbrid 3 ja 4,5 ja 6, 7 ja 8. Aastatel
2001, 2011 ja 2021 on ilmunud igal aastal 12 ajakirja. Seega on analtitisitavaid Eesti Naise ajakirja
44 numbri kaanefotod ja kaanelood. Kolme aastakiimne jagu valimi laiendamine annab vGimaluse

ajakirjade sisu ka omavahel kdrvutada ja vorrelda andmaks naise kujutamisest laiema pildi.

3.3 Analuisiskeemid

Esimesele uurimiskiisimusele ja abiktsimustele vastan kombineerides kvantitatiivseid elemente

(kontentanalliiis) ja tehes juurde kvalitatiivseid markmeid (vt kodeerimisjuhend lisa 1).
3.3.1 Kaanefotode analtits

Esimese uurimiskisimuse ja abikusimuste analtusi tarbeks koostan kodeerimisjuhendi, milles
toetun Goffmani (1979) ning Kangi (1997) ning Hattoni ja Trautneri (2011) toddele.
Kodeerimisjuhendi véljatootamiseks olen votnud aluseks ja mugandanud Manguse (2008), Kauri
(2011) ja Parkseppa (2014) bakalaureusetdid, kes on uurinud sarnaseid elemente Eesti

meediamaastikul.
Riietus

Kategooria puudutab kaanefotol oleva isiku riietuse taset. Kategooria loomisel votsin aluseks ja

kohandasin Kangi (1997) ,,paljastuse‘ kategooriaid.

- Paljastav riietus - portreteeritav kannab imber keha (Kitsaid) ja lthikesi riideid, nt lthikest
seelikut voi kleiti.

- Riietus ei ole paljastav - portreteeritava keha katavad pikad riided, nt pikk Kleit, puksid,
pluus.

- Eiole vdimalik paljastuse astet maaratleda
Poos

Hatton ja Trautner (2011: 263) tuletavad selle kategooria Goffmani (1979) tdost, mis viitab sellele,

et poos on piltide seksualiseerimise lahutamatu osa. Kategooria koostamisel lahtusin Goffmani
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(1979) ,,allumise kategooriast ning Manguse (2008) ja Kauri (2011) ritualiseeritud allumise

kategooria mugandamisest. Lisan ise juurde kéte asendi kategooria.

- Seisab pusti (Manguse, 2008: 33 lisatud kategooria);

- Kallutab pead/keha kiiljele;

- NOjatub/toetub kellegi vdi millegi vastu;

- Kate asend - ké&si/k&ed toetamas pead, kéed risti rinnal, k&ed puusas;
- Muu - kehaasendit on vdimatu teistesse kategooriatesse paigutada.

Pea ja keha kaadrite suhe

Kas kaanepilt on modelli peapilt (sh pildid, mis on ka ainult subjekti peast ja 6lgadest) voi pilt,
mis nditab tema keha rohkem (Goffmann, 1979). Bakalaureuset6d autori poolt on lisatud
kategooria “rinnakorguselt” kujutamine. Pea ja keha kaadrite suhte uurimine on oluline, et
madratleda kuivord on on ajakirja esikaanel eesmargiks eksponeerida naise keha vdi on réhk

eelkdige ndol.

- Portreteeritav on fotol kogu kehaga;
- Portreteeritav on fotol rinnakdrguselt;
- Portreteeritav on fotol dlakdrguselt;

- Portreteeritava isiku pea ja keha kaadrite suhet ei ole voimalik maaratleda.

Naoilme

Kang (1997) réhutab ka ndoilme uurimise vajalikkust. Kangi (1997: 990) labiviidud uuringu
pdhjal selgus, et fotodel naeratust eksponeerivad naistest vaid 28,5%. Seega on oluline uurida,
milline on naiste ndoilme kaanefotodel, kas vabam ja naeratavam, et r6hutada naiselikkust voi

hoopis tBsine, st réhutada naise tahtsust voi kdrgemat positsiooni Ghiskonnas.

- Tosine

- Naeratav

- Teeb négusid
- Paotab huuli

- Muu
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Rollijaotus

Kaanelugude ja -fotode analttsi pdhielemendina kasutan Milleri (1975: 71) kiimne rolliga jaotust.
Naiste rollide analliisimine aitab n&ha, kuivord mitmekesiselt kujutatakse naisi. Antud t66
kontekstist l&htuvalt olen valinud rollid, mis haakuvad ajakirjas Eesti Naine kujutavate naistega

ning lisan ise juurde koduperenaise (ema) rolli.

- Poliitik — ametisse valitava vdi nimetatava ametikoha pidajana vOi kandidaat. Néiteks
kohtunikud, ametnikud, véalisametnikud.

- Sportlane — néiteks tegevsportlane, endine sportlane, treener. Kujutatud professionaalses
vOi mitteprofessionaalses sportlikus tegevuses. Ei sisalda spordikuulsuste mittesportlikke
tegevusi, néiteks suhtlemist voi millegi propageerimist.

- Meelelahutaja — kujutatud/kajastatud professionaalses vGi mitteprofessionaalses
meelelahutuses: lavastajad, produtsendid, meelelahutuslikud etendused. Ei sisalda
meelelahutajate mittemeelelahutuslikke tegevusi voi millegi propageerimist.

- Seltskonnapersoon/kuulsus — kujutatud/kajastatud isiklikes tegevustes, puhkamas,
suhtlemas: missikandidaadid, kuulsused, osalemine ja raha kogumine heategevuslikel
uritustel. Ei sisalda vaba aja tegevusi ega poliitilises kampaanias osalemist.

- Abikaasa — kujutatud/kajastatud uudise keskse isiku abikaasana, v8ib saada tahelepanu,
sest kihlub, abiellub v@i lahutab: pruudid, poliitikute abikaasad, kuulsused, kes abielluvad
vOi lahutavad.

- Ema/koduperenaine — kujutatud/kajastatud emarollist lahtuvalt.

- Muu - ei kuulu Uhtegi teise kategooriasse.

Rollijaotuse abil on vdimalik néha ka erisusi portreteeritava esitlemisel kaanefotol ja kaaneloos, st
vastata kolmandale uurimiskusimusele: Kuivérd on portreteeritava naise kujutamine
kaanefotol ja kaaneloos vastavuses? Kolmandale uurimiskisimusele vastamine eeldab aga

lisaks ka esimese kahe uurimiskisimuse kdrvutamist ja vordlust.
3.3.2 Kaaneloo tekstianaltius

Teise uurimiskisimuse ja selle juurde kuuluvate lisakiisimuste analliisimiseks kasutatava
kvalitatiivse sisuanaltlsi ja diskursusanalulsi abil on eesmargiks valja selgitada, millised on

teooriapeatukist lahtuvalt Eesti Naise kaanelugudes kasutatavad diskursiivsed ja kvalitatiivsed
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elemendid kasitlemaks naise kujutamist ning millist sotsiaalselt reaalsust nende diskursiivsete
praktikate labi luuakse (vt analitisiskeem lisa 2). Lisaks uurida, milliseid diskursiivseid elemente,
persooni kujutavaid epiteete, verbe, metafoore, vordluseid naistest kirjutamisel kasutatakse — kas
naistest kirjutatakse raakides perekonnast ja kodust, hobidest, kas kdrgel ametikohal to6tava naise
puhul réhutatakse tema sugu, kas naistest kirjutamisel kasutatakse kindlaid omadussdnu ning
kdnekujundeid.

Naiste seostamine kindlate rollidega. Kuidas naisi eksponeeritakse, kas labi nende t66, kodu,
perekonna, ilus olemisega - naine kui téoinimene, karjaariinimene, pereema jne. Milline on naise

keskne roll, mida ajakirjas enim rohutatakse?

Naise kui soo rohutamine. Bioloogiline soo r6hutamine naisest kirjutamisel — milliste rollide,
ametikohtade aga ka situatsioonide puhul réhutatakse ja juhitakse erilist tdhelepanu soole. Kas
sugu rohutatakse juhtivatel ametipostidel, koduses rollis vdi sGltuvalt ametist. Kas sugu

rohutatakse seoses valimusega, naiselikkusega?

Modaalsus naisteajakirjas. Kas naist suunatakse midagi tegema — vOtma eeskuju, leidma
vOimaluse samastuda, peaks tekkima vdrdlusmoment. Kas kaanelood kannavad endas mdjutaja

rolli?

Persooni kujutavad epiteedid ja metafoorid naiste kohta. Positiivse alatooniga sGnad naise
kohta — ilus, tookas, sale, vBluv, hoolitsev, alluv jne. Keel ei ole lihtne vahend kdnelejate
vaheliseks ideede vahetamiseks, sest keele juurde kuulub suur hulk mitteverbaalset teavet ja
ridadevahelist kirjutatut, mida saab jareldada labi diskursuse. Nii on keel tdis kontseptuaalseid

metafoore ja kdnelejad avaldavad aktiivselt erinevaid tahendusi.
Vordlused ja kdrvutused. Naine “kui”, “nagu”, “otsekui”, “sarnane”, “sarnaselt”. Vilimusega

seotud vordlused, kditumisega seotud vordlused, ootuspirased “naiseks olemise” vordlused ja

kdrvutamised.
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4. TULEMUSED

Tulemuste peatuki jaotan neljaks osaks. Esimeses alapeatiikis annan tilevaate kaanefotode taustast
ning teises alapeatiikis kaanefotodelt leitud tulemuste ja muutuste kohta. Kolmandas alapeattikis

tutvustan kaanelugude tlesehitust ja neljandas alapeatiikis kaanelugude tulemusi.

4.1. Eesti Naise kaanefotode tldiseloomustus aastatel 1991-2021

Kolme kimnendi jooksul on ajakirja kaanefoto ulesehituses ja kujunduses toimunud
mitmesuguseid muutusi ning arenguid. 1991. aastal ei ole ajakirja kaanefotod kuigi silmatorkavad,
vaid olemuselt tagasihoidliku kujundusega ning vérvitoonilt tuhmid. Ajakirja lugejate rohkusest
tulenevalt ei olnud vaja ajakirja esikaant lugejate tarbeks atraktiivseks muuta ning finantse
kulutada, millest toonastel péordelistel aegadel puudus oli (1991. aastal ilmus 12 ajakirja asemel
vaid 8).

Ajakirja esikaanel on 1991. aastal 8-st kujutatud naisest 6 naist, kes ei ole avaliku elu tegelased
ega tuntud inimesed. Uhtlasi ei réhutud sellele, et kaanefotol kujutatud naine peab olema ka
kaaneloo peategelane — novembri-detsembri koondnumbris on kaanefotol ketraja Anneli Tulgiste,
kuid kaaneloos Estvikingi direktor Arder Vali (vt Joonis 1, 1991 11&12). Antud juhul on tegemist
uhtlasi reklaamlooga, sest kaanefotol vGib mérgata ettevotte Estviking logosid. Reklaamlood Eesti

Naises on siiski darmuslikud ning vaga harva esinevad.

1991. aastal ei kasutatud veel ajakirja kaanefotol portreteeritava valimuse muutmiseks stilisti ega
jumestajat. Uhtlasi eristub esikaas hilisematest sellegipoolest, et fotol kujutatud naine saab
domineerivalt palju tdhelepanu. Hilisematel aegadel on kaanele lisandunud palju kirju ja tekste,
mis 1991. aastal kas puuduvad vGi on tegemist mdne vaiksema markega, mida peeti vajalikuks
kujutatava juurde lisada (nt amet). Uhe olulise erisusena ilmneb 1991. aasta kaanefotodelt, et
kujutatava nime presenteeritakse vaga vaikselt ja raskesti margatavalt. Sageli on nimi kirjutatud
vaevumargatavalt foto servale ning seda ei tooda lugejale tldse esile (vt Joonis 5, 1991 7&8).
Sellest tulenevalt saab delda, et ajakirja midgiargumendiks ei ole kaanefotol olev naine kui

persoon.
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2001. aastaks on esikaas muutunud tunduvalt vérvikirevamaks, st kasutatakse erksamaid
varvitoone. Ajakiri on muutunud oluliselt nii véliselt kui ka sisulisest aspektist: esikaas ja
kaanelugu on omavahel tugevalt seotud labi idee portreteerida konkreetset naist ning tema olemust
ja tegemisi. Sellest tulenevalt on muutunud ka ajakirja kaanefoto. Uhe peamise ja olulise
muutusena presenteeritakse niiid eranditult vaid tuntud naisi. Margatava muutusena kujutatakse
naisi nidd esikaanel varasemaga vorreldes suuremalt, kuid portreteeritava keha pind on jaanud
samaks. Uhtlasi on portreteeritava nimi kirjutatud suurelt tema enda kehale ning juurde on lisatud
mani naist iseloomustav fraas (vt Joonis 1, 2001 _3). Lisaks reklaamitakse Uihe uuendusena ajakirja
kaanel ka mitut teist samas numbris ilmunud lugu. Sellega seoses leiab esikaanelt varasemaga

vOrreldes juba oluliselt rohkem teksti.

2011. aastal jatkatakse ajakirjas sarnase kontseptsiooniga: ajakirja esikaanel on vaid tuntud naised.
Kaanefotode varvivalik on taaskord muutunud tagasihoidlikumaks ja toonid pehmemaks. Endiselt
kirjutatakse portreteeritava nimi ning hinnang/iseloomustus suurelt tema enda kehale (vt Lisa
Joonis 5, 2011 12). 2011. aastal kujutatakse ka portreteeritava nime varasemast tunduvalt
suuremalt. Suurima muutusena vdib aga vélja tuua selle, et kaanefotol on varasemast veelgi enam
teksti, st reklaami tlejaanud sisule. Luhikestes tekstides/fraasides pustitatakse kiisimusi, esitatakse
vaiteid, vahel ka fakte. Fraaside paljususe tottu tdmbavad need ka varasemast rohkem téhelepanu.
Lisaks on tekstid kohati kirjutatud Ule kaanefotol kujutatu keha (vt Joonis 1, 2011 4) ja
portreteeritava nime font on margatavalt suurenenud (vt Lisa 3, 2011_6). Uue arengusuunana on

kaanefoto tekstidesse ilmunud fraase, kus tdstetakse esile mehi, kellest Eesti Naises Kirjutatakse.

2021. aastal lahtub ajakirja esikaas tldjoontes sarnastest mallidest, mis kujunesid 2001. aastal ja
Kinnistusid 2011. aastal. Varvivalikus jatkub pehmemate varvitoonide kasutamine ning kaanefotol
portreteeritakse endiselt eranditult tuntud naisi. Naise nimi on muutunud taas veidi vaiksemaks,
kuid alles on jadnud mdne iseloomuliku sdna voi fraasi juurde kirjutamine kujutatava kehale.
Peamine muutus on taaskord seotud kaanefotol asetsevate tekstidega. VVarasemaga vorreldes on
tekstide hulk ja suurus muutunud taas veidi tagasihoidlikumaks (vt Joonis 3, 2021 7). Endiselt on

esikaanel alles reklaam meestest kirjutatud lugudele.
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Joonis 1. Eesti naise kaanefotod 1991 11&12, 2001_3, 2011 4 ja 2021 _4.

Kdik neli analiiisitud aastakaiku on Eesti Naine ilmunud erineva peatoimetaja all — 1991. aastal
peatoimetaja Aimi Paalandi, 2001. aastal Katrin Streimann, 2011. aastal Aita Kivi ja 2021. aastal
Heidit Kaio. Sellest tulenevalt on ajakirja kaanefotod ja kaanefotode formaat olnud muutumises,
sest iga peatoimetaja on toonud kaasa oma ideed ja ndgemuse, kuidas olla eesti naiste hulgas

hinnatud ning lugejaid puudutav ajakiri.

Kdigi tulemuste peatikis viidatud kaanefotode suuremad néidised leiab lisade alt (vt Lisa 3).

4.2 Muutused Eesti Naise kaanefotodel

4.2.1 Naiste riietus kaanefotodel

Analiiisitud aastatel on naiste riietus eelkdige muutunud mitteformaalsest (kodusemast)
formaalseks ehk teisisdnu, kas pidulikuks voi tdiseks. Sellest omakorda domineerivad ajakirja
kaanefotodel naised, kes kannavad just pidulikku riietust ja toises riietuses naisi on méargatavalt
vahem. Naiste kodusemat riietust vBib mérgata aastate 1991 ja 2001 kaanefotodel (vt Joonis 2,
1991 1 ja Lisa 3, 2001 _4) ning kontrastiks ka mdned toises riietuses naised (vt Lisa 3, 1991 2 ja
Joonis 2, 2001_1), mis ilmestab toonast vahest emantsipatsiooni. Seevastu aastatel 2011 ja 2021
on riietus juba tunduvalt pidulikum ja detailiderohkem (vt Joonis 7, 2021 11 ja Lisa 3, 2011 1).
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Joonis 2. Kodune ja toine riietus Eesti Naise kaanefotodel 1991 1 ja 2001 1.

Kaanefotodel toimunud riietusega seotud muutusi ilmestab see, et esialgu ei kasutatud kaanefoto
jaoks stiliste, st kaanetudruk vottis kapist oma riided ja pilt tuli sellele vastav kui moodne
portreteeritava riidekapp oli (Piip ja Mé&gi, 2014: 182). Hiljem on riided olnud tavaliselt juba
moekunstnikelt vdi poodidest laenatud.

Ajakirja Eesti Naine kaanefotosid ilmestab ka paljastavate riiete vahesus, mis néitab, et naisi ei
objektiviseerita. Analliisitud ajakirjadest vaid Uhel kaanefotol on naisel pintsaku hGImad eest lahti
ja alt paistab ainult rinnahoidja (vt Joonis 3, 2001_12). Uksikutel fotodel on portreteeritaval paljad
Olad ja avar dekoltee (vt Joonis 3, 2021 7).
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Joonis 3. Paljastava alatooniga Eesti Naise kaanefotod 2001_12 ja 2021 7.
4.2.2 Naiste aksessuaarid ja meik kaanefotodel

Aksessuaaride kandmine ja kasutamine kaanefotol on aastate 16ikes margatavalt kasvanud. 1991.
aastal aksessuaarid puuduvad peaaegu taielikult (vt Joonis 6, 1991 10) ning 2001 on aksessuaarid
vaga tagasihoidlikud, kohati isegi vaevu margatavad (vt Joonis 4, 2001_2). Kujutatavad naised
kannavad 2001. aastal valdavalt vaid kérvardngaid, vahel kaelaehteid. Hilisematel kiimnenditel on
margata jargmist tendentsi: ehted on muutunud suuremateks ja maitsekamateks ning kohati on
uhel portreteeritaval vaga palju erinevaid aksessuaare (vt Joonis 4, 2021 8). Seejuures on
kantavate aksessuaaride ampluaa muutunudki palju mitmekilgsemaks. Paaril fotol puuduvad aga

aksessuaarid tldse.
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Joonis 4. Meik ja aksessuaarid Eesti Naise kaanefotodel 2001_2 ja 2021 _8.

Ka meigiga seotud muutused on sarnased aksessuaaride kandmisele. 1991. aasta eristub just selle
poolest, et kaanefotodel on naised ilma meigita v6i on meik vaga minimaalne (pealiskaudne).
Aastatel 2001, 2011 ja 2021 on analliusitud ajakirjade kaanefotol eranditult kdik naised meigitud.
Aastate 16ikes on meigile ja meikimisele hakatud rohkem téhelepanu podrama. 2001. aasta
kaanestaaridel on meik siiski veel killalt tagasihoidlik (vt Joonis 1, 2001 _3), seevastu aastatel
2011 ja 2021 on madrgata tugevamat meigikasutust (vt Lisa 3, 2011 _2). Hiljem on lisaks stilistile
saanud normiks ka jumestaja kasutamine, millest tulenevalt on ka meigi olulisus tahtsamaks

muutunud.

4.2.3 Naiste naoilme

Né&oilme poolest on naised naeratavad/muigavad rohkem aastatel 2001 ja 2011 (vt Joonis 6, Lisa
3, 2011 10 ja Lisa 3, 2001 _4). Seevastu aastatel 1991 ja 2021 leiab ajakirja esikaanelt rohkem
tdsisema ndoilmega naisi (vt Joonis 6, 1991 10 ja Joonis 7, 2021 6). Muutused on tingitud
eelkdige Uhiskondlikest protsessidest ning on tugevalt seotud kaaneloos kirjutatuga — 1991. aastal
pludlused omariikluse suunas, 2021. aastal on kdik kaanelood vahem vdi rohkem seotud ka

koroonakriisi méjudega.
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4.2.4 Pea ja keha kaadrite suhe ajakirja kaanefotol

Ligikaudu pooled naised on kujutatud puusakorguselt ja pooled rinnakdrguselt ning seda ka
konkreetse anallitsitud aasta I6ikes. Kogu keha ulatuses naisi ajakirjade kaanefotodel praktiliselt
ei ole, véhe on naisi kujutatud kas 6la- vOi pdlvekdrguselt. Suurima muutusena saab valja tuua
aspekti, et aastal 1991 on portreteeritavad esikaanel kujutatud kaugemas vaates (vt Joonis 5,
1991 7&8). Seevastu hilisemal ajal on kujutatava kehapind jadnud samaks, kuid esikaanele on
naised asetatud suurematena (vt Joonis 5, 2001_6).

Selline muutus on osaliselt tingitud ajakirja pdise muutusest. 1991. aastal on ajakirjal konkreetne
pais (vt Joonis 2, 1991 1 ja Joonis 5 1991 7&8), hilisematel aegadel on pdis muudetud
labipaistvaks vdi on portreteeritav asetsetud péise peale (vt Joonis 5, 2011 _12 ja Joonis 52021 _3).
Sellest tulenevalt on ka ruumi naist suuremalt kujutada.
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Joonis 5. Eesti Naise kaanefotod 1991 7&8, 2001 6, 2011 12 ja 2021 3.
4.2.5 Naiste poos ajakirja kaanefotol

1991. aastal ei ole naiste poosidele ajakirja esikaanel liialt tdhelepanu pédratud. Poosid on lihntsad
— naine toetab kétega pead (vt Joonis 1, 1991 11&12), seisab kded puusas (vt Joonis 6, 1991 10),
istub kéed stiles (vt Joonis 2, 1991 1), vdi r6hutakse lihtsalt naturaalsusele (vt Lisa 3, 1991 2).
Sellest tulenevalt jatavad 1991. aasta kaanefotod loomulikuma mulje, st ei ole proovitud

manipuleerida ei keskkonna ega ka portreteeritava endaga.

2001. aastal on poosidele margatavalt rohkem tahelepanu pédratud. EelkGige on hakatud kasutama
kési ning proovima katega fotot ilmekamaks muuta. VVaga sage on kaanefoto, kus kéded toetavad
pead (vt Joonis 1, 2001 _3) v6i on kasi enda tmber (vt Joonis 6, 2001 _9), kési peakohal (vt Joonis
5, 2001_6). Uhtlasi on kaanefotodele jdudnud mdningad rekvisiidid — koer (vt Lisa 3, 2001_4),
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oun (vt Joonis 6, 2001_9). 2001. aasta kaanefotod ei ole esikaanel enam kujutatud loomulikus

keskkonnas, vaid on spetsiaalselt ajakirja esikiilje jaoks teatava to6tluse labinud.

E EST' ot
10 NAI NE

1991

ILMUB 1924. AASTAST

Joonis 6. Eesti Naise kaanefotod 1991 10 ja 2001 _09.

Aastatel 2011 ja 2021 on poosidega méngimine muutunud populaarsemaks ning on olemuselt
sarnased. Enam ei asetata naist lihtsalt seisma, rohkem kasutatakse vGimalust panna naine
esikaanele hoopis istuma vdi millegi vastu toetuma, nGjatuma (vt Joonis 7, 2011 5). Endiselt on
moes kasutada kasi, st panna kasi voi kded elegantselt pead toetama (vt Joonis 7, 2021_11). Uhtlasi
on kaanefoto taust sageli taas t66tluse labinud, kuid on ka fotosid, kust kumab labi foto tegelik
taust (vt Joonis 7, 2021_6).
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Joonis 7. Eesti Naise kaanefotod 2011_5, 2021 6 ja 2021 _11.
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4.2.6 Naiste rollid kaanefotol

1991. aastal tuuakse naise roll peaaegu alati selgelt valja, st naise roll selgub kaanefoto tekstist.
Seda eelkdige seetOttu, et tegemist ei ole tuntud naistega (vt Joonis 1). Tavalugeja jaoks on
kujutatud justkui naisi nende igapdevaelust, kellega on rohkem vGimalik samastuda. Kohati
tuuaksegi naisi just seetfttu esile. Teise trendina kujutatakse naisi nende ametist lahtuvalt (nt
ketraja, lastearst, ké&sito0 albumi looja, Kkirjanik). Naiste valimusest vOi aksessuaaridest

(rekvisiitidest) aga ka foto taustast naiste amet ei selgu.

Naiste rollid aastal 1991

A Y

v

m Moelooja/tekstiilikunstnik ® Ema = Kirjanik Ketraja = Arst = Leerineiu

Joonis 8. Naiste rollid ajakirjas Eesti Naine 1991. aastal.

Aastatel 2001, 2011 ja 2021 antakse kaanefotol lugejale hinnangulisi v@i iseloomustavaid
“vihjeid” portreteeritava eraelu voi iseloomu kohta. Tegelik roll esikaanelt vilja ei tule, kuid siin
tuleb kindlasti arvestada sellega, et nendel aastakiimnetel on eranditult tegemist naistega, kes on
avaliku elu tegelased, st tuntud (vt Joonis 2). Seetdttu ei peetagi oluliseks lugejale juba tuntud
inimest tutvustada. Ajakirjas proovitakse viidata portreteetritavate naiste sellistele faktidele ja

iseloomujoontele, mis ei ole tldteada.
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Naiste rollid aastatel 2001, 2011 ja 2021
111

R

5

= Nditleja = Laulja Kirjanik/ajakirjanik
Poliitiku naine m Telesaatejuht = Poliitik
= Juht = Aednik = Sportlane

Joonis 9. Naiste rollid ajakirjas Eesti Naine aastatel 2001, 2011 ja 2021.

4.2.7 Kaanefoto tekstid

1991. aasta kaanefoto tekstides labiv joon puudub. Kaanefotolt vdib eristada nii reklaamteksti
(Estvikingi logod), tsitaati:"Kauksi Ulle: Keel on vaga meelelaadiga seotud. Mina olen ennekdike
voroke ja alles siis eestlane™ (1991 9), fakte: "Lastehaiglas. Doktor Kai Zilmer" (1991 2),
iseloomustust: "Liisa Heinapuu ja tema ema Marika Hiiumaalt” (1991 1) kui ka ainult

portreteeritava nime.

2001. aastal on kaanefoto tekstid valdavalt hinnangulised, kuid mitte niivord portreteeritavat
iseloomustavad. L&htutakse portreteeritava hetkelisest eluetapist: "Piret Tanilovi elu dppetunnid™
(2001_2), "Maris Jesse — Haigekassa ndid voi haldjas?" (2001 8), "Kati Murutar siidamega
pahuksis” (2001_6).

2011. aastal on kdik kaanefoto tekstid eranditult kujutatava suhtes hinnangulise v@i iseloomustava
sisuga: "Lennukas riskija Epp Petrone” (2011_8), "Tagala tasakaalustaja Anu Ansip" (2011 _5),
"Saladuslik Maarja Mitt" (2011_12).

2021. aastal kasutatakse kaanefoto tekstina, kas portreteeritava enda tsitaati vOi portreteeritava

kohta kaivat iseloomustavat/hinnangulist sBnapaari vdi fraasi: "Eva Luigas: Aed nagu inimene ei
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saa iial valmis™ (2021_6), "Helgi Sallo eluarmastus ja lapselapselaps” (2021_8), "Evelin llvese

uus elu ja vari minevikust" (2021_3).

Seega on naise kujutamine kaanefoto tekstides muutunud isikuparasemaks, iha enam kasutatakse
portreteeritavate naiste iseloomustamist ning portreteeritavate endi mdtteid. Tendentsina saab
vélja tuua fakti, et kaanefoto tekstides kuvatakse naist eelkdige labi eraelu, kuigi kaanefotole

paasemise aluseks on olnud naise tdoalane tuntus.

4.3 Eesti Naise kaanelugude tldiseloomustus aastatel 1991-2021

1991. aastal ei ole ajakirjas Eesti Naine selget kaaneloo formaati vélja kujunenud (viited
kaanelugudele vt Lisa 4). Kaanelugudeks on nii intervjuu, reportaaz, kommentaarid (1991_5&86),
loo autori enda kogetu ja nditeks kulastusvisiit lastehaiglasse (1991 2) kui ka algelisemad
olemuslood. Nendes erinevates zanrites ei keskenduta alati kindlale persoonile, vaid kohati hoopis
mdnele stindmusele, nditeks maijooksule (1991_10) voi inimese spetsiifilisele eluetapile nagu seda
on leeriskdimine (7&8_ 1991).

Uhe eristuva naitena tooksin valja 1991. aasta ajakirja novembri-detsembri numbri, kus esikaanel
on kujutatud naist (ketrajat), aga kaaneloos annab intervjuu hoopis mees (sama valdkonna
ettevottejuht). Lahtuvalt valjakujunemata formaadist on keeruline 1991. aasta ajakirja esikaanel
kujutatut ja ajakirja rubriiki “esikaane juurde” iiheselt votta. Voib vdita, et ajakirja kaaneformaat
oli alles oma uueks kujunemise algusjargus. Mahult on ajakirja kaanerubriigi lood samuti
lihikesed, vaid 1-2 lehekiilge.

2001. aastaks on ajakiri joudnud oma ténasel péeval tuntud formaadi juurde. Kaanefoto ja
kaanelugu on omavahel kindlalt seotud ning neis presenteeritakse tuntud Eesti naisi. Erandina kull
2001. aasta oktoobri number, kus esikaanel on naisteks kehastunud mehed — Henrik Normann ja
Madis Milling (Maie ja Silvi) (2001_10). Kaaneloo formaat on 2001. aastal olemuslugu ning

kaanefoto maht on 3-4 lehekiilge.

2011. aastal jatkatakse ajakirjas valjakujunenud mudeli alusel. Kaanefoto ja kaanelugu
moodustavad Uhtse terviku ning portreteeritakse eranditult tuntud naisi. 2011. aasta kaaneloo
formaadi eripdraks on olemuslugude juurde kuuluvad eraldatud “kastikesed”, milles sna saavad

loo peategelase pereliikmed, ldhedased, sdbrad ja/vGi kolleegid. Ajakirja kaaneloo maht koos
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fotodega on 6 lehekiilge. Sarnase Ulesehitusega jatkuvad ka 2021. aasta Eesti Naise numbrid.
Vahepeal on taaskord kadunud kaaneloo juurde lisatud “kastikesed”. Formaadilt jatkatakse

olemuslugudega. Ajakirja kaaneloo maht on endiselt koos fotodega keskmiselt 6 lehekdilge.

Seega on kaaneloo formaat aastate 16ikes muutunud margatavalt isikupdhisemaks ja detailsemaks,
seejuures on kasvanud lugude maht ning laienenud teemadering. Zanriliselt on analiiiisitud

aastatest alates aastat 2001 jaadud kindlaks olemusloo formaadile.

4.4 Muutused Eesti Naise kaanelugudes

4.4.1 Portreteeritavate naiste vanus
Ajakirjas portreteeritud naised on Upriski varieeruva vanusega. 1991. aastal ilmus 8 Eesti Naise
numbrit, millest naiste vanused on vélja toodud vaid kolmel juhul. Andmete vahesuse t6ttu ei ole

aga vOimalik 1991. aastal kujutatud naiste mediaanvanust analulsis kasutada. Aastatel 2001, 2011

ja 2021 on naiste vanus ajakirja kaaneloos alati valja toodud.

Tabel 1. Ajakirjades portreteeritud naiste vanused, vanusevahemikud ja mediaanvanus.

1991 2001 2011 2021
Noorim |16 29 27 38
Vanim 68 56 60 80
Vahemik | 52 27 33 42
Mediaan | - 33,5 40,5 54

4.4.2 Ajakirja kaanelugudes kasitletavad teemad

1991. aasta kaanelood on vd@rreldes hilisemate aegadega teistsuguse motiiviga — nende eesmaérk ei
ole kindlat naist portreteerida. Seega on ka teemad varieeruvad, vahem isiklikud ning neis
keskendutakse naiteks portreteeritava kdimasolevale eluetapile. Aastad 2001, 2011 ja 2021 on

olemuselt, Ulesehituselt ja eesmargilt vaga sarnased. Késitletavad teemad on isiklikumad ning
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uhtlasi kaetakse kaanelooga tunduvamalt laiem osa naise elust (kohati Kirjutatakse lausa

lapsepdlvest tdnapdevani). Sellest tulenevalt on ka teemad rohkem kattuvad.
1991. aasta teemadering

1991. aasta rubriik “kaaneloo juurde” koosneb paljudest véga eriilmelistest Zanritest ning sellest
tulenevalt ka teemadest. Nii vBib Oelda, et 1991. aasta kaanelood on olemuselt seotud eelkdige
toiste ja Uhiskonnakriitiliste teemakasitlustega. Era- ja pereelu kohta kéivat materjali leiab
kaanelugudest minimaalselt ning seegi on Upris tagasihoidlik ja lugude terviklikust arvestades
marginaalne. Uhtlasi ei laskuta lugudes detailidesse, vaid antakse lugejale (ldisem ja

pealiskaudsem Ulevaade.

Nii kasitletakse tdisemaid teemasid nagu ettevotlus ké&sit6d valdkonnas (1991 11&12), t60
lastehaiglas (1991, 2) ja tekstiilikunsti ehk k&sitdoalbumi koostamist (1991_3&4). Puudutatakse
ka hariduslikke ja usulisi teemasid — intervjuud moe- ja disainikooli I6petanutega (1991 5&6) ning
eraldi kaanelugu on piihendatud leeriskéimisele ja laiemalt usukisimustele (1991 7&8). Teistest
1991. aasta kaanelugudest on selgelt eristuv jaanuarikuu number, milles on peategelaseks

algklassipilane Liisa, kes raagib oma elust, tegemistest ja argipdevast ( 1991 1).

1991. aasta ajakirja kaanelugudes leidub aga ka maérkimisvééarselt Ghiskonnakriitilisust. Nii
tOstatatakse teemadena esile puudega laste ja nende vanemate kehv olukord Eestis (1991 10) ning
Kauksi Ulle tunneb muret Eesti keele ja kultuuri mitmekesistumise kadumise (le, eelkdige aga

vOru keele ja kultuuri parast (1991 _9).

Uhtlasi on 1991. aasta kaanelugudes palju Kriitilisust ja negatiivsust nii kindla isiku plaanis kui ka
laiemalt keerulistest aegadest lahtuvalt, mis 1990-ndate algust Eestis iseloomustab: “Anne ise
teab, et tal on raske olnud” (1991 _9). “Iga pélvkond naisi on pidanud vilja vedama oma koorma.
Aegu on olnud hullemaidki” (1991 3&4). Ometi on muutuste aeg toonud kaasa ka positiivsemaid
ilminguid, mis samuti Eesti Naises kajastatut saab: “Seda, et emadel on véimalus viikeste lastega
kodus olla, tunnetatakse heas mottes lastehaiglaski: enam ei ole suuri nakkushaiguspuhanguid,

mis t0id haiglasse korraga palju lapsi” (1991_2).

Olulisel kohal on 1991. aasta kaanelugudes fakt, et kuigi perekonnaga seotud lugusid on vahe, siis
naist defineeritakse sageli sellest hoolimata labi perekonna ja laste: “Ma saan aru, kui on iiks —
pdhimotteliselt on otsustatud ks laps siinnitada. Saan aru kui on kolm: vdeti end kokku ja

muretseti kolm. Aga kaks on lausa naljakas. See on keskmiste inimeste motteviis” (1991 9).
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1991. aasta teemadering on erinevaid lugusid arvestades lai (kaanelugudes palju erineva valdkonna
naisi), kuid konkreetset lugu arvestades jaddakse pealiskaudseks. Eelkdige ilmestavad 1991. aasta

kaanelood toonast thiskonnakriitilisust, ent tdstavad esile ka perekonna olulisust.
2001. aasta teemadering

2001. aastal on kaanelugudes hoopis teistsugune muster. Uldjoontes on liigutud kindla
reegliparasuse juurde, st labi olemusloo portreteeritakse he tuntud naisterahva olemust, elu ja
tegemisi ning selle tulemusena on muutunud ka kajastatavad teemad. Toiste tegemiste korval

raégitakse aga paralleelselt formaadist tulenevalt Giha rohkem ka lastest, perekonnast ja suhetest.

Kaaneloo teemad on muutunud avameelsemaks just eelkdige perekonna ja suhete osas, kuigi naist
presenteeritakse siiski olulisel maaral labi tema t66. Nooremate portreteeritavate osas tdusevad
esile emaks olemise mured ja rodmud ning to6- ja pereelu Ghildamise vdimalikkus ja vajalikkus.
Vanemad portreteeritavad keskenduvad kaanelugudes rohkem karjadrile, suhetele ja isiklikele

véértustele elus, mis aga sageli on samuti seotud perekonnaga.

Avameelset laadi lugusid ilmestab naiteks kaanelugu Kati Murutarist, kes radgib nii oma
terviseprobleemidest, suhtest abikaasaga, lastest kui ka detailselt rasedustest ja sunnitustest:
“Viimasel aastal on mu mensesed eriti vererohked ja veel valusamad kui siinnitus. Ai-ai' Emakas

kamandab mind, et kus see titt siis on” (2001_6).

Avameelsust valjendatakse aga ka t60 osas, nditlejanna Katariina Tamme portreteeriv kaanelugu
on Kkriitilise sisuga, sest valdavas osas keskendub lugu tema linnateatrist vallandamisele:
“Linnateater (tles temast lahti ja Ukskdik, millised ka olid selle Eesti kohalikku teatririiki
raputanud sindmuse sigavamad tagamaad, tdhendas — ja tdéhendab — see Katariina vaimule tdsist
tiheksapallilist maavdrinat.” (Kilumets, 2001 9). Noored emad Maris Jesse (2001_8) ja Piret
Tanilov (2001_2) métisklevad kaaneloos laste tulekuga seotud muutustele elus: “29-aastaselt, kui
Maris vottis vastu haigekassa direktori koha, ootas ta last, kuigi ise veel ei teadnud” (Vljaots,
2001 _8).“Kui ma liheksin tagasi téole, siis see oleks enda ja tema [lapse] tagant varastamine”
(2001_2).

Kui sageli pealkirja jargi lubatakse avada portreteeritava naise eraelu, siis tegelikult on kaanelugu
sageli igati toost lahtuv ning sellest jareldub, et t66 on selle naise elus see, mille imber muu elu
korraldatakse: “Pereliikmed kahtlustavad kogemuste pohjal: kas tulid jéille ainult riideid

vahetama?” (2001_1).
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Seega on 2001. aasta kaanelood votnud suuna margatavalt veelgi enam t66- ja perekesksemaks.
Portreteeritavat tutvustatakse esmalt labi tema t60 (Uhiskondliku rolli) ning tdiustatakse

pehmemate teemadega nagu suhted ja perekond.
2011. aasta teemadering

2011. aasta ajakirja kaanelood on teemaderingis liikunud lisaks t06- ja pereelu avamisele iha
rohkem eneseleidmise ja vaimsuse poole. Sellised teemad kerkivad esile rohkem seetdttu, et
analtiisitud aastakéikudest on 2011. aastal portreteeritavateks vanuseliselt eelkdige keskealised

naised ning lisaks noored, st vallalised ja veel lasteta naised.

Nii iseloomustab kaaneloos eneseotsinguid ning véimalikke eneseteostuseid t60- ja eraelus noor
Liisi Koikson (2011_2). Vallaliselt Koiksonilt uuritakse ajakirjas ka tulevikuplaanide kohta: “Ema
poolt vaike surve on, sest mul juba 30 paistab” (2011 _2). Lisaks peegeldavad 2011. aasta
kaanelood (iha enam naiste soovi olla kellestki sGltumatu: “Olen 40-aastane naine, mind muuta on
praktiliselt véimatu. Olen nbus seda tegema, kui mu titar nii nduab, aga llejaanud inimesed

maailmas peavad minuga lihtsalt hakkama saama” (2011_4).

Uhtlasi pooratakse teemadega (iha enam tahelepanu suhetele kaaslasega: “Kaks inimest, kes on
saanud lapse ei peaks iialgi kiisima: kuhu kadus meie armastus?” (2011_7). “Abielu tuleb hoida.
Onn pole ainuit vedamise, vaid ka suhtumise kiisimus” (2011_5). Seevastu on ka vaga erandlikke
teistsuguseid naiteid, kus mehest on saanud naisele toetav pool: “Tédnu armastavale mehele ja
eestlannast koduhoidjale saab ta jatkata ka lauljakarjaari maailma suurtel lavade/” (Piip,
2011 9).

Endiselt domineerib fakt, et emadus on naisest Kkirjutamisel véga oluline ning vGimalusel
emadusest alati Kirjutatakse: “Sormed piisti péorasest naisest sai jérsku jumaldav kodu hoidev
kiiga-kaaga emme” ( 2011_4). “Kuude viisi kodust enam eemal olla ei tahaks. Samas ei suudaks

ma ka piihenduda ainult kodule ja jditta seda maailma, mis mu hinges elab” (2011_9).

2011. aasta kaanelood on teemaringilt muutunud margatavalt mitmekilgsemaks. Endiselt on
ulekaalukalt populaarne raédkida nii to6st kui perekonnast, kuid nuld tha rohkem ka oma

vaartustest ja tdekspidamistest ning sellest, mida peetakse oluliseks elus saavutada.
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2021. aasta teemadering

2021. aasta ajakirja Eesti Naine kaanelood kinnistavad 2011. aasta mustreid. T60 ja perekonna
kdrval juhitakse tahelepanu eneseotsingutele, vadrtustele ja pustitatakse ka hiskonnakriitilisi
seisukohti. 2021. aasta kaanelugude marksdnadeks on ka tiha kiirem elutempo, keskkond ning ka

koroonakriis.

2021. aasta kaanelugudes ilmneb ka iha enam enesekriitilisust: “Tagantjdirele imestan, kui palju
ndudmisi ja etteheiteid oli mul oma kehale 25aastaselt” (2021 7). Aja kiire kulg ja sellega
kaasaspusimine on teemaks valdaval osal 2021. aasta kaanelugudest: “Mida vanemaks saad, seda
rohkem valgust on vaja ” (2021_5). “Ilus on sees mingi trots, mis aitab argipdeva tasakaalustada,
sest argipdev voib minna vdga argiseks” (2021_4). Niisamuti spekuleeritakse vaartuste tle naise
elus ning nende paikapanemisele: “Elu on palju rikkam kui muster kooselu-maja-lapsed-auto”
(2021_7). Hmneb Ghiskonnakriitilisust, mis seostub 2021. aastal pdevakajaliste teemadega: “Aga

nii-6elda heteropropaganda toimub iga péev teatri, filmide ja raamatute kaudu. ” (2021_7).

Seega on ka 2021. aasta teemadering lai ning laheb stigavuti just naiste endi sisemiste vaartustega.
Endiselt on perekondlike vaartuste olulisus tahtsaks marksdnaks, kuigi teemadena kaetakse alati

ka naise Uhiskondlik positsioon (t66 ja sellest tulenev tuntus).

4.4.3 Naiste roll kaanelugudes

Kaanelugudes presenteerib kirjutaja portreteeritavaid sageli labi paljude erinevate rollide, ent see
ei tahenda, et rollid oleksid kindlalt valja toodud. Uldiselt selguvad need rohkem diskursiivselt
ning on seotud kaaneloos késitletud teemadega. Kaanelugudes ei eristata rolle olulisuse jérgi.

Sellest tulenevalt olen lahtunud sellest, millises jarjekorras kaanelugudes rolle esile tuuakse.

Aastal 1991 on rollide esiletoomine minimaalne. Kaanelugudest on uldiselt vGimalik tuvastada
Uhe portreteeritava kohta 1-2 rolli. Néiteks esitletakse Eva-Maria Niinet kui leerilast (1991 7&8)
ja Ellen Petersoni kui moeloojat/Gpetajat (1991 5&6). Eristuvana aga Kauksi Ulle kaaneloole
pdhinedes on tema rollideks: kirjanik, kultuurikandja, ema ja abikaasa (1991 9). Selgelt ei eristu

1991. aasta ajakirjade kaanelugudest aga uhtki labivat rolli.

Aastal 2001 on rollide esiletoomine juba mérksa olulisem. Kaaneloost leiab naised, keda
positsioneeritakse keskmiselt labi 3-4 rolli. Naiteks on Helle Meri roll olla nii Lennart Meri

abikaasa kui ka endine néitleja (2001_11). Maris Jesse rollideks on olla Haigekassa direktor, ema
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ja abikaasa (2001_8). Ingrid T&hismaad esitletakse kui seltskonnaajakirjanduse ema, Kroonika
peatoimetajat, ema ning abikaasat (2001_12). Rollide maaratlemisel lahtutakse 2001. aastal to0st

(positsioon ja vaartus thiskonnas) ja kodust (perekondlikust rollist, kas nt ema, kaaslane).

Aastaks 2011 on rollid teinud sdltuvalt kaaneloo formaadist l&bi olulise muutuse. Kaanelugudes
saavad Uha rohkem sOna portreteeritava sObrad ja/voi kolleegid. Sellest tulenevalt on
portreteeritavate rolliks labi kaaneloo ka sdbra ja kolleegi rolli. Keskmiselt on naist kaaneloos
kirjeldatud 4-5 rolli kaudu. Sirje Eesmaa rollidena tuuakse vélja — telediktor, ema, vanaema,
sObranna, kolleeg (2011_1). Maarja Mitt on Eesti Naise kaaneloos esitletud rollides nagu néitleja,
kolleeg, tittar ja sdbranna (2011_12). Ulle Lichtfeldti rollideks on aga nitleja, poliitiku naine ja
ema (2011_6).

2021. aasta on rollide poolest kdige laiema spektriga, kuigi endiselt on kaaneloos eristatav
keskmiselt kuni 4 rolli. Ajakirjas valja toodud Kristi Kallase rollid: Siim Kallase abikaasa, Kaja
Kallase ema, arst, vanaema, tagala (2021_5). Véikse 0e, Tonise naise, laulja/néitleja ja emana
esitletakse Kéart Johansoni (2021_10). Evelin Samuel-Randvere on abikaasa, ema, laulja, endine
eurolaulja (2021 _2).

Nii saab 6elda, et aastad 1991 ja 2001 on naiste rollide madratlemise osas tagasihoidlikumad ja
minimalistlikumad. Portreteeritava erinevaid rolle tuuakse rohkem esile aastatel 2011 ja 2021 ning
selgelt on tegemist mitmekesisemate rollidega. Eristuvad tksikute ja suhtes/abielus olevate naiste
rollid ning rollid, mis on eelkdige seotud vanusega (st jareltulijatega). Uhe p&hjusena, miks rollide
arv on aastate 16ikes erinev voib olla see, et hilisematel analtilisitud aastakdikudel on kaaneloo
maht ja késitletavate teemade laiem ring. Sellest tulenevalt ka tuuakse esile ja ilmestatakse naiste

erinevaid rolle rohkem kui varem.

4.4.4 Naiste valimus kaanelugudes

Valimusest Kirjutamine on uuritud aastakéikude 16ikes veidi muutunud, kuid on ldjoontes jaanud

alati vaga tagasihoidlikuks. 1991. aastal ei podratud valimusest Kirjutamisele tldse tdhelepanu.

2001. aastal peetakse vélimusest raakimisel olulisemaks hoopis riietust. Katariina Tamme
kaanelugu: “Eraelus tahaks sulanduda loodusega iihte, kanda juuste tooniga harmoneeruvaid
riideid (2001_9). Helle Meri kaanelugu: “Uheksa aastat on Eesti rahvas harjunud Hellet sinises
nagema: kdrged kraed ja kontsad, pea vaarikalt pusti. Kollases tuulejopes tunneb ta end marksa

paremalt” (2001_11). Siiri Oviiri kaanelugu: “Sojamundris naispoliitik” (2001 _5). Eristuvat
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soengumoodi ilmestatakse Kati Murutari kaaneloos: “Elutuks blondeeritud juuksesalgud
siilipeaks ~ masindatud” (2001_6). Uhe naitena vdrreldakse naist (Katrin  Saks)
muinasjututegelasega: “Lumivalgeke — nahk hele kui lumi, huuled punased kui veri ja juus tume
kui eebenipuu” (2001_1).

Ka 2011. aasta kaanelugudes ei pdorata naiste véalimuse iseloomustamisele eraldi t&dhelepanu.
Koguni viies kaaneloos ei puudutata valimusega seonduvat Uldse. Kahes kaaneloos toovad
portreteeritavad ise vélja aspektid, mida tahaksid enda valimuse juures muuta vdi on juba
muutnud. Krista Lensin toob enda kohta vélja jargneva: “kehakaal on eluaegne probleem”, “olen
lasknud endale ilustiste teha” (2011_4). Anu Ansip Utleb, et: “véiks sagedamini kosmeetiku
Jjuures kdia” (2011_5).

Uhtlasi iseloomustatakse 2011. aasta kaanelugudes rohkem nooremate naiste vélimust. Lapseootel
Epp Petrone vélimust kirjeldatakse kui “iimar”, “roosapésine” ja “unine” (2011_8). Maarja
Mitti  valimust iseloomustab:  “hirvepilk”, “erkpunased huuled”, “habras figuur” ja
“silmatorkavus” (2011_12). Annely Peebo tdstatab ise teema, et naise valimus on sama téhtis kui

tema oskused, lisaks iseloomustatakse Peebot aga ka kui “inglindoga tuhkatriinut” (2011_9).

2021. aastaks on ajakirja kaanelood vélimuse iseloomustamise osas taas minimalistlikumaks
muutunud. Lausa kaheksas numbris ei ole vélimust sootuks mainitud. K&ige enam on aga
kirjeldatud 80. aastase Liina Orlova valimust: “hea riihiga”, “kiipse naise ilu”, “vaimustavas

vormis”', “pruunide silmadega” ja “taljet tooniva kleidiga” (2021_11).

Seega on vélimuse mainimine/kirjeldamine teinud aastate I16ikes mdttelise ringi. 1991. aastal ja
2021. aastal on vélimusest kirjutamine minimaalne v8i sootuks puuduv, aastatel 2001 ja 2011 on
vélimuse Kirjeldusi palju ning lisaks votavad oma valimuse osas sdna ka portreteeritavad ise.
Markimisvéarse tendentsina iseloomustatakse kaanelugudes enim noorte naiste ja ka vanemate

daamide valimust.

4.4.5 Naiste iseloomustus kaanelugudes

1991. aasta ei tBuse esile ka iseloomustuste poolest. Portreteeritavat naist iseloomustatakse vaga
véahestes numbrites. Naiteks Anne Lille iseloomustatakse kui tugevat ja mitte hadaldavat naist
(1991 _10) ning Kauksi Ullet kui Vorumaa naist (1991 9). 1991. aasta kaanelugude

iseloomustused eristuvad selle poolest, et ei ole esitatud kujundlikena.
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Vastupidiselt 1991. aastale sisaldavad 2001. aasta ajakirja kaanelood véga palju iseloomustavaid
sOnu/epiteete ja on kohati ka véga julge sdnakasutusega. Naiteks iseloomustatakse Kati Murutari
kui ettearvamatut naist ja seksikirjaneitsit, kes seostub inimestele seksiteemadega (2001_6).
Endine presidendiproua Helle Meri on aga ootamatult asjalik, roheliste s6rmedega,
hobusekannatusega ja tal on loo autori arvates komme Oelda asju, mida ei oska oodata (2001_11).
Katariina Tamm on iseloomustuste kohaselt kui pudukaup ning olemuselt nukrameelne (2001_9).
Maris Jesse on meeldejddva hddlega noor naine, kuid staazikas juht, kes on iihtaegu Ullatavalt

enesekindel ja teisalt tundeline (2001_8).

2011. aasta kaanelugudes on naiste iseloomustused tha kujundlikumad, kaanelugudes on
iseloomustusi varasemast veelgi enam. Krista Lensinit iseloomustatakse nii: kdmu keskel,
nakatava naeruga, Kkristalselt aus, sdnavottudes avameelne, ebareaalne, alaliselt dnnelik aga ka
organiseeritud ja sisemiselt tugev lahutatud naine (2011 4). Ulle Lichtfeldt on karjapdllu
perenaine (2011 _6). Iseseisva tipp-poliitiku naisena, kaasasiindinud huumorimeele ja arvestatava
maaelu kogemusega on Anu Ansip (2011_5). Liisi Koikson on boheemlaslik, udupea, ootamatusi
tais, kuid tagasihoidlik noor naine, kes kisub oma hinge alasti vaid muusikas (2011 2).
Ulevoolavalt palju vastanduvaid iseloomustusi on Epp Petrone kohta — tugev, osav ja kiire nagu
tiiger, kuigi pealtndha pehme ja mahe, lennukas, supersuhtleja, vaike ndid, jduline, usaldab vaistu,
jarjekindel, talle ei ole oluline, mida teised temast mdtlevad, titarlapselikult hoolitsev, rahulik ja

egotsentriline, tarbijaliku elustiili vastu (8, 2011).

2021. aasta iseloomustused on vorreldes 2011. aastaga taas veidi konservatiivsemad ning fraaside
asemel kasutatakse rohkem mérksonu. Helgi Sallot iseloomustatakse aukartust ja usaldust
aratavana, diivana, tdhena, tal on allikana puhas haal ning teisalt on ta hoopis terava kuvandiga
(2021_8). Liina Orlova on proua, daam, primadonna, tegus, suhtlev, vaarikas, elujduline ning
sédelev (2021_11). Evelin Ilvest iseloomustab julgus, j6ulisus, energilisus, tugevus, uus
elumuster, mdtestamine ja otse Utlemine (2021 _3). Teiste arvamusest ei hooli, aeg-ajalt laheb tal
hari punaseks, péhjalik valmistuja, td6tab nagu tank iseloomustab ajakirjas Eva Luigast (2021 _6).
Evelin V@igemasti iseloomustatakse kui suurt naitlejat, legendaarset naist suure algustéhega,

naitlejaametiga kirglikus suhtes (2021 _7).

Seega on iseloomustuste kasutamine aastate 18ikes teinud labi nii tdusu kui ka languse. Kui 1991.
aastal on iseloomustused vahestel juhtudel eristatavad, siis aastatel 2001 ja 2011 on

iseloomustused ulevoolavad ja kujundlikud, sageli kasutatakse ka vordluseid ning pikemaid
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fraase. 2021. aastaks on iseloomustusi kaanelugudes mérgata véhem ning need on muutunud taas

tagasihoidlikumaks ja marksdnapdhisemaks.

4.4.6 Suhtumine naise rolli Ghiskonnas

1991. aasta ajakirjast ilmneb mitmeti, millisele positsioonile naised ennast ise Uhiskonnas
paigutaksid. Ajakirjade kaanelugudele tuginedes on aasta 1991 aeg, mil naised on osavad ké&sit60s
ja nende roll on oma abikaasasid toetada. Uldiselt defineeritaksegi naisi kui koduhoidjaid ja laste

kasvatajaid, kuigi naised on vordvéarsed todinimesed: “Emade métted kuulugu kodule” (1991 2).

Kill aga tdstatub teema, et noored emad on kogenematud ja vajaksid uude rolli sisseelamiseks
varasemast enam koolitust: “Noor ema vajaks senisest rohkem opetuski. Seda koolitust voidaks
anda juba tildhariduskoolis” (1991 2). 1991. aasta septembri numbris spekuleeritakse selle (ile,
et noorte perekondade vdimalused lapsi kasvatada on vaga keerulised: “Aga minu meelest ei

vabanda olud seda, kui naised jdtavad oma lapsed siinnitamata” (vt Lisa, 1991_9).

Seega vOib Gelda, et 1991. aasta seob naise thiskondlikust aspektist lahtuvalt tugevalt nii kodu kui
ka lastega ja on oma mehest markimisvéarselt séltuv. Seejuures on naine oluline selleks, et stinniks

juurde uusi pdlvkondi. Ometi on naine ka arvestatav todinimene.

2001. aasta on juba hoopis teistsuguse lahenemisega. Lisaks lastesaamisele on olulisemaks
kerkinud eneseteostusvajadus t66 kontekstis: “Hiisteeria ja hirm muudavad naised néorgaks voi
agressiivseks. Enamik naistel on ematunne olemas, kuid kahtlen, kas see on hea kui nad seda
rakendada ei saa. Peavad leppima eneseteostusega vaid téol” (2001_1). Naise tdost lahtuvalt
rohutatakse ka naiste suuremat iseseisvust: “Tédst ilma jiddes on naised vaprad, valmis véitlema.

Naine hakkab oma naiseau eest seisma pdrast teatud kiipsuse saavutamist” (2001_9).

2011. aasta kaanelugudest ilmneb veelgi enam naiste valmidus iseseisvaks toimetulekuks, ent ka
laste olulisus on endiselt mérkimisvaarsel kohal: “Hakkaja naine saab ise iiksi hakkama”
(2011 _1). “MNaisel peab laps olema, kas mees on, pole oluline. Lapsed ei peaks teiste inimeste
arvamuse hirmus stindimata jddama” (2011_11). Seevastu naise defineerimine labi tema t66 2011.
aasta kaanelugudes ei domineeri. EelkBige keskendutakse naiste suurenenud iseseisvusele,

endiselt vaartustatakse lapsi ja nende olemasolu véga kdrgelt.

2021. aastal tOstatatakse taas esile naistega seotud diguse teemad. Naistel on endiselt oma s6na

keeruline maksma panna: “Kui mina noor naisnditleja, piitidsin hakata oma Gigustest raakima,
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tolgendati seda problemaatilisusena” (2021_12). Ka 2021. aasta kaanelugudest ilmneb taaskord
teadmine, et naine ei ole Uksi justkui keegi. Naise vaartus on seotud sellega, kas tal on keegi kdrval:
“Suhtes olemine annab inimesele vddrtuse. Ja naiste puhul on nii ka lastega — mingiks vanuseks
peavad sul lapsed olema, siis on sul mingi vaartus. Suhtes olemine annab inimesele, naisele
vadrtuse” (2021_7).

Seega on suhtumine naise rolli ajakirja kaanelugude labi jadnud uldjoontes alati samaks. Naist on
peamiselt defineeritud labi kodu ja laste, veidi vahem labi t60 ja kaaslase. Kui naise t66 on pdhjus,
miks naisest kaaneloos kirjutatakse, siis emadus on olnud oluliseks naise vaartuseks kdigil
analtiisitud aastatel. Noorte naiste puhul, kellel veel perekonda ei ole, tOstatatakse sageli ka
perekesksemaid teemasid ning uuritakse ka portreteeritava naise vdimalikust ideaalsest kooselust

ja laste saamisest.

4.4.7 Emantsipatsioon vordluses patriarhaalsuse taastootmisega

1991. aasta kaanelood on tonaalsuselt patriarhaalsed. Kaanelugudes ei tdstatu teemana, miks peaks
naised sellest ringist vélja astuma. Lahtutakse traditsiooniliseks saanud mudelist: mehed teenivad
perekonnale raha ja naised kasvatavad lapsi, ent ka naised on seejuures t6dga hdivatud: “Peret

voib toita iga mees, kel arukust ja tookust” (1991 _3&4).

2001. aastal otsivad naised kaanelugudes rohkem vabadust ja v@imalusi eneseteostuseks. Kuigi
otsitakse vOimalusi paadseda valja patriarhaalsest Uhiskonnast, leiavad kaanelugudes
portreteeritavad, et neid Umbritseb siiski tugevalt meestekeskne Uhiskonnakorraldus: “Naised
peaks olema rohkem esiplaanil” (2001_12). Pusib ka traditsiooniline m&tlemine soorollidest:
“Suur osa Eesti mehi on veel patriarhaalsed, neid pole kerge tommata pereellu. Kui pole votta
haruldasi vanemaid, peaks mees ise naist aitama” (2001_1). “Mees on perekonnas téeline

ilmasammas” (2001_6).

2011. aasta kaanelood réhuvad tugevalt emantsipatsioonile, st naised on iseseisvamad ja saavad
nii hakkama: “Mul on tiitar ja kdige muuga saan ise hakkama.” (2011_4) Iseseisvusest tulenevalt
aga ka fakt, et naised todtavad jarjest enam ning sellega v6ib kaasneda hoopis perekondlike

véartuste tahaplaanile jadmine: “Karjddri tehes voib pere unarusse jédda” (2011_3).

2021. aastaks on naised rohkem tddle keskendunud ja defineerivad ennast labi t66, kuid ka
perekonna olulisus ei ole kadunud. Kuigi kaanelugudest ilmneb mitmeti idee, et stereotilipsus ei

ole tdnapdeval enam teema ning naised on ka ise vaga edukad, leidub ka vastandlikke vaateid. Olla
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oma meest toetav pool on seega ka aastal 2021 naise oluliseks Ulesandeks: “Ta on avalikkuse ees
olnud meelsasti abikaasa ja tiitre tagala” (2021_5). “Presidendiproua ametist ilma jdddes jdi

ilma kogu rahast, védrikusest” (2021 _3).

Sellest tulenevalt vdib véita, et 1991. aasta kaanelood on kdige patriarhaalsema l&henemisega ja
hilisemad analiilisitud aastad piitiavad Uha enam l&dhtuda emantsipatoorsetest vaartustest. Naiste
to0st tulenev tuntus presenteerib neid eelkdige labi emantsipatoorse Kkasitluse, ent kdigil
kimnenditel ilmnenud perekonna ja emaduse olulisus raamib naised siiski tugevalt

patriarhaalsesse hiskonda.

4.4.8 StereotUlpsus ja soo rohutamine kaanelugudes

1991. aasta kaanelood on soostereotitipsed diskursiivselt, sest asetavad naised koduperenaise/ema

rollidesse.

2001. aastal on naine stereotuilipselt mehe ja laste eest hoolitseja, kuid rohkem on réhutatud ka
koduvaliseid rolle: “Nad ise on endale valinud mehe iimardaja rolli. Hiljem kurdavad, et on stress.
Ise olete sulidi. Pereema ja sarava karjaari ihendamine on Gihendamine on ainult kattevétmise
asi” (2001_12).

Stereotlilpne ja sugu réhutav lahenemine ilmneb eelkdige aastatel 2011 ja 2021. Valdavalt
rohutavad portreteeritavad oma sugu ise, tuues vélja sugudevahelisi erinevusi, mis suhtumist
naistesse ja meestesse mdjutavad: “Naine olen ma niikuinii, on mul jalas piiksid véi seelik”
(2021_7). “Viihe on toid, mida tehakse suguelundiga” (2021_6). Uhtlasi omatakse naisest selget
ettekujutust (ideaalset pilti), mis ei lahe sageli tegelikkusega kokku: “Moénikord hakkan meheks
muutuma.” (2011_12)

Seega leidub nn varjatud stereotiilipsust ja soo rdhutamist Ilabivalt kdigis analulsitud
kaanelugudes. Aastate I6ikes juhivad nii Kirjutajad kui portreteeritavad ise stereotlpiseerimisele,

sellest tulenevale suhtumisele ja vdimalikule kéditumisele (iha enam tahelepanu.

4.4.9 NGuanded ajakirja kaanelugudes

Aastatel 2011 ja 2021 on uue trendina Uha enam joudnud kaanelugudesse naistele mdeldud
nduandeid ja soovitusi. Eelkdige annavad ndu mdistagi vanemad portreteeritavad, kes lahtuvad
elu jooksul kogetust ning jagavad selles osas oma mdtteid ka kaaneloos. Seda nii suhete teemal
kui ka the perekonna erinevate pdlvkondade labisaamise vahel.
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Anu Ansip: “Abielu tuleb hoida, 6nn on suhtumise kiisimus” (2011_5). Helgi Sallo: “Vihem
kiusatust noorte ellu sekkuda” (2021 _ 8).

Nooremad portreteeritavad lahtuvad julgusest teha asju teisiti ja Oppida iseenda vigadest. Evelin
Voigemast: “On oluline olla onnelik oma argipdevas. Elul peab laskma voolata enda heaks”
(2021_7). Mirtel Pohla: “Ennast pole vaja kellegagi vorrelda” (2021 _12). Annely Peebo: “Valed

otsused viivad edasi, elu tuleb nautida, elust tuleb réomu tunda, sihtida korgele” (2011_9).

Uhtlasi on naised ka tiha enam réhutanud vajadust olla vahepeal iiksi, puhata ja nautida aega ainult
iseendale. Mirtel Pohla: “Vajan pdris palju tiksiolemise aega” (2021_12).

Uldiselt on nduandeid kaanelugudes vihe ning eraldi neile tekstis tahelepanu ei poorata. Uksikutel
juhtudel eristatakse portreteeritava motteid tavatekstist suurema tekstiga, ent ei eristata
konkreetsete nduannetena. NOuanded on lugejale endale avastamiseks ja tekstist vélja

noppimiseks, ent eeldavad seejuures teksti sivenemist.

46



5. JARELDUSED JA DISKUSSIOON

5.1 Jareldused

1. Kuidas on kolme kiimnendi jooksul muutunud naiste kujutamine ajakirja kaanefotodel?

Analliusitud kategooriatest tulenevalt on kaanefotodel naiste kujutamine muutunud kolme
kiimnendi jooksul lintsast kaanefotost detailiderohkeks ja maitsekaks kaanefotoks, kus lisaks
portreteeritavale domineerivad (ha enam kaanefotol olevad tekstid. Kui esialgu kujutati
kaanefotol ka avalikkusele tundmatuid naisi, siis hiljem on ajakirja esikaanele joudnud eranditult
vaid tuntud naised. Sarnast tendentsi on mdrganud ka Pilvre (2021), et meedia vGib oma
kujutamisviisidega teatud tegelasi (Uksikisikuid) aga ka thiskonnagruppe rohkem esile tdsta, st

olgu selleks siis tuntud naised.

Naiste kaugemas vaates ja loomulikumast paigutusest 1991. aasta kaanefotodel on aastate jooksul
saanud eelkdige lavastatud kaanefotod. 1991. aastal on kaanefotoks valdavalt fotod, kus naine
spetsiaalselt ei poseeri. Aastatel 2001, 2011 ja 2021 on naiste kujutatav kehapind ja&nud samaks,
kuid keha on kujutatud suuremana. Seega olid 1991. aastal kaanefotod lihtsakoelisemad ja
loomulikumad, hilisemad jallegi rohkem spetsiaalselt kaanepildi tarbeks lavastatud ning
to6deldud. Kaanefotode tiha enam valjamdeldud ja poseeritud kontseptsiooni toetavad ka Kress ja
Leeuwen (2006).

Muutused on toimunud ka naiste riietuses. Algselt lihtsast ja kodusest riietusest on saanud
pidulikum ja pilkuptidvam riietus. 1991. aasta kaanefotodel on naised enda riietes, hiljem sai
normiks stilistide ja jumestaja kasutamine. Sellest tulenevalt on analliiisitud aastate lGikes
kasvanud ka aksessuaaride ja meigi kasutamine. Kuigi vdiks eeldada, et ndoilmelt on naised
esikaanel alati naeratavad, siis tegelikkuses on naised 1991. ja 2021. aasta fotodel vordlemisi tdsise
ilmega. Kuigi Pilvre (2010a) on juhtinud téhelepanu aspektile, et naisi suunatakse fotodel alati
naeratama, mis voib muuta loo tegelikku tahendust, ei ole see ajakirjas Eesti Naine kindlaks

normiks.

1991. aasta kaanefoto on puutumata liigsetest tekstidest, mis kaanefotol portreteeritavalt

tahelepanu votaksid. Unhtlasi on kaanefoto kvaliteet vaga tuhm ning mitte pilkupiiiidev. Ajakirja
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kaaneformaat on plsinud muutumatuna aastatel 2001, 2011 ja 2021 — portreteeritav konkureerib
ajakirja esikaanel olevate tekstidega, sealhulgas portreteeritavat ennast iseloomustavate voi

hinnanguliste fraasidega.
Kuidas ja millisena naist kaanefotol kujutatakse?

1991. aastal kujutatakse naist kaanefotol portreteeritavale omaselt voimalikult loomulikuna ning
vOimalikult loomulikus keskkonnas, st Uritatakse vOimalikult vahe keskkonna ja lugejaga
manipuleerida. Nii on naised esikaanel tagasihoidlikud ja lihtsad nii olemuse kui hoiaku poolest.

Ka naiste riietus on eelkdige mitteformaalne ehk kodune.

2001. aastal on naised vabama hoiakuga ja lugejat pilkuptiidvamad. Fotodega puiiitakse rohkem
edasi anda ka tonaalust ja emotsiooni. Riietus on muutunud pidulikumaks ja tdisemaks.
Kaanefotodes puudub loomulikkuse aspekt, st on selge, et fotod on poseeritud ning tehtud
eesmérgiga kutsuda lugejat ajakirja ostma, mida vdib jareldada ka tuntud inimeste kasutamisest
kaanefotol. Nii on ksnes tuntud inimeste presenteerimine tugevalt seotud ajakirja midgiedu

tagamisega (Freguson 1978 ja Koskinen 1998).

Aastatel 2011 ja 2021 on fotod muutunud detailiderohkemaks, iha enam on pandud réhku

riietusele, aksessuaaridele ja meigile. Riietus on silmnahtavalt pidulikum.
Milliseid rolle ja miks kaanefotodel réhutatakse?

Naiste rollid on aimatavad 1991. aasta kaanefotodelt. Uhe vGimalusena on vdimalik portreteeritava
rolli méarata lahtudes tema riietusest, kuid sageli saab naise konkreetse rolli teada kaanefoto juurde
lisatud tekstist. 1991. aastal vdib seda pidada taotluslikuks, et naise roll ilmneks juba kaanefotolt,
sest kaanefotol on eelk@ige avalikkusele tundmatud naised. Hilisematel aegadel naiste tutvustamist
enam oluliseks ei peeta. 1991. aastal on esikaanelt peegelduvad rollid seotud eelkdige naiste

to0ga.

2001, 2011 ja 2021 aasta ajakirjade esikaanelt naiste konkreetseid rolle ei ilmne, vélja arvatud
véaga uksikutel juhtudel, mil kaanefotol olevast tekstist on véimalik rolli aimata. Naiste rollide
rohutamine ei ole enam oluline, sest ajakirja esikaanel on vaid tuntud naised, kelle puhul
eeldatakse, et avalikkusele on nende roll juba teada. Sellest tulenevalt defineeritakse naisi labi

rolli, mille poolest nad Ghiskonnas tuntud on, mitte rollidega, mis puudutavad nende eraelu.
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See aga t&hendab, et hilisematelgi aegadel mdaaravad naise rolli esikaanel eelkdige toised
tegemised (Uhiskondlik positsioon), sest just seetdttu on naine ka esikaanele valitud. Seega
haakuvad ajakirja Eesti Naine kaanefotod Milleri (1975) rollijaotusteooriaga vaid juhul, kui lugejal

on olemas portreteeritava kohta eelteadmised (va aasta 1991).
Milliseid soostereotlitipe ja -rolle kaanefotodel kujutatakse ning luuakse?

Eesti Naise kaanefotod ei ole kuigi stereotliipse lahenemisega, vaid véga tksikud fotod on
riletuselt veidi stereotliipse alatooniga (avar dekoltee, paljad Glad). Ajakirjas Eesti Naine ei
leidnud Kinnitust Bucciferro (2012) lahenemine, et kaanefotodel kujutatavad naised on uksnes
pikad, saledad ja hasti riietatud (aastatel 1991 ja 2001 riietus kohati véga lihtne). Uhtlasi ei leidnud
Eesti Naises kinnitust Courtney ja Lockeretz (1971) aasta uurimus, mille kohaselt kujutatakse naisi

fotodel alluvate koduperenaistena.

Soorollid kaanefotodelt otseselt ei peegeldu, kuid see, kuidas naisi kaanefoto tekstides
iseloomustatakse on omane just naistele. Nii vdib kaanefoto tekstist lugeda, et naine on oma
mehele tagala, ema vGi vanaema staatuses, kuid tegemist ei ole domineeriva néhtusega. Sellisele

naiste stereotlpiseerimisele on Kinnitust leidnud ka Borelli ja Cacciari (2019).

Kaanefoto tekstides kasutatakse seejuures naist iseloomustades kahte paralleeli: pehmemaid sdnu,
milles ei avaldu joulisust, et ilmestada naise vaartust stereotulpselt. Kill aga kerkib naisi
iseloomustades esile lisaks drnemaks pooleks olemisele ka tahe olla kellestki sdltumatu, mis on

jallegi vastandlik ja emantsipatoorne lahenemine.
Millisena kujutatakse naist kaanefoto juures olevas tekstis?

Pdhjusel, et 1991. aasta kaanefotodele lisatud tekstides puudub htne joon, jagavad kaanefotode
tekstid eelkdige portreteeritava kohta taustinformatsiooni, st kellega on tegemist (amet). Seega

kujutatakse 1991. aasta ajakirja kaanefoto tekstides naisi labi nende tdise tegevuse.

2001. aastal on kaanefoto tekstid hinnangulised. Kaanefoto tekstis puiitakse eelkdige anda hinnang
portreteeritava naise kdimasolevale eluetapile. Lisaks sellele annavad tooni naise tédga seotud
hinnangud. Eelkdige esitletakse naisi esikaanel positiivses valguses. Uhtlasi on 2001. aasta

kaanefoto tekstid rohkem paatoslikud kui varem.

2011. aastal on kaanefoto tekstid muutunud lisaks hinnangulisusele ka iseloomustavateks. Uha
enam domineerivad positiivsed tekstid. 2021. aastal on esikaane tekstid, kas portreteeritavat
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iseloomustavad voi on kasutatud portreteeritava tsitaati. Sellest tulenevalt annavad tsitaadid

rohkem vihjeid, mida vdib leida ajakirja seest kaaneloost.

2. Kuidas on kolme kiumnendi jooksul muutunud naiste rolli kujutamine ajakirja

kaanelugudes?

Kuigi ajakirja Eesti Naine padsemine on valdavalt seotud naiste to0ga (staatusega uhiskonnas),
mistottu on nad ka tuntud (va aastal 1991), siis vaga olulise aspektina presenteeritakse alati ka
naise eraelu, mis toob esile ka teistsuguseid, avalikkusele seniteadmata rolle. Eesti Naise

kaanelood keskenduvadki suures osas just isiklikumat laadi teemadele.

Ajakirja kaanelugudesse on joudnud vahesed naised, kes ei ole emad (mdned tksikud alla 30-
aastased naised). Seega on emadus ajakirjas vaga oluliseks marksdnaks. Kuigi tdise karjaari
tegemine on aastate I8ikes margatavalt olulisemaks muutunud, on siiski emaroll see, mis naisi labi
ajakirja kaanelugude véartuslikus muudab. Vanemate naiste puhul laieneb emaroll edasi vanaema

ja isegi vanavanaema rollini.

Labi suhete defineeritakse naisi samuti vdga méarkimisvéarsel hulgal, st naisel on oluline roll
kaaslase/abikaasana. Kooselu tdstab naise véértust ja on tugevaks aluseks traditsioonilisele
perekonnamudelile, mis ei tdhenda, et traditsiooniline perekonnamudel oleks enam normiks.
Vahesel maaral annab ajakirjas tooni sobra ja/vGi kolleegi roll. Aastal 2011 on s6bra/kolleegi

rollile analtiisitud ajakirjadest rohku pandud, st tdmmatud portreteeritava roll veelgi laiemaks.

Seega vOib delda, et ajakirjas Eesti Naine defineerivad portreteeritavate naiste rolli eelkdige tuntus

(t60) ja laste (pere) olemasolu.
Mis kontekstis naistest kirjutatakse? Milliseid teemasid tuuakse esile?

1991. aasta kaanelugudes kasitletud teemad on seotud véljakujunemata kaaneloo formaadiga,
millest tulenevalt keskendutakse vahestele teemadele ning puudutatakse neid pealiskaudselt.
Naised on kiill kaaneloos esile tdstetud eelkBige too tdttu, ent on siiski peamiselt pereinimesed ehk
siis naist defineerib kdige paremini emadus. Perekondlikke véartuseid peeti kdrgeks 1991. aastal
ning nende vaartuste hoidmisel ja edasikandmisel nahakse olulist rolli just naistel. Naisest aga ei
Kirjutata ajakirjas tema laste tGttu. 1991. aastal valiti ajakirja esikaanele teadlikult ka avalikkusele
tundmatuid naisi, kes tegelevad millegi olulisega v6i kannavad edasi olulisi vaartuseid. Andes

seeldbi voimaluse radkida ka teemadest, millest varem avalikult ei radgitud (néiteks puuetega
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lastest ja tema vanematest). Seega on 1991. aastal teemad argised ning sellest tulenevalt on

késitlevate teemadega kergem suhestuda.

2001. aasta teemad on endiselt seotud esmalt naise t66ga, st tema rolli ja panusega ihiskonda ning
alles seejarel on oluline eraeluline pool. 2001. aasta kaanelood on avameelsemad ning haaravad.
Lugude formaat (olemuslugu) on muutnud teemaderingi margatavalt laiemaks. Aastate 2011 ja
2021 teemad on portreteeritavate véartustel pdhinevad, kuid endiselt on seejuures olulised nii
toised kui eraelulised teemad. 2021. aastal on lisaks muutunud Kkasitletavad teemad

péaevakajalisemateks, mis on olulisel madral seotud koroonakriisiga.

Kesksete teemadena tooksin ajakirjas Eesti Naine portreteeritavate naiste puhul esile nii t66 kui
ka kodu (perekonna). Seda kinnitavad ka Eagly ja Diekman (2003), kes on vaitnud, et naised
keskenduvad Uhe enam individualismile ja td6le, ent seejuures sdilivad ka perekondlikud
vaartused. TO0 ja naise tuntus on p8hjus, miks konkreetsest naisest Eesti Naises kirjutatakse.
Teisalt on seejuures eesmargiks kajastada ka naise neid kiilgi, mida avalikkus veel ei tea, sageli on
need seotud just eraelu ja perekonnaga (kaaslase ja lastega). Ent olulise tduke annab seejuures

avalikkuse suurem huvi, mida tuntud inimeste ja nende eraelu vastu paratamatult tuntakse.
Kas ja kuidas naisi iseloomustatakse?

Naiste iseloomustamine on anallilsitud aastate 16ikes kasvava trendiga. Naist iseloomustatakse
lisaks valimusele ka labi tema rollide ning s6ltuvalt vanusest. Kinnitust leidis ka Borelli ja Cacciari

(2019) uurimus sellest, et naistest kirjutamisel kasutatakse sageli vordluseid ja metafoore.

1991. aastal on naiste iseloomustused praktiliselt olematud. 2001. aastal on iseloomustused véga
julged ja Glevoolavad ning neid on domineerivalt vaga palju. Iseloomustused on kohati ootamatud,
kuid muudavad see-eest eelduste kohaselt teksti rohkem portreteeritavale isikuparasemaks. Naisi

iseloomustatakse kui hakkajaid, iseseisvaid, téokaid inimesi, kes on perekonnas asendamatud.

2011. aastal on iseloomustused taas veidi tagasihoidlikumad, kuid margatavamalt
loomingulisemad ja kujundlikumad. 2021. aasta iseloomustused on marksdnalised ning

konservatiivsemad, kuid thtlasi esineb ka kujundlikumat laadi iseloomustusi.
Milliseid naise rolle kaanelugudes réhutatakse? Milline on naiste keskne roll?

Keskne roll, miks naisest Uldse ajakirja kaaneloos kirjutatakse on seotud tema todga. Sellest
tulenevalt on kaanefotol tuntud ja avalikkuse huvi dratavad naised, kelle puhul proovitakse labi
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kaaneloo ilmestada tema mdttemaailma ja eraelu. To66 kdrval on keskseks ja oluliseks rolliks
emaroll, kuid véhemal ma&ral kaaslase/abikaasa roll. Tendentsina on hilisematel analudsitud
aastatel margata naiste rolli teisenemist, st sarnanemist traditsioonilise mehe rolliga, mida on
leidnud ka Batori (1998). Ajakirja Eesti Naine kaanelugudes leidis Kinnitust ka Milleri (1975)
rollijaotusteooria, milles naiste rollid jagunesid hilisematel aegadel vastavalt Milleri
kontseptsioonile: tuntus uUhiskonnas (erinevad ametid avalikus ruumis), mehe tagala vOi
koduhoidja.

Seega lahtutakse1991. aastal kaaneloos naise peamistest rollidest, mis on seotud tugevalt nii tema
t06ga kui perekonnaga. Aastatel 2001, 2011 ja 2021 esitletakse kaaneloos margatavalt rohkem

rolle, mis on seotud aspektiga, et teemadering on aasta-aastalt muutunud laiemaks.
Milliseid soostereotitipe ja -rolle kasutatakse ning luuakse?

Soostereotliupide ja soorollide kasutamist ja loomist esineb labivalt kdigis analitsitud
kaanelugudes. Antud juhul tuleb arvestada aspektiga, et tegemist on naistele suunatud ajakirjaga,
mistottu esineb ka stereottipiseerimist margatavalt rohkem, sest kaanelugudes on olulisel kohal
naise positsioneering hiskonnas. Ka Pilvre (2010) on véitnud, et stereotliipsus on meedias
kujutatule iseloomulik ja seotud tugevalt véljaande spetsiifikaga. Uhtlasi jouavad Eesti Naise
kaanelugudesse nii professionaalselt kui ka isiklikult elult edukaid naised, mille puhul Covert ja

Dixon (2008) on leidnud, et tegemist on samuti stereotliiipse alatooniga nahtusega.

1991. aastal on naiste stereottpiseerimist kdige enam. Naise rolli ndhakse endiselt tugevalt seotuna

koduhoidja ja lastekasvataja rolliga, kuigi naised kéivad meestega vordvéaarselt tool.

2001. aastal spekuleeritakse iha enam selle Gle, et naiste ja meeste rollid on hakanud hégustuma,
kuid on endiselt markimisvaarselt erinevad. Aastatel 2011 ja 2021 on meeste ja naiste rollide piirid
muutunud veelgi hdgusamaks, ent pakuvad jatkuvalt tugevat kdneainet. Otsitakse mehi ja naisi
vordsustavaid aspekte, jagatakse omavahel (iha rohkem igapéevaseid lilesandeid. Samas réhutavad

naised mitmes kaaneloos, et tulevad ka tiksi hasti toime.

Seevastu puuduvad ajakirjas ndited, kus mees viibiks naise asemel lapsepuhkusel, millest
tulenevalt v@ib Oelda, et endiselt on sdilinud arusaam, et naistel ja meestel on erinevad rollid ja

Ulesanded.
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3. Kuivdrd on portreteeritava naise kujutamine kaanefotol ja kaaneloos vastavuses?

1991. aastal annavad kaanefoto vahesed tekstid informatsiooni sellest, keda kaanefotol
kujutatakse. Uhtlasi on kaanefotolt saadav teadmine otseseks vihjeks, mida puudutatakse
kaaneloos.

Aastal 2001, mil kaanefoto tekstid on hinnangulised, annab see aimu, millise tonaalsusega on lugu
portreteeritavast, kuid ei tutvusta avatavat teemaderingi. Nii ka 2011. aasta kaaneloo tekstidega,
milles lisanduvad iseloomustavad tekstid/fraasid. 2021. aastal on seos kaanefoto ja kaaneloo vahel
tugevam, sest kaanefotol kasutatakse sageli ka tsitaate, mis ilmestavad ja annavad kaaneloole

sligavamat tausta ning tekitavad suuremat huvi.

Seega voib 6elda, et ajakirja Eesti Naine kaanefotod ja kaanelood on omavahel tugevas vastavuses,
sest alati saab kaanefotolt ndrgema voi tugevama impulsi, millest kaaneloos kirjutatakse. Kull aga
ilmneb loogilisem ja kindlam seos aastatel 2001, 2011 ja 2021.

5.2 Diskussioon

Tulemuste jareldused nditavad, et ajakirja Eesti Naine kaanefotode ja -lugude I&bi on naise
kujutamine muutunud isiklikumaks ning naise endi vairtustel pdhinevaks. Uhe olulisema
erinevusena tooksin esile fakti, et algselt ei kasutatud kaanefotodel ja -lugudes avalikkusele tuntud
naisi, hiljem on see saanud kindlaks normiks, millest enam kdrvale kaldutud ei ole. See on olnud
tugevaks ajendiks, et ajakiri on teinud labi nii valised kui ka sisulised muutused. Ka teooriast
selgus, et naisteajakirjad sisaldavad tavaliselt nii erialaselt kui ka isiklikult edukaid, sh tuntud naisi
(Covert ja Dixon, 2008). Kui erialaselt edukate naiste presenteerimine leiab Kinnitust ka ajakirjas
Eesti Naine, siis anallitisitud aja jooksul on teemadena tdstatunud ka ebaedu eraelus (lahutus) ja

tool (vallandamine), millele samuti kaanelugu toetuda voib.

Uhtlasi leidis kinnitust ka Batori (1998) teooria, mille kohaselt on vimalik eristada traditsioonilist
naist ja ebatraditsioonilist naist. Traditsioonilist naist ehk koduhoidjat ilmestab ajakiri 1991. aastal,
hilisematel aastatel on naine tiha enam keskendunud iseendale ja t66le. Toetust leidis ka fakt, et
21. sajandil sarnaneb naise roll tha enam traditsioonilise mehe rolliga — naisi defineerib nende

t00, perekonna toetamine majanduslikust aspektist. Juhtivatel positsioonidel naisi on Eesti Naises
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kujutatud méarkimisvééarselt vahe (eristub vaid aasta 2001), mida vdis eeldada tuginedes Lippa,

Pretsoni ja Penneri (2014) uurimusele.

1991. aasta ajakirjades ilmestab naise kujutamisega seotud muutusi ebaselge ning véljakujunemata
formaat — toona ei kasutatud kaaneloona olemusloo formaati, mistottu oli teemadering véike ning
pealiskaudne. 1991. aasta kaanelood olid ajale omaselt thiskonnakriitilised. Kaanefotodki olid
tuhmid ja tagasihoidlikud, ent loomulikud nii riietuselt kui valimuselt. Sellest olenemata oli 1991.
aastal Eesti Naisel Eesti kontekstis vaga palju lugejaid. Kuigi 1991. aastal oli naised kaanelugudes
raédkimas eelkdige oma t06st, siis kujutati ja vadrtustati naisi diskursiivselt eriliselt labi emarolli.
Naise to6tamine oli oluline, kuid perekonna olemasolu oli veelgi tdéhtsam, mis ilmestab toonast
soostereotulipset motteviisi. 1991. aasta kaanelugudes leiab kinnitus McQuaili (2000) I1&henemine,

mille kohaselt kujutatakse lahtuvalt meeste positsioonist tihiskonnas.

2001. aastaks muutunud kaaneloo formaat oli liheks eelduseks sellele, et naisest kirjutamisel saaks
minna suvitsi tema eraeluga. Naise kujutamine on seega tugevalt seotud valjaande spetsiifikaga
(Pilvre, 2010), millest tulenevalt on naisteajakirja formaat (helt poolt naise stereotiipiseerimist
soodustav, teisalt naise iseseisvust réhutav. Kaanelood muutusid 2001. aastaks margatavalt
avameelsemateks, lugejale avati tuntud naise argipaeva ning tegemisi valjaspool t66d. Nii prooviti
tuntud naisi tavainimestele lahemale tuua, et (iha enam luua vGimalust samastuda naistega, kes

vOiks olla eeskujuks, nagu on oma uuringutes vélja toonud Freguson (1978) ja Hermes (1995).

Uhtlasi asuti kaanefotosid lavastama ning kaasati ka stilist ja jumestaja. Markimisvaarse
muutusena hakati kaanefotole lisama portreteeritavat iseloomustavaid/hinnangulisi fraase, mis
lisaks emotsiooni ja tonaalsuse edasiandmisele oli oluliseks aspektiks lahtuvalt ajakirja
muugikontseptsioonist. Kuivdrd kaaneloo sisu muutus isiklikumaks, tdéhendas see ka tiha enam nii
naise suuremat sGltumatuse réhutamist, kuid siiski ka perekondlike vaartuste endist olulisust.
Kaanelugudest peegeldub, et naisi iseloomustab varasemast suurem emantsipatoorsus, ent naist
defineerib endiselt tugevalt tema perekonnaseis. Alates 2001. aasta ajakirjadest leidis kinnitust ka

Borelli ja Cacciari (2019) teooria, et naise kujutamisel on sageli kombeks metafooride kasutamine.

2011. aasta ajakiri jatkab vajakujunenud formaadiga — naist defineerib tema t60 ja perekond. Kull
aga tdbmbub laiemaks naise esitatavate rollide hulk. Naist kujutatakse iseseisvana, kuid tdelise
vaartuse annab naisele siiski emadus. Naist ndhakse varasemaga vorreldes veelgi iseseisvamana ja

mehest sGltumatuna. Kaanefotodel ei ole naiste paigutuses toimunud suurt muutust, vaid kaanefoto

54



tekstid on muutunud portreteeritavat iseloomustavaks. Kinnitust leiab ka Ytre-Arne (2021)
lahtepunkt, et voimalikest niSifookustest ja rollide mitmekesistumisest sdltumata on naisteajakirja
labivaks teemaks siiski lha enam maéaratleda ja vaartustada naise rolli elus, sest vaartused, mis

olid olulised 1991. aastal on 2011. aastaks teisenenud — naine on varasemast iseteadlikum.

2021. aastal on naised julgemad ja sbnakamad valjendamaks oma seisukohti, taaskord on
teemakasitlused muutunud Ghiskonnakriitilisemaks. Naiste olulisus peegeldub endiselt I&bi
emarolli. To6tamise olulisus on taaskord veidi tahaplaanile jaanud, keskendutakse elu vaartustele
ja vadrtustamisele. Ajakiri raamib portreteeritavat motestama, mis on elus tegelikult oluline —
valdav osa naistest tOstatab seejuures perekonna tahtsuse, mis on seostatav keeruliste tthiskondlike

ja sotsiaalsete protsessidega, st ka lilemaailmse koroonakriisiga.

Seega vOib Oelda, et kuigi analliisitava perioodi jooksul on tugeva trendina kasvanud naise kui
tooinimese roll, on markimisvéarselt olulisel kohal defineerimaks naise rolli alati ka perekond,
eelkdige emadus. Naise kujutamine on sellest tulenevalt olnud muutumises véartuspdhiselt, st
erinevatel kiimnenditel on vaartused veidi erinenud — sdltuvalt ajast on domineerinud, kas to66 voi
perekonna olulisus. Ytre-Arne (2021) teooriale toetudes on ajakiri Eesti Naine seega peegeldus
uhiskonnas toimuvast, viidates tugevalt naiste iseteadlikkuse kasvule ja emarolli kdrgele

vaartusele Eesti tihiskonnas.

5.3 Meetodi kriitika ja refleksioon

Lahtudes bakalaureusetdd tulemustest arvan, et valitud meetodid sobisid uurimaks naise
kujutamise muutumist labi ajakirja Eesti Naine kaanefotode ja kaanelugude aastatel 1991-2021.
Minu hinnangul said bakalaureusetéoks pustitatud uurimiskisimused piisavalt detailsed ning
ammendavad vastused. Nii kvantitatiivse andmekogumise, kvalitatiivse sisuanaltlsi ja
diskursusanaltiisi abil oli mul vdimalik uurida I&hemalt nii fotosid, tekste kui ka ridade vahele

peidetud métteid.

Noustun osaliselt teoorias mainitud kriitikaga, mis puudutab kvalitatiivset sisuanaliis, st
analtiisitud tekste ja fotosid on omavahel raske vdrrelda tapsetel alustel, kuna kdigil fotodel ja
tekstis ei esinenud alati Gheseid tunnuseid. K&iki kaanefotosid ja kaanelugusid ei saanud samal
moel virrelda, sest formaat ja sisu olid erinevad. Uldiselt oli minu hinnangul valitud meetod siiski

piisavalt tdhus, et uurida valimis vilja toodud kaanefotode ja kaanelugude hulka. Uhtlasi oleks
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huvitav viia labi uurimus suurema valimiga, et saada uurimiskusimustele detailsemaid vastuseid,
kuid diskursusanaltitis nduab tekstidega vaga stvitsi minemist, millest tingituna ei saa valim minna

véga suureks. Teisalt oleks huvitav uurida ajakirju tdies mahus, mitte vaid kaanefotot ja kaanelugu.

Kitsaskohana tooksin vélja anallisikategooriate loomise, mis lahtuvalt valitud meetoditest
annavad palju valikuvoimalusi. Sellest tulenevalt oli kohati keeruline leida kaanefotode ja
kaanelugude kodeerimiseks sobivaid kategooriad, mis ei muudaks tulemusi liiga fookusest
véljuvaks. Loodud analtiisiskeemidega oli kohati vordlemisi keeruline tunnuseid kodeerida,

mistottu leian, et Uldistamisel vdis tahelepanuta jdéda ka olulisi andmeid.
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KOKKUVOTE

Kéesoleva bakalaureusetoo ,,Naise kujutamise muutumine ajakirja Eesti Naine kaanefotodel ja -
lugudes perioodil 1991-2021° eesmérgiks oli uurida, kuidas on muutunud naise kujutamine labi
ajakirja Eesti Naine kaanefotode ja -lugude perioodil 1991-2021. L&htudes sellest uurisin,
millisena kujutatakse naist kaanefotol, milliseid teemasid késitletakse ajakirja kaanelugudes,
millistesse rollidesse naisi paigutatakse. Uhtlasi uurisin, milliseid soostereotiiiipe ja soorolle

esitletakse. Viimase eesmargina uurisin, kuivord on kaanefoto ja kaanelugu omavahel seotud.

To0 teoreetiliseks lahtekohaks oli peamiselt naiste stereotlipiseerimine, mille kohaselt seatakse
naisi kindlatesse rollidesse ning kujutatakse endiselt mehest s6ltuvatena. T60 analtitsithikuks olid
ajakirja Eesti Naine kaanefotod ja -kaanelood. Valimisse kuulus 44 ajakirja, st kdik Eesti Naise
numbrid aastatel 1991 (ilmus vaid 8 numbrit), 2001, 2011 ja 2021. Kaanefotode ja kaanelugude
analutsimiseks ning uurimiskisimustele vastamiseks kasutasin nii kvantitatiivset andmekogumist
(kontentanalliisi), kvalitatiivset  sisuanaltiisi  ja  diskursusanaliiisi, milleks koostasin

analiitisiskeemi ja kodeerimisjuhendi.

Peamise muutusena tooksin esile aspekti, et 1991. aastal on esikaanele joudnud avalikkusele
tundmatud naised, hilisematel aegadel on ajakirja esikaanel eranditult tuntud naised. Uurimusest
selgus, et naiste kujutamine Eesti populaarseimas naisteajakirjas on muutunud kaanefotodel
detailsemaks, kodusest riietusest on joutud toise ja piduliku riietuse kasutamiseni. Aastate 16ikes
on jarjest rohkem pdoératud tahelepanu valimusele, kasvanud on aksessuaaride ja meigi
kasutamine. Kaanefotod on muutunud pilkuptiidvamaks ning esikaanel on hakatud kasutama tiha
enam portreteeritavat iseloomustavaid tekste. Kaanefotodel on naiste stereotlpiseerimist
minimaalselt, vaid vaga tksikutel fotodel stereotlipiseeritakse naise keha. Seevastu kaanefotode

tekstid on stereotiitipsed, sest r6hutavad naiste erinevaid stereotlpseid rolle ja omadusi.

1991. aastal oli kaaneloo selge formaat valjakujunemata, st lood ei kandnud endas eesmarki
konkreetset naist portreteerida. Aastaks 2001 on kaanelugudes toimunud oluline muudatus
formaadis (olemuslood), millest tingituna on ka teemad muutunud isiklikumaks. Hilisematel
aegadel (2011 ja 2021) on ajakirja kaanelood v&tnud uue suuna, st olles Giha enam naiste isiklike
vaatuste kandjaks. Kaanelugude peegeldustes on alati olulisel kohal naise t60 ja perekond.

Kaanelugudes esineb esialgu (1991. aastal) eelkdige patriarhaalseid seisukohti, ent aja mé6dudes
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uha enam emantsipatoorseid l&htepunkte. Seega on ajakiri Eesti Naine tugevalt seotud
portreteeritavate naiste isiklike vaadrtustega ning on uUhtlasi tugevaks peegelduseks Eesti

uhiskonnas toimuvast ning naise rollist Eesti Gihiskonnas.
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SUMMARY

The aim of this bachelor's thesis ,,Changes in the depiction of a woman in the cover photos and
stories of the magazine Eesti Naine during the period 1991-2021* was to study how the portrayal
of a women through the cover photos and stories of the magazine Eesti Naine has changed from
1991 to 2021. Based on this question, | researched how a woman is depicted in a cover photo,
what topics are covered in the magazine's cover stories, and what roles women are assigned in. |
also researched what gender stereotypes and gender roles are presented. As a final goal, |

investigated the connection between the cover photo and the cover story.

The theoretical starting point of the work was mainly the stereotyping of women, according to

which women are placed in certain roles and are still portrayed as dependent on men.

The unit of analysis of the work was the cover photos and cover stories of the magazine Eesti
Naine. The sample included 44 journals, all issues of Eesti Naine in 1991 (only 8 issues were
published), 2001, 2011 and 2021. | used quantitative data collection, qualitative content analysis
and discourse analysis to analyze cover photos and cover stories and compiled an analysis scheme

and coding guide.

The main change | would like to highlight is the fact that in 1991 women portrayed on the front
page of the magazine, were primarily unknown to the public. In later times the front page of the
magazine has exclusively known women. According to the study, the depiction of women in
Estonia’s most popular women's magazine has become more detailed in the cover photos, from
home clothes to work clothes and festive outfits. Over the years, more and more attention has been
paid to appearance, and the use of accessories and makeup has increased. Cover photos have
become more eye-catching, and more and more descriptive texts have been used on the front cover.
Cover photos have minimal stereotyping of women, but very few photos stereotype a woman's
body. In contrast, the texts in the cover photos are stereotypical because they emphasize the

different stereotypical roles and characteristics of women.

In 2001, there was a significant change in the format of the cover stories, due to which the topics
have also become more personal. In later issues of the magazine (2011 and 2021), the covers of
the magazine have taken on a new direction, they are increasingly the bearer of women's personal

values. A woman's work and family have always played an important role in the reflections on the
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cover stories. Initially (in 1991) patriarchal views were predominant in the cover stories, but over
time there are more and more emancipatory opinions. The magazine Eesti Naine is strongly
connected to the personal values of the women portrayed and at the same time a strong reflection

of what is happening in Estonian society and the role of women in Estonian society.
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LISAD

Lisa 1. Kaanefotode kodeerimisjuhend

Uurimiskisimus 1: Kuidas on kolme kiimnendi jooksul muutunud naiste kujutamine ajakirja

kaanefotodel?

a) Keda kaanefotodel kujutatakse?

b) Milliseid rolle ja miks kaanefotodel rohutatakse?

c) Milliseid soostereotupe ja -rolle kaanefotodel kujutatakse ning luuakse?
d) Millisena kujutatakse naist kaanefoto juures olevas tekstis?

el

5.

Ajakirja number
Ajakirja kuu
Ajakirja aasta

Portreteeritav isik

A Riietus

Al — Paljastav

A2 — Ei ole paljastav

A3 — Ei ole vdimalik méaéaratleda

6.

B Poos

B1 — Seiash pusti

B2 — Kallutab pead/keha kiljele

B3 — Nojatub/toetub kellegi vai millegi vastu

B4 — Kate ased

B5 — Muu

7.

C Pea ja keha kaadrite suhe

C1 - Isik fotol kogu kehaga
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C2 — Isik fotol pdlvekbrguselt
C3 — Isik fotol rinnakdrguselt
C4 — Isik fotol 6lakdrguselt
C5 — Ei ole vdimalik maaratleda
8. D Né&oilme
D1 — Naeratav
D2 — Tdsine
D3 — Teeb nagusid
D4 — Paotab huuli
D5 — Muu
9. E Roll kaanefotol
E1 — Poliitik
E2 — Sportlane
E3 — Meelelahutaja
E4 — Seltskonnapersoon/kuulsus
ES5 — Abikaasa
E6 — Ema/koduperenaine

E7 — Muu
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Lisa 2. Kaanelugude uurimisskeem

Uurimiskisimus 2: Kuidas on kolme kiimnendi jooksul muutunud naiste rolli kujutamine
ajakirja kaanelugudes?

a) Mis kontekstis naistest kirjutatakse?

b) Milliseid naise rolle kaanelugudes rohutatakse? Milline on naiste keskne roll?

c) Milliseid soostereotupe ja -rolle kasutatakse ning luuakse?

1. Ajakirja number
2. Ajakirja kuu

3. Ajakirja aasta

4. Portreteeritav isik

5. Soo réhutamine
Milliste naiste rollide puhul ja miks réhutatakse naise sugu?
Kuidas on soo réhutamine seotud naise ametikohaga/laste kasvatamisega?
Kuidas eksponeeritakse sugu lahtuvalt naise valimusest, iseloomust?
6. Modaalsus
Kas ja mida suunatakse naisi tegema?
Kas ja millisied vBimalusi loob ajakiri loob samastumiseks?
Kas ja kuidas suunatakse naisi kaanelugudest eeskuju vétma?
Kas ja kuidas tekib ajakirjas vordlusmomente?

7. Epiteedid/metafoorid

1. llus

2. Heas vormis/sale
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3. Tookas
4. Voluv

5. Hoolitsev
6. Alluv

7. Lojaalne

8. Vordlused ja kdrvutused

Millises kontekstis naisi vordlusesse seatakse?
Millseid naisi vOrreldaks ja kdrvutatakse? Miks seda tehakse?

Milline on naiste kujutamise ootusparasus vordluses tegelikkusega?

Milliseid vordlusi ajakirjas eksponeeritakse — valimusega seotud vordluseid, k&itumisega seotud

vordluseid, ootuspdrased “naiseks olemise” vordluseid ja kdorvutamisi?

9. Roll kaaneloos
1. Poliitik
2. Sportlane
3. Meelelahutaja
4. Seltskonnapersoon/kuulsus
5. Abikaasa
6. Ema/koduperenaine

7. Muu
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Lisa 3. Eesti Naise kaanefotod

ILMUB 1924. AASTAST

pildi

1991 1. Eesti Naine. Liisa Heinapuu. Foto: Sven Arbet.

ISSN 0235-7488
INDEKS 78190
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EESTI]

ILMUB 1924. AASTAST

1991 2. Eesti Naine. Kai Zilmer. Foto: Sven Arbet.

ISSN 0235-7488
INDEKS 78190
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1991

Leerilaps Eva-Maria Niine |k 6

Sven Arbeti foto

1991 7&A8. Eesti Naine. Eva Maria Niine. Foto: Sven Arbet.

ISSN 0235-7488
INDEKS 78190
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ILMUB 1924. AASTAST

Ik

ANNE LILL

Eesti Naine. Anne Lill. Foto: Sven Arbet.
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1991 11&12. Eesti Naine. Anneli Tulgiste. Foto: Sven Arbet.

ISSN 0235-7488
INDEKS 78190
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Vastamata
armastus

Naine tsirkuse , f 1 Elu kella
kupli all | peale

Valismaa peibutab
noori neide

Minister

Katri

isiklik el

Raha; Kuidas saada alimente?
llu: Ripsmetusitest

Kook: Pasta parimad sobrad
Tervis: Sada viirust talveohus

¢ l(('y'(m(//' (II'IH(M‘[IM'/I(IyII.' Katharine Hepburn ja Spencer Tracy

2001 _1. Eesti Naine. Katrin Saks. Foto: Heiki Laan.
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Hele-Mai Alamaa.

t Tanilov.

ire

P

2001 2. Eesti Naine.
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NE

Intiimsed
naitemangud
Eesti vOI

vene nainge?

Esimest korda
ilusalongis

.U
Sinu laps: Laps ja seks Looduse

Kook: Sidrun annab s s a
Tervis: Turbaravi rutmis:

Kasitoo: Parttikand 178 8 5 Fred Jiissi

o

;lg("um// arsnastuslyge: Christiane Vulpius ja Johann Wolfgang von Goethe

2001_3. Eesti Naine. Kersti Kreismann. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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Mortsuka kaest
paasenud

Kevadmood 2001
Tiilikad naabrid

__ s ki
Kuulsate G = -
vanematels i
vanemat G R v

Naiste
mangud
ulikoolis

.l(;y?llll/{' ((I‘III(IA'/II.S'/I‘((/{(.' Jenny ja Karl Marx

2001_4. Eesti Naine. Jane Salumée. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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HIND26.90 |

Aland d f
faehed® &

i3 mina olin

armuke

Metstika ohud

s :!(?y?”l(/l' (Il'mllsia.f/l(f e Edith Piaf ja 'Théo‘Sar'apo

2001_6. Eesti Naine. Kati Murutar. Foto: Hele-Mai Alamaa.

| amist randa |
" J gi ja Kart Johanson
[ 'y :
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Armastus voi
karjaar?

Lootus sureb
viimasena

Elu naistekarjds’

Opeta laps

Mood: Siigismood 2
Kook: Killmkapihoid
Tervis: Koduapteek

Paar: Marvi ja Omar

2001 _9. Eesti Naine. Katariina Tamm. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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Mehed minu elus

Armun vaid |
viliSmaalastesse |

Leinap oma:last

Mangud
muutuvas
aias

siimapiiril
Mood: Soojuseigatsus
Kook: Head ja halvad rasvad
Tervis: Valgusravi
Paar: Marje ja Kaupo Metsur

Sajandi armastuslugu: Carl Michael ja Lovisa Fredrika Bellmann

e W Dl ot el e e ST = i - SIS S

2001_11. Eesti Naine. Helle Meri. Foto: Jarek J6epera.
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 DETSEMBER 2001 HIND 29.90

. R
(7 \
Naised,

kes soltuvad

Lapsendamise ime

EImo Nuganeni
avastamas

d

ismaa

SKonnakroonika
téiht

ba: Ain Lutsepp

| Sa;andl armastu)s!ugu Franklln Delano ja Anna Eleanor svelt

e 3 4 R P

2001_12. Eesti Naine. Ingrid Téahismaa. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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SUURIM KUUKIRI NAISTELE

m SUUR
- AASTA-
HOROSKOOP
(7 2011
—
JA;UAR 2011 HIND 2.55 €/ 39.90 kr
Oodates Kuidas |
poega voi akasega |
tutart ellu jadda
MAIAN \ RETI SAKSA
KARMASE ' "% KALAMAJA-
RELIIKVIA ~  IDULL
Unista, Kutsumuseks
tegutse, kokkamine
! s
naudil RIHO KUTSAR
OMA AEGRUUMIS
v
| i
§ N Paar: Natalia ja Ott Kiivikas ™ Kook: sobraks koriandriga ™ Huulte kiilmaravi
=== M Mood: lennukad kudumid ® Kampsun beebile ™ Louis de Funési armastus

2011 1. Eesti Naine. Sirje Eesmaa. Foto: Kristjan Lepp.




SUURIM KUUKIRI NAISTELE

m

m

0%

—f
Talendid koju, .V/Péirast kooli
aga elukaaslased? kohe too
LIBUAST 10 NOUANNET
PAASENUD! NAISJUHTlDELT
Soohne e

- Kiilas
suhseval

>eréni armastus l7 minutl road
uksekadu

n Eva jalua ‘
t60: Iihtne barettl Kevadi'

2011 4. Eesti Naine. Krista Lensin. Foto: Kristjan Lepp.



SUURIM KUUKIRI NAISTELE

MAI 2011

Kuhu
kulub raha?

VAHETU
ANDREI

LOODUSNAHTUS
HVOSTOV

~ AILIVINT

ol ¢ Am
sober!
l\qmanda

LINNUKEVAD /. ¢ v ve
MATSALUS
;. ‘lagala

tasakaalust a)d

=2 9 Anu

M Paar: Evelin Lill ja Tarvo Jaansoo ® Mg"gusad ampsud emadele
¥ ABBA armastuse lugu ¥ Elagu potihaljastus! ® Kampsun tiitarlapsele

2011 5. Eesti Naine. Anu Ansip. Foto: Kristjan Lep.

HIND 2.80€/43.81kr |
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SUURIM KUUKIRI NAISTELE

& e =~ Zr - o} ‘R - £ i ».“
. AW
JUUNI 2011 ; ) HIND 2.80 € /43.81 kr*

Ullatuslikud

armumised

" R
/LS I(
Rl e

1 1dlld

TRIIN KO(

KALLIS KINK
Abort —

valus kogemus’

E - 1 » 3 ~  TEATRITALU
E O { Enneta

muuctuste suves haigusi

I
)
i,

% Paar: Juuli Lill ja Andres Kdster ¥ Isepdine Juliette Binoche ™ Paevita targalt
== U Mood: pdikesele vastu ¥ Pikk suveseelik ™ Suviselt virsked salatid

2011_6. Eesti Naine. Ulle Lichtfeldt. Foto: Kristjan Lepp.
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SUURIM KUUKIRI NAISTELE
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A /3

- e

.D-E-;SEMBER 2011 (i‘ & HIND 2.80 €
Milleks < 6ulutunde
naisele E loojad
sobrannad? W TAIUSLIKU
RIINA POLDROOSI EMA
OHULINE KODU OTSINGUIL
Kuidas ;

leppida y

lahutusega E
PAIKESE- : »
POISS - Saladuslik
KORVITS

(
8 vahvat
rahva-

mangu

. N & M » e
Paul Pinnaafmastus * Pidulik moeseeria  Seerumite maagia
Kook: krébedad kiipsised * Kasitoo: 3 kingiideed © Kambodza kontrastj

T

2011 12. Eesti Naine. Maarja Mitt. Foto: Kristjan Lepp.
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SUURIM KUUKIRI NAISTELE

i |
ometi Beal o8 '
biellill - PARANDUSy

o S Kui isa oli'
THEAG ™y paistelemmik

OLEMISE "

M]%S()NAD
x‘;‘ ‘ ',3. ‘. »,

':l !*;’ ' W il
Paar: Mart Israel ja Kati Mallene ' Coco, @hg'r%e"'li_rarmastus Terviszlliimfiringe 3.
Kook: erirahvaste maitsed Kunstnikepaari kodu_ ' Nizzas suve jalgedes,
z‘ 1 . & . v ' w

'

oi 1

2011 10. Eesti Naine. Katrin Viirpalu. Foto: Kristjan Lepp.



97 AASTAT AJAGA UHTE SAMMU

=

5.5

11843

Justin

Petrone
VAPUSTUSED
VAIKELINNAS

o KAS ] .
'OLENOMA &
TOOGA 9§

RAHUL?

NAERATAV
DEPRESSIOON

ISSN 1406-0477

a

2021 _3. Eesti Naine. Evelin llves. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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97 AASTAT AJAGA UHTE SAMMU APRILL 2021

KOLME-
TOALINE
DZUNGEL

PALJU

ROOMSAL
MEELEL
RAHAST ILMA

LEINATES
LEMMIK-
LOOMA

MIDAGI HEAD!”

Ivo
Lille

PARAND

ceslinaine.ce
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ISSN 140
HIND 5.99 €

2021 _4. Eesti Naine. Anni Arro. Foto: Herkki Erich Merila.

i
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SOORITUS=
JANUS

Eeva Esse

Tiina
Tammetalu
KUNSTIST JA
ABIELUST

“AED NAGU
‘ 'I‘ELJELI‘](}ENI) INIM ENE EI SAA
1‘{‘},‘)‘535 AL VALMIS.

§
| . .
¢esliname.ce

| TAIMFED RODULE JA GRILLILE / VALGETE OODE UNETUS

2021 6. Eesti Naine. Eva Luigas. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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97 AASTAT AJAé'iTE SAMMU "

PILDIL!

ESIMESES
/ABARIIGIS

“ELU ON LOPU
KEVADEOOT US%

SURGISALATIT / JALAD SUVEKAUNIKS

2021 7. Eesti Naine. Evelin Voigemast. Foto: Krddt Tarkmeel.

ceslinaine.ce
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2021 _8. Eesti Naine. Helgi Sallo. Foto: Triin Maasik.
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97 AASTAT AJAGA UHTE SAMMU NOVEMBER 2021
m
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n
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i ¥ T KUIDAS
Liisa ‘)  VANANEMIST
Oviiri PEATADA?
KANNA-

v 50
KARTA VOI
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S LEEBE
§ ESTRAADITAHT
5 Vello
? Orumets
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— o
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2021 11. Eesti Naine. Liina Orlova. Foto: Triin Maasik.
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AJAGA UHTE SAMMU

| gwéﬁmgw
Lenk,
ELVIS JA
SAMPANJA
POLVAS
SEENIORBEIB

Kai llp
JAGAB
,lL.__UTARKUST

C“ENNAST POLE
VAJA KELLEGAGI
VORRELD :

PIDULIK MEIK / UBDSED JOULUROAD

2021 12. Eesti Naine. Mirtel Pohla. Foto: Hele-Mai Alamaa.
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Lisa 4. Eesti Naise kaanelood

Pealkiri Autor Aasta Kuu Kood
- Juta Uts 1991 1 1991 1
Lastehaiglas Asse Soomets | 1991 2 1991 2
Kasitooalbumi koostaja Kaire Milla Méagi 1991 3&4 1991 3&4
Tali
Ellen Petersoni moe- ja Annika Koppel | 1991 5&6 1991 5&6
disaniseminar Eestis
Leer Uhe neiu ja Ghe naise elus | Tiina Lang 1991 7&8 1991 7&8
Oma keel, oma meel Ingel Tael 1991 9 1991 9
Uks on lahti Hille Karm 1991 10 1991 10
Tulevikuga kasitoomaa? Juta Uts 1991 11&12 | 1991 11&
12
Minister lumivalgekese eraelu Ene Vool 2001 1 2001 1
Kirjutan sulle Piretist Epp Viljaots 2001 2 2001 2
Tere K.K.! Margit 2001 3 2001_3
Kilumets
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Jane Salumde, péike ja Gksindus | Epp Véljaots 2001 4 2001_4

Ei nuta, ei virise sa oled Oviir Margit 2001 5 2001 5
Kilumets

Ettearvamatu naine Evelin 2001 6 2001 6
Kivimaa

Igavesti teie Pipi Piksukk Ene Vool 2001 7 2001 _7

Mitte ainult direktori palgast Epp Valjaots 2001 8 2008_8

Katariina pudukaup meeste Margit 2001 9 2001 9

ajastul Kilumets

Klounid mehed need Maie ja Margit 2001 10 2001_10

Silvi Kilumets

Pikk parastlduna Hellega Margit 2001 11 2001_11
Klumets

Paev Ingrid Tahismaa elus Krister Kivi 2001 12 2001 12

Elu tdnases paevas Liis Auvaart 2011 1 2011 1

Vaata ettepoole Liis Auvaart 2011 2 2011 2

Tidili-tidili-pomm Helina Piip 2011 3 2011 3

Kristalselt aus? Liis Auvaart 2011 4 2011 4
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Tagala tasakaalustaja Aita Kivi 2011 5 2011 5
Karjapdllu perenaine Helina Piip 2011 6 2011_6
Naine kuldsete kingadega Tiiu Suvi 2011 7 2011 7
Vaike ndid Viljandist Tiina Valjaste | 2011 8 2011_8
Naudingute aeg Helina Piip 2011 9 2011 9
Ohuliste hommikute tooja Tiina Valjaste | 2011 10 2011_10
Saatust uskudes Aita Kivi 2011 11 2011 11
Né&oga valguse suunas Liis Auvaart 2011 12 2011 12
Maria hiljutine arkamine Kristi Vainkila | 2021 1 2021 1
Uhe 6nne ajaraamat Liis Auvaart 2021 2 2021 2
Evelin llves uues elumustris Heidit Kaio 2021 3 2021 3
Oodates kevadet Liis Auvaart 2021 4 2021 4
Peaministri ema Kristi Vainkila | 2021 5 2021 5
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llusa argipéeva kiituseks Mari Kukk 2021 6 2021 6
Must ja valge hunt me sees Heidit Kaio 2021 7 2021 7
Aukartust ja usaldust &ratav Meelis Kapstas | 2021 8 2021 _8
Anne atmosfaar Meelis Kapstas | 2021 9 2021 9
Kért Johansoni lahtilikkamine — | Piret Kooli 2021 10 2021 10
aga kes olen siis mina?

Veel antud aeg kiipseda Meelis Kapstas | 2021 11 2021 11
Kdik igas hetkes Liis Auvaart 2021 12 2021 12
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