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Sissejuhatus

Mahukamad Eestis ldbiviidavatest sotsiaalturunduslikest kampaaniatest ldhtuvad
individuaalse kéitumise mdjutamise ideestikust (Vahe 2004). Enamasti ei piisa indiviidi
kditumise mdjutamiseks vaid sdnumist, vaja on pdhjalikumat informatsiooni. Sellepérast
koostatakse paljudes sotsiaalturunduslikes kampaaniates inforikkad veebikiiljed, kuid
alati ei joua need sihtrithmadeni ega sihtriihmad nendeni. Seetdttu soovingi vélja uurida,

kui histi need veebikiiljed tootavad.

Kéesolevas t00s kasutan kolme erinevat 2006. aastal ja iihte 2007. aastal ldbiviidud
sotsiaalturunduse kampaaniat. Kampaaniate oluliseks {ihendavaks tunnuseks on see, et

veebiaadress on reklaamides suhteliselt rohulisel kohal dra toodud.
Kampaaniad, mida kasutan on:

“Kasvame  koos, laps et ole nukk”, kampaania veebiaadress on
www.sinamina.ee/kasvamekoos. Perekeskuse Sina ja mina ning Eesti Lastekaitse Liidu
ithiskampaania "Kasvame koos, laps ei ole nukk", mis kutsub vanemaid oma lastele

rohkem téhelepanu podrama.

“Jad puhtaks!” ja “Narkojutud ei 10pe kunagi hidsti”, kampaaniate veebiaadress on
www.narko.ee. Tervise Arengu Instituudi poolt korraldatud narkootikumide eest
hoiatavad reklaamid, kus kommunikeeriti veebilehekiilge, mis annab {ilevaate
narkootikumidest ning nende tarvitamisega kaasnevast. “Narkojutud ei 16pe kunagi hésti”

on “J&a puhtaks!” kampaania jatk 2007. aastal.

“Ara osale loosimises”, kampaania veebiaadress on www.hiv.ee. Tervise Arengu
Instituudi poolt korraldatud AIDSi ennetuskampaania, mille viljundiks teabelehekiilge

kommunikeeriv hoiatusreklaam.



Bakalaureuset6d eesmdrgiks on vilja selgitada, milline on veebikiilgede roll
sotsiaalkampaania kanalina korraldajate ning sihtriihmade vaatenurgast, ning kas ja
kuivord tdidab internet talle sotsiaalkampaania turunduskanalina pandud iilesandeid.

Tahan leida, kuidas veebisdnumite edastajana tohusamalt dra kasutada.

T66 pdhikiisimusteks on: Milline on kampaania veebikiilgede roll sotsiaalkampaania
kanalina? Kuidas on veebilehekiilje olemasolu kommunikeeritud? Kas ja millistel
pohjustel sihtriihmade esindajad mérkavad/ei mérka reklaamides viidet veebile? Kuidas
ndevad kampaaniate veebe sihtrithmade esindajad ja kuidas veebi sonumite edastajana
tohusamalt dra kasutada? Millistest kanalitest jouaks info veebide kohta sihtriihmadeni

koige paremini?

Kédesolev t60 baseerub intervjuudel kampaaniate korraldajatega ning sihtriihmade
esindajatega. T60 raames viin ldbi siivaintervjuud nimetatud sotsiaalturunduskampaaniate
korraldajatega ja informandi-intervjuud sihtrihmade esindajatega ning analiilisin

kampaaniate veebikiilgede kiilastatavust.

Bakalaureuset6o koosneb jargmistest osadest: sissejuhatus, teoreetilised ja empiirilised
lahtekohad, t66 objekt, uurimust66 probleem ja meetod, uuringu tulemused, jareldused ja

diskussioon, kokkuvdte, summary, kasutatud kirjandus ja lisad.

Esimeses osas avan teoreetilise ja empiirilise tausta toetudes erinevate teoreetikute
toodele ja selgitades, mis on sotsiaalne turundus ja milline on selle roll Eesti {ihiskonnas.
Samuti toon selles osas sisse veebikiilgede kasutamise sotsiaalturunduslikes

kampaaniates ning sihtrithma rolli sotsiaalses turunduses.

Teises osas toon vélja t60s kasutatavate kampaaniate materjalid. Tutvustan ja analiilisin

kampaaniate materjale ning veebilehekiilgi.

Jargmises osas kirjeldan ldhemalt uurimustdd metoodikat, toon vélja t66 probleemid ja



esitan uurimiskiisimused. Samuti kirjeldan tdpsemalt kampaaniate valiku kriteeriumeid,

kiisitluskava ja meetodi valikut.

Uuringu tulemusi késitlevas osas esitan intervjuude tulemused ja annan iilevaate

veebikiilgede kiilastatavuse analiilisist. Vastajate tsiteerimisel olen toonud valja erinevad

hinnangud ja puidnud jalgida arvamuste voimalikult vOrdse esindatuse printsiipi.

Jarelduste ja diskussiooni peatiikis esitan kontsentreeritult analuiisitulemused ning nende

interpretatsiooni ning vastan uurimiskiisimustele.

Sellele jargnevad kokkuvdte, summary (t60 inglise keelne luhikokkuvote), kasutatud

kirjanduse loetelu ja lisad.

Ténan siidamest bakalaureusetdo juhendajat Triin Vihalemma, kes oli vdga suureks abiks
andes operatiivset ja sisulist tagasisidet. Suured tinud sotsiaalkampaaniate
projektijuhtidele Ann Virkusele ja Liane Leesmentile, kes andsid vajalikku
informatsiooni kampaaniate kohta. Suur aitdh ka koikidele intervjueeritavatele, kes olid

ndus minuga sotsiaalkampaaniatest vestlema ning Mari Toomele.



1. Teoreetilised ja empiirilised 1ahtekohad

Pikka aega on sona turundus figureerinud eelkdige drilises kontekstis, kus tarbijale
uiritatakse turundusvotete abil erinevaid tooteid voi teenuseid maha miilia. Seoses
ithiskonna muutumisega on kasvanud vajadus ka mittedrilise ehk sotsiaalse turunduse
jérgi, mis aitab nditeks juhtida inimeste tdhelepanu sotsiaalselt olulistele probleemidele.
Kuna sotsiaalse turunduse kampaaniad kajastavad tavaliselt mahukaid teemasid, mis on
seotud nditeks tervise, sotsiaalse arengu voi keskkonnaga, on keeruline kogu kampaania
sisu ja motet reklaami kaudu sihtgrupini toimetada. Seetdttu kasutatakse sotsiaalse
turunduse kampaaniates tihti mahukaid veebilehekiilgi, kus on kogu wvajalik
informatsioon kdigile kittesaadav. Veebilehekiilgede kommunikeerimiseks kasutatakse
aga reklaame. Kéesolevas peatiikis avan sotsiaalse turunduse mdiste ja toon selle Eesti
konteksti. Vaatlen reklaami osa, veebikiilgede kasutamist ja sihtriithma rolli sotsiaalse

turunduse kampaaniates.

1.1 Sotsiaalne turundus

Sotsiaalne turundus kasutab kommertsturunduse votteid, kuid ei ole selle osa - sotsiaalse
turunduse eesmargiks on mojutada sihtgruppide kiditumist parandamaks nende endi ja
ithiskonna heaolu. Sotsiaalse turunduse pohieesmérk on tuua kasu sihtgruppidele voi
ithiskonnale, mitte turundajale (Andreasen 1995). Sotsiaalne turundus kui distsipliin
stindis 1970ndatel, kui P. Kotler ja G. Zaltman viitsid, et sarnaseid printsiipe, millega
miiiiakse tarbijatele tooteid kommertsturunduses, saab kasutada ka hoiakute, ideede ja
védartushinnangute miiiimiseks (Weinreich 1999). Nende klassikalise definitsiooni jirgi
on sotsiaalne turundus programmide loomine, tdideviimine ja kontroll eesmérgiga
mdjutada sotsiaalsete ideede aktsepteerimist ning kasutades selleks tooteplaneerimist,
hindamist, kommunikatsiooni, jaotust ja turundusuuringuid (Kotler & Zaltman, Tuulik-

Pollu 2006, kaudu). Esimesed mérgid sotsiaalsest turundusest ilmusid aga enne vastava



termini kasutuselevottu, need olid kaalutletud iihised joupingutused vabastamaks orjasid,

kaotamaks lapstdolisi, andmaks naistele valimisdigust jms.

Hiljem on Kotler ja teised autorid definitsiooni tdiendanud ja selle iimbersdnastanud.
Seega on kaasaegse sotsiaalse turunduse olulisim definitsioon, millest ldhtun ka

kdesolevas t60s, alljargnev:

Sotsiaalne turundus on turunduspdhimotete ja -tehnikate (4P) kasutamine, eesmirgiga
mdjutada sihtgruppi vabatahtlikult aktsepteerima, hiilgama vO0i muutma kditumisviisi
indiviidide, gruppide voi iihiskonna kui terviku heaolu tdstmiseks (Kotler et al. 2002).
Andreasen (Tuulik-Pollu 2006, kaudu) ja Goldberg (et al. 1997) rdhutavad, et

elanikkonna heaolu saab tosta 14bi selle liikmete fiiiisilise ja vaimse heaolu parandamise.

4P tuleb neljast inglise keelsest sonast product (toode), price (hind), place (koht) ja
promotion (edustamine), mida kasutatakse klassikalises turundusteoorias ning mis

tdiendatuna kehtib lisaks kommertsturundusele ka sotsiaalse turunduse kontekstis.

* Toode (Product) — idee, uskumus vdi komme, mida sihtgrupp peaks
aktsepteerima, adapteerima voi muutma. Sotsiaalses turunduses vdivad tooteks
olla fiilisilised tooted (kondoomid), teenused (arstlik kontroll), tegevused
(tervislik toitumine) ja ideed (keskkonnakaitse).

* Hind (Price) — kulutus (aeg vdi raha), mida sihtgrupp peab tegema sotsiaalse toote
saamiseks. Uue kditumisviisi omaksvatmise tase soltub suuresti makstava hinna ja
saadava kasumi suhtest — mida suurem on kasum, seda rohkem on eeldusi
sihtgruppide mdjutamiseks.

* Koht (Place) — kirjeldab viisi, kuidas toode jouab tarbijani. Siin on oluline
pakkuda garantiisid toote usaldusvddrsuse ja kvaliteedi kohta ning
lisainformatsiooni saamise voimalusi.

* Edustamine (Promotion) — meedium voi sonum, mille eesmirk on tekitada toote

jérele ndudlus ning tdmmata sihtgrupi tdhelepanu.



Erinevad autorid on lisanud sotsiaalse turunduse kontekstis veel 7 P-d (Martin et al 1998;

Andreasen 1995; Weinreich 1999):

e Sidusgrupid (Publics) — vilimised ja sisemised grupid, kes on sotsiaalse
programmiga seotud.

* Osalemine (Participation) — sisend, mille sihtgrupp annab toote arendamiseks ja
elluviimiseks.

e Partnerlus (Partnership) — sotsiaalprogrammide elluviimiseks vajalike
partnerlussuhete  loomine, koostd6 sama  viljakutse raames teiste
organisatsioonidega.

* Poliitika (Policy) — sotsiaalturunduse programmid voivad olla edukad inimeste
kditumise mdjutamisel, kuid nende efektiivsus on suurem, kui toimub muutus ka
poliitilises olukorras.

* Diplomaatia (Politics) — sotsiaalsed probleemid on sageli keerulised ja seotud
mitmete teguritega. Vajalikule informatsioonile ligipddsemiseks on vaja suhelda
valitsusasutuste ning teistes valdkondades tegutsevate organisatsioonidega.

* Avalik arvamus (Public opinion)

Kotler (et al. 2002) on oOelnud, et sotsiaalne turundus on segu majandus-,
kommunikatsiooni- ja haridusstrateegiatest. Kasutades kdiki neid teadusi aluspdhjana
moodustab sotsiaalne turundus sellest iihtse soovitud véljundi. Kui kommertsturundus
keskendub toote vOi teenuse miilimisele eesmérgiga saada majanduslikku kasu, siis

sotsiaalne turundus keskendub kditumise muutmisele eesmirgiks ithiskonna heaolu.

Siiski on sotsiaalne turundus mitmel moel kommertsturundusest keerulisem. Kui
kommertsturundus pakub tarbijale esemeid ja teenuseid, mis peaksid elu lihtsamaks ja
mugavamaks muutma, siis sotsiaalne turundus toimib pigem vastupidi. Péris keeruline on
mdjutada inimesi jargmiselt kdituma: loobu sdltuvusest (10peta suitsetamine), vota omaks
uus kéitumine (treeni viiel pdeval nddalas), kuluta rohkem raha (osta taaskasutatavat

paberit), loobu vabast ajast (mine vabatahtlikuks) jms.



Lisaks neile erinevustele on sotsiaalsel ja kommertsturundusel ka terve hulk sarnasusi.
Turundajad teavad, et pakkumine peab sihtriihma veetlema. Tarbija jaoks peab olema
saadav tulu vOrdne vdi suurem vorreldes tehtud kulutustega. Oluline roll on
turundusuuringutel, sest ainult uurides ja mdistes sihtgrupi vajadusi, soove, uskumusi ja
kditumist, on vOimalik efektiivseid strateegiaid luua. Strateegiad aga peavad olema
kohandatud erinevate turusegmentide spetsiaalsetele soovidele ja vajadustele. Kindlasti
tuleb kasutada kodike 4P-d, mitte loota ainult reklaamile. Tagasiside kogumine on samuti
loomulik osa kampaaniast, kuna seelébi saab tulemusi mddta ning ideid, kuidas jirgmine

kord paremini teha (Kotler et al. 2002).

Kuigi sotsiaalse turunduse kampaaniaid korraldavad pigem avalik ja kolmas sektor, siis
oma roll on ka erasektoril. On kommertsettevotteid, mis vastutavad nditeks korporatiivse
inimsobralikkuse voi kogukonna suhete eest ja vdivad kasutada sotsiaalse turunduse
kampaaniaid, et toetada oma kliente ning tdita organisatsiooni eesméirke. Seeldbi on
voimalik ka parendada bréndi identiteeti vdi isegi suurendada miiiiki. Néiteks voib tuua
kindlustusfirma, mis soovitab kanda jalgrattakiivreid ja kontrollida regulaarselt
suitsudetektori patareisid. Loomulikult to6tavad ka paljud sotsiaalse turunduse
kampaaniatesse kaasatud turundusprofessionaalid reklaamiagentuurides, PR-firmades ja

turundusuuringute firmades (Kotler et al. 2002).

Peamised probleemid, mida sotsiaalse turunduse abil leevendada vd&i lahendada
uritatakse, puudutavad USA nditel tervist, vigastusi, keskkonda ja kogukonna osalust.
Tervise parandamiseks piilitakse néditeks keelitada inimesi suitsetamisest ja alkoholist
loobuma, seda eriti raseduse ajal. Vigastuste viltimisele aitab kaasa niiteks see, kui
alkoholijoobes autot mitte juhtida, kinnitada turvavod ning kasutada spetsiaalseid laste
turvatoole. Keskkonna kaitseks soovitatakse jddtmete hulka vihendada, neid taaskasutada
vOi ilimbertdddelda. Kogukonna osalust ndhakse eelkdige organidoonorluses,

veredoonurluses ja valimas kdimises (Kotler et al. 2002).

Lisaks sotsiaalsele turundusele on sarnaste probleemide lahendamiseks ka teisi viise.

Monikord voib tehnoloogiline uuendus toetada kditumise muutumist voi muud moodi
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sotsiaalsetes kiisimustes kaasa aidata - nditeks automaatsed turvavood autodes. Kaitumist
saab muuta ka l&dbi majandusliku surve, mille iiheks vdimaluseks on tubakaaktsiisi
tostmine. Monikord, kui midagi muud ei aita, tuleb seadused karmimaks muuta, nditeks
muutes kohustuslikuks turvatoolid kuni kaheksa-aastastele lastele. Kuigi sotsiaalse
turunduse ja hariduse vahel on orn joon, on haridus siiski sotsiaalse turunduse jaoks
kasulik vahend, mis kiill kahjuks {iksi ei to6ta. Kuigi haridust kasutatakse informatsiooni
edastamiseks, nditeks antakse teada kuidas AIDS levib, ei pruugi see muuta kéitumist.
Pigem toimib haridus nagu iiks neljast turundusvahendist, edustamine (Kotler et al.

2002).

1.2 Sihtrithma roll sotsiaalses turunduses

Sotsiaalses turunduses on keskne roll konkreetsel sihtrithmal, kellest ldhtuvalt luuakse
strateegia ja taktika. Sotsiaalses turunduses on ,.toote* mahamiiiimisprotsessist olulisem
tarbija vajaduste, tahtmiste ja ootuste moistmine ning sellele vastav kditumine (Weinreich

1999).

Andreasen (1995) toob vilja sotsiaalse turunduse olulisemad iseloomustavad jooned, kus
tuleb véga selgelt esile tarbijale piihendumine igas aspektis:

* keskmes on tarbija kditumine;

» sotsiaalturunduslikud programmid peavad olema tulutoovad;

» koik strateegiad algavad tarbijast;

* sekkumine sisaldab ,,nelja P-d*“: Product, Price, Place, Promotion;

» viga olulisel kohal on turu-uuringud;

« turg on hoolikalt ja selgelt jagatud segmentideks;

* olulisel kohal on konkurents.
Sotsiaalne turundus on véga tarbijakeskne. Kampaaniad ei iirita kunagi panna tarbijaid

aktsepteerima turundaja védrtusi ja uskumusi. Pigem usutakse, et tarbijat saab mojutada

ainult siis, kui ta ise usub, et see on tema enda huvides (Andreasen 1995). Enamasti
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iritatakse sotsiaalse turunduse kampaaniatega mdjutada inimeste kditumist ning seetdttu
kannab sihtgrupp esmatéhtsat rolli. Ei ole ju vdimalik tdheldada mitte mingisugust
kditumuslikku moju enne, kui modjutatud tarbija vastavalt kditub ning reklaamitud
kditumise lile vOtab (Andreasen 1995). Kuna sihtrithma kditumise mojutamine vdtab
tavaliselt kaua aega, siis keskendutakse monikord ka sihtgrupi teadlikkuse tdstmisele
teatud teemast vOi suhtumise muutmisele, aga pikemaajaline eesmérk on alati kditumise

muutmine (Andreasen 1995).

Paljud sotsiaalturunduslikud kampaaniad kukuvad 14bi, sest sihtriihm ei jaga kampaanias
pustitatud probleemi, tahtmist voi vajadust. Selleks, et kampaaniat saadaks edu tuleb
kampaania suunata sellele osale sihtrithmast, mis on kdige vastuvotlikum ja
tegutsemisvalmim. Naditeks: grupp, kelle puhul soovitatav kiitumine lahendaks
probleemi, informatsioon vastava kéitumise kasulikkusest (nditeks hiljutised siidameataki
ohvrid) ja praeguse vdi teistsuguse kditumise maksumusest (nditeks alkoholiseaduse

karmistamine) (Kotler et al. 2002).

Nagu turunduse puhul ikka on véga oluline enne kampaaniaga alustamist teha
taustauuring ja analiilisida hetkesituatsiooni. Kasulik on otsida iiles sarnased kampaaniad
ning Oppida nende edust ja/vdi vigadest. Samuti vOib seda kaudu leida tdpsemat
informatsiooni sihtgrupi ja selle segmentide kohta. Sotsiaalse turunduse kampaania
sihtriihma litkmed segmenteeritakse ldhtuvalt mingisugusest iihisest omadusest (vajadus,
harjumus, tahe, elustiil jne), siis on tdendolisem, et nad ka pakutavale sarnaselt

reageerivad (Kotler et al. 2002).

Sihtriihmakesksust eeldab Andreasen (1995) ka konkurentsi aspektis, mille puhul
kerkivad esile peamised alternatiivsed kditumuslikud eelistused, mis hakkavad tarbija
otsustusprotsessis konkureerima uute soovitatud kditumuslike muudatustega. Sel juhul on
sotsiaalses turunduses oluline ennetada voimalikke alternatiivseid konkurente, et
kergendada seeldbi tarbija otsustamisprotsessi. Alternatiivide maiédratlemine saab

voimalikuks jdllegi vaid 14bi kindla sihtriihma eelistuste ja harjumuste.
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Kokkuvotvalt vaib Gelda, et sotsiaalse turunduse puhul mangib kdige olulisemat rolli just
sihtriihm. Kuna toode (enamasti soovitav kditumise muutmine), mida sotsiaalne turundus
pakub, voib olla kiill nditeks kasulik indiviidi tervisele vdi keskkonnale, ei pruugi
sihtrithmal selle toote vastu huvi olla. McKenzie-Mohr (et al. 1999) jargi algab kogu
veenmisprotsess tdhelepanu tdmbamisega. Ilma tdhelepanuta on veenmine vdimatu.
Seetdttu peab vilja saadetud sOnum iiheaegselt suutma tekitada sihtriihmas huvi
konkreetse teema vastu ning iihtlasi mojutama teda kampaania produkti tarbima. Sellise
sonumi koostamine osutub vdimalikuks vaid juhul, kui turundaja tunneb vdga histi oma

sihtrithma ja selle kditumisharjumusi.

1.3 Reklaam sotsiaalses turunduses

Vettik (2006) on erinevatele autoritele viidates vilja toonud, et Eesti kontekstis on
sotsiaalreklaamile antud erinevaid definitsioone ja maédratlusi. Eesti iihiskonnas
valitsevad peamiselt kaks vaatepunkti, sotsiaalreklaam on tihiskonna siidametunnistus ja
sotsiaalreklaam on propaganda. Uhelt poolt osutatakse iihiskonna valupunktidele, teisalt
aga sellele, et riitk propageerib tegevusi, millele ei suuda ise lahendust leida (nditeks

rahalised toetused lastehaiglatele vajaliku aparatuuri ostmiseks).

Reklaam on véga oluline vahend nii sotsiaalses kui kommertsturunduses. Sellegipoolest
ei tohi segamini ajada sotsiaalset turundust ja sotsiaalset reklaami. Nagu
kommertsturundus ja —reklaam ei ole iiks ja sama, nii ka sotsiaalturundus ja —reklaam

mitte. Samas on reklaami néol selgelt tegemist iihe sotsiaalse turunduse vahendiga.

Sellegipoolest tdmbavad paljud praktikud ja isegi mdoned akadeemikud vordusmairgi
sotsiaalse turunduse ja sotsiaalse reklaami vahele. Reklaami rolli iiletdhtsustamine
sotsiaalses turunduses @hvardab distsipliini mitmel viisil: mitteedustavad sotsiaalse
turunduse elemendid on hiiljatud, sotsiaalne turundus on praktikas piiratud ning
sotsiaalset turundust stiiidistatakse reklaamiga piirdumises ja seatakse seetottu eetilise

kahtluse alla.
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On viidetud, et sotsiaalse reklaami domineerimine sotsiaalses turunduses on véltimatu,
kuna sotsiaalse turunduse toodete muudetamatus ja kéegakatsutamatus jatavad
edustamise ainsaks manipuleeritavaks osaks. Loov mdtlemine on vajalik véltimaks
sotsiaalturundajaid arvamast, et ainus, mida nad muuta saavad on edustamine ja ainus,

mida nad teha saavad, on sotsiaalne reklaam (Goldberg et al. 1997).

“Juba alates sotsiaalse turunduse algusaegadest on teoreetikud ja praktikud manitsenud,
et “sotsiaalne turundus on palju laiem idee kui sotsiaalne reklaam” (Kotler & Zaltman,
1971, p. 5) ja hdlmab enamat kui disain ja massimeedia kampaaniate kasutamine (Kotler,
1994; Sutton, 1991; Young, 1988-1989). Praegu on tendents lahterdada, mis on
pohiolemuselt sotsiaalse turunduse roll kui sotsiaalne reklaam piisib praktikute tasandil
nagu Andreasen (1994) markis: “Liiga paljud praktikud tegelevad tegelikult sotsiaalse
reklaamiga ja nimetavad seda sotsiaalseks turunduseks” (p. 9). Ajalehed ja raamatud
jatkavad kirjutamist, et viidates reklaamikampaaniatele massimeedias kui nende
poOhilistele sotsiaalse turunduse juhtumiuuringutele, pikendatakse tendentsi, kus neid
kahte ndhakse siinoniiiimidena vaatamata vastupidisele tdestusele (e.g., Forman 1991,
Maibach, 1993; Manoff, 1985; Mintz, 1988-1989; Wyld & Hallock, 1989). See
ithendamine ohustab mdlemat, nii distsipliini arengut kui ka selle rakendamist praktikas.”

(Goldberg et al. 1997:29).

Sotsiaalse reklaami ja sotsiaalse turunduse segamini ajamine voib pdhjustada viite tiilipi
probleeme:

1. Tavaturunduse kontseptsioonid muutuvad segaseks ja jietakse tdhelepanuta, sotsiaalse
turunduse mitteedustus elementide lisamine on soovitatav.

2. Sotsiaalse turunduse kasutusala ja praktika on piiratud.

3. Loodud on héirivad interdistsiplinaarsed argumendid.

4. Sotsiaalset turundust siiiidistatakse sotsiaalse reklaami piiratuses ja kohaldamatuses.

5. Eetilised kahtlused reklaami osas kantakse iile sotsiaalsele turundusele.

Miks sotsiaalne reklaam domineerib sotsiaalses turunduses? Kirjandus vihjab, et
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sotsiaalse reklaami domineerimine on véltimatu ja tuleneb sotsiaalse turunduse
olemusest. Young (Goldberg 1997, kaudu) pakkus vilja, et sotsiaalne turundus sdltub
reklaamist kdegakatsutava toote puudumise tdttu ning seetdttu, et turundajate ja turu
vahel puudub tegelik kaubavahetus, massimeediat tajutakse ainsa kanalina, mille kaudu
turundajad saavad sihtriihmi mdjutada. Kohusetundlikud praktikud ja teoreetikud leidsid
end “pidevates piinades” {lritades oma edustustood paigutada “laiema turunduse”
piiridesse. See nditab, et kédegakatsutamatus ei muuda valikut reklaamida mitte
véltimatuks, vaid lihtsalt kdige kergemaks ldhenemiseks. Edasi vaadates, sotsiaalsed
turustajad saavad ja peavad turustuse toimet todtlema nagu ka oma toodete tajutavust, et
need kattuksid tarbijate vajadustega, aga see kdib vastu teisele sotsiaalse reklaami
domineerimise selgitusele: sotsiaalse turunduse toodete muudetamatusele (Goldberg et al.

1997).

“Elliott (1995) viitab tendentsile, et sotsiaalses turunduses domineerivad sotsiaalse
reklaami kampaaniad, véites, et see on puuduliku teemaderingi véltimatu tulemus,
muutes turunduse mitteedustavaid elemente - konkreetseid tooteid — jadb peamine valik
sotsiaalsete turundajate jaoks lahtiseks, “idee/toote kommunikatsioon” on edustamine.
Elliott (1995) viitis, et rohuasetus on nii suurel mééral sotsiaalsel reklaamil, sest kui
kommertsturustaja seisaks silmitsi negatiivse reaktsiooniga, siis ta otsiks vdimalust muuta
pakkumist, aga sotsiaalse turunduse produkti kujutatakse sageli véljaspool turundust
paikneva ja muudetamatuna, juhtides projektijuhti suuresti miiiigi v0i propageerimise

teele.” (Goldberg et al. 1997:37).

Samas on olemas ka niiteid, kus negatiivne reaktsioon ei ole sundinud
kommertsturundajat oma toodet muutma. Hoolimata sellest, et tubaka kahjulikkusest
teatakse juba 40 aastat (Glantz et al.) ja tubakatodstused on sattunud poliitilise ning
sotsiaalse surve alla, on t6dstus piisinud jérjekindlalt oma toote kiiljes ja on praeguseks
(hinnates kasumlikkust, edukalt) holvanud turunduse selle kdige laiemas mdistes, mitte
ainult edustamise. Kusjuures, on ta turundust kasutanud tingimustes, kus edustustegevus

on olnud aina enam piiratud, kui mitte {ildse keelatud (Goldberg et al. 1997).
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Kohe kindlasti ei ole sotsiaalne reklaam sotsiaalse turunduse siinoniiiim, ei pea selles
véltimatult domineerima ega isegi mitte koikides sotsiaalse turunduse tegevustes
sisalduma. Sotsiaalse reklaami rolli iiletdhtsustamine ohustab ning piirab sotsiaalset
turundust ning védhendab selle usaldusviérsust. See kahjustab sotsiaalset turundust.
Viidetakse, et reklaami osakaalu vihendamine pole vdimalik, sest sotsiaalse turunduse
tooted on kdegakatsutamatud ja muudetamatud. Toodete mitte kdegakatsutavuse vastu on
vaja  lihtsalt otsida pdohjalikumalt lahendusi véljastpoolt reklaamimaailma.
Muudetamatuse probleemi saab korvaldada podrates rohkem tdhelepanu tarbijate
orientatsioonile ja teineteisele kasulikele vahetustele. Erinevad juhtumid tdestavad, et

sotsiaalse turunduse produkte saab kohandada tarbija ndudmistega (Goldberg et al. 1997).

Eelnevast voib jareldada, et kuigi sotsiaalne turundus saab liiga suure reklaami osakaalu
tottu  kriitikat, on reklaami roll kampaaniates ikkagi oluline. Samamoodi nagu
kommertsturunduses on ka sotsiaalses turunduses kasutavatel reklaamidel oma reeglid,
kuidas neid paremini tddle panna. Siiski erinevad omavahel ka kommerts- ja

sotsiaalreklaamid.

Uhise joonena piiiiavad nii sotsiaalne kui kommertsreklaam mdjutada sihtgrupi kiitumist
soovitud suunas. Erinevalt kommertsreklaamist, mis pakub tarbijale otsest kasumit, on
sotsiaalse reklaami poolt pakutav ebamiirane ning tihti suunatud kaugesse tulevikku.

Viimase tottu on ka sihtrithmi sotsiaalse reklaami sOnumi olulisuses keerulisem veenda.

Samas ei tasu kindlasti sotsiaalse turunduse kampaaniat iiles ehitada ainult reklaamile.
Kampaaniasse peavad olema kaasatud ka kdik 4P-d. Samuti on olemas erinevaid loovaid
lahendusi selleks, kuidas muuta sotsiaalse turunduse tooteid kédegakatsutavaks ja

paindlikumaks.

Informatsiooni- ja reklaamimaailmas on tihtipeale sihtriihmaga suhtlemiseks vaid mdni
hetk. Lihtne, selge, tegevusele orienteeritud sdnum mdjutab kdige paremini sihtgruppi
omaks vOtma, muutma, tagasi liikkama voi hiillgama konkreetset kditumist. Sonum peab

aitama sihtriihmal tdpselt mdista, mida teha ja kuidas seda teha. Paljude edukate
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kampaaniate puhul on ka sotsiaalses turunduses eelarve jaotatud kidegakatsutavate
esemete ja teenuste vahel, mis aitavad miiiia ja kinnistada kéditumise muutust (niiteks
kondoomid, sddstupirnid, suitsuvabad klassid jne). Need suurendavad kampaania sdnumi
mdju. Sotsiaalturundus kampaaniad on seda edukamad, mida enam need meenutavad
kommertskampaaniaid. Materiaalsete esemete kasutamine voib tiihtlasi viia nd loomulikul
teel tekkinud sponsorfirmani. Tédnapéeva kiire elutempo juures on lisaks sdonumi selgusele
ka véga oluline see, et kampaania oleks kergesti kédttesaadav. Edukad kampaaniad
pakuvad sihtrithmale kerget viisi registreerumiseks (nditeks organi loovutamine lébi
interneti), mugavaid kohti materiaalsete esemete hankimiseks ja soovitult kditumiseks
(nditeks verekeskus tuleb todjuurde kohale) ning asutuste kiilastamist mdistlikel
kellaaegadel (nditeks jddtmekeskus, mis on avatud ohtuti ja nddalavahetuseti) (Kotler et

al. 2002).

Kokkuvotvalt peaksid sotsiaalsed turundajad ldhenema oma produktile loovamalt ja
tundlikumalt, olles vastuvotlikumad, moeldes tootele, hiivangule, pikaajalistele
tarbijasuhtele, turundajad peaksid harvem langema arvamuse 1dksu, et kdik, mida nad
saavad muuta, on edustamine ja kdik, mida nad saavad teha, on sotsiaalne reklaam

(Goldberg et al. 1997).

1.4 Sotsiaalne turundus Eesti kontekstis

Kui kommertsturundus on peamiselt erasektori pdrusmaa, siis sotsiaalse turundusega
tegeleb enamasti avalik vdi kolmas sektor. Eestis algatavad paljusid sotsiaalturunduse
kampaaniaid Sotsiaalministeerium vdi selle allasutused, aga samuti kolmas sektor ja
fondid. Néiteks Tervise Arengu Instituut, Lastekaitse Liit, Eesti Roheline Liikumine jt.
Aga on ka erandeid, nditeks reklaamiagentuur FOCUS AD on korraldanud suitsetamise
vastased sotsiaalkampaaniad “Ei tubakale, jah elule” ja “Fresh Life”. Samas toetudes
Andreaseni (2001) teoreetilisele késitlusele on sotsiaalkampaaniate rakendamine
erasektori omakasupiitidlike eesmirkide tditmiseks wvale, kuivord siin kaasneb

kommertslik vO0i mainekujunduslik kiilg. Tekkiv vastuolu sotsiaalsete projektide
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eesmarkide (iihiskonna kitsaskohtade lahendamine, sotsiaalse kéditumise mdjutamine) ja
erasektori kampaaniate kasule suunatud eesmérkide osas, toob kaasa indiviidide
vastureaktsiooni, kus osalemist takistavad peidetud eesmérgid, kampaaniates ei osaleta,

sest heategevust tunnetatakse kampaanialiku normina, turunduspraktikana.

Ulevaadet Eesti sotsiaalse turunduse, seal hulgas sotsiaalsete reklaamide, kasutamisest ja
kommunikeerimisest ning vastuvdtust sihtrithmade hulgas aitavad luua varem Tartu
Ulikoolis tehtud sotsiaalset turundust kisitlevad uuringud: Airi Vettik (2006), Eva
Tuulik-Pollu (2006), Mari-Liis vahe (2004) Maie Kiisel (2002), Elo Lilipuu (2001) ja
Joonas Jakobson (2001).

Airi Vettik (2006) kisitles oma uurimistdos avaliku sektori poolt tellitud sotsiaalreklaame
suhtluses sihtriihmadega ajalehes Postimees 1995-2005. Todst selgus, et Eesti
sotsiaalturunduslikes kampaaniates tousevad védga sageli esile need aspektid, mida
Andreasen (1995) vilja toob. Viga palju kasutatakse negatiivsetele emotsioonidele -
kaastundele ja hirmule apelleerimist. Véga sageli tuleb Eesti sotsiaalsete triikireklaamide
kontekstis tegemist ka reklaamidega, mille soovitatud kiditumuslik muutus voib olla
sihtriithmale pigem ebameeldiv ning ebamugav — nditeks turvavod kinnitamine,
iilekdiguraja ees auto peatamine, valima minemine, maksude maksmine vms. Sellisel
juhul tulevad esile veenmise vdimalused ldbi ebameeldivate ja hirmutavate tulemuste

portreteerimise — surm, vigastused, vanglasse sattumine, siidamevalu, likskdiksus jms.

Uurimistdds piistitatud hiipotees leidis tulemuste analiiiisile toetudes julgelt tdestust. Eesti
sotsiaalreklaamide kontekstis piirdutakse ennekdike just sihtrithmale konkreetse
kditumisjuhise (kuidas kidituda/kuidas mitte kéituda) andmisega, piitides probleemsele
olukorrale kiiret lahendust leida ning l&henedes probleemile siisteemivéliselt ning

sihtrithmalt stisteemikriitilisust ootamata.

Andes juba reklaamis ette konkreetsed kditumisjuhised, ei kutsu see sihtriihma kaasa
modtlema ega laiemaid pdhjuseid otsima, selgub Airi Vettiku (2006) uurimusest. Sellest
lahtudes on tdendoline, et kdsud-keelud kitte saanud sihtrithma esindaja ei huvitugi

reklaamiga edasi antavast ning tal ei teki sisulist huvi ka veebilehekiilje kiilastamiseks.
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Eva Tuulik-Pdllu (2006) uuris annetamise motivatsiooni ja tdlgendamist annetanute ja
mitte annetanute seas. Uhe jireldusena tdi vilja selle, et heategevuskampaaniaid nihti
kohati pigem annetamist takistavatena, kuivdrd kampaania vormi kasutamine
heategevusvaldkonna puhul nihutab piiri kommertsturunduse ja sotsiaalturunduse vahel.
Samuti toodi vilja annetuskampaaniate rohkus, intensiivsus. Sokireklaami kasutamist
peeti samuti védga tundlikuks, kuivord piir Sokeerimise ja iikskodikseks jdtmise vahel on

habras, pidev Sokeerimine muudab inimese immuunseks.

Toost tuli vélja ka, et Sokireklaami kasutamisel rohutati habrast piiri, kust on kerge iile
libiseda — probleemina néhti inimeste piiratud vOimet Sokeerivate kuvandite
vastuvotmisel, tekkivat immuunsust ja inimlikku negatiivsete assotsiatsioonide viltimise
piitidu. Sotsiaalturunduslikud annetamiskampaaniad peaksid olema vdhem turundusliku
orientatsiooniga ja ei peaks kasutama ainult veenmisele suunatud sotsiaalreklaami
elemente. Tdnases Eesti praktikas on annetuskampaaniad védga probleemikesksed ja
nende esitus probleeme lihtsustav. Pigem peaks annetamiskampaaniad olema sotsiaalset

partnerlust réhutavad, kéditumise muutmisele suunatud ja hariva ldhenemisega.

Nagu Eva Tuulik-Pdllu (2006) oma t60s vilja toob, varitseb Eesti sotsiaalturunduslikke
kampaaniaid kaks peamist ohtu. Esimeseks ohuks on liigne sotsiaalreklaami
ekspluateerimine kampaaniates. Selleks, et sihtrithma téhelepanu saada ja huvi tekitada,
tuleks kasutada erinevaid sotsiaalturunduse elemente, mitte ainult reklaame. Lihtsate ja
l66vate hiilidlausete asemel tuleks sihtgruppe teemast huvituma panna sisulise
informatsiooniga. Teiseks ohuks on Sokireklaami liigne kasutamine, mis vdhendab selle
loodetavat moju. Samuti kiputakse Eestis Sokireklaami piire {iletama ning seelébi voib
kampaania tekitada sihtrithmas pigem eemaletdukavat vastikustunnet voi trotsi, mitte

soovi lisainformatsiooni jérele, mis asub niiteks reklaamile lisatud veebiaadressil.

Mari-Liis Vahe (2004) magistritdo raamistas sotsiaalturunduslike
kommunikatsiooniprogrammide vastuvdtu konteksti Eestis. Magistritdo jareldustena voib
vélja tuua sotsiaalturunduse tdlgenduse sdltuvuse inimese viddrtushinnangutest. Kui

individualistlikuma véirtusorientatsiooniga inimesed lédhtuvad sotsiaalse turunduse
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kampaaniate késitlemisel oma kasust, siis kollektivistlikumate véairtushinnangutega
inimesed tdlgendavad sotsiaalset vastutust moraalse kohustusena. Heategevus ja
sotsiaalne turundus on paremini vastu voetud kollektivistlikuma viddrtussuunitlusega

Inimeste seas.

Lihtudes Mari-Liis Vahe (2004) magistritoost tuleks sotsiaalse turunduse kampaania
loomisel ldhtuda rohkem konkreetsete sihtrithmade véartushinnangutest ja neile seeldbi
sobiva sonumi kaudu ldheneda ning informatsiooni pakkuda. Kui kampaania sihtgrupp
koosneb peamiselt individualistlikuma véértusorientatsiooniga inimestest, siis tuleks
nende tdhelepanu piitida millegagi, millest nad ise otsest kasu saaksid. Néiteks AIDSi
vastase kampaania raames kondoome jagada vdi kui eesmérgiks on inimeste meelitamine
veebilehekiiljele, siis sinna mdni auhinnaméng iiles panna. Samas ei pruugi isiklik kasu
alati materiaalne olla, v3ib piisata ka selles, kui sihtriihma esindajal on antud veebilehel
toesti huvitav aega veeta. Kusjuures viimase variandi Onnestumise puhul on sisulise

informatsiooni edastamine toendolisem.

Maie Kiiseli (2002) uurimistéd toob vilja kogukonnapdhise sotsiaalturunduse
voimalused teadliku kéitumise kujundamisel (priigisorteerimine korteriiihistutes).
Kogukonnapdhises sotsiaalturunduses ldhtutakse eeldusest, et indiviidi initsiatiivile tuleb
leida tuge tema kogukonna toetusest. Eestis on sotsiaalturundus realiseerunud peamiselt
selle reklaamilise vormina, mille kaudu juhitakse tdhelepanu sotsiaalselt olulistele
probleemidele. Sotsiaalreklaami on uurimistdds nimetatud kiill edukaks teadvustajaks,
kuid reklaami kui sotsiaalse mdjutaja puhul ndhakse probleemi selle kestuse
lihiajalisuses. Uute véddrtuste omandamisel toodi olulise vahendina kogemuslike
argumentide toomine. Pikaaegse motiveerituse tekkimisel on aga oluline ka sotsiaalse
turunduse kampaaniate eetikakiisimus. Kiiseli (2002) uurimuses toodi vilja sotsiaalse
turunduse eetikaprobleem — oluline, et tajutavad sonumid ei ldheks vastuollu, et
indiviidid ei tajuks soovitud kéitumise Ttlevotmist liihiajalise aktsioonina, vaid
teadvustaksid endale ka kommunikaatori vajadusi. Ohuna néhti indiviidide kditumise
kujundamist materiaalsel motivatsioonil pdhinevana, kuivord sellistel alustel

motivatsioon vdib vélistada oodatud pikemaajalised hoiakute ja kditumise muutused.
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Nagu Maie Kiisel (2002) oma uurimistdds vélja toob vdivad kampaaniad tekitada
sihtriihmale mulje, et seal esitatud soovitused on ajutised. Tdendoliselt on just antud
probleemi véltimiseks hakatud Eestis tegema korduvaid sotsiaalkampaaniaid, millest iliks
staazikamaid Maanteeameti turvavoo kasutamist propageeriv ,,Traksid peale. Samuti on
viimasel ajal mitmete sotsiaalturunduslike kampaaniate raames tehtud inforikkad
veebilehed, mis ka peale kampaania 10ppu iiles jéetakse. Ka antud t60s analiiiisitavate
kampaaniate veebilehed on tehtud samadest eesmérkidest ldhtuvalt ning kaks kampaaniat,

,Jid puhtaks!* ja ,,Ara osale loosimises!* , on saanud ka jirje.

Joonas Jakobsoni uurimus (2001) vaatles sotsiaalkampaania iilesehitust ja moju
litklusohutuse kampaania nditel. Olulise erisusena vorreldes kommertsreklaamiga toodi
vélja sotsiaalturunduslike programmide eesmérgiks seatav kiitumise muutmine,
probleemina tdstatati indiviidide motiveerimise kiisimus iihise kasu nimel. Samuti toodi
vélja Sokireklaami kasutamise mojud liiklusohutuse sotsiaalkampaaniates — tihest kiiljest
nihti selliste vahendite kasutamisel tdhelepanu saavutavat mdju, olulise jareldusena aga
toodi vélja see, et nii liignegatiivne kui ka - positiivne reklaam on mérgiks auditooriumi
lubamatust avalikust alahindamisest. Negatiivne emotsioon Sokireklaamist kandub
vastuvdtja teadvuses iile reklaamiobjektile, takistades seeldbi info vastuvottu (tekitades
torjereaktsiooni). Samuti rohutati t66s hoiakute ja kditumise muutmisele suunatud
kampaaniate aeglast mdju — oluliselt lihtsam on suunata inimesi tarbimisele, hoiakute
muutmine on aga pikk protsess, mille saavutamiseks tuleb aastaid samas suunas t66d

teha, andes inimestele informatsiooni.

Joonas Jakobson (2001) toob oma t60s vélja osaliselt samad Sokireklaami kasutamist
puudutavad tendentsid, mis Eva Tuulik-Pdllu (2006). Sokireklaam piiiiab kiill tihelepanu
kuid ei suuna seda probleemile edasi ning informatsioon, mida on soovitud reklaamiga
edastada, jadb tihtipeale sihtrithma poolt vastu votmata. Naiteks tdmbab plakatil olev

visuaal nii palju tdhelepanu, et vaataja ei mérka isegi iihelauselist teksti seal juures.

21



1.5 Veebikiilgede ja interneti kasutamine sotsiaalkampaaniates

Uheks sotsiaal- ja kommertsturunduse kampaaniate erinevuseks on edastatavate sdnumite
maht. Kommertskampaania tooteks on tavaliselt kindel produkt, kaubamérk vai teenus,
sotsiaalkampaania tooteks aga kditumisharjumuste muutmine. Selge on see, et nditeks
pesupulbri ostmiseks ja HI-viirusest hoidumiseks vajab tarbija vdga erinevas mahus viga
erinevat infot. Seetdttu ongi levinud, et mahuka sisuga sotsiaalkampaaniatele tehakse ka

oma veebilehekiilg, kust on voimalik pdhjalikumat informatsiooni ammutada.

Eestis 2006. aastal ldbiviidud sotsiaalturunduslikest kampaaniatest neli tdi oma
veebiaadressi viélja ka reklaamikampaanias. Nendest kolm, suitsuvabaklubi reklaam
“Fresh life”, narkootikumide vastane “Jii puhtaks!” ja AIDSi ennetuslik “Ara osale
loosimises!”, olid suunatud eelkdige nooremale sihtgrupile ja iiks, “Kasvame koos, laps
ei ole nukk”, oli suunatud lapsevanematele. 2007. aastal tdid veebiaadressi reklaamides
vilja ka “J4i puhtaks!” kampaania jitk “Narkojutud ei 15pe kunagi hiisti” ning “Ara osale

loosimises!” kampaania samanimeline jatk.

Hart (2002) on 6elnud, et kolmanda sektori jaoks on internet pretsedenditu ja véga
kuluefektiivne voimalus luua ja arendada suhteid toetajate, vabatahtlike, klientide ja enda
kommuuniga. Kuigi sotsiaalturunduslikud kampaaniad pole alati kolmanda sektori
korraldatud, on need siiski kasumit mittetaotlevad ning seetdttu mittetulundussektoriga
vorreldavad. Nii annab veebilehekiilje kasutamine ka sotsiaalse turunduse kampaanias
eelkdige voimaluse koguda vidga kergesti ligipddsevasse kohta kokku koik vajalik
informatsioon. Hart (2002) mérgib ka, et veebilehekiilje edu ei tulene mitte rohuasetusest
tehnoloogiale, vaid suhete parendamisest ja arendamisest. Seetdttu moeldaksegi
internetikeskkonna jaoks wvilja iiha uusi interaktiivseid lahendusi. See, et mone
kampaania kodulehekiiljel on foorum, e-kirja saatmise voimalus ja mobiiltelefoni laectav
heli- voi pildifail, on juba téiesti tavaline. Hart (2002:356) lisab, et: “Siiski ei ole ainult
interneti kasutamine efektiivne. Samamoodi nagu ei ole olemas liithikest teed

pikaajaliseni eduni offline, nii ei ole seda olemas ka online.” Koikide eelmises ldigus
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mainitud sotsiaalturunduslike kampaaniate puhul on edustustegevus ja veebilehekiilg

omanud teineteist toetavat funktsiooni.

King (2004) toob vilja, et lisaks tdhususele ja kuluefektiivsusele virske informatsiooni
edastamisel rahvusvaheliselt, seisneb interneti véirtus ka selles, et tegemist on kaugeltki
rohkem kui tihesuunalise informatsioonikanaliga. Kampaaniate veebikiiljed on sihtriihma
jaoks turvalised kohad, kus saada ja anda informatsiooni, nduandeid ja toetust.
Anoniilimsed internetilehekiiljed annavad lisaks vdimaluse katsetada uusi ideid ilma
suuremate tagasilookideta. Ténu neile vdimalustele on internet hea kampaaniakeskkond,

sihtriihmade kditumise muutuse hdlbustamiseks ja toetamiseks.

Eestis on kiill tehtud kampaaniate toetuseks erinevaid veebikiilgi, mis ka peale kampaania
16ppu infokanalina iiles jddvad, kuid Kingi (2004) poolt vilja toodud ldhenemisviisi, et
jaotada sihtriihm osadeks ja teha igale segmendile eraldi aadressiga tdiesti erinevad

veebikiiljed, pole sotsiaalturunduses veel kasutatud.

King (2004:73) toob vilja fakti, et: “Kolm-neljandikku 15-24 aastatest noortest otsib
tervise kohta informatsiooni internetist (Kaiser Family Foundation, 2001), samas on
darmiselt keeruline piilida 14-16 aastaste noorte tdhelepanu ja saada nad narkovastasele
veebikiiljele. Esiteks ei pea nad antud teemad “lahedaks” ja teiseks pakub internet neile
palju meelelahutusvoimalusi. Teismeliste aja pérast tuleb vdistelda mingude, moe,
muusika ja isegi narkootikume pooldavate veebikiilgedega ning lisaks veel interaktiivsete
kommunikatsioonikanalitega nagu jututoad, sdpradega vestlemine ja e-kirjade saatmine.”
Eelnevat silmas pidades tehti niditeks internetikeskkond freevibe.com selliseks, kus saab
anoniiiimselt spetsialistidelt informatsiooni narkootikumidega kaasnevate ohtude kohta,
osaleda 10busates ja huvitavates tegevustes ja omavahel suhelda, tingimuseks
narkootikumide vaba elustiili toetamine. Et suurendada teismeliste mugavust veebikiilje
kasutamisel, tehti see kujunduselt kaasaegne ja vérviline ning keeleliselt noortepérane,
pakutavad tegevused kujundati kdige moodsamate teismelistele mdeldud meelelahutus- ja

terviseportaalide jargi (King 2004).
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Siinkohal vdib niiteks tuua eestikeelse veebilehekiilje narko.ee, mis on samuti suunatud
peamiselt teismelistele ning {ritab lisaks informatsioonile pakkuda meelelahutust
méngude ja muusikavideote ndol ning interaktiivset anoniilimset suhtluskeskkonda

foorumi néol.

Veebikiilje reklaamimiseks internetis toob King (2004) samuti vélja erinevaid viise,
eelkdige kumavad 1dbi soovitused teha midagi erinevamat tavalisest reklaambénnerist
ning kasutada noortehulgas juba eelnevalt populaarseid portaale. Néiteks nagu Eestis on
kasutatud iilimenukat rate.ee portaali narko.ee veebikiilje reklaamimiseks. Kasulikud on
ka nd tasuta partnersuhted, kus partnerite veebilingid on teineteise lehekiilgedel véljas.

Eriti kasulikud on sellised kokkulepped siis, kui makstud kampaanias vahe sisse tuleb.

Selleks, et interneti abil efektiivselt mdjutada sihtrithma oma kiitumist muutma, tuleb
eelkdige teada sihtriihma harjumusi, kuhu ja miks nad internetis ldahevad, millist
informatsiooni tahavad ja kuidas seda otsivad ning kuidas nad saadud informatsiooni
teistega jagavad. Kui veebikiilge arendada ldhtuvalt nendest teadmistest muutub
keskkond ja sellega koos ka teema sihtgrupi jaoks mugavamaks ning nad votavad

informatsiooni kergemini omaks ning jagavad seda. (King 2004)

Kokkuvotvalt voib Gelda, et internet ja veebilehekiiljed on sotsiaalkampaania kanalina
tohusad ja kuluefektiivsed, pakkudes palju vdimalusi ja kontakte. Kuna veebikeskkond
on véga arenenud ja pakub palju erinevaid voimalusi, siis ei piisa aga tavapérase reklaami
iilesriputamisest ja igavast {ksluisest suurte tekstimassiividega veebilehekiiljest.
Liheneda tuleb sihtgrupipdhiselt ja voimalusel &dra kasutada juba ennast tdestanud

meetodeid ja kanaleid, voi vastupidi, tulla vélja millegi uue ja rabavaga.
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2. Uuringu objekt

Uuringu objektiks oli kolm Eestis 2006. aastal ja iiks 2007. aastal ldbiviidud
sotsiaalturunduskampaaniat, mille iihiseks nimetajaks v3ib tuua veebilehe aadressi dra
mérkimise reklaamides suhteliselt rdhulisel kohal. Kdikide kampaaniate vélireklaamid on

dra toodud lisades.

2.1 “Kasvame koos, laps ei ole nukk”

“Kasvame koos, laps ei ole nukk” meediakampaania kestis 18. september — 8. oktoober
2006. Peamiselt 0-18 aastate laste vanematele suunatud kampaaniaga sooviti edastada
jouliselt sdonum: Kuula last. Arvesta temaga. Piilia teda mdista ja mitte hukka mdista.

Kasvame koos, laps ei ole nukk.

Igapédevasuhtluses kasutavad vanemad lastega palju kdske, keelde ja n-6 valmislahendusi
ning ootavad, et laps neid vastuvaidlematult tdidaks. Sageli jadb aga lapse tegelik
arvamus kuulamata. Milline on sealjuures vanema/tdiskasvanu (varjatud) sonum lapsele?
Laps tunneb, et tema (arvamus) ei ole tdhtis. Kampaania eesmirk on panna
lapsevanemaid rohkem mdtlema, mis sdltub nende igapdevastest kditumismustritest -
kuivord on laste heaolu ja hilisem toimetulek nende mustrite otsene tagajérg. Kampaania
raames viidi 1dbi noorte seas kiisitlus, mille pdhjal koostati kampaanias kasutatud

sOnumid.

Meediakampaania koosnes peamiselt iile-Eestilisest vilireklaamist ja tele-, raadio- ning
internetireklaamist. Lisaks viidi kampaania raames erinevates Eesti linnades ldbi
“Kasvame koos” perepdevad ja infoloengud ning osaleti Peremessil. Lisaks jooksis
Kanal2 eetris telesaatesari “Kasvame koos”. Meedias ilmusid toetavad ja selgitavad

artiklid ning nduanderubriigid spetsialistide poolt.
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Kampaaniat toetamaks loodi spetsiaalne veebilehekiilg www.sinamina.ee/kasvamekoos,
kust soovijad lisainformatsiooni leiavad. Veebiaadress kajastub ka kampaania
materjalidel. Kampaaniat toetavatest iiritustest viidi ldbi konverents “Kool kui
arengukeskkond ja Opilaste toimetulek”, kontsert “Mérka last”, konverents “Meie lapse

mured” ja Lapse diguste niddal. Avati koduleht www.peremeedia.ee.

2.2 “Jaa puhtaks!” ja “Narkojutud ei 16pe kunagi histi”

Kampaania “Jad puhtaks!” meediakampaania toimus 13. mérts — 31. mai 2006 ja erinevad
toetavad tegevused kuni oktoobrini 2006. Kampaania “Narkojutud ei 16pe kunagi hésti”
toimus 19. mirts — 9. aprill 2007. Mdlema kampaania materjalidel kajastus veebiaadress

www.narko.ee. Kampaaniate sihtriihmaks olid noored vanuses 15-19 aastat.

Kampaania “J4é puhtaks!” korraldaja Ann Virkuse sonul oli kampaania {iks ajendeid see,
et 2006. aasta kevadeks ei olnud Eestis kunagi varem tehtud suur narkoteemalist
meediakampaaniat ja olemas ei olnud ka {ihtegi objektiivset narkoteemalist
veebilehekiilge. Kampaania visuaalidega iiritati nédidata, et narkootikumid ei ole midagi
glamuureset ja pdnevat, vaid hoopis vastupidi, ripased ja vastikud. Uks kampaania

eesmarkidest oligi reklaamida veebilehte www.narko.ee.

Meediakampaanias kasutati véli-, print-, tele- ja internetireklaami. Lisaks ilmusid
toetavad arvamusartiklid meedias. Peale meediakampaania kasutati ka alternatiivsemaid
vahendeid nagu postkaardid, kleebised ja triikistega WC-paber. Koostéod tehti

noorsootdd keskustega ja osa materjale jaotati ka tdnaval laiali.

Kampaaniaga “Narkojutud ei 10pe kunagi hdsti” taheti sihtgrupini viia sdonum, millega

vOib 10ppeda ka téiesti juhuslik narkootikumide proovimine.
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Meediakampaania sisaldas tele-, ja vilireklaami. Rate.ee portaalis kasutati alternatiivseid
internetilahendusi, tdnavatel jagati ajalehte Narko Hail ja koolidesse pandi iiles plakatid

ning arvutiklassidesse kampaania visuaalidega desktop’i pildid.

2.3 “Ara osale loosimises!”

Kampaania “Ara osale loosimises!” toimus 1.-21. mai 2006, samanimelise kampaania
teine osa 30. aprill — 20. mai 2007. Kampaania sihtgrupp on 19-29 aastased noored {ile

Eesti ja veebiaadressiks www.hiv.ee.

Kampaania eesmark oli inimestele selgitada, et HIV ei ole ainult siistivate narkomaanide
probleem, vaid levib ka seksides ja vdib seetdttu dhvardada igailiht. Meediakampaanias
kasutati vili-, tele-, raadio- ja internetireklaami. Toetavate lritustena korraldati 1.
detsembril, ilemaailmsel AIDSi vastu vditlemise péeval, Kaarli  kirikus
heategevuskontsert ja mais, llemaailmsel AIDSi ohvrite mailestuspdeval, {iritused

Tallinnas ja Johvis.
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3. Probleemi seade ja uurimiskiisimused

3.1 Probleemi seade

Sotsiaalne turundus oma olemuselt iiritab 14bi kampaaniate mdjutada sihtriihma muutma
oma harjumusi ja kditumist. Mahukate teemade edasiandmiseks ja sihtrithma sisuliseks
mdjutamiseks ei piisa aga loosungist plakatil. Selleks, et selgitada sihtrithmale néiteks
narkootikumide kahjulikkust voi HIVi nakatumise ohte, on vaja edastada suurel hulgal
sisulist informatsiooni. Ténapdeval on iiheks suhteliselt odavaks ja samas sihtrithmale
kergesti  kéttesaadavaks  kanaliks  internet.  Seetdttu  koostatakse  paljude

sotsiaalturunduslike kampaaniate jaoks inforikkad veebilehekiiljed.

3.2 Uurimiskusimused

Uurimistdd eesmérk on leida, kas sihtriihmad jouavad kampaaniate veebilehtedeni?

Kuidas veebi sonumite edastajana tdhusamalt dra kasutada?

To0s piitian leida vastust jargmistele kiisimustele:
1. Milline on kampaania veebikiilgede roll sotsiaalkampaania kanalina?
2. Kuidas on veebilehekiilje olemasolu kommunikeeritud?
3. Kas ja millistel pdhjustel sihtriithmade esindajad mérkavad/ei mérka reklaamides
viidet veebile?
4. Kuidas ndevad kampaaniate veebe sihtriithmade esindajad ja kuidas veebi sonumite
edastajana tdhusamalt édra kasutada?

5. Millistest kanalitest jouaks info veebide kohta sihtrithmadeni kdige paremini?

28



4. Metoodika

Bakalaureuse t60 empiiriline osa pdhineb  kolmeosalisel —originaaluuringul,
stivaintervjuudel antud t60s késitletavate sotsiaalturunduslike kampaaniate korraldajatega
ning informandi-intervjuudel kampaaniate sihtrithmade esindajatega. Mdlemat tiiiipi
intervjuude kiisitluskavad on esitatud lisas. Kolmas osa kisitleb kampaaniate

veebikiilgede kasutamise statistikat.

Esimeses faasis intervjueerisin vélja valitud sotsiaalkampaaniate projektijuhte.
Stivaintervjuude pdhjal maiérasin kindlaks kampaaniate tdpsed sihtrithmad, veebide

sihtriihmad ning veebilehekiilgedele pandud eesmirgid.

Teises faasis valisin kampaaniate korraldajatega tehtud siivaintervjuude pohjal vilja 13
sihtrithma esindajat, kellega viisin 1dbi informandi-intervjuud. Informandi-intervjuudes
iritasin selgitada, kas vastajad iildse markasid reklaamplakatil viidet veebile ning kas see
jéi neile ka meelde. Lisaks kiisisin vastajatelt, kas neil tekkis huvi antud veebi kiilastada

ning kuidas jouaks informatsioon veebilehe olemasolust kdige paremini nendeni.

Kolmandas faasis analiiiisisin veebikiilgede kasutuse statistikat enne kampaaniat, selle

ajal ja jarel.

Meetodi valikul ldhtusin sellest, et sisuline analiiiis annab situatsioonist kdige selgema
iilevaate ning intervjuud vdimaldavad teha silistemaatilist analiiiisi. Intervjuude tulemusi
ei analiilisitud arvuliselt, vaid toodi vélja arvamuste erinevad variatsioonid ja pohjuslikud
seosed. Tegemist on siivaintervjuudega, kus uuriti kampaaniate korraldajate poolseid
ootusi veebilehele ning informandi-intervjuudega, kus uuriti kampaaniate vastuvottu

sihtriihmade esindajate hulgas.

Intervjuudest tehti audiolindistuste pohjal transkriptsioonid. Tekstide analiiiisil on

kasutatud manifest-analiilisi, st arvesse on voetud réddgitud otsetekst. Kampaaniate
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korraldajateks olid narko- ja HIVkampaania puhul Tervise Arengu Instituudi projektijuht
Ann Virkus ja kasvame koos kampaania puhul Perekeskuse Sina ja Mina projektijuht
Liane Leesment. Nende puhul on tdhisteks AV ja LL. Sihtriihmade esindajate vastused on
anoniilimsed ning nummerdatud vastavalt transkriptsioonide {iileskirjutuse jirjekorrale.
Téhed N ja M tdhistavad vastavalt nais- ja meessoost vastajat ja number vastaja vanust.
Lapsevanematele on lisatud ka laste arv ja vanus ning vanema amet, noortele on lisatud
linn v3i maakond, kus vastaja périt on. Transkriptsioonides esitatud tumendatud (bold)
tekst tdhistab intervjueerija poolt esitatud teksti ja sulgudes olev kursiivtekst
intervjueerija-poolseid kommentaare. Erinevatele uurimiskiisimustele vastavad osad on
iileskirjutustes maérgistatud jirgnevalt: esimesele uurimiskiisimusele vastavad osad
helehalli taustaga, teisele tumehalli taustaga, kolmandale alljoonega, neljandale alljoone

ja tumehalli taustaga ning viiendale alljoone ja helehalli taustaga.

Kiisimused sihtrithmade esindajatele esitasin kampaania-haaval eraldi. Sama kiisimuste-
blokki esitasin mitu korda jérjest eri kampaaniate kohta. Noortele nditasin kampaaniate
“Ja4 puhtaks!”, “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” ja “Ara osale loosimises” materjale.
Lapsevanematele nditasin “Kasvame koos, laps ei ole nukk”, “Jad puhtaks!” ja

“Narkojutud ei 16pe kunagi hésti” kampaaniamaterjale.

4.1 Valim

Uurimistdds kasutan kolme meetodit, jérgnevalt selgitan kuidas on nende puhul

formeerunud valimid.

Uuringus kasutatavad sotsiaalturunduskampaaniad on Eestis 2006. aastal ldbiviidud ja
nende iithiseks nimetajaks on viide veebilehe aadressile reklaamides suhteliselt rdhulisel
kohal. Algselt olid valimisse planeeritud kdik neli Eestis 2006. aastal toimunud ja
kriteeriumitele vastavat kampaaniat: suitsuvaba klubi “Freshlife” (www.freshlife.ee),
narkootikumide vastane “Jii puhtaks!” (www.narko.ee), AIDSi ennetuslik “Ara osale

loosimises” ja lapsevanematele suunatud “Kasvame koos, laps ei ole nukk”. Too
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kirjutamise ajal loobus kampaania “Freshlife” korraldaja koostddst ja seetdttu jdi antud
kampaania valimist vdlja. Vordlusmomendi loomiseks on intervjuudesse sisse toodud t66
kirjutamise ajal alles pooleli olev 2007. aasta kevadel uute visuaalidega taaskdivitunud

“Jad puhtaks!” kampaania nimega “Narkojutud ei 10pe kunagi hésti”.

Sihtriihmade esindajate valim jaguneb omakorda kaheks. Lapsevanematele suunatud
kampaania “Kasvame koos, laps ei ole nukk” ja noortele suunatud kuid véga tugevasti ka
lapsevanemaid puudutav kampaania “Jd4 puhtaks!” teemal viisin intervjuud labi kolme
lapsevanemaga. Léhtudes kampaaniate “Kasvame koos, laps ei ole nukk™ sihtrithmast,
milleks olid kdik vdhemalt iihe 0-18 aastase lapse vanemad iile Eesti ja narkokampaania
sihtriihmast, milleks olid 15-19 aastased noored sai kriteeriumiks lapse vanus 10-15.
Lisaks lapse vanusele vaatasin ka, et peres olev(ad) vanem(ad) kdiks t60l, et vastajate
hulgas oleks nii poiste kui tiidrukute vanemaid, et perekonnad oleksid erinevate
materiaalsete vdimalustega. Valimi sooliseks tasakaalustamiseks viisin intervjuud lidbi

kahe ema ja iihe isaga.

Kiimne sihtrithma esindaja valim l4dhtus noortele suunatud “J4d puhtaks!”, “Narkojutud ei
16pe kunagi histi” ja “Ara osale loosimises” kampaaniate sihtrithmadest, mis olid kahe
esimese puhul 15-19 ja viimase puhul 19-29 aastased noored. Mdlemad kampaaniad olid
iile-Eestilised ja nii eesti- kui venekeelsed. Valimist tulenevalt intervjueerisin kiimmet
sihtriihma esindajat vanuses 15-29, {iritades katta vdimalikult erinevaid vanusegruppe.
Intervjueeritavatest pooled olid nais- ja pooled meessoost. Léhtuvalt piirkondade
kriitilisusest seoses narkootikumide ja HIVi probleemiga ning sellest, kus molema
kampaania vilireklaam iileval oli, on kolm vastajat Ida-Virumaalt, kolm Rakverest ja neli

Tallinnast.

Veebilehekiilgede kiilastatavuse analiilisis kasutan kdikide uurimistods kasutatud
kampaaniate veebilehtede kiilastatavuse statistikat, mis onnestus korraldajatelt saada. 18.
september — 8. oktoober 2006 toimunud kampaania “Kasvame koos, laps ei ole nukk”
veebilehekiilje www.sinamina.ee kiilastatavust analiiiisin perioodi mai 2006 kuni aprill

2007 statistika jérgi. Kampaania “Jdd puhtaks!” ja “Narkojutud ei ldpe kunagi histi”

31



veebikiilje www.narko.ee kiilastatavuse statistikat analiilisin perioodi juuli 2006 — mai
2007 kohta ja pievade 1dikes 1.-27. mai 2007 kohta. Kampaania “Ara osale loosimises”
puhul votan appi ka samanimelise kampaania teise osa, mis toimus 30. aprill — 20. mai
2007. Kiilastatavuse statistika www.hiv.ee kodulehe kohta on olemas kuue 66pdeva (2.,
4., 9., 12., 16. ja 20. mai 2006) kokkuvdte, mille jooksul kiilastati veebikiilge rate.ee

reklaami kaudu ja veebi kiilastatavuse tdielik statistika 7.-27. mai 2007.
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S. Uuringu tulemused

Kiesoleva peatiiki esimeses alapunktis analiiiisin kampaaniate korraldajate ning erinevate
sihtriithmadega 14bi viidud intervjuusid kampaaniate kaupa. Analiiiisi tulemused on
esitatud ldhtudes uurimiskiisimustest. Teises alapunktis analiilisin kampaaniate kaupa
veebilehekiilgede kiilastatavust statistika alusel. Kolmandas punktis teen vahekokkuvote
uuringu tulemustest andes hinnangu ldhtuvalt korraldajate ja sihtriihmade ootustest ning

veebide kiilastatavuse statistikast.

5.1 Intervjuude analiiiis

5.1.1 “Kasvame koos, laps ei ole nukk”

5.1.1.1. Veebilehekiilje kommunikeerimine ja korraldaja ootused sellele

“Kasvame koos, laps ei ole nukk” kampaania veebi eesmirk on selgitada lahti reklaamis
kajastatavat teemat ning jagada informatsiooni kampaaniaiirituste kohta. “Meie eesmdrk
oligi, et see veeb aitaks seda teemat natuke lahti selgitada. Et mis see siis tihendab, see
kasvame koos, ja mis need motted seal taga on, ja tutvustada neid erinevaid pohimotteid
ja filosoofiat, mis selle meie kampaania taga on. Et samamoodi anda ka kampaania
raames informatsiooni, et kus midagi toimub ja mis see endas holmab,” selgitab

kampaania projektijuht Liane Leesment.

Veebilehe viite panemist reklaamile ei saa korraldaja Liane Leesmendi sonul kuidagi
eraldi vdlja tuua, see on iiks osa tervikust, ehk iiks osa kogu kampaaniast. Samuti ei olnud
veebilehe reklaamimine ja spetsiaalselt vélja toomine eraldi kapmaania eesmirk. “Et

paratamatult see teema puudutab neid, keda ta puudutab. Kellel see huvi tekib, et sa ei
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saa kellelegi peale sundida, et me ei tahtnud teha lihtsalt nagu kampaania kodulehe

reklaami vaid me tahtsime teha iileiildist sellist vidrtushinnangute reklaami,” lisab ta.

Samas on antud kampaania puhul lisainformatsiooni andmine &drmiselt vajalik kuna
sihtgrupp vOib sdnumit mdista mitmeti. “Et ma arvan, et iiks toetab lihtsalt teist, olulisel
mddral. See veebiaadress oli sellisel kohal selleks, et kui inimene vaatab plakatit ja kui
tal tekkib mingisugune seos selle asjaga, et ta saab vaadata veel infot, et hoida teda
teema juures,” selgitab kampaania projektijuht Liane Leesment. Lisaks td1 kampaania
korraldaja vilja fakti, et enamasti kipuvad sotsiaalkampaaniate veebid olema staatilised
kohad toetajate dra mirkimiseks ja kampaania toimimisest teavitamiseks. Antud
kampaania puhul oli eesmérk ikkagi veebi kaudu teavitada ja kampaania teemat lahti
selgitada. Samuti ei planeeritud eraldi veebikiilge ainult kampaania ajaks, vaid see jéeti
iiles ka edaspidiseks. 2007. aasta siigisel jitkuva kampaania raames on plaanis antud
veebikiilge ka tidiendada ja edasi arendada. Liane Leesment lisab: “Loomulikult saaks
alati paremini kuid meie praegu lihtsalt ise oleme rahul ja jdargmine aasta vaatame
kuidas on. Sest praegult meil ei olnud ka sellel kampaania kodulehekiiljel otseselt voib-
olla niipalju asju, et mida seal veel voiks olla. Et noh, just see, et voib-olla ta kdib 2-3
korda seal aga ta voiks veel tegelikult sinna tulla tagasi. Et voib-olla rohkem siduda veel

’

nende foorumite ja koige selle poolega.’

Kuigi veebi kommunikeerimine ei olnud eraldi kampaania eesmirk kasutati ikkagi
peaaegu iga voimalust sellele tdhelepanu juhtimiseks, nditeks oli veebiaadress triikitud
koikidele kampaaniamaterjalidele. “Ja ikkagi artiklite juurde me igale poole ei pannud,
kuid itiritasime kommunikeerida igal pool, kus olid tele- voi raadioesinemised. Et seal
samuti sai maha oeldud ja meil oli veel niisama pabereid, kui me jagasime, tutvustavaid
kampaania kohta. Seal oli igal pool ta mdrgitud. /---/ Tele- ja raadioreklaamis teda ei
olnud, sellepdrast, et see visuaalina ei ldinud sinna né sisse lihtsalt. Kuid ta oli nditeks
selles telesaates, oli ta lopus olemas,” tdiendab kampaania korraldaja Liane Leesment.
Kampaania korraldaja leiab, et veeb tiitis talle seatud ootustest isegi rohkem. “Et siis
meie eesmdrk oli seda teavitamise poolt rohkem teha voi seda lahtiselgitamise poolt ja

seda ta tditis viga hdsti. Seda nditas ka see, et see kiilastatavus oli suhteliselt pikka aega
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ikkagi korge. /---/ Samamoodi me saime suulist ja kirjalikku tagasisidet selle kohta, et
inimesed saatsid, et “oh, et viga vinge ja hdsti tore, et te sellist asja teete ja viga
vajalik”, et selles mottes ma arvan, et ta tditis igati oma funktsioone,” lisab Liane

Leesment.

Kuigi veebilehekiilje kommunikeerimine ja sinna kiilastajate meelitamine polnud otseselt
antud kampaania eesmdrgid, oli veebiaadress mirgitud kdikidele kampaania
materjalidele. Veebilehekiilje rolliks oli jagada antud teema kohta lisainformatsiooni ning
hoida teemat vérskena. Korraldaja hinnangul tditis veebikiilg talle pandud iilesanded hésti

ja jargmise meediakampaania ajaks plaanitakse kodulehte veelgi tdiendada.

5.1.1.2 Sihtgrupi esindajate nigemus veebilehekiiljest ja selle kommunikatsioonist

Mitte iikski uuringus osalenud lapsevanematest ei médrganud antud kampaania plakatitel
olevat veebiaadressi, samuti ei tekkinud neil mitte mingisugust huvi veebiaadressi
kiilastamise vastu. Vastajad distantseerisid ennast probleemist juba enne sellega ldhemalt
tutvumist. “Ma kiilastan kodulehekiilge, kui ma tahan mingit kontakti voi mul on mingit
asja tarvis voi... nditeks, kui see reklaam miiiiks odavaid pileteid ja ma tahan neid osta.
Antud juhul nagu, ma saan aru, et siin mingi sonum edastati, see on lihtsalt nagu siuke

kampaania mdrka last no stiilis.” (M, 40)

Nagu intervjuudest vélja tuli, ei suutnud reklaamid siiski sihtriihma esindajaid kampaania
veebiaadressile meelitada. Ainult reklaamplakateid vaadates leidsid lapsevanemad, et
veebiaadress jdi liiga véikseks, et seda iildse mérgata. Samas selleks, et neid veebi
kiilastama mojutada, peeti oluliseks ikkagi isiklikku huvi teema vastu, mida antud teema
puhul ka plakatid tekitada ei suutnud. “Seda niiiid kiill keegi ei mdrka siin. No kes vaatab
siukest pisikest asja. Isegi vilireklaamis on proportsioon ju sama. /---/ Ma arvan, et ma
ei mdrganud seda, sest ma ei otsinud. Sest enamasti sa otsid seda mingi siuksel asjal, kus
sa tahad kontakti saada, siis hakkad otsima, kas on mingeid kontakte antud ja siis sa

leiad nad iiles. ” (M, 40)
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Lapsevanemad, kellel uuringu kdigus antud veebikiiljega tutvuda lasin, ei avastanud sealt
enda jaoks midagi huvitavat. Kui moned lingid veel kutsusid kldpsama, siis sealt alt
avanev informatsioon ei vastanud ootustele. “Ja niiiid ma vaataksin “eksperdid
rddgivad”, et kas siin on siis midagi mulle kui vanemale, et ma ikkagi, et minu kui
vanema seisukoht, et ma oskaksin siis seda last mdrgata ja, ja siis taga oOigesti vestelda.
Perefoorum, jumal kiill...” (N, 39) Sama perefoorum oli jdllegi kampaania korraldaja
arvates liks variant, millega kiilastajaid veebi lausa korduvalt tagasi kutsuda. “Samuti on
meil endal internetifoorum, kus me siis aktiivsemalt tegelesime ja juhtisime inimesi ka
sinna ja vastasime sellest kampaaniast ldhtuvalt ja tombasime seal mingeid teemasid

tiles, teatud teemasid,” selgitab kampaania projektijuht Liane Leesment.

Sihtrithma esindajatest lapsevanemad arvasid pigem avalehe kujunduse jérgi, et veeb on
suunatud lastele. “Siis ta nagu see, a la see sama, see esileht kuidagi, kui ta nagu
lapsevanematele on, on nagu siuke..., ma ei tea, maru lastepdrane. Ma iitleks pigem, et
see on mingi laste, ma ei tea mis need on, Miksike ja siuksed, ilmselt mingi siuke, siuke

tunne tekib. (N, 35)

Nagu eelnevast jireldada voib mingib véga olulist rolli nii veebikiilje sisu kui ka
kujundus. Selleks, et veebilehele ldinud sihtriihma esindajad sinna ka jadksid peavad nad
koheselt mdistma, et see lehekiilg on mdeldud tdiskasvanutele, mitte lasetele nagu
ekslikult arvati. Viga oluline on ka see, et linkide nimetused kutsuksid lugema ja

annaksid aimu sellest, mis lingi tagant avaneb.

Siinkohal erinevad antud pilootprojektis osalenud lapsevanemate arvamused kampaania
korraldaja omast téielikult. Kui korraldaja leiab, et veebilehekiilg tiitis talle pandud
iilesanded hésti, siis potentsiaalsete sihtrithma litkmete arvamus oli vastupidine, nad ei
oleks avalehelt edasi ldinudki, kuna nad jareldasid kujundusest, et tegemist on lastele
moeldud veebilehega. Olles kodulehekiilje 14dbi vaadanud, ei leidnud nad sealt mitte

midagi huvitavat.

Kanalitena, kust informatsiooni veebi kohta kétte saada, eelistasid lapsevanemad
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internetti, printreklaam nende arvates ei to6ta. Alternatiivsema aga mdjusa lahendusena
toodi vilja veebiaadressid autodel. “Jah, eriti mojusad on reklaamid, mis on triikitud
autode tagaklaasidele ja tagastangedele. Kui hommikul foori taga seistes ikka 10 minutit
sama veebiaadressi jollitad, tekib lounakohvi juures paratamatult huvi, et mida see
veebiaadress sisaldab. Eriti on see nii, kui veebiaadress on veidi kelmikas.” (N, 39) Veel
pakuti veebiaadressi levitamiseks vilja lahendust jagada materjale koolides. “Voiks
jagada voldikuid ja muid printmaterjale koolides, koolide lastevanemate koosolekutel

nditeks.” (N, 39)

Nagu eelnevast analiilisist jireldada voib on probleem eelkdige reklaamis, mis ei suuda
tekitada sihtriihmas huvi antud teema vastu. Samuti on veebiaadress reklaamidele
mérgitud liiga viikselt ja tagasihoidlikult, et silma hakata. Antud juhul l&hebki
kampaania hea idee suurelt osalt kaotsi halvasti valitud visuaalide tottu. Kampaaniat
korraldades tuleks seada konkreetsemad eesmirgid. Uks vdimalus on iiritada selget ja
itheselt moistetavat sdonumit reklaamiga edasi anda, kui aga see voimalik pole, siis luua
vastavateemaline veebilehekiilg ja keskenduda selle kommunikeerimisele. Antud
kampaania puhul saadeti sonum kiill vélja ja koostati ka lisainformatsiooni andev
veebikiilg, kuid sonum koos visuaaliga ei mdjunud mdtlemapanevalt, seetdttu ei
huvitunud ka sihtriihmad viikses kirjas plakatile mérgitud pikast ja kohmakast
veebiaadressist. Kui juba sotsiaalkampaania korraldajad ise leiavad, et tegemist on
teemaga, mis vajab pdhjalikumat selgitamist kui reklaamplakatil edasi anda vdimalik on,
siis tuleks kindlasti panna rohkem rohku veebiaadressi vilja toomisele nii visuaalselt kui

sisuliselt.

5.1.2 “Jaa puhtaks!” ja “Narkojutud ei lope kunagi hasti”

5.1.2.1 Veebilehekiilje kommunikeerimine ja korraldaja ootused sellele

Kampaaniate “J4d puhtaks!” ja ‘“Narkojutud ei 1dpe kunagi hdsti” materjalid viitavad
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ithele ja samale veebiaadressile www.narko.ee. Antud veebi puhul on {iheks oluliseks
tunnuseks see, et tegemist pole ainult kampaania veebilehekiiljega vaid esimese
objektiivse narko-teemalise lehekiiljega Eestis. “See oli iiks koige olulisemaid eesmdirke,
et oleks iiks sait, kust sa saad tegelikult. Punkt iiks, sa saad esitada kiisimusi, millele sa
saad adekvaatse vastuse ja sait kus on objektiivne, emotsioonivaba informatsioon. Kus
sulle lihtsalt rddgitakse kuidas asjad reaalselt on. See oligi tegelikult koige suurem
eesmdrk, sest sellist lehte Eestis tol hetkel ei olnud ja tdnasel pdeval on see ainus,”
tutvustab kampaania projektijuht Ann Virkus olukorda. Seetdttu jadb see sama veebileht
edasi iiles ka peale kampaaniate 10ppu. “Me tahtsime tdita seda infovaakumit. Ja see ei
ole midagi, mida sa teed no kampaania korras. Vajadus selle info jdrele on absoluutselt
iga pdev, mitte kolme nddala jooksul 2006. aasta mdrtsis. /---/ Aga tegelikult koige selle
asja nagu selline ldbiv ja tagamote oli tegelikult see, et inimene liheks sinna veebilehele,
et ta saaks teada, et selline veebileht on olemas,” lisab Ann Virkus. Kampaania
korraldaja lisab, et veebileht on kirjutatud lihtsas korralikus eesti keeles ja kasutatud pole
ithtegi voorsona. Pohjuseks pakkuda informatsiooni laiemale rithmale kui konkreetse
kampaania sihtgrupp (15-19 aastased noored). Kui narko.ee veebilehele peaks sattuma
keegi alla 15aastane, siis ka tema saab seal leiduvast aru. Praeguse seisuga on veebilehelt
veel osi puudu ja seda plaanitakse kindlasti tdiendada siigisel kui on oodata kampaaniale

veel iihte jarge.

Kuna kogu “Jaé puhtaks!” kampaania oligi osaliselt ka veebilehekiilje reklaam, siis loodi
aadress spetsiaalselt lihtne ja teemaga kergesti seostatav. Veebi maksimaalseks
kommunikeerimiseks oli aadress dra mérgitud kdoikidel kampaaniamaterjalidel.
Traditsioonilised kanalid, mida kampaanias kasutati olid vili-, tele- ja printreklaam ning
internet. Kampaania projektijuht Ann Virkus tdiendab: “Meil oli see veebiaadress
absoluutselt igal materjalil viimseni. Tuli ka teles vilja, see tuli koige pisemal kleepekal,
igal pool. /---/ Ma ei kujuta ette, et seda oleks saanud veel rohkem rohutada, kuivord ta
oli toesti iga viimase kui materjali peal. Et rohkem nagu ei saa teda lihtsalt kuhugile
kirjutada.” Teistest kanalitest monevdrra vihem kasutati printreklaami kuna sellega on
keeruline kampaania sihtrithmani jouda. Internetis reklaamiti kampaania veebilehekiilge

véiga edukalt nditeks noorteportaalis rate.ee. Telereklaam tuli vélja natukene hiljem kui
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iilejdéinud kampaania ning oli tehtud koostdos rdpparite Cool D ja Skazoga. Mdlema
rdppari iihele loole (Cool D eestikeelsele ja Skazo venekeelsele) tehti taha tdispikk

videoklipp narkootikumide smuugeldamisest, millest 1digati hiljem kokku telereklaam.

Kampaania “Narkojutud ei 10pe kunagi hésti” puhul on pohirdhk teleklipil ja
vélireklaamidel. Seekord on teleklippide ja plakatite visuaalkeel sama. Tdnavatel jagatud
ajaleht “Narko Hail” oli iilejdinud kampaania materjalidest visuaalselt erinev. Plakatid
pandi iiles, kleebised tualettruumidesse ja materjale jagati ka rohkem kui sajas Tallinna ja
Ida-Virumaa koolis, samades koolides pandi arvutiklassides kampaania visuaalid
desktop’1 piltideks. Veebiaadress on taaskord dra toodud koikidel materjalidel. “Jaa
puhtaks!” kampaania alternatiivsemate vahendite hulka kuuluvad Bad Dogi kaudu
levitatud tasuta postkaardid kirjaga “Doup on pask”, mis olid Tallinnas ja Ida-Virumaal
kohvikutes ja klubides ning sama tekstiga tualettpaber. Spetsiaalseid kampaaniaiiritusi ei
olnud, kuid koostddd tehti noorsootdd keskustega, kus jagati postkaarte ja kleebiseid,
samu materjale jagati viiksemas koguses ka tdnavatel. “Natukene hiljem meil oli iiks
kanal veel. Meil oli siuke noolekujuline kleepekas, see oli nool alla ja need me lasime siis
kleepida kaubanduskeskuste WC-poti kaante sisekiilgedele ja seal oli siis see “doup on
pask, viska siia,” lisab kampaania projektijuht Ann Virkus. Uhe olulisema “Narkojutud ei
16pe kunagi hidsti” kampaania kanalina vdib taaskord vilja tuua interneti ning eelkdige
rate.ee keskkonnas kasutatavad alternatiivsed lahendused. “Hetkel on meil rate.ee-s toesti
senindgematu stisteem tileval. /---/ kui sa ldhed teed rate ‘i avalehe lahti ja ruudubdnner,
koige suurem ruudukujuline bdnner, ja seal iileval on kiri, et oled narkootikumide vastu,
ndita teistele, ja seal on link. Ja kui sinna peale vajutad, siis sa sattud sellisele saidile,
mis iitleb sulle, et niiiid esimest korda rate‘i ajaloos tasuta skin, voi mitte skin vaid
vabandust see, staatus. Vaata staatus on see, mis inimesed, mis on siiani alati maksnud
10 krooni SMSi eest, et sa saadad selle dra ja siis see on nagu sinu meelsust voi meeleolu
voi mingit hoiakut viljendav selline lausejupp sinu nime taga. Ja niitid me tegime,
esimest korda tegime sinna tasuta staatused, neid on seal pdris palju, mingi iile kiimne.
Ja nad on siis koik tdiesti, tdiesti iihemotteliselt narkootikumide vastu, * selgitab Ann

Virkus.
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Veebikiilje www.nako.ee algne roll oli tdita infovaakum eestikeelses internetiruumis, kus
ei olnud enne selle lehekiilje loomist olemas mitte iihtegi objektiivset ja informatiivset
narkootikumide teemalist veebilehekiilge. Uhtlasi omab see sama veebilehekiilg ka
mdlemat kampaaniat toetavat ja tdiendavat funktsiooni. Kuna kampaania “Jai puhtaks!”
oli suuresti veebilehekiilje reklaamimiseks moeldud, sisaldus viide veebile koikidel
kampaania materjalidel. Kampaania “Narkojutud ei 10pe kunagi hasti” ajal
kommunikeeriti veebiaadressi samuti kdikidel materjalidel. Korraldaja hinnangul ei oleks
viidet veebile enam rohkematesse kohtadesse lisada saanud. Ainsa vdimalusena

veebilehekiiljele rohkem téhelepanu saada, toi ta vélja interneti alternatiivlahendused.

5.1.2.2 Sihtgrupi esindajate nigemus veebilehekiiljest ja selle kommunikatsioonist

“Jad puhtaks!” kampaania puhul oli veebiaadresside mérgatavus tunduvalt suurem kui
“Narkojutud ei 10pe kunagi hésti” kampaania puhul. Enamus sihtriihmade esindajatest
mérkas “Jad puhtaks!” plakatitel veebiaadressi ja neile jdi see ka meelde. “Narkojutud ei
16pe kunagi histi” visuaalil mérkas ja miletas veebiaadressi alla poolte intervjueeritutest.
“Narkojutud ei 10pe kunagi histi” kampaania puhul tdid vastajad kdige enam vélja
pohjuse, et nad ei madrganud veebiaadressi ega iildse plakatil olevat teksti kuna pilt ise oli
kirju ja detailiderohke ning tOmbas tdhelepanu tekstilt dra. Samuti heideti ette, et
kasutatud kirjastiil ning teksti védrv on viga halvasti loetavad. ,,Sest see on veel viiksemalt
seal peal ja ma vaatasin neid mehikesi ja vdrvi. See peaks just suurelt siin peal olema ja
teise virviga niimoodi. *“ (N, 18) Lisaks visuaalsetele pohjustele nimetati ka seda, et antud
teema lihtsalt ei huvita otsese kokkupuute puudumise tdttu ning sellepérast ei jai ka

"6

veebiaadress meelde. ,,Jdd puhtaks!* kampaania puhul mérgati kiill veebiaadressi rohkem
kuid toodi siiski vélja, et veebiaadress vdiks olla tugevama virviga, sest praegu on
fookuses ikkagi pilt. Kuigi ,,Jd44 puhtaks!* plakatid suutsid veebiaadressi sihtriithmale
ndhtavaks teha, ei olnud sellest eriti kasu, sest veebikiilge kiilastada soovis vaid paar
vastajat. “Narkojutud ei 16pe kunagi histi” visuaalid oleksid tdnu sellele, et piltidel olid
inimesed, kodulehekiiljele meelitanud veel mdne sihtriihma esindaja kuid nende plakatite

puhul ei médrganud enamus vastajatest veebiaadressi iildse.
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Kampaanialehekiilje www.narko.ee sisu saab enamuste intervjueeritavate kéest postiivse
hinnangu. Viga oluliseks peetakse seda, et kdik vajalik informatsioon on olemas ning
vajadusel saab ka anoniilimselt juurde kiisida. Vajalikeks ja asjalikeks peetakse ka
rubriike ,,otse elust”, kus on é&ra toodud lookesed seoses narkootikumidega ning
,harkomiiiidid“, kus lilkatakse {imber positiivse maiguga kuulujutte seoses
narkootikumidega. Segadust tekitab rubriik ,,aita sopra®, mille alt otsitakse eelkdige nou,
kuidas aidata sobral narkootikumidest loobuda. Tegelikult leiab sealt dpetuse iiledoosi
saanud inimesele esmaabi andmiseks, mida peetakse kiill vajalikuks kuid mitte
esmatihtsaks. Teine probleemne link on ,tunne &ra®“, mis sisaldab narkootikumide
vélimdérajat ning 10pus ka viikest selgitust, kuidas kasutajat dra tunda. Intervjueeritavad
otsisid eelkdige seda viimast, et kuidas tunda &ra narkouimas inimest ja saada aru, mida
ta tarbinud on. Uks vastajatest tegi ettepaneku, et vastava lingi nimi vdiks olla
,sumptomid®. Selguse ja arusaadavuse mottes tuleks molema rubriigi pealkiri ja sisu labi

vaadata ja tiheselt moistetavaks timber teha.

Narkootikumide vidlimédrajat pigem taunitakse, eriti seda osa, kus kirjeldatakse
tarbimisega kaasnevaid positiivseid kiilgi. ,, Tunne dra, mida tdhendab tunne dra? Issand
jumal! See on nagu mingi opik. Appikene! Einoh, liimide ja lakkide vilimddraja. Miks
nad niimoodi teevad? Ups, see on kiill jama. Nad opetavad inimesi, nad seletavad, et
kuidas on ja kuidas tarbida. /---/ No mina alustaks, et miks on kahjulik ja kuidas
kasutajat dra tunda, mitte sellest, et kuidas nad vilja ndevad ja kuidas neid tarbida ja
miks tarbida. Kutsub iiles rohkem huvi tundma. “ (M, 29) Meelelahutus antud veebikiiljel
tekitas vastajates vastakaid tundeid. Uhest kiiljes peeti heaks, et narko.ee lehekiiljelt ka
midagi positiivset leiab kuid teisalt leiti, et 10bustused ja méngud ei sobi nii tdsise
teemaga. ,, Ka on kasulik, et seal on ka meelelahutust natuke, kuigi selle oigsuses sellisel
lehekiiljel voib natuke kahelda. Selline lehekiilg voiks olla natuke tosisem. Samas, ei tea,
Gkki see meelitab just noori sinna, kes saaksid sealt vajalike teadmisi.* (M, 17) Uhte

vastajat hdirib eriti auhinnaming.

Veel peaks vastajate arvates esileht olema huvitavam, et inimest kauem selles veebis

hoida. ,, Kodulehekiilg ahvatlev kiill vilja ei nde. Mina iitleks, et see on igav. /---/ Virvid
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on juba jddvad niimoodi... ma ei viitsiks siin kaua olla ma arvan.” (N, 18) Venekeelne

veebikiilg saab kriitikat kuna juba avalehel pealkirjas on kirjaviga.

Lihtuvalt eelnevast voib Oelda, et sihtrithmade esindajad hindavad www.narko.ee
veebikiilge kiill informatiivseks aga igavaks. Kuna antud veebilehekiilje puhul ei ole
tegemist kampaaniaveebiga, kus loeb ainult klikkide arv, vaid sisulise lehekiiljega, mille
eesmargiks on, et kiilastajad ka lehekiiljel oleva informatsiooniga tutvuksid, tuleks seda
lehekiilge atraktiivsemaks ja tliheselt mdistetavamaks muuta. Kampaania korraldaja ja
sihtrithma esindajad leiavad, et veebilehekiilje ndol oli tegemist adekvaatse infokanaliga,
kus koik vajalik narkootikumide kohta olemas. Siiski ndevad osad sihtriihmade
esindajatest, et kohati on informatsiooniga ka iilepingutatud, néiteks ei pea nad vajalikuks

narkootikumide tarbimisega kaasneva positiivse kirjeldamist.

Suurema osa vastajate meelest on erinevad reklaamid kiill hea variant veebikiiljest
teavitamiseks aga oluline on, et plakatid oleksid lihtsad ja selged. Siinkohal on ,Jii
puhtaks!* reklaami visuaal kindlasti mdjusam kui “Narkojutud ei l1dpe kunagi histi”
plakat. Samas oleneb reklaami, eriti vélireklaami, puhul védga palju nii teemast kui

kujundusest.

Peaaegu koik intervjueeritavad tdid véga olulisena vélja seiga, et inimeste veebilehele
meelitamiseks ei piisa ainult ahvatlevast reklaamist. Palju tdhtsamaks pidasid sihtrithma
esindajad isiklikku seotust ja kokkupuudet teemaga. Narkootikumide teemalist veebi
kutsuks kiilastama eelkdige see, kui endal vdi monel ldhedaselt oleks narkootikumidega
probleeme. ,, Tegelt toétab ikka mingi muu hoopis selles kampaanias. Mingisugune
imago, mingisugune kujund, mingi meelte mojutamine. Nii valimiskampaanias kui ka
nendes toendoliselt. Infot on vaja neile, kes seda infot vajavad.“ (M, 40) Teise nurga alt
vaadatuna voiks sihtrithmi veebilehele meelitada reklaamiga, mis tekitaks huvi. Selleks
pakkusid vastajad erinevaid lahendusi, kuid l&bi kumas idee, mis jdtaks natuke
selgusetuks, mis sellel veebilehel on. Nditeks soovitati, et plakatil oleks ainult

veebiaadress ilma sOnumita vai siis sOnum ja veebiaadress ilma lingita. Huvi tekitaks ka
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see, kui reklaamis oleks dra toodud moni huvitav ja mitte laialt tuntud fakt, siis tekkiks

soov lisainformatsiooni jérele.

Konkreetsetest reklaami kanalitest eelistas enamus vastajatest internetti, sest siis ei ole
vaja aadressi spetsiaalselt meelde jitta. ,, Et internetis, ma arvan, et see on koige nagu
parem koht, sest sa ise, kui sa saad seda kiitte, sa ise oled nagu internetis. Saad nagu
kohe nagu vaadata.*“ (N, 25) Eraldi toodi vilja ka reklaamid populaarsetes portaalides
nagu rate.ee ja Delfi ning neti.ee veebilehekiiljel. Interneti jdrel peeti sobivateks
kanaliteks ka tele- ja vilireklaami, raadio- ning printreklaami pidasid heaks variandiks
vaid iiksikud vastajad. Lisaks pakkusid intervjueeritavad vélja erinevaid variante nagu
nditeks kampaania, kus iga tuhandes veebilehe kiilastaja saab auhinna vdi veebiaadressid
autode peal. ,,Jah, eriti mojusad on reklaamid, mis on triikitud autode tagaklaasidele ja
tagastangedele. Kui hommikul foori taga seistes ikka 10 minutit sama veebiaadressi
jollitad, tekib lounakohvi juures paratamatult huvi, et mida see veebiaadress sisaldab.

Eriti on see nii, kui veebiaadress on veidi kelmikas. “ (N, 39)

Koolidpilased ja lapsevanemad tdid hea kanalina vilja informatsiooni andmise koolide
kaudu, kus voiks pidada loenguid ja konkreetselt veebiaadressi reklaamimiseks jagada
materjale voi panna informatsiooni teadete tahvlile. Sihtrithmani oleks kergem jouda ka

jagades veebiaadressiga T-sirke, mobiilipaelu, kdepaelu, dpilaspdevikuid ja vihikud.

Kodige kindlam viis inimesi veebilehekiiljele saada tundub intervjuude pdhjal ikkagi
olevat isiklikult puudutav vdi huvipakkuv teema ning sdprade kdest saadud soovitus.
Reklaamide puhul tootavad kdige paremini erinevad internetilahendused ja telereklaam,

vélimeedia puhul peab plakat olema pilkupiitidev ja huvi tekitav.

Kokkuvotteks voib vélja tuua tendentsid, et kampaania ,,Jd4 puhtaks!* reklaam suudab
veebiaadressi sihtrithmani viia, suurem osa intervjueeritutest pani viidet veebile tdhele ja
ka miletas seda. Hoolimata sellest, ei tekkinud vastajatel huvi antud veebikiilje
kiilastamise vastu. Kampaania ,,Narkojutud ei ldpe kunagi hdsti* visuaal tdmbas kogu

tahelepanu endale ja viidet veebiaadressile markasid vaid vidhesed potentsiaalsest
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sihtrithmast. Samas td6id mitmed sihtgrupi esindajad vilja, et see visuaal tekitaks nendes
veebilehekiilje vastu rohkem huvi. Kuna antud kampaaniate liheks eesmargiks oli ikkagi
reklaamida veebilehekiilge ja inimesi sinna meelitada, siis soovitaksin proovida varianti,
kus plakatil on ainult veebiaadress ilma sOnumita ja miks mitte, ka ilma pildita. Huvi
tekitaks ka see, kui reklaamis oleks dra toodud moni huvitav ja avalikkusele vihe teada
fakt, siis tekkiks soov lisainformatsiooni jérele. Kuigi antud veebiaadress on tdesti lithike,
lihtne ja teemaga hdsti seostuv, ei tekita see auditooriumis huvi. Voimalik, et ilma
sonumita reklaamplakat ja natuke salapdrasema nimega aadress, nditeks
www.muinasjutt.ee, tdmbaks rohkem tdhelepanu ja mojutaks inimesi veebilehekiilge
kiilastama. Sellisest ldhenemisest on kasu aga ainult siis, kui 10pp-keskkond on sama
salapdrane ja huvitav, sest praeguse lihtsa ja tekstirohke kujundusega veebikiilg ei moju

kutsuvalt.

5.1.3 ,,Ara osale loosimises!*

5.1.3.1 Veebilehekiilje kommunikeerimine ja korraldaja ootused sellele

Kui kampaania ,,Ara osale loosimises!* hakkas, registreeriti uus domeen ww.hiv.ee, mille
aadress on valitud selle jirgi, et oleks lihtne meelde jdtta. Antud kampaania puhul ei
olnud tegemist lihtsalt kampaania veebikiiljega, mis peale meediakampaania 16ppu maha
voetakse. Mahukas ja inforohke veebilehekiilg tehti selleks, et HIVi ja AIDSi puudutav
informatsioon kokku koguda ja, et oleks kindel koht, kust soovija selle leiab. Kuna
tegemist pole ainsa vastavasisulise veebikiiljega ning adekvaatseid HIVist ja AIDSist
rddkivaid veebilehekiilgi on teisigi, ei olnud kampaania pdhieesméirgiks veebikiilje
reklaamimine ja sinna inimeste meelitamine. Loomulikult sellele kodulehekiiljele kiill
oodati kiilastajaid aga peamine eesméirk see polnud. ,, Aga noh iitleme see, et inimesed
seda tingimata kiilastaksid, nad tegelikult kiilastasidki viga palju, et see oli hea, aga see

ei olnud niiiid, vorreldes niitid narkoga, ei olnud see nagu nii selline essentsiaalne voi nii
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suur omaette eesmdrk. Oluline oli see, et inimesel oleks koht, kust ta saab adekvaatse info
kdtte,” selgitab kampaania projektijuht Ann Virkus. Lisaks adekvaatse informatsiooni
jagamisele oli veebilehekiilge vaja ka selleks, et internetireklaami bénnerid kuskile

linkida.

Veebiaadress www.hiv.ee oli triikitud koikidele kampaania materjalidele ning
suusOnaliselt 6eldi see maha ka tele- ja raadioreklaamides. Visuaalselt oli aadress ndha
vili- ja internetireklaamides. Samuti viisid veebilehele kdik internetikampaania bannerid.
Kampaaniat toetava liritustena voib vilja tuua igal aastal lilemaailmsel AIDSi vastu
voitlemise pédeval, 1. detsembril, korraldatava kontserdi Kaarli kirikus. Kampaania
projektijuht Ann Virkus lisab: “Meil on vihemalt 10 aastat on olnud traditsioon
korraldada Kaarli kirikus suur tasuta heategevuskontsert, millest niiiid ETV tegi eelmisel
aastal, teeb ka sellel aastal otseiilekande. Ja sinna iimber me ehitame alati siis suure
meediakampaania.”. Kevadise kampaania 10pp kattus aga iilemaailmse AIDSi ohvrite
maélestuspdevaga, mille raames korraldatakse iiritused Tallinnas, Johvis ja Narvas. “Ja
me oleme kampaania siis alati ajastanud niimoodi, et kampaania viimane pdev on siis
mdlestuspdeva iiritus. /---/ Aga see on siis selline né finaal. Me oleme Tallinnas olnud
Tammsaare pargis ja siis seal on siis telk piisti, seal jagatakse igasugu materjale, seal
toimub siuke programm. See on iisna ka samamoodi selline nagu sonumi kohaleviimise

viis,” tapsustab Ann Virkus.

Kampaania “Ara osale loosimises!” veebilehekiilg jii kiill infokanalina ka peale
meediakampaania 1dppu iiles, kuid on lihtsalt iiks mitmest adekvaatsest HIVi ja AIDSi
teemalisest veebilehekiiljest. Kampaania veebiaadressi kommunikeeriti kdikidel
kampaania materjalidel aga inimeste veebilehekiiljele kutsumine ei olnud omaette
eesmdrk. Korraldaja arvates tditsid kodulehekiilg ja selle viite kommunikeerimine oma

iilesande hésti, kuna kiilastajate arv tdusis kampaania ajal mérgatavalt.
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5.1.3.2 Sihtgrupi esindajate niigemus veebilehekiiljest ja selle kommunikatsioonist

Rohkem kui pooled intervjueeritutest ei midrganud kampaaniaplakatil olevat
veebiaadressi. Peamisteks pohjusteks on vidhene huvi teema vastu ja kujunduslikult
kehvasti véljatoodud aadress. “Aga www.hiv.ee, see ei tekita minus mingit huvi eksju ja
see ei jdd meelde ka.” (M, 29) Vastajad leidsid, et veebiaadress oli plakatil liiga all ja
liiga viikselt, ei hakanud silma. Lisaks mainis mitu vastajat, et nemad viimaste ridade
lugemiseni ei joudnudki kuna reklaamil on palju teksti ja informatsiooni saab katte enne
veebiaadressini joudmist. ,, Eeehh, toendoliselt voib-olla sellepdrast, et ta on koige
vdiksemas kirjas ja, et ma saan oma informatsiooni kitte, mis mulle éelda tahetakse, et
ma ei loe koiki ridu l6puni, et mul ei ole vaja kéiki iikshaaval libi lugeda.” (M, 24) Uks
vastajatest kiill mérkas veebiaadressi ja isegi wuuris, mida tdhendab reklaamil
veebiaadressi ees kirjas olev ,.kampaania tingimused®, aga aadress talle meelde ei jdénud.
Pohjuseks peab ta samuti plakatil oleva informatsiooni rohkust. Kui reklaamplakatil on
olemas huvitav fakt, hoiatav sdonum ja lahendus, siis lildjuhul ei panda enam rohkemat
tahele. Kuna konkreetse reklaami puhul ei mérgatud veebiaadressi eelkdige kujunduslikel
pohjustel, siis oleks pidanud veebiaadress suuremas kirjas olema ja soovitavalt ka

paremas kohas, mitte koige all.

Veebilehekiilje sisu peetakse pigem asjalikuks ja vajaliku informatsiooni hulka piisavaks.
Ulesehitus on vastajate arvates lihtne ja arusaadav. Kdige rohkem saab kiitust see, et
lehel on olemas ndustamiskeskuste kontaktid ja usaldustelefoni number, sealt saab
vastused ka kiisimustele, mida veebilehekiilg ei kajasta. “Viga hea, kompaktne lehekiilg.
Viga informatiivne just nende vajalikke kiisimuste kohapealt. Juba avalehelt saad
vajalikud kontaktandmed kdtte, kuhu poérduda HIVi kahtluse korral. Midagi, mis oleks
halvasti voi puudu ei mdrkagi. Tundub, et koik vajalik on olemas. Ehk voiks natukene
seda kujundust veidike muuta. See kaart seal avalehekiiljel on kiill hea, aga ma ei saanud
kohe arugi, miks see seal on. Nii, et kuidagi tuleks neid kontaktandmeid kuidagi paremini

vdlja tuua.” (M, 17)
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Avakiiljel olev kaart tekitab inimestes segadust. Kui védiksema monitori korral lehekiilg
alla kerida ja nditeks VOru peal klikata, siis tundub nagu see ei toimiks, kuna info ilmub
iilemisse, peidus olevasse, lehekiilje osasse. Tehniliselt on ebamugav kasutada ka topelt

kerimisribadega siisteemi.

Silma hakkab see, et link ,,RUS* on heleda kirjaga heledal taustal ja raske mérgata.
Venekeelne veebikiilg on tehtud tunduvalt lohakamalt kui eestikeelne, sonad (aadressid ja
linkide nimed) on ilma vahedeta {iksteise otsas ja peaaegu voimatud lugeda. “Siin on
TapaValve30ORakvere kohe ja siin ka samamoodi, tont aru saab, koik on niimoodi.

Lohakalt tehtud. Venekeelsed asjad tehakse viga lohakalt jah.” (M, 29)

Hoolimata asjakohasest sisust jdtab lehekiilg igava mulje ja millegi huvitavaga ei meelita,
lugeda on raske. “Siin tundub olema koik see, mis nagu vaja on aga midagi nagu sellist,
mis nagu viga meelitaks voi huvitavaks teeks selle, seda kiill ei ole.” (M, 24) Lehekiilje
kujundus vastajatele ei meeldi ning kasutatud roosa virvi kohta arvatakse nii head kui
halba. Selleks, et veebikiilg huvitavam oleks ning tekstimass védiksem tunduks, vdiks

kasutada erinevaid visuaale.

Vottes arvesse kampaania korraldaja positiivset suhtumist veebikiilje kiilastatavuse tdusu
kampaania ajal ja seda, et sihtriihma esindajad enamasti ei mirganudki plakatil olevat
viidet veebiaadressile, voib jdreldada, et veebikiilje kiilastatavus tdusis peamiselt tdnu
internetireklaamile, sest vilireklaam tiitis veebi kommunikeerimise tiilesannet véga

halvasti.

Veebilehekiilje reklaamimiseks peavad sihtriihmade esindajad parimaks kanaliks
internetti. “Vdrvid on nagu siin, et vaata, vdrvide valik on viga hea, et kui sellel nagu
pop-up kodulehega nagu, selle nagu hiv.ee ilmuks nagu internetis, siis noh, ta kohe nagu
seostub sellega. Ah seal on kaks inimest HIV, vaataks. Aga noh see, et tdnavatel, see ei

’

toota.” (N, 25) Samas pop-up reklaamide osas on vastajad ristivastupidistel
seisukohtadel, liks arvab, et see on hea ja tdmbab tihelepanu, teine aga, et need tekitavad

vastikustunnet. Arvatakse, et toimivad ka tele- ja vilireklaam. Oluline pigem see, et
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veebiaadress oleks reklaamis suurelt ja silmatorkavalt, voib-olla olekski mottekam
reklaamida konkreetselt aadressi, mitte midagi muud. Lisaks reklaamikanalitele
arvatakse, et veebilehekiilge vdiks reklaamida koolides, kondoomipakkidel, T-sdrkidel ja
flaieritel. Kui inimene leiab, et antud teema teda ei puuduta, siis ei mdju talle ka tikski
reklaam. “Sest, et jdillegi ma ei leia kuidagi, et ma peaks ennast sellest, et see peaks
minusse puutuma. Mul ei ole mingeid kahtlusi ega kohklusi.” (M, 24) Samas on ka teid
kuidas saaks teemast mitte huvitatud inimese sinna veebilehele meelitada. ,, Kui mul oleks
ainult see pilt eksju ja noh ja oleks see veebiaadress www.turvaseks.ee eksju, siis ma
liheks kiill vaatama, mis virk seal on.” (M, 29) Uks intervjueeritavatest oli antud veebi
sobra soovitusel ka eelnevalt kiilastanud ning leidis, et kdige kindlam viis, et ta sinna

laheks olekski sdpradelt saadud informatsiooni pohjal.

Kokkuvotvalt saab vilja tuua, et antud kampaania puhul suutis reklaamplakat inimestes
kiill teema vastu huvi dratada, kuid viide veebilehekiiljele jdi auditooriumil mérkamata.
Peamiseks pdhjuseks oli siinkohal reklaami tekstirohkus, kus toodi vélja probleem
huvitava ja Sokeeriva fakti ndol, hoiatus ning samuti lahendus. Seega sai inimene kétte
terve paketi, miks ja mille eest hoiduda ning kuidas seda teha. Kuigi nii monelgi
sihtrithma esindajal tekkis antud teema vastu ldhem huvi, ei suutnud enamik neist kogu
teksti 10puni lugeda ning kdige viimase asjana véiksemas kirjas olevat viidet veebile
enam ei mirgatudki. Uks lahendus oleks alustada teksti suurelt viljatoodud
veebiaadressiga ning esitada sdnum seejirel. Uldine mulje intervjueeritavate jutust jii
selline, et plakatil olev tekstihulk on liiga suur, néiteks autoga sdites ei joua seda kdike
1abi lugeda. Kindlasti tooks veebilehekiiljele rohkem kiilastajaid huvitavamad, kuid siiski

kergesti meeldejadvad veebiaadressid, nagu www.turvaseks.ee voi www.kondoomid.ee.

5.2 Veebide kiilastatavuse analiitus

5.2.1 ,,Kasvame koos, laps ei ole nukk*
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Vaatlen 18. september — 8. oktoober 2006 toimunud kampaania “Kasvame koos, laps ei
ole nukk” veebilehekiilje www.sinamina.ee kiilastatavust perioodil mai 2006 kuni aprill

2007. Antud ajavahemikus kiilastati veebilehekiilge kokku 87 454 korda.

2006. aasta maist kuni augusti 16puni oli veebikiilje keskmine kiilastatavus ligikaudu
5500 kiilastust kuus ehk orienteeruvalt 175 kiilastust pdevas. Nagu ndha jooniselt 1.
tousis kampaania esimesel kuul, septembris, kiilastatavus méargatavalt. Kuigi kampaania
hakkas alles 18. kuupdeval oli veebikiilje kiilastatavus septembris kogu vaadeldud
perioodi suurim, 12 030 kiilastust. Oktoobris langes kiilastatavus veidi ja kokku kéidi
kampaania veebilehel 10 801 korda. Arvestades seda, et kampaania 16ppes juba 8.
oktoobril voib kiilastatavust endiselt suureks lugeda. Vastavalt joonisele 2. langes
novembris kiilastatavus 250 korra peale pdevas ja piisis viis kuud suhteliselt stabiilselt
250 korda pdevas ehk 7500 korda kuus. Jargmine langustendents on niha alles aprillis
2007, kui veebilehel kédidi 5489 korda kuus, mis kattub keskmise kiilastatavusega enne

kampaaniat.

Kiilastusi kuus
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"Kasvame koos, laps ei ole nukk" 18.09 - 8.10 2006

Joonis 1. Kampaania veebilehekiilje www.sinamina.ee kiilastatavus kuude 1dikes.

Kiilastusi kokku 87 454.
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Kiilastusi paevas
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"Kasvame koos, laps ei ole nukk" 18.09 - 8.10 2006

Joonis 2. Kampaania veebilehekiilje www.sinamina.ee keskmine kiilastatavuste arv

pdevas kuude ldikes

Lihemalt analiilisin veebilehekiilje kiilastatavust kampaania ajal septembris ja oktoobris
2006. Nagu ndha jooniselt 3. oli septembri alguses veebikiilje kiilastatavus keskmiselt
200 korda pdevas. Kampaania avapéeval, 18. septembril, tdusis see jirsult 788 peale ja
keskmine kiilastatavus piisis kuu 10puni 650 kandis. Tipphetkedeks olid 23. ja 24.
september kui kiilastajaid oli vastavalt 1042 ja 971, see oli ka ainus kord kui kiilastatavus
tousis enam kui tuhande korrani pievas. Joonisel 4. on vilja toodud, et oktoobri alguses
pusis kiilastatavus orienteeruvalt 500 ja 650 vahel, pdev enne kampaania loppu, 7.

oktoobril, oli kiilastatavus taas alla 500 korra pievas ja hakkas langema.

Kokkuvotvalt voib delda, et kampaania ajal tdusis veebikiilje kiilastatavus hiippeliselt ja
ptisis suhteliselt korgena kuni kampaania viimaste pdevadeni viies iiles nii septembri kui
oktoobri keskmised kiilastatavused nagu on néha jooniselt 1. Peale kampaania 16ppu
langes kiilastatavus oktoobri 16puks sujuvalt 250 korra peale péevas ja piisis seejirel viis
kuud stabiilsena, olles seejuures korgem kui keskmine kiilastatavus enne kampaania
algust. Keskmine kiilastatavus enne kampaaniat oli orienteeruvalt 175 korda péevas,

pérast kampaaniat aga 250 kiilastust pédevas.
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Kiilastusi pdevas september 2006
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Joonis 3. Kampaania veebilehekiilje www.sinamina.ee kiilastatavus septembris 2006

paevade 10ikes.

Kiilastusi pdaevas oktoober 2006
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Joonis 4. Kampaania veebilehekiilje www.sinamina.ee kiilastatavus oktoobris 2006

paevade 10ikes.
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Uldise suunana voib vilja tuua selle, et veebilehekiilje kiilastatavus oli tipus eelkdige
meediakampaania ajal. Hiippelist kiilastuste tousu 23. ja 24. septembril on raske
selgitada. Esimene kampaaniaiiritus oli 23. septembril Viljandis toimunud perepéev
“Kasvame koos” aga kuna oktoobri 1dpuni toimus veel neli sarnast perepdeva iile Eesti,

mis oluliselt veebikiilastuste arvu ei suurendanud, siis on voib selles seoses kahelda.

5.2.2 ,,Jaa puhtaks!*“ ja ,,Narkojutud ei 16pe kunagi hasti*

Kampaania “Jad puhtaks!” meediakampaania toimus 13. mérts — 31. mai 2006 ja erinevad
toetavad tegevused kuni oktoobrini 2006. Kampaania “Narkojutud ei 1dpe kunagi hésti”
kestis 19. mirtsist 9. aprillini 2007. Modlema kampaania materjalidel kajastus
veebiaadress www.narko.ee, mille kiilastatavuse statistika kuude 10ikes on olemas
ajavahemiku juuli 2006 — mai 2007 kohta ja pdevade 1dikes 1.-27. mai 2007 kohta. Alates
26. mértsist 2006 on narko.ee veebilehekiilge kiilastatud 137 676 korda, selle aja jooksul

on keskmiseks pdevaseks kiilastatavuseks olnud 230 korda.

Veebilehekiilje kiilastatavuse kohta “Jda puhtaks!” kampaania ajal statistika puudub,
tuginedes olemasolevatele andmetele saab aga teha oletusi. Ldhtuvalt kiilastajate
koguarvust ja kiilastajate arvust juuli 2006 — mai 2006, mis toodud ka joonisel 5. selgub,
et 26. mirts 2006 — juuli 2006 kiilastati veebikiilge 27 905 korda. See teeb iihe kuu
keskmiseks orienteeruvalt 9000 kiilastust. Edasise aja jooksul, juuli 2006 — mai 2007,
kiilastati veebikiilge keskmiselt ligi 10 000 korda kuus. Sellest voib jéreldada, et alates
“Jad puhtaks!” kampaaniast on veebi keskmine kiilastatavus tdusnud, kas ja kuivord see
aga otseselt tdnu antud kampaaniale tousis, seda pole vdoimalik antud t66 raames vilja

selgitada.

Lihtudes joonisest 5. tdusis kampaania “Narkojutud ei 10pe kunagi histi” ajal veebi
kiilastatavus vdga suurel médral. Veebilehekiilje kiilastajate arv, mis aasta algusest peale
langustendentse nditas ja veebruaris alla 3000 kiilastaja langes tdusis mdrtsis 22 000

kiilastajani kuus ja aprillis juba tile 37 000. Kui 9. aprillil 16ppenud kampaania suutis
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aprillis ikkagi vdga suure hulga kiilastajaid veebi meelitada, siis mais langes kiilastajate

arv jarsult natuke alla 5500.
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"Jaa puhtaks!” 13.03 - 31.05 2006
“Narkojutud ei I6pe kunagi hasti” 19.03 - 9.04 2007

Joonis 5. Kampaania veebilehekiilje www.narko.ee kiilastatavus kuude 16ikes. Kiilastusi

kokku 109 771.

Veebilehekiilje kiilastatavusest peale kampaania 10ppu, mais 2007, annab viga selge
iilevaate joonis 6., mis kajastab kiilastusi pdevade kaupa. Kui mai alguses oli kiilastuste
arv pdevas lile 300, siis kuu 1dpuks on kiilastuste arv pdevas langenud alla 200. See on

isegi viiksem viimase aasta aja keskmisest, mis on 230 kiilastust pdevas.

Kampaania “Jdd puhtaks!” moju veebilehekiilje www.narko.ee kiilastatavusele on
statistika puudumise tdttu keeruline analiilisida. Samas on viga selgelt ndha, et
kampaania “Narkojutud ei 16pe kunagi hésti” tdi veebi enneolematult suured kiilastajate
hulgad. Siiski ei paista kampaanial pikaajalisemat mdju olevat kuna kiilastajate arvud

langesid juba kampaania 16pu jargsel kuul madalamale kui enne kampaania algust.
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Kiilastusi paevas mai 2007
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“"Narkojutud ei I6pe kunagi hasti” 19.03 - 9.04 2007

Joonis 6. Kampaania veebilehekiilje www.narko.ee kiilastatavus mais 2007 pdevade

16ikes.

5.2.3 ,,Ara osale loosimises!*

Kampaania “Ara osale loosimises!” toimus 1.-21. mai 2006, samanimelise kampaania
teine osa 30. aprill — 20. mai 2007. Esimese kampaania kohta on olemas osaline
veebistatistika, milles kajastuvad ainult 14bi rate.ee keskkonnas iileval olnud reklaamide
www.hiv.ee kodulehele joudnud kiilastajad. See statistika kajastab aga ainult osa
veebilehekiilge kiilastanutest kuna reklaamid polnud rate.ee-s iileval iga péev. Statistikas
kajastub vaid kuue 66pdeva kokkuvote, mille jooksul kiilastati rate.ee reklaami kaudu
veebi 23 041 korda. Selleks, et www.hiv.ee kiilastatavuse kohta kampaania ajal iilevaadet
saada toon sisse ka veebi kiilastatavuse tdieliku statistika 7.-27. mai 2007. Need kahed

andmed pole kiill omavahel vorreldavad aga aitavad luua tldist pilti.

2., 4., 9, 12, 16. ja 20. mail 2006 kiilastati rate.ee reklaami kaudu kampaania
kodulehekiilge kokku 23 041 korda. Pdeva keskmiseks teeb see umbes 3800 kiilastajat.
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Teise kampaania ajal mais 2007 oli veebilehekiilje keskmine kiilastatavus orienteeruvalt
1100 korda péevas. Arvestades, et esimese kampaania ajal ei olnud rate.ee ainus kanal
vOib oletada, et veebilehe kiilastatavus oli siis suurem. Samas vOivad olla rate.ee-sse
ostetud reklaampinnad paigutatud pdevadele, kus sihtgrupi litkmed kdige sagedamini

veebi kiilastavad.

Nagu nditab joonis 7., oli veebilehe kiilastatavus teise kampaania ajal ddrmiselt
hiippeline. Mirgatavalt enam kiilastusi oli 10.-12., 14.-16. ja 18. ning 20. mail
Kampaania 16pupédeval, 20. mail suurenenud kiilastatavus on seletatav samal péeval
toimunud rahvusvahelisele AIDSi ohvrite maélestuspidevale piihendatud {iritusega

Tallinnas Tammsaare pargis, kus jaotati ka kampaania materjale.

Kiilastusi paevas mai 2007
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Joonis 7. Kampaania veebilehekiilje www.hiv.ee kiilastatavus mais 2007 péaevade 15ikes.

Kokku kiilastati veebilehekiilge antud perioodil 22 837 korda.
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5.3 Kampaaniate moju veebide kiilastatavusele

Kampaania “Kasvame koos, laps ei ole nukk™ korraldaja hinnangul tditis veeb oma
eesmargi oodatust paremini, kuna kiilastajate arv kampaania ajal oli vorreldes tavalisega
natuke rohkem kui kolme kordne. Kahjuks ei ole teada, kui paljud kiilastajad tulid
veebilehele bénnerreklaami kaudu ja kui paljud ndgid aadressi kuskil mujal aga
arvestades sihtrithma esindajatega labiviidud intervjuude tulemusi, voib uskuda, et
enamus veebilehekiilje kiilastajatest sattus sinna 1ldbi internetireklaami. Kuna
veebiaadress oli riikitud kdikidele kampaaniamaterjalidele, oleks pidanud seda paremini
vélja tooma voi reklaamidega sihtrithmas rohkem huvi lisainformatsiooni vastu tekitama,
et inimesi veebilehele meelitada. Lapsevanematega ldbi viidud intervjuudest selgus ka, et
lehekiilje sisu ei vasta nende ootustele, esmapilgul arvasid nad iildse, et see on lastele

moeldud.

Kampaaniate “Jdd puhtaks!” ja “Narkojutud ei 10pe kunagi hdsti” puhul oli mdlema
kampaania iiks eesmérkidest reklaamida veebiaadressi. Sihtriihma esindajate arvates
hakkas veebiaadress “Jdd puhtaks!” plakatitel tunduvalt paremini silma aga ei tekitanud
huvi veebkiilje kiilastamise vastu. “Narkojutud ei 16pe kunagi histi” plakatid tekitasid
veebi kiilastamise vastu suuremat huvi aga seal ei mirgatud detailiderohke kujunduse
tottu viidet veebilehele. Statistikast ldhtudes tditsid kampaaniad eesméirgi, meelitades
kodulehele suure hulga kiilastajaid. Vahetult peale “Narkojutud ei 10pe kunagi histi”
kampaania 10ppu tundub, et see kampaania t0i kiilastajad veebikiiljele ainult
meediakampaania ajal ja pikemaajalist mdju ei avaldanud, samas peale “Jdd puhtaks!”
kampaaniat tdusis veebikiilje keskmine kiilastatavus pikemaajaliselt. Veebikiilje sisu

hindasid intervjueeritud kiill informatiivseks kuid lehekiilge ennast igavaks.

Kampaania ,Ara osale loosimises!“ veebilehekiilje ndol pole tegemist ainsa
vastavasisulise veebikiiljega ning adekvaatseid HIVist ja AIDSist raédkivaid
veebilehekiilgi on teisigi, seetdottu ei olnud kampaania pdhieesmirgiks veebikiilje
reklaamimine ja sinna inimeste meelitamine. Rohkem kui pooled intervjueeritutest ei

mérganud kampaaniaplakatil olevat veebiaadressi. Peamisteks pohjusteks on viahene huvi
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teema vastu ja kujunduslikult kehvasti véljatoodud aadress. Veebilehekiilje sisu peetakse
pigem asjalikuks ja vajaliku informatsiooni hulka piisavaks, ka tilesehitus on vastajate
arvates lihtne ja arusaadav. Hoolimata asjakohasest sisust jitab lehekiilg igava mulje ja
millegi huvitavaga ei meelita. Veebilehekiilje reklaamimiseks peavad sihtriithmade
esindajad parimaks kanaliks internetti. Kuna veebilehe kiilastatavus oli teise kampaania
ajal darmiselt hiippeline ja langes kohe peale kampaania 10ppu vdga madalale voib
jéreldada, et kampaania pikemaajalist mdju ei tekitanud vaid veebikiiljele mindi vaid

kampaania ajal vérskelt reklaamidega kokku puutudes.

Koikide analiilisitud kampaaniate 1dikes voib delda, et soov veebilehekiilge kiilastada oli
sihtriithmade esindajate jaoks otseses seoses reklaamplakati kujundusega ja isikliku
huviga teema vastu. Parimaks kanaliks veebilehekiilge reklaamida pidasid
intervjueeritavad kindlalt internetireklaami erinevaid variante. Kampaania “Kasvame
koos, laps ei ole nukk” veebilehekiilg jdi sihtrithma jaoks arusaamatuks ja infovaeseks,
teised kaks veebikiilge hinnati informatiivseks kuid {iihtlasi liiga igavaks, et sealt

informatsiooni otsida.
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6. Jareldused ja diskussioon

Kiesolevas peatiikis esitan jéreldused uuringust kontsentreeritud kujul, uurimiskiisimuste

kaupa ning teen omapoolsed soovitused ja ettepanekud.

Milline on kampaania veebikiilgede roll sotsiaalkampaania kanalina?

Sotsiaalturunduskampaaniate  korraldajad panevad veebikiilgedele suurt rohku.
Kvaliteetsed ja infomahukad veebikiiljed tehakse valmis vaadates tulevikku. Need
kodulehekiiljed ei ole mdeldud ja tehtud ainult kampaania jaoks, vaid jddvad iilesse ka

pérast meediakampaania 15ppu.

Meediakampaaniate ajal on veebikiilgede roll jagada késitletava teema kohta
lisainformatsiooni. Kuna sotsiaalturunduslike kampaaniate tegelik sisu on enamasti
midagi enamat, kui plakatil olev hiilidlause, peaks auditooriumil olema kindlasti voimalus
antud teema kohta ise lisainformatsiooni ja selgitusi hankida. Selleks, et {ihe kampaania
raames see informatsioon sihtrithmale vdimalikult kergesti kédttesaadavaks teha ongi

loodud spetsiaalsed veebilehekiiljed.

Tavaliselt pole probleemid iihiskonnas, millele sotsiaalkampaaniad tdhelepanu juhivad,
lahendatavad iihe paarinddalase kampaaniaga, seetdttu ongi vaja, et see info oleks
inimestele koguaeg reaalselt ja kergesti kéttesaadav maksimaalselt sisukast ja
objektiivsest infoallikast. Samal pdhjusel ei piirdu enamik sotsiaalkampaaniatest vaid iihe
kampaaniaga vaid pigem kampaaniate seeriaga. Sellisel juhul ei ole ratsionaalne iga
kampaania jaoks uut veebikiilge teha ja juba esimest veebilehekiilge tehes arvestatakse ka

sellega, et seda saaks vajadusel tdiendada ja uuendada.

Kuigi osade sotsiaalturunduslike kampaaniate eesmirgiks on reklaamida veebilehekiilge,

siis pole tehtud iihtegi kampaaniat, mis reklaamiks ainult veebilehekiilge. Tavaliselt

58



iritatakse samale reklaamile paigutada ka vdahemalt sonum ja illustratsioon, mdnikord ka

midagi enamat. Sellisel juhul aga kahaneb kohe veebikiilje reklaamimise efektiivsus.

Kuidas on veebilehekiilje olemasolu kommunikeeritud?

Veebilehekiilje kommunikeerimiseks kasutatakse peamiselt tavalisi meediakampaania
kanaleid, tele-, interneti-, véli- ja printreklaami, harvem raadioreklaami. Veebiaadressi
eraldi ei reklaamita, pigem paigutatakse veebilehe viide reklaamplakatile koos sonumi ja
visuaaliga. Peale meedia levitatakse sihtriihmadele veebiaadressi sisaldavaid flaiereid,
postkaarte ja kleebiseid. Harvem tehakse spetsiaaltooteid nagu niiteks “Ddup on pask”

kirjaga tualettpaber.

Uks efektiivsematest veebilehekiilje reklaamimise kanalitest on internet ja
koikvoimalikud alternatiivsed lahendused veebikeskkonnas. Nagu King (2004) vélja
toob, on veebireklaamis mottekas kasutada sihtrithma seas juba populaarseid portaale,
sama kinnitab ka kampaaniate korraldaja Ann Virkus oma intervjuus ning sarnase idee
pakuvad vilja ka mitmed sihtriihma esindajad. Sarnasest ideest ldhtudes on narko.ee ja
hiv.ee reklaamimiseks kasutatud rate.ee keskkonda, pakkudes seal nditeks tasuta
narkootikumide vastast meelsust nditavaid staatuseid, mis muidu on tasulised ja mida

kasutaja saab oma nime taha lisada.

Kas ja millistel pohjustel sihtrithmade esindajad mirkavad/ei mirka reklaamides

viidet veebile?

Kokkuvotvalt voib oelda, et sihtriihmade esindajad pigem ei mérka reklaamides viidet

veebile. Markamine v3i mitte mérkamine oleneb eelkdige kahest tegurist.

Esiteks oleneb viite mirkamine konkreetse kampaaniamaterjali kujundusest.

Veebiaadressi mérgatakse pigem siis kui kujundus on lihtne ja lakooniline ning teksti
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védhe. Oluline on ka see, et veebiaadress oleks vélja toodud suurelt ja silmatorkavalt.
Detailiderohke voi atraktiivse visuaaliga plakatil fokusseerib vaataja oma tdhelepanu
pildile ja ei pruugi isegi tiherealist teksti niiviisi 1dbi lugeda, et see talle meelde jadks.
Hea nédide sellise kditumise kohta ongi “Jadd puhtaks!” kampaania, mille visuaalil on
tugev pilt ja liks rida teksti aga mille puhul osad intervjueeritavad ikkagi veebiaadressi ei
mérganud. Samas ei ole abi ka sellest, kui kujundus on lihtne ja lakooniline, aga teksti
palju. Sellisel juhul loetakse ldbi ainult teksti algus kui sedagi. Nii, et pannes algusesse
sonumi ja 1dppu viite veebile, ei pruugita lugemisega viiteni isegi jouda, rddkimata selle
meeldejitmisest. Auditooriumi sellist kiitumist kinnitab kampaania “Ara osale
loosimises!” analiiiis, mille plakatil ei médrganud veebiaadressi enamik sihtrithma
esindajatest. Kui korvale jitta ainult veebiaadressi sisaldav reklaam, siis visuaali puhul
peaks pildil olema vdhemalt iiks inimene, sest see tdmbab téhelepanu ja muudab visuaali
vaataja jaoks huvitavamaks. Veebiaadressi peaks aga sellisel juhul olema kindlasti viga
suurelt ja selgelt rGhutatud. Saavutada seda, et sihtgrupp ldheks vélireklaamis ndhtud
veebiaadressi kodus internetist vaatama, on niigi raske, seega tuleks selle nimel rohkem
pingutada ja paigutada aadress plakatil selliselt ja sellisesse konteksti, et soov seda
kiilastada muutuks vastupandamatuks. Inimesel peab tekkima reklaami néhes, kas huvi
vOi kiisimus, ta peab tundma, et just temal on vajadus selle informatsiooni jérgi ja, et just

tema on selle reklaami sihtgrupp.

Teiseks oleneb viite médrkamine ja selle meelde jdamine ka konkreetsest teemast. Need,
kes ei tunne isiklikku seotust kampaania teemaga, mérkavad veebiaadressi harvem. Kuigi
monel juhul tundub visuaali vaadates peaaegu voimatu veebiaadressi mitte mérgata, siis
ometigi ei mileta vastaja isegi seda, et oleks veebiaadressi ndinud, rdfkimata aadressist
endast. Sellisel juhul on probleem eelkdige ikkagi reklaamplakatis, mis ei suuda

sihtrithmas huvi tekitada.

Niéhtavasti ei piisa sihtrithmani joudmiseks ainult sellest, et kampaaniate veebiaadressid
valitakse lihtsad ja teemaga kergesti seostatavad nagu nditeks narko.ee ja hiv.ee
(sinamina.ee/kasvamekoos on liiga igav ja kohmakas, et ildse meelde jadda). Kes niiteks

on oodatud “Jai puhtaks!” kampaania veebikiiljele? Sonumist voiks vilja lugeda, et need,
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kes on puhtad. Aga kui nad nagunii puhtad on, miks peaksid nad siis narkoteemalist
veebikiilge kiilastama? Voi on see mdeldud hoopis neile, kellel narkootikumidega
probleeme, kas sellisel juhul ei peaks kampaania sdnum olema “Saa puhtaks!”? See
nditab, et alati ei piisa kampaania sihtgrupi médratlemisel ainult teatud vanusegrupi vélja
valimisest. Sihtriihm peab olema konkreetsemalt piiritletud ja sOnum selgemalt
adresseeritud, siis on ka tdendolisem, et sihtriihmal tekkib huvi veebikiiljel pakutava

lisainformatsiooni vastu.

Kuidas nievad kampaaniate veebe sihtrithmade esindajad ja kuidas veebi sonumite

edastajana tohusamalt dra kasutada?

Sihtriihmade esindajatele jdtavad kampaaniate veebilehekiiljed pigem sisulise ja
informatiivse mulje, kus ldhemalt uurimisel paistab kdik vajalik olemas olevat. Kahjuks
ei ole neil veebikiilgedel omadusi, mis modjutaksid sinna sattunud inimest veebilehele
kauemaks jddma. Kampaania “Kasvame koos, laps ei ole nukk” veebikiilje suurim
puudus oli avalehekiilg, mille kujundusest kdik pilootuuringus osalenud potentsiaalsed
sihtriithma litkmed jéreldasid, et tegemist on lastele mdeldud lehekiiljega. Antud
veebikiilg oli uuringus kisitletutest ka sisuliselt kdige ndrgem ja ei pakkunud sihtrithma
esindajatele mitte midagi, mis neid huvitaks vdi mida nad arvasid, et vajavad. Teised
kaks kisitletud veebikiilge said kiill informatiivsuse eest kiita, kuid narko.ee lehekiiljel
oli paar rubriiki, mille nime jérgi oodati avanevat midagi muud, kui sealt tegelikult
avanes. Sellised mitmetimdistetavused ei mdju veebikiilastajale hésti ja peletavad ta
pigem lehekiiljelt minema, jittes mulje, et vajalikku informatsiooni, kas pole vdi on seda
keeruline leida. Kuna sotsiaalturundus kampaaniate veebilehekiilgede puhul on tegemist
sisuliste lehekiilgedega, mille eesmargiks on, et kiilastajad ka seal oleva informatsiooniga

tutvuksid, tuleks neid lehekiilgi atraktiivsemaks ja iiheselt mdistetavamaks muuta.

Venekeelsed kampaaniaveebid leiti olevat kehvemad kui eestikeelsed. Venekeelsetel

lehekiilgedel leidus kirjavigu ja samuti olid hiv.ee veebikiiljel kdik linkide nimetused nii
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tihedalt iiksteise otsas, et osutusid loetamatuks. Kuna veebide sisu ja kujundus on

pohimotteliselt sarnased eestikeelsetega siis lilejddnud osas jareldused kattuvad.

Kokkuvotvalt voib Gelda, et kampaaniate veebilehekiiljed peaksid olema eelkdige
huvitavama kujundusega ja interaktiivsemad, pakkudes sisulist infot. Kujunduse poole
pealt heideti koikidele veebikiilgedele ette suuri tekstimasse ja piltide vdhesust voi

puudumist.

Millistest kanalitest jouaks info veebide kohta sihtrithmadeni koige paremini?

Informatsiooni veebilehekiilje kohta eelistavad sihtriihmade esindajad eranditult saada
interneti kaudu. See on ka véga loogiline arvestades, et siis ei ole vaja jitta meelde seda,
et peaks voi tahaks kuskile kodulehekiiljele minna ega ka aadressi, kogu informatsioon
on iihe hiirekliki ja mone sekundi kaugusel. Samas peetakse heaks variandiks ka
telereklaami, mida voib pdhjendada ilmselt sellega, et televiisorit vaadatakse enamasti
kodus, kus on ka arvuti ja internet, nii saab sama reklaamipausi ajal kohe veebi minna ja
soovitud veebikiilje jirele vaadata. Uldiselt to6tab aga paremini variant, kus veebiaadress
silme ees ndha on. Flaier visatakse suure tdendosusega esimesse priigikasti ja
printmeediat noored eriti ei tarbi aga kdikvoimalikud meened, T-sérgid, kéepaelad,
mobiilipaelad, votmehoidjad jms vdetakse kaasa ja viiakse iildjuhul ka koju, kui mdne

sellise asja peal on veebiaadress, siis see kutsub jdrele uurima kiill, et millega tegemist.

Peale traditsiooniliste meedia- ja reklaamikanalite avaldab parimat mdju sdprade poolt
tehtav reklaam. Enamus inimesi klikkab huviga sdbra poolt MSNi vdi e-kirja kaudu
saadud lingile. Kahjuks puuduvad andmed kui tavaline see Eestis on aga tinapédeval saab

ka sellist reklaami vdga edukalt osta vai kui histi 1dheb siis isegi tasuta teha.
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Soovitused ja ettepanekud

Idee, kasutada mahuka informatsiooni edastamiseks veebilehekiilge, mis jidb
kittesaadavaks ka véljaspool kampaaniaid, on viga hea. See muutub aga puuduliku
kommunikatsiooni v0i ebaatraktiivse kujunduse tdttu kergesti motetuks. Selleks, et
sihtrithmi veebikiiljele meelitada ja sinna ka mingiks ajaks jdtta, tuleks veebikiilje roll
teha interaktiivsemaks ja siduda rohkem kampaania reklaamidega. Ndiiteks esitada

kampaania reklaamides intrigeerivaid kiisimusi, millele vastused leiab veebikiiljelt.

Veebilehekiilje kommunikeerimisel soovitaksin keskenduda sellele, et veebiaadress oleks
lihtne, meeldejddv ja materjalidel silmatorkavalt véljatoodud, seda ka juhul, kui tegemist
pole veebilehekiilje reklaamiga ja sellel lehekiiljel on toetav ning selgitav funktsioon.
Téhelepanu tdmbamiseks vOiks kasutada veebiaadressi, mis oleks huvitav ja seostuks
teemaga, nditeks hiv.ee asemel voiks kasutada tihe sihtriithma esindaja poolt vélja pakutud
aadresse turvaseks.ee vOi kondoomid.ee, sest need, kui kasutada véljendit

kommertsturundusest, miitivad paremini.

Hea lahendusena linnainimeste tdhelepanu saavutamiseks voOib vélja pakkuda
veebiaadressi reklaamimise autodel. Nagu ka iiks sihtriihma esindaja vilja to1, tekib
1dunakohvi juues ikka huvi, et mis veebiaadress see hommikul minu ees ummikus
seisnud auto tagaklaasil oli. Tdhelepanu garanteerib ka siinjuhul see, kui aadress ise

pOneva mulje jétab.

Tdeliselt erilise ja noortepdrase kodulehe korral ei tule teha muud, kui teatud grupil
noortele aadress laiali saata ja see hakkab lumepalli meetodil levima. Kui sobivat
seltskonda, kes lumepalli veerema liikkaks, niisama kuskilt votta pole, siis voib kaaluda
ka teatud grupi sihtrithma litkmete tasustamist, et nad veebiaadressi levitamisega oma
tutvusringkonnas algust teeksid. Variant on ka jagada sihtrithma esindajatele juba eelpool
mainitud veebiaadressiga meeneid, mida nad siis teatud aja voi teatud iiritustel kandma

peaksid.
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Uks lihtsamaid veebikiilje ahvatlevamaks muutmise variante on fotode ja
illustratsioonide lisamine, seda ka tekstide struktureerimiseks, mitte ainult eraldi rubriiki.
Samuti voiks veebikiilgedele lisada rohkem interaktiivseid vdimalusi, nditeks laadida iiles
ise tehtud ja teemadega seonduvaid fotosid, tdmmata taustapilte ja helinaid lisaks arvutile
ka oma mobiiltelefoni. Lisaks meelelahutusele voiks iiritada veebikiilastajaid kaasata ka
tosisematesse tegevustesse, nditeks need, kes on ise narkosdltuvusest vabanenud annaksid
ndu ja aitaksid ka teistel vabaneda. Veebilehekiilje kaudu voib vélja kuulutada ka
konkursi leidmaks jargmise kampaania sdnumit voi miks mitte ka visuaalkeelt voi isegi

modelle.

Kriitiliste teemade puhul, nagu niiteks narkosdltuvus ja HIV, soovitan kindlasti panna
rohkem rdhku ka venekeelsetele veebikiilgedele ja vdib-olla isegi ldheneda neile natuke
teise nurga alt, et sihtgrupp saaks aru, et see lehekiilg on tehtud spetsiaalselt neile ja neid

oodatakse sinna ning tegemist pole lihtsalt nd kohustusliku tdlkekiiljega.
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Kokkuvote

Bakalaureuset6d eesmdrgiks oli vilja selgitada, milline on veebikiilgede roll
sotsiaalkampaania kanalina korraldajate ning sihtriihmade vaatenurgast, ning kas ja
kuivord tdidab internet talle sotsiaalkampaania turunduskanalina pandud iilesandeid.

Leida, kuidas veebi sonumite edastajana tdhusamalt dra kasutada.

Kéesolevas t60s kasutasin kolme erinevat 2006. aastal ja iihte 2007. aastal ldbiviidud
sotsiaalturundus kampaaniat: “Kasvame koos, laps ei ole nukk”, “J4i puhtaks!”, “Ara
osale loosimises!” ja ‘“Narkojutud ei I0pe kunagi hésti”. Kampaaniate oluliseks

thendavaks tunnuseks on reklaamides suhteliselt rohulisel kohal dra toodud veebiaadress.

Pilootuuringu raames viisin 1dbi ekspert-intervjuud t66s kasutatud sotsiaalturunduslike
kampaaniate korraldajatega ja slivaintervjuud sihtriithmade esindajatega ning analiiiisisin
kampaania veebikiilgede kiilastatavust. Otsides vastuseid kiisimustele: Milline on
kampaania veebikiilgede roll sotsiaalkampaania kanalina? Kuidas on veebilehekiilje
olemasolu kommunikeeritud? Kas ja millistel pdhjustel sihtriihmade esindajad
mirkavad/ei mirka reklaamides viidet veebile? Kuidas ndevad kampaaniate veebe
sihtriihmade esindajad ja kuidas veebi sOnumite edastajana tShusamalt dra kasutada?

Millistest kanalitest jouaks info veebide kohta sihtrithmadeni kdige paremini?

Léabiviidud uuringu tulemused néitavad, et sotsiaalturundus kampaaniate veebikiilgedel
on kanda vastutusrikas roll tdiendades reklaamikampaaniat ja sdnumeid ning andes
konkreetset informatsiooni, mis aitaks inimestele oma kéitumist muuta. Veebikiilgede
kommunikeerimiseks pannakse viited veebilehekiilgedele tihtipeale koikidele kampaania
materjalidele aga sellest edasi ei mdelda. Nii juhtubki, et veebiaadressid, mis on
paigutatud paljudele materjalidele ei joua tegelikult iildse sihtrithmani. Enamasti on selle
otseseks pohjuseks kampaania visuaalide kujundus, kust veebiaadress lihtsalt piisavalt
hésti, voi lildse mitte, vilja ei tule. Samuti ei suuda reklaamikampaania tihti sihtrithmas

antud teema vastu huvigi tekitada. Kampaaniate veebikiiljed ise on pigem kvaliteetsed ja
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sisaldavad enamasti koike vajalikku. Kahjuks jaab ka veebilehele joudnud kiilastajal
tihtipeale informatsioon kétte saamata, sest ebaatraktiivne ja ohtrate tekstimassidega
kodulehekiilg et  kutsu sisuga tutvuma. Sihtrihmade esindajad peavad
sotsiaalturunduslike kampaaniate veebikiilgi kiill informatiivseteks aga igavateks ning
seetdttu ei tekki neil huvi veebikiiljele kauemaks jddda. Parimaks kanaliks, kust
veebilehekiilje kohta informatsiooni saada peetakse aga internetti, seega tuleks

kampaaniat planeerides panna rohkem rdhku erinevatele internetilahendustele.

Kokkuvotvalt voib delda, et veebilehekiilg on kiill dige kanal talle pandud iilesandeid
tditma ja sotsiaalturunduslike kampaaniate teemasid laiemalt avama, kuid
meediakampaaniad ja reklaamid ei suuda inimesi veebilehekiiljele meelitada ning

veebilehekiiljed ise jddvad sihtrithma jaoks igavaks.
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Summary

“The communication of the web page in campaigns of social marketing”

The aim of this thesis was to clear up the role of web pages as a channel of social
marketing campaign in the organisers’ and the target groups’ point of view; also, if and
how does the internet complete the assignments as a marketing channel. To find, how it

would be possible to use the World Wide Web more effectively as a message forwarder.

In the present paper I used four campaigns of social marketing, three of which were
conducted in 2006 and one in 2007: “Kasvame koos, laps ei ole nukk”, “Jdid puhtaks!”,
“Ara osale loosimises!” and “Narkojutud ei 15pe kunagi histi”. The important unifying
sign of these campaigns is the web page address, which is quite emphasized in every

advertisement.

During the pilot research, I conducted expert-interviews with the organisers of the
campaigns of social marketing and in-depth interviews with the represantatives of the
target groups, analysing the frequency of visits on the campaign related web pages.
Searching for answers to the questions: Which is the role of a web page as a channel of a
social marketing campaign? How is the existance of a web page revealed? Do the
representatives of the target groups notice the reference to the web page in the
advertisements or not, and if they do or do not then on what reasons? How do the
representatives of the target groups see the web pages and how to use the web more
effectively as a message forwarder? Through which mediums would the information of

web pages reach the target groups quickest?

The results of the conducted survey show that the web pages of social marketing
campaigns have an important role completing the advertising campaign and messages,
and forwarding concrete information which could help people change their behaviour. To
reveal the web page addresses, the references of the web sites are usually added to all the

other campaign related materials and that is where the idea ends. This is the reason why it
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often happens that the web page addresses added to several materials do not actually
reach the target audience. Mainly, it is because of the design of the campaign’s visuals
which do not allow the web page address to be visible enough, if at all. Also, the
advertising campaign often cannot generate any interest on the topic among the target
group. Rather, it is the web page itself which have high quality and everything else
necessary. Unfortunately, the information on the web site is often also missed by the
visitor because of the unatractiveness and enormous amount of text on the page. The
representatives of the target groups find the web pages of the campaigns of social
marketing informative but not very attractive so they will not spend much time visiting
them. Internet is regarded the best channel for reciving information on web pages so

when planning a campaign, several internet-solutions should be more emphasized.

In conclusion, one could say that a web page is the right medium to complete the
assignments appointed and to open the topics of the social marketing campaigns, but
media campaigns and advertisements cannot bring people to web pages and the web

pages themselves remain dull for the target audience.
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Lisad

Lisa

1

Siivaintervjuu kiisimustik kampaaniate korraldajatele

1
2
3.
4

O o0 3 O

10.

11.

. Rédkige ldhemalt kampaaniast ja selle eesmérkidest.

. Kirjeldage kampaania sihtgruppi.

Millisel moel sihtgrupiga kommunikeerisite (vahendid, kanalid)?

. Millised eesmirgid on veebile pandud? (Kas veebis olevat informatsiooni oli

olemas ka muul kujul?)

. Kellele see veebilehekiilg peamiselt suunatud on? (Kas veebilehe sihtgrupp on

kuidagi konkreetsemalt piiritletud kui kampaania iildine sihtgrupp?)

. Millised sellele pandud eesmérkidest on veeb Teie hinnangul tditnud?
. Kui palju kiilastajaid on sotsiaalkampaaniate veebidel olnud? (+ statistika)
. Kuidas te veebi olemasolu kommunikeerisite?

. Miks otsustasite reklaamida veebilehekiilge? (Kas veebilehekiilje reklaamimine oli

iiks kampaania eesmérkidest? Mis mojutab teie arvates inimest seda veebi
kiilastama?)

Kui saaksite teha uue kommunikatsiooniplaani praegu, ldhtuvalt olemasolevast
kogemusest, mida teeksite selles kampaanias teisiti, et (veelgi) laiemat sihtrithma
saavutada? Kas oleks pidanud veebiaadressi veel rohkem esile tdstma?
Kas/kuivord olete vahetanud kogemusi teiste organisatsioonidega, kes samuti
teevad sarnaseid kampaaniaid? (Kui jah), mida olete nende kogemusest dppinud?
Milline iildisem arvamus valitseb veebi kui infokanali ja selle kommunikeerimise

vOimaluste osas?
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Lisa 2

Informandi-intervjuu kiisimustik sihtrithmade esindajatele

Niitan konkreetsete kampaaniate materjale.

1. Kas see tuleb tuttav ette?

2. Millise mulje reklaam jatab?

3. Mida on sellega 6elda tahetud? Kas kannab sdnumi vélja?

4. Mis meeldib/ei meeldi?

Panen reklaami éra.

5. Mis info plakatil oli?

Kui méirkas veebiaadressi.

6. Mis oli veebiaadress?

7. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada?

Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

8.
9.

10.
11.
12.
13.

14.
15.
16.

17.
18.

Miks te varem veebiaadressi ei méarganud?

Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada?

Miks tekkis/ei tekkinud huvi seda veebikiilge kiilastada?

Millisel juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada?

Mis peaks reklaamis olema teisiti?

Kuidas vdiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema
kutsuda?

Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks?

Mida te arvate sedalaadi reklaamidest?

Kas olete mérganud veel mones (vidli-, print- voi tele)reklaamis viidet
veebiaadressile?

Kas olete kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Millist? Miks?

Millisest kanalist jouaks info veebist kdige paremini teieni?
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19. Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie
eelistaksite mahukat infot kétte saada?

20. Palun kommenteerige neid veebe. (Lasen antud kampaaniate veebe vaadata).

Lisa 3

Kampaaniate korraldajate intervjuude transkriptsioonid

Perekeskuse Sina ja Mina projektijuht, kampaania “Kasvame koos, laps ei ole nukk”

korraldaja Liane Leesment.

Réigi liihemalt kampaaniast ja selle eesmérkidest. Kampaania eesmérk kui selline oli
tdommata rohkem tdhelepanu laps-vanem suhtele ehk siis, et lapsevanem motleks, et mis
soltub nende endi kditumismustritest ja, et muutes iseennast muudavad nad tegelikult ka
lapse kéitumist. Et pltihendada rohkem aega oma lastele, votta aeg maha, kuulata last dra,
kui lapsel on mure. Selline 14hisuhetele fokusseeritud, ta oli iisna iildine, et me ei ldinud
véga spetsiifiliseks, me rddkisime just nendest ldhisuhete kvaliteedist ja koigest sellest.
Kas kuskilt tuli mingisugune mérk, et miks see kampaania ja miks just niiiid? See
kampaania tegelikult on “Laps ei ole nukk”... “Kasvame koos, laps ei ole nukk” on
tegelikult see kampaania, mis see aasta toimus. “Laps ei ole nukk™ on olnud kaks korda
ka varem Eesti meedias ja see aasta siis iiks ringkond inimesi iihel hetkel avastas, et
tahaks teha kampaaniat. Ei ole tiikk aega olnud sellist head kampaaniat, mis just
ldhisuhteid kisitleks. Et fookusega, mitte just niivord nagu probleemidele vaid, et vaadata
seda positiivset poolt just. Et tavaliselt on see, et noh, et dra 166 last jne. “Ara 166 last” ei
ole kiill selle sama kampaania eelkéija. “Laps ei ole nukk™ on selles mottes motteline
eelkdija. Et niiiid selles mottes koostdopartnerite vorm oli uus. Et me lihtsalt ithendasime
mitu asja, mis on varasemalt olnud ja see kasvame koos siis oli see tihisnimetaja, mille
alla need koondusid. Eesmairk oli just siukse positiivsema sdnumiga jouda inimesteni. Et,
et mida head on mérgata nendes lapse-vanema suhetes. Kirjeldage sihtgruppi. Sihtgrupp

on tegelikult lapsevanemad 0-18 lapse vanemad. Me ei piiritlenud ka seda véga kitsalt, et
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loomulikult olid need sonumid ja neid asju ja telereklaam ja ka meedia ja
tanavareklaamid olid suunatud voib-olla sinna pigem nooremale kooliea lapsele. Noh, et
koik need, et kui vana see laps seal plakati peal on ja mis sOnu ta radgib ja noh kdike seda
poolt. Uldiselt me iiritasime haarata kdiki lapsevanemaid iile- Eesti. Ida-Virumaa pool ja
sealpool nagu viga tegevus ei toiminud, seal moned plakatid olid véljas ja noh meedia
jouab, ikka raadiod ja televisioon jouab ikka sinna. Kuid siukest kohapealset tegevust
nagu viga ei olnud. Kui meil neljas maakonnas toimusid niiteks perepdevad ja oli veel
mitmeid teisi iiritusi, et siin Peremessil osalesime jne. Kuidas te sihtgrupiga suhtlesite,
lisaks reklaamidele? See info on tegelikult seal kodulehel, seal kus on see plaan ja see
meediakampaania plaan, et ma niiiid tipselt arvuliselt... meil oli kindlalt neli seminar-
teabepdeva siis me viisime 1dbi orienteeruvalt 50 infoloengut lapsevanematele erinevates
lasteaedades, koolides iile Eesti. Siis Peremessil oli kampaania n6 omajoududega véljas
ja noored tegid seal performance’it ja koike sellist asja. Siis, mis meil iiritused veel oli.
No ja kampaaniat toetavad liritused, kus me otseselt neid teemasid ei kisitlenud aga kus
olid koik plakatid ja ka need asjad véljas ja oli siuke nd tugitegevus, on need kontserdid
ja need, mis “Mairka last” kontsert ja koik see. Lastekaitse Liit on iga aasta neid
korraldanud ja need olid no toetavateks tegevusteks. See ajagraafik, millal miski toimub,
on koik veebis olemas. Ainult neid infoloenguid ei ole mirgitud eraldi vélja. See on see
50 infoloengut “Kasvame koos”, mis kasitlesid pdhimdtteliselt laps-vanem suhteid.
Samamoodi oligi “Kasvame koos” nime all. Need on neljas maakonnas. Tartumaa,
Vorumaa, siis Ladne-Virumaa ja Viljandimaa ja nende lasteaedades ja koolides. Et
vastavalt sellele kuulutasime vilja, et selline projekti raames ja need, kes olid huvilised,
need ise kutsusid meid siis sinna neid spetsialiste rddkima. Kas te suhtlesite veel kuidagi
selle sihtgrupiga? Artiklid ilmusid, ka noored ise kirjutasid tihe artikli, mul on see
nimekiri kuskil ka tépselt olemas, et mis on ilmunud, meie spetsialistide poolt ilmus
artikleid, nii avalikud poordumised. No iildse kampaaniaselgituse poole pealt ja me
ajastasime sellele ajale ka siukseid spetsialistide nduande rubriike, mis siis ilmusid.

Samuti on meil endal internetifoorum, kus me siis aktiivsemalt tegelesime ja juhtisime

inimesi ka sinna ja vastasime sellest kampaaniast ldhtuvalt ja tdmbasime seal mingeid

teemasid iiles teatud teemasid. Siis iiks asi oli telesaade ju, mis oli suur eraldi osa sellest

kampaaniast, mis oli samaaegselt hakkas toimima ja ta samamoodi késitles erinevaid,
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selles mottes konkreetsemaid teemasid ja andis praktilist ndu, mis oli ka Kasvame koos
egiidi all. See oli siuke, mis vdib-olla kdige rohkem ndhtavust oli, see Kanal 2e eetris oli
10 saadet ja iga piihapdev. Ja mismoodi me veel suhtlesime, las ma motlen. Et nojah, et
need olid pohilised kanalid. Millised eesmiirgid sellele kampaanias vilja toodud
veebile konkreetselt pandud olid? Veeb selles mottes kuna see teema on siuke laiem ja
arutlevam teema, siis see veeb, meie eesmérk oligi, et see veeb aitaks seda teemat natuke
lahti selgitada. Et mis see siis tihendab, see kasvame koos ja mis need motted seal taga
on ja tutvustada neid erinevaid pdhimdtteid ja filosoofiat, mis selle meie kampaania taga
on. Et samamoodi anda ka kampaania raames informatsiooni, et kus midagi toimub ja
mis see endas holmab. Selles mottes véiga siukest... Eesmirk on tegelikult hoida seda
iileval ja niitid jargmisel aastal on planeeritud kampaania jéitk, tdhendab selle aasta lopus
juba. On planeeritud kampaania jétk, et hoida seda iileval ja samamoodi, et seda pidevalt
tdiendada, tuua sinna materjale, mis on selle teemaga sarnased, noh n6 teemaga seotud, et
hoida seda iileval. Tavaliselt kampaania kodulehed ongi sellised, mis on 2-3 nédalat,
ithekordsed ja need 1dppevad é&ra. Siis meie eesmirk oli just teha midagi sellist, mis
tegelikult jadks tiles ja ta on nagu seotud nende muude kodulehtedega ka, et ta jadb nagu
alles. Kas veebilehe sihtgrupp on kuidagi konkreetsemalt piiritletud kui kampaania
iildine sihtgrupp? Ei samanoodi tépselt, kattub. Millised veebile pandud eesmirkidest
on tiitunud? Jillegi ma arvan, et see veeb on {ldiselt selliste nd iildiste
sotsiaalkampaaniate puhul see veeb on pigem koht, kus nédidatakse oma toetajad dra. Ta
ongi selline suhteliselt staatiline, et on &ra toodud, et on kampaania, moned need
kampaania materjalid ja siis on nende toetajate materjalid. Et siis meie eesmérk oli seda
teavitamise poolt rohkem teha voi seda lahtiselgitamise poolt ja seda ta tditis vdga histi.
Seda néitas ka see, et see kiilastatavus oli suhteliselt pikka aega ikkagi korge. Et ei olnud
nii, et ainult kampaania paar-kolm esimest pdeva 101 lakke ja siis edasi nagu oli hésti
vaikne. Et seal kéiakse senimaani pédris palju. Samamoodi me saime suulist ja kirjalikku
tagasisidet selle kohta, et inimesed saatsid, et “oh, et vdga vinge ja histi tore, et te sellist
asa teete ja viga vajalik”, et selles mottes ma arvan, et ta tiitis igati oma funktsioone.
Kuna me viga korgeid eesmérke esialgu nagu ei julgenudki seada sellele. Kuidas te
kommunikeerisite veebi olemasolu lisaks sellele, et ta oli kdikidel infomaterjalidel?

Ja ikkagi artiklite juurde me igale poole ei pannud, kuid iiritasime kommunikeerida igal
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pool, kus olid tele voi raadio esinemised. Et seal samuti sai maha 6eldud ja meil olid veel
niisama pabereid kui me jagasime tutvustavaid kampaania kohta. Seal oli igal pool ta
mirgitud. Telereklaamis oli, las ma motlen, telereklaamis ei tulnud teda loppu. Tele — ja
raadioreklaamis teda ei olnud, sellepdrast, et see visuaalina ei ldinud sinna nd sisse
lihtsalt. Kuid ta oli nditeks selles telesaates, oli ta 10pus olemas. Miks te otsustasite
reklaamida veebikiilge? Seda ei saa nagu paris hésti lahku liiiia, et iiks toetab iihte, teine
teist. Kui sa nagu annad mingi sonumi meediale vdi inimesele... nd viid sihtgrupini siis
see paberi pind on sul vdga piiratud ainult. Et see tegelikult kasvame koos, laps ei ole
nukk, et moni voib ithtemoodi aru saada, teine teist moodi, et aga just selleks, et kui
inimesel tekib huvi, ta vaatab neid materjale, ta tunneb, et see puudutab teda, et tal on
vOimalus minna ja uurida rohkem selle kohta ja leida selle kohta nagu materjale. Et ma
arvan, et ks toetab lihtsalt teist, olulisel médral. See veebiaadress oli sellisel kohal
selleks, et kui inimene vaatab plakatit ja kui tal tekkib mingisugune seos selle asjaga, et ta
saab vaadata veel infot, et hoida teda teema juures. Kas veebilehekiilje reklaamimine
oli iiks kampaania eesmirke? Ei, seda kindlasti mitte. Eesmérki, me ei seadnud
eesmérgiks, et meil tuleks hésti palju inimesi kodulehekiiljele voi, et see koduleht oleks
niitid viga, vdga nihtav, et pigem nagu anda see vdimalus, kui inimesel tekib huvi. Me
eraldi seda niitid kiill eesmérgina ei sonastanud ega ei seadnud. Kui saaksite teha
praegu uue kommunikatsiooniplaani, kas teeksite midagi teistmoodi? Mida? Ma
arva, et nagu selles mérgatavuse uuringus ka selgus, siis ikkagi see vilimeedia ja
telereklaam olid kdige joulisemad, mis joudsid sihtgrupini ja olid ndhtavad. Et selles
mottes, see oli meil oli vdga histi. Voib-olla need raadioreklaamid on sellised ka, et
inimene ei fikseeri alati kohe, et see on niilid see kampaaniareklaam. Et meil oli ta viga
helgel kujul ja hoopis nd alternatiivsel kujul see reklaam seekord. Et mida me teeksime
teisit? Kindlasti iiks asi, mida me teeksime teisiti vOi teeksime rohkem, on selgitustoo
meedias. Rohkem artikleid, rohkem spetsialistide sdnavotte kui ka asjaosaliste sonavatte.
Et seekord ilmus ikkagi monevdrra vihe neid artikleid. Ma arvan, et neid vdis olla siin
alla kiimnekonna. Vot neid vodiks rohkem olla kindlasti ja rohkem just tegeleda mingite
konkreetsemate probleemidega ja piilida nendele vastust anda. Et {iks eesmirk kindlasti
oli ka see, et ldbi nende erinevate tegevuste, mis meil kampaaniaraames toimusid ja

irituste, me proovisime anda just nagu selliseid praktilisi nduandeid voi praktilisi nippe,
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et inimene saaks nagu otsale, et ei ole lihtsalt nde, need asjad on halvasti. Vaid, et kuidas
saab teisiti, kuidas saab paremini. Et see asi oli hésti hea ja seda vdiks kindlasti jétkata,
lihtsalt suuremas mahus. Mahu rohuasetused vdib-olla jah, et mondasid asju vodib-olla
muudaks, et osasid asju suurendaks, mis nagu tdesti andsid meile hésti palju tagasisidet,
et olid head. Siis pdhimdtteliselt jah, see struktuur oli meil hésti paigas, meil oli hea tiim,
kes selle ennem kokku pani. Kas ja kuivord olete vahetanud kogemusi teiste
organisatsioonidega, kes on teinud sarnaseid kampaaniaid? Me eelnevalt kui me
koostasime selle kampaaniaplaani, siis me monevdrra suhtlesime, eelarvete teemadel ja
sellest, mis kommunikatsiooni kanaleid. Et noh “Laps ei ole nukk” kampaania tegijad
olid meil kaasas, vO0i noh ei olnud kaasas vaid nemad andsid meile ndu, et
Sotsiaalministeeriumist need inimesed, kes seda eest vedasid ja see reklaamifirma
samamoodi. Aga teistega me vidga niimoodi pdhjalikumalt ei kohtunud ja ei arutanud
neid teemaid, sest meie koostdOpartner oli Lastekaitse Liit ja noh nendel on varasemalt
monede kampaaniate korraldamise kogemus. Kas on konkreetseid néiteid, et kuidas
nendest abi oli, kellel eelnev kogemus olemas? Pigem oli see, et saada endale nagu see
pilt tlldse tervikuna, et kuidas see sotsiaalkampaania toimib, mis on need olulised
rohuasetused, et mis reklaamikanalitele panna rohku. Kuidas jouda tegelikult kdige
paremini selle sihtgrupini. See ongi see, et vdlimeedia ja telereklaamid, et need on need
asjad, millele peab vdimalikult palju rohku panema. Ja samamoodi nduanded selleks, et
kuidas siis sotsiaalkampaaniat viga sééstlikult ellu viia. Et ega tegelikult see on ju see
véga suur probleem, mis on, et selles valdkonnas ei liigu nagu véga palju rahasid. Et siis
meil oli just see ka, et saaksime vOimalikult sdéstlikult selle kampaania ellu viia. Milline
iildisem arvamus valitseb selles osas, et kas ja kuidas veebi kommunikeerida? Kas
see tasub iildse dra? Ma arvan, et kindlasti tasub veebi kommunikeerida, eriti kui ta ei
ole lihtsalt kampaania koduleht. Selles mdttes, et ta ei ole selline asi, mis ilihekorra
pannakse iiles ja ta jaéb selliseks. Et kui ta on asi, mis tdieneb ja kasvab ja ta on seotud...
Meil on ta antud juhul seotud meie enda kodulehekiiljega, kus on siis nii foorumid, kus
saab kiisimusi spetsialistidele esitada ja kdik muu ka veel. Et siis ta on nagu osa
suuremast tiikist ja siis ta on nagu, ma arvan, et hésti hea teda kommunikeerida, et
inimene saab ka reaalselt sealt kodulehekiiljelt midagi ja ta tuleb sinna korduvalt tagasi.

Et eesmirk ongi voib-olla see, et mitte teha sellist tihekordset projekti. Et ma lahen kéin
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vaatan dra, vaatan, et ahah sellised asjad on ilmunud, sellised toetajad on, et ja siis ongi
koik, et see on nagu kogu informatsioon, mida sa sealt lehekiiljelt saad. Et minuarust
need osjad on suhteliselt vdhese praktilise vddrtusega tegelikult. Kas sa ise osalesid ka
“Laps ei ole nukk” kampaanias? Ei, meie ei osalenud. Samad partnerid jétkasid ja kuna
see teema ja valdkond on histi sarnane, siis me otsustasime need kaks asja kokku panna.
Oled sa uurinud, kuidas nad vordleksid selle kampaania Onnestumist varasemate
“Laps ei ole nukk” kampaaniatega? No selles mdttes on sotsiaalkampaaniate edu voi
mdju on iildse viga raske hinnata. Uks ainukesi mdddikuid, mis on, mida nagu
kasutatakse ongi mirgatavuse uuring. Et kui rdédkida sellest, siis “Lapse ei ole nukk”
moned aastad tagasi médrgatavus oli natukene suurem kui niiiid kédesoleva kampaania
mérgatavus. Kui niitid rddkida niiansist, sellest mérgatavuse uuringust konkreetsemalt,
siis ma annan sulle need tulemused ka pérast. Siis iiks asi, mida me, mdnes mottes me
saime ka objektiivsemat infot niiiid selle Kasvame koos kampaania kohta, siis inimestelt
kiisitigi selle vuringu kiigus, et kas nad panid tdhele “Kasvame koos” kampaaniat ja
“Laps ei ole nukk™ jéeti sealt n6 vélja. Just see, et viga paljudele jii voib-olla meelde just
see “Lapse ei ole nukk” vdi seondus selle varasema kampaaniaga. Kui see oleks siis sisse
pandud, siis tdendoliselt oleks see mérgatavuse protsent ka suurem olnud. Aga, et kes
millele. Me mdtlesime, et me keskendume sellele “Kasvame koos” mairgile. Et selles
mottes need tulemused on nii ja naa, et vdib-olla oleks need vdinud veel natukene
suuremad ka olla ja oleksime samal pulgal olnud selle eelmise kampaaniaga. See oli
siuke valik ja ma arvan, et see kampaania, mis meil praegult oli, vdib-olla just seda
selgituse poolt ja just seda poolt oli mdnevdrra rohkem kui sellel eelmisel kampaanial. Et
teostuse poolest olid mdlemad védga dnnestunud, et ka see kampaania just kuu aega tagasi
voitis sotsiaalreklaami auhinna. Et ja eelmine “Laps ei ole nukk” kampaania vditis
samamoodi, et see nditab seda, et teostus oli viga hea, et seda hinnatakse ka
reklaamimaailmas. Kuldmuna. Millal uus kampaania pihta hakkab? Uus kampaania
tuleb toendoliselt samas ajavahemikus ja meediakampaania tuleb sama moodi suuremalt.
“Kasvame koos, laps ei ole nukk” nime all. Seal me oleme mdnevdrra niiiid, ei ole motet
nagu péris iga aasta teha tdpselt identselt sama asja. Et kampaania slogan on sama kuid
niitid meie sihtgrupp on monevdrra rohkem noortel endil. Et samamoodi tdmmata noore

tahelepanu, mis sdltub nende kditumismustritest ja mida nemad saavad &ra teha. Ehk siis
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rohkem voib-olla siuksel noorel, iile 13aastasel. Et niiiid me jargmisel kuul paneme kdik
paremini paika ja teeme selle kontseptsiooni valmis. Praegult on ajuriinnakud ja kdik
alles kdimas aga meie eesmérk on just kui selle sama nisi alla ja samas valdkonnas
natukene votta fookusgruppi iga aasta natukene erinevast kohast ja niimoodi vaadelda
kdik need osapooled ldbi  peresuhetes. Kas oled vorreldud teiste
sotsiaalkampaaniatega mirgatavust? Uhelt poolt on nagu see asi, et see kampaania vdi
see valdkond, millega meie tegeleme on histi tugevalt seotud védrtushinnangute,
uskumuste ja kdige muuga, mis on iildse hésti rasked muutuma. Et kui niitid moelda HIV-
kampaaniat, mis nditeks teavitab sellest, et ole puhas voi vota siistal, et nendel on mones
mottes konkreetsemad eesmargid ja ka mdddetavad tulemused onju. Et oleme jaganud nii
mitu infomaterjali ja inimesed on teadlikud jne. Et siis see t60, mida meie teeme, see
toendoliselt on nii, et 10 aasta pdrast me vdoime Oelda, et inimesed on valmis nendel
teemadel rohkem arutama. Selles mdttes neid asju on nagu viga raske mddta kuidagipidi,
neid omavahel vorrelda. Aga samas ma arvan, et siuke lapsevanemaks olemise teema ja
lahisuhete teema, see on, kui me vaatame iildse oma igapdevategevust, inimeste jaoks
saanud ka selliseks, et ahah, ma vdin ka ennast nagu mittetddalaselt tdiendama minna ja
ma voin pdorduda spetsialisti poole ja, et ma saan ikkagi ise midagi dra teha. Kuidagi
inimesed on nagu rohkem avatumad nendele ideedele, et nad kas votavad mingi
eneseabiraamatu vOi mingi raamatu lastekasvatamisest voi suhetest onju. Nad tulevad
koolitusele, nad kédivad foorumites aktiivselt igal pool. Selles mdttes, see muutus on kiill
niitid mérgatavam, kui kolm aastat tagasi. Kas praegu on niha ka mingid tendentsid,
mis niitavad, et sellist kampaaniat on vaja? Praegune ithiskond on muutunud selliseks
edule orienteerituks, kiireks. Igaiiks jookseb kuhugi, kodus ollakse hdsti vdhe, suhted on
hésti pinnapealsed. Palju on lahutusi, lapsed on samuti purunenud peredest. Tegelikult
suhetele kui sellistele podratakse viga vihe tdhelepanu ja vdga vihe aega on nende peale
moelda. Et kui seda aega on vihe, et kuidas siis seda vdimalikult kvaliteetselt &ra
kasutada. See oli ka {iks no see sisuline pool. Et selles mottes kiill, et ihiskond on jah seal
maal, et vajaks vdib-olla natukene sellist mdtisklemist rohkem. Et mis on kéitumise
pikaajalised tulemused. Kas veebis olevat infot oli olemas ka muul kujul? Ma vdin
sulle ndidata pédrast siukseid véikseid infolehti, mida me ise tegime. Mida me siis messil

iisna usinalt jaotasime ja veel mdnedes kohtades. Sellised vidiksed flaierite moodi. Aga
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neid oli suhteliselt piiratud, need me tegime konkreetselt messi jaoks. Et seal saab siis no
iilesse riputada. Mis méjutab sinu arvates inimest seda veebi kiilastama? Ma pole
sellepeale kunagi moelnud. Niipidi. Kuna see vidlimeedia ja telereklaam on ikkagi tiles
ehitatud sellele, et see laps iitleb sonumi oma vanemale, see on noorelt voi lapselt endalt
tulnud sdnum, et ja seal nd vdga palju seal plakati peal ei olegi seda informatsiooni, et siis
see tegelikult ainuke koht, kust ta saab rohkem informatsiooni ongi see veebilehekiilg.
Kui see sonum teda puudutab, seda inimest tinavalt, siis tal tekkib huvi ja siis ta ldheb
sinna selle peale. Eesmirk oli ka see, et miks me tegime hésti palju neid, et igalihega
koneleb erinev keel. Me kiisisime noorte endi kdest arvamust, nemad ise kirjutasid need
sloganid, mis nende post-it’ide peal on seal lapse suu peal. See ongi nende sonad oma
vanematele. See ongi see, et ma konnin, et minu laps vdib-olla kodus iitles mulle just
seda ja ma niden, et tema ka iitleb seda, et ahah, et mul tekib see seos, et ma olen siin
olnud voi, et ma tean, mis olukord, see on. Et puudutaks sihtrithma isiklikult. Ta on
selline mOnes mottes hdsti igapdevased sloganid ja hésti siuksed, mida noored kasutavad,
mida lapsevanemad on kuulnud, et just see isiklik kontakt voi see dratundmine, et on kiill
jah asjad nii. Meil on ka nii voi mulle on ka deldud nii. Voib-olla kui see ndks on nagu
dra kainud, siis tekib ka huvi, et mis selle asja taga on. Et sellelt pinnalt tekib see huvi
edasi ka minna vaatama kuskile. Kas tahad veel eesmiirkide tdituvuse kohta midagi
lisada? Eesmirgid on seal kodulehel iileval. Téituvuse kohta, meie arvates léks
kampaania védga histi. Seda nditab nii tagasiside, mérgatavuse uuring, mis oli viga
mahukas, kui ka no teostuse ja sellele antud hinnang no siis selle auhinna ndol kasvdi, et
meie jdime ise nagu véga rahule. Ainult, et eks me panime asju korva taha enda jaoks ja
jérgmisel aastal paneme nd veel rohkem t60sse ja fokusseerime nendele asjadele.
Loomulikult meie kodulehekiilge ei saa vorrelda mingisuguse portaali voi mingisuguse
sellise kodulehega nagu neti.ee. Kui sa vaatad, et meil pdevas mingi 300 inimest kéib
kodulehekiiljel ja neti.ee-s mingi 30 000, siis see sihtgrupp on niivord erinev. Et
loomulikult vahva kui tuleks kdik need tuhanded, kes kdivad Netis hoopis, et tuleksid
meie kodulehekiiljele ja vaataksid. Ma arvan, et see kiilastatavuse tdus oli tegelikult viga
hea. Ma arvan, et tegelikult arvestades seda, et ei raadioreklaamis ega telereklaamis ei
ndidatud seda veebiaadressi. Loomulikult saaks alati paremini kuid meie praegu lihtsalt

ise oleme rahul ja jirgmine aasta vaatame kuidas on. Sest praegult meil ei olnud ka sellel
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kampaania kodulehekiiljel otseselt voib-olla niipalju asju, et mida seal veel vdiks olla. Et
noh, just see, et vdib-olla ta kdib 2-3 korda seal aga ta voiks veel tegelikult sinna tulla
tagasi. Et voib-olla rohkem siduda veel nende foorumite ja kdige selle poolega. Kas
oleks pidanud veebiaadressi rohkem promoma? Jah vdib-olla selles mottes, et, et kuna
me ei sOnastanud oma eesmaérki selles mottes, et inimene peaks kindlasti nagu joudma
sinna, et veebi lehekiilg on véga oluline, et kdik markaksid seda, et siis me ei tdommanud.
Selles mottes, et ta oli pigem nagu toetava eesmirgiga. Et siis me ei 6elnud nendele
asjadele niipalju ka eelnevalt. Ta oligi see et ta tdiendas pigem seda kampaaniat, kui et ta
oli eesmédrk omaette. Et paratamatult see teema puudutab neid, keda ta puudutab. Kellel
see huvi tekib, et sa ei saa kellelegi peale sundida, et me ei tahtnud teha lihtsalt nagu
kampaania kodulehe reklaami vaid me tahtsime teha iiletildist sellist vddrtushinnangute

reklaami.

Intervjuu kampaaniate “Ji# puhtaks!”, “Narkojutud ei 15pe kunagi hésti” ja “Ara osale

loosimises” projektijuht Ann Virkusega.

“Jad puhtaks!” ja “Narkojutud ei 16pe kunagi hésti”

Riiiikige lihemalt kampaaniast ja selle eesmirkidest. Utleme nii, et kevadeks 2006 ei
olnud Eestis kunagi varem tehtud suurt narkoteemalist meediakampaaniat. Samas kogu
statistika nditas, et Eesti noorte hulgas, meie kampaania sihtriihm oli 15-19, et seis on
suhteliselt hull. Narkootikume on tarvitanud voi tarvitavad regulaarselt iile kolmandiku
selles vanusegrupis ja pakutud on vdhemalt kolmveerandile. Samas me teame, et
tegelikult narkootikumide maailmas valitsevad tédpselt samasugused turumajanduse
reeglid nagu igal pool mujal. Mida suurem on pakkumine, seda suurem noudlus. Lisaks ei
olnud, ka teades, et see seltskond ammutab tegelikult enamuse infot, kas sopradelt,
telekast vOi internetist, siis selleks hetkeks ei olnud Eestis ainsatki objektiivset sellist
iildist narkootikume késitlevat veebilehte. Noh tdepoolest mitte iihtegi. Me uurisime kdik
1abi, mis vdhegi olemas on. Kiill aga dnnestus leida mitu sellist valeinfost kubisevat
kanepipooldajate veebsaiti. Sellest johtuvalt oli siis iiks oluline 1dhtekoht luua veebileht,
kus oleks info koos ja mis ridgiks narkootikumidest iildisemalt, radgiks ainete kaupa

eraldi, rddgiks esmaabist. Piiliaks nagu seda teemat natukenegi niimoodi paremini ja
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objektiivselt haarata. Ja kampaania sonum oli siis {iheltpoolt just see, et mote oli nédidata
visuaalidega, nédidata niiiid seda, et narkootikumid, et see ei ole midagi sellist, see ei ole
midagi glamuurset, seksikat, ponevat vaid vastupidi, et narkootikumid on midagi {isna
ripast ja vastikut. Ja noh sellest johtuvalt sai ka kogu see pildikeel valitud. Meil oli juba
kampaaniat planeerides tdiesti selge, et see asi peab tulema terav, et nii tdsistest
teemadest ja sellisele seltskonnale rdédkides ei ole motet nagu votta sellist euroviisakat
1abi lillede ja liblikate ja naeratuste ldhenemist. See asi on nagu natukene liiga hull.
Hilisem jareluuring tegelikult néitas, et see digustas ennast nagu 100%. Ja me 16ime siis
veebilehe vottes siis aadressi, mis oleks maksimaalselt lihtsasti meelejddv ja lingiks otse
selle teemaga. Ja siis kogu kampaania oligi tegelikult {ihte otsapidi veebsaidi reklaam. Ja
noh teine kaugem eesmérk oli just see emotsioon, lihesdnaga luua nagu narkootikumide
osas inimesele siuke emotsionaalne otsene side, et narkootikumid, see on midagi vastikut.
Noh hiljem jireluuringust nditeks selgus ka see, et paljud inimesed, kes ndgid seda meie
kanepivisuaali tanaval, et neil kadus ka igasugune tahtmine iildse suitsetada. Péris mitu
tiikki mainis, et ma panin sigareti taskusse tagasi, et tiilkk aega oli nagu paha olla. Need
olid siis ldhtekohad. Meil oli kampaania ettevalmistus ise paris pikk ja lildse mitte eriti
lihtne protsess. Ja siis me otsustasime, et me kasutame paljusid erinevaid kanaleid, et
lisaks sellisele standardsele. Raadioklippi me ei teinud aga meil oli siis vilimeedia, meil
oli printmeediat otsapidi, meil oli kogu see veebileht, me reklaamisime seda rate.ee-s.
lisaks tele tuli tegelikult jupi hiljem. Tele me siis tegime koostdds siis Eesti poole tegime
koos Cool D’ga ja vene poole tegime siis vene sellise tdusva répistaari Skazoga,
Skazotshnikuga. Ja tegime neile siis tegelikult taha tdispikad videoklipid, millest hiljem
16igati kokku tele. Tele mdte oli siis ndidata véga tépselt ja adekvaatselt, mis moodi osa
narkootikume Eestis maale tuuakse. Me konsulteerisime tegelikult kogu selle asja
loomise  kdigus  vdga  palju  politseiga, me  konsulteerisime  niiteks
kohtuekspertiisilaboriga, mitmete psiihhiaatritega, ndustajatega ja silistlavahetajatega.
Seal oli see tiim tegelikult péris suur taga. Me hoidsime nagu jalad maas, me otsustasime
selle dra, et me ei hakka dhvardama, et me ei dhvarda surmaga. See tegelikult nagu
tundub hésti lihtne eksole, liikkata pedaal pohja ja nédidata kohe mingeid veriseid inimesi
aga seda me ei tahtnud. Ja kampaania selline avalook, tegelikult liks oluline pdhjus, miks

ta nagu meedias nii teravalt kohe iiles lendas, oli see, et me koostasime siis nd
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pressipakid. Kuhu siis kuulus WC-paber, kuhu oli siis peale triikitud “ddup on pask” ja
siis vastavad pildid juurde ja siis olid postkaardid, mida me hiljem Bad Dogi kaudu
levitasime Tallinnas ja osalt ka tegelikult Ida-Virumaal. Siis lisaks kleepekad, mida
samamoodi jagati siis noortekeskustes niimoodi kdest kitte. See oli kdik iiks ja seesama
kampaania. Meil materjalid olid visuaalselt erinevad, me kasutasime kiill ldbivalt sama
fonti ja samu virvilahendusi. Aga {itleme need materjalid, mis osutusid kdoige
kuulsamaks, neid me levitasime tegelikult koige vidiksemates kogustes. Tol perioodil
meie poole poorduti hdsti palju niiteks sooviga seda sama WC-paberit osta. Tegelikult
selle WC-paberi tootmine oli tdeliselt kallis 1obu ja me ei jaganud seda mitte kusagil
niiviisi inimestele iildse tasuta, see on siiamaani selline eksklusiivne instituudi kingitus
pigem. Aga noh, mingi védike kogus sai laiali ka jagatud. Ja siis need samad postkaardid,
mida me tegime, kus siis tagakiiljel oli jdllegi paljusid védga hdirinud tekst, et “hea
inimene saada narkootikumid persse”. See oli siis nagu teine selline riindamise pohjus.
Me panime siis pressi jaoks kokku paki postkaartidest, kleepekast, WC-paberist ja
lisasime juurde siis sellise selgitava kaaskirja, et mida me siis teeme ja miks me seda
teeme. Noh tulemus oli see, et esmaspdeva hommikul need kdik meediasse joudsid ja
samal pédeval olid kdik telefonid tdiesti punased. Ja tegelikult Postimees tombas selle
kohe oma kodige olulisemate uudis- ja arvamuslehekiilgede teemaks. Miletan, see oli
esmaspédev 13. maérts, 14. mérts suri Lennart Meri ja see tdmbas iiheks pédevaks selle
teema nagu maha, siis neljapdeval, noh reedel oli ta juba Postimehe esilehe teema. Sest
omavahel siis koondasid read teatud osa AIDSi- ja narkoennetajaid, kes siis siilidistasid
meid iihest kiiljest noorte solvamises ja teisest kiiljest narkootikumide propageerimises,
mis oli meie jaoks siuke paras iillatus, sest nende pdhjendus oli siis see, et kuna narko.ee
veebilehel uimastite all kirjeldatakse ka uimastite tarvitamise vahetuid tagajérgi, kuidas
sa ennast tunned, kui sa oled parajasti amfetamiini votnud. See oli siis nagu nende arust
propaganda. Ja noh muidugi meie sellised vastureaktsioonid olid see, et me levitasime
koiki materjale sellise piirini, et neid enam ei oleks vOimalik kokku korjata. Ka
Sotsiaalministeerium reageeris hdsti valulikult tegelikult, sest me ei viinud neid, instituut
on kiill iseseisev asi aga me oleme Sotsiaalministeeriumi alluvuses, me ei viinud neid
nagu oma tegevuse ja kdigi nende visuaalidega kurssi, sest samas me ka teadsime, et

toendoliselt meile pandaks kisi ette. Sest, noh me, ma isegi konsulteerisin Eesti keele
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Instituudiga nende sdonade kategoriseerimise osas, et kui keegi tuleb meid riindama ja siis,
noh ka OSi kohaselt, noh kiisimus oligi ainult kahes sdnas, iiks oli see, et ddup on pask ja
teine oli see, et saada narkootikumid perse. Et, noh tegemist on lihtsalt vulgaarse
igapdeva keelega, see ei ole sdim ega roppused, milles meid stiiidistati. Noh ja nii ta siis
veeres. Tegelikult kampaania esimene laine oli kuskil mértsis, aprillis tuli alles tele, mida
me nditasime ka suhteliselt harva, sest see teleklipp oli pikk, ta oli ligi minut. Mis teil
kampaania l6pukuupiiev oli? Lopukuupdeva kui sellist ei olegi tegelikult, sest, et
mingil hetkel 18ppesid outdoor’id, siigisel ldksid nad {iles tagasi. Suvel sditis modda
suuremaid iiritusi, soitis no treilerreklaam 3,6 meetrit. Ja nii edasi ja nii edasi. Tegelikult
need tegevused niiiid erinevates kanalites erimahus kestsid kuni oktoobri 16puni. Ja niitid
meil on juba uus kampaania. Sihtrithm kattub, see on jitkuvalt 14-19 ja seekord oli niitid
meie sOnum ndidata noortele milleni vOib viia ka tdiesti juhuslik narkootikumide
proovimine. Need kaadrid ei ole jillegi mitte raasugi iilevoimendatud, et tdpselt selline
pilt, tépselt sellised asjad juhtuvad ja mitte vihe, seda oskab ka kiirabi ja politsei v3ib
seda nagu alati kinnitada. Et seekord oli nagu natukene teine. Me otsustasime kohe algul,
et me selliseid sonu ei kasuta. Millisel viisil te sihtriihmaga kommunikeerisite? Osad
asjad said etteloetud: telereklaam, outdoor, printreklaam, interneti... Monevorra oli
printi aga see vanuseklass tldiselt printi ei jargi. Internet oli kindlasti liks viga vdimas
kanal. Tegelikult jareluuringus ka paljud noored tunnistasid, et see suur meediakéra, mis
puhkes, et see tdmbas ka neid. Et nad lugesid, et mingi dudne jama on ja siis nad ldksid
seda veebsaiti vaatama. No, kust me saime palju tagasisidet tegelikult oli koht, et
narko.ee-s on vdimalik saata selliseid anoniiiimkirju, need tulevad siis otse mulle
postkasti. Ja see on tegelikult hésti véirvikas materjal, et see nditab vidga ilusti dra, mis
nagu reaalselt elus toimub. Ja ta nditab sellise mddduka nagu, noh hea ndide on see kui
kuskil pool aastat tagasi Tallinnas puhkes taureeniskandaal. Et korraga hakkasid lapsed
sattuma kiirabisse taureenimiirgitusega, siis tegelikult umbes nddalapdevad enne oli meil
dkki narko.ee-s viga mingi viga mitu kirja, kus kiisiti taureeni kohta. Ja kiisiti lausa
stiilis, et mitu tabletti votta on veel ohutu. Et tegelikult me ndeme sealt nagu dra, mis
toimub ja mis voib tegelikult olla probleem, et noh praegu viimane trend on néiteks see,
et kuna Eestis iiha laiemalt kasutatakse antidepressante, siis koolilapsed ndppavad neid

vanemate tagant. Ja me oleme saanud ikka véga hulle kirju sellel teemal. Me ei tee nagu
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sellist jilitustood. Oli teil veel mingeid lisavahendeid, iiritusi? Uritusi ei olnud. Me
tegime tegelikult koostodd ka noorsootdookeskustega, kus me siis jagasime neile
postkaarte ja neid samu klepekaid. Natukene hiljem meil oli iiks kanal veel. Meil oli
siuke noolekujuline kleepekas, see oli nool alla ja need me lasime siis kleepida
kaubanduskeskuste WC-poti kaante sisekiilgedele ja seal oli siis see ddup on pask, viska
sila. Neid ma olen isegi veel niitid ndinud siin ja seal. Et see oli nagu iiks viis ja
samamoodi mingi pisikene ports kleepekaid ja postkaarte jagati lihtsalt tdnavatel ja need
Bad Dogi postkaardid olid tegelt ka mingites kohvikutes ja klubides olemas. Aga
spetsiaalseid iiritusi? Ei. Aga arvamusartiklid ja sellised asjad olid teil ka
meediaplaanis sees? Tead ma niilid peast kogu seda artiklite massi ei mileta. Seal oli
niimoodi, et Airi-Alina Allaste oli iiks sotsioloog, kes kirjutas. Ma niiiid ei méileta kiill
tapselt kuna ja mismoodi just. Seal meedia hakkas ise vdga palju arvamust avaldama. Ma
maéletan kui oli just see siilidistuste korghetk, samas ma maéletan, et meedia jagunes ka
selgelt kaheks, et Postimees tegelikult riindas meid ja keeldus avaldamast nagu
pooldavaid artikleid ja teist otsapidi nditeks Reporter oli vdiga meie paadis. Ja niddala
kulminatsioon oli nagu Arapanija, kes siis tdepoolest iitles, et kuulge teie siiiidistajad, et
minge tegelege... v0i, et lopetage ndmetsemine. Et selliseid asju oli histi palju. Ma
méletan Postimehes, kes vottis jdlle teravalt selle kampaania poolt sdna oli Valmer
Valme, kes fitles, et kuulge, et probleem ei ole mitte sdnas pask, vaid probleem on sonas
doup, katsuge nagu sellest aru saada. Mis need konkreetsed eesmérgid olid, mis olid
just veebile pandud? Punkt iiks, anda objektiivset infot narkootikumide kohta. Seal on,
see on maailm, kus védrinfot on meeletult. See oli iiks kdige olulisemaid eesmérke, et
oleks tiks sait, kust sa saad tegelikult. Punkt iiks, sa saad esitada kiisimusi, millele sa saad
adekvaatse vastuse ja sait kus on objektiivne, emotsioonivaba informatsioon. Kus sulle
lihtsalt rddgitakse, kuidas asjad reaalselt on. See oligi tegelikult kdige suurem eesmark,
sest sellist lehte Eestis tol hetkel ei olnud ja ténasel pdeval on see ainus. Kas
veebilehekiilje sihtgrupp kattub kampaania sihtgrupiga voi on seal erinevusi? See
kattub aga tegelikult on palju palju laiem. Me kirjutasime ta nimme lihtsas korralikus
eesti keeles, seal ei ole ainsatki voorsona néiteks. Aga nagu ma olen kuulnud siis véga
paljud petajad on sealt palju materjali votnud. Uks meddde teatas mulle, et tema

paljundas hoolega ja, et nagu teada. Tegelikult seda kasutatakse oluliselt laiemalt.
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Lapsevanematelt olen ma saanud palju kirju. Millised talle pandud eesmiirkidest on
veeb siiani teie hinnangul tiitnud? Ma arvan, et ta on tditnud kdik need eesmargid. Seal
on palju objektiivset informatsiooni ja seal on vdimalik esitada kiisimusi. Seal ei ole
sellist emotsionaalset vahtu, ta ei 16hna sellise propaganda jdrele. Ei iihte ega teisipidi. Ta
on hdsti aus veebisait. Sealt on muidugi osi puudu, me tahame seda tdiendada. Kuidas te
seda veebi olemasolu kommunikeerisite? See oli outdoor’ides? Meil oli see
veebiaadress absoluutselt igal materjalil viimseni. Tuli ka teles vilja, see tuli kdige
pisemal kleepekal, igal pool. Miks te otsustasite reklaamida veebilehekiilge? Noh,
tavaliselt kui sa teed kampaaniat toetava veebilehe siis iildjuhul on nad ajutised. Need
voetakse peale kampaaniat lihtsalt maha. Meie eesmirk oli hoopis teises kohas tegelikult.
Me tahtsime tdita seda info vaakumit. Ja see ei ole midagi, mida sa teed nd kampaania
korras. Vajadus selle info jdrele on absoluutselt iga pdev, mitte kolme néddala jooksul
2006. aasta madrtsis. Ja noh, see ongi tegelikult pohjus, sest visuaalid kdnelesid muidugi
teist keelt, need ohutasid just sellel vastikusele. Aga tegelikult kdigi selle asja nagu
selline 1abiv ja tagamote oli tegelikult see, et inimene ldheks sinna veebilehele, et ta saaks
teada, et selline veebileht on olemas. Ja selle iilesande tegelikult kampaania tditis viga
hésti. Mis teie arvates méjutas seda inimest sinna veebilehekiiljele minema? Isiklik
huvi néiteks. Isiklik huvi kindlasti, sest narkootikumid on héisti emotsionaalne teema.
Narkootikumid on, need pakuvad inimestele viga suurt huvi, need pakuvad noortele viga
suurt huvi, sest nad on meie lihiskonnas sees, sa nded seda igast teisest Hollywoodi
filmist, sellest rddgitakse, sellest kirjutatakse. Noh, noored omavahel eksole, rddgivad ja
kiisivad. See on kindlasti liks asi. Noh teine asi oli just nimelt see, mida jireluuringus
noored vastasid. Nad lugesid meediast, et on mingisugune jama lahti seoses
narkootikumidega ja siis nad l4ksid ja uurisid veebilehelt, et mis virk on. Kindlasti oli ma
usun osalt ka neid, kes négid seda aadressi kuskil, likskdik, mis reklaammaterjalil ja siis
laksid vaatama. Kui saaksite teha samale kampaaniale uue kommunikatsiooniplaani,
lihtuvalt sellest kogemusest, kas te teeksite midagi teisiti? Mida? Noh vaata alati on
tegelikult see, et eelarve paneb sulle vdga konkreetsed piirid. Sul on see summa ja sul
ongi see summa. Ja sa vdid igasugu asju tahta aga asjad on nii nagu on. Loomulikult
teeks teistmoodi natukene. See tahab niiiid natukene siigavamat analiiiisi, mida tépselt.

Me osalt piitidsime koiki neid jéreldusi kasutada nditeks oma selle aasta kampaanias. Me
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ei teinud printreklaami. Ok, tolles ajahetkes oli print jdlle teisipidi vajalik, sellepérast et
oluline oli tdmmata ka tdiskasvanute tdhelepanu sellele asjale. Noh vaata, praegu on
selles mottes situatsioon on niilid juba teistsugune. Niiiid on see veebsait olemas, me ei
pea enam, meil ei ole enam seda uudist, et me tegime veebsaidi. Et see on nagu dra olnud.
Kui ma oleksin jdlle tépselt samas seisus nagu 2006 alguses, siis, noh mingid pisidetailid,
noh laias laastus ma teeksin ikkagi samamoodi. Loomulikult on pisidetailid, et vdib-olla
oleks natukene paremini, oleks mul olnud tol hetkel selle alternatiivmeedia agentuuri
kontaktid, keda ma tdna kasutan. Ma oleks suhelnud nendega otse, ma oleks
mingisuguseid asju kanaliseerinud vdib-olla natukene suuremas voliiiimis voi natukene
paremini ajastatult. Aga sellised pisiasjad on absoluutselt alati. Sest noh, kindlasti me
oleks, seal oli paar momenti, mis lihtsalt tekkis... noh niiteks iiks moment oli see, et
sellel hetkel kui kampaania vélja tuli, ma jdin kaheks pédevaks iiksi. Meie maja infojuht
soitis puhkusele, reklaamiagentuur, kes meile kogu selle asja nd 161, nende kdik olulised
votmeisikud sditsid Eestist minema ja ma olin nagu iiksi kogu, noh keset kogu seda
meeletut mollu, mis tegelikult pihta hakkas. Et see oli natuke liig. Et noh me ei osanud,
noh iitleme ka see, et tagantjirgi voib alati mdelda, et oleks vdinud osata prognoosida
seda mdsu, mis tekib aga noh, tol hetkel tdesti ei osanud. Kas oleks pidanud seda
veebiaadressi kuidagi veel rohkem rohutama ja vilja tooma voi oli seda piisavalt?
Ma ei kujuta ette, et seda oleks saanud veel rohkem rdhutada kuivord ta oli tdesti iga
viimase kui materjali peal. Et rohkem nagu ei saa teda lihtsalt kuhugile kirjutada. Kas
olete vahetanud kogemusi teiste organisatsioonidega, kes on sarnaseid
sotsiaalturundus kampaaniaid teinud? Utleme nii, et kui niiiid silmas pidada
konkreetselt narkot siis tegelikult narko kampaaniat ei ole Eestis keegi teine teinudki
peale meie. Mis niiiid puutub sotsiaalreklaami siis, meil on, noh iitleme see, kuidas iildse
reklaam silinnib ja kuidas meie kampaaniad siinnivad, see on selline omaette tehniline
teekond. Meil on, teemade kaupa oleme me dra jaganud reklaamiagentuurid. Meil on
nagu iga teema jaoks on oma reklaamiagentuur. Me oleme nagu, meil on vaja erinevat
kiekirja. See on iiks pdhjus, teine pdhjus on see, et kuna teemad on niivord mahukad ja
keerulised, siis iihe agentuuri all kahte sellist teemat hallata on liig. Sest me tegelt
nduame neilt vdga suurt siivenemist ja see asi nduabki véiga suurt siivenemist. Esimesed.

Kui sa hakkad koostddd tegema uue partneriga, siis esimesed kolm-neli koosolekut
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tadhendab seda, et sa istud ja pead kaks tundi monoloogi, tdhendab seda, et sa rddgid nagu
teemast. Ja siis nad ldhevad sinna sisse ja siis nad teevad veel kiimme korda valesid
kavandeid ja, sest noh véga paljud detailid tulevadki tépselt niimoodi, edasi-tagasi nagu
motteid pendeldades vilja. Ja siis saad sa paika iitleme selle kreatiivse 1dhenemise. Voi
selle nd loova poole. Siis astub mingu meediaagentuur, kes teeb meile
meediaplaneeringu vastavalt meie sihtrithmale, rahakotile, aastaajale, koik sellised asjad.
Tédna on niiiid seis selline, et siis on meil lisaks olemas alternatiivmeedia agentuur.
Alternatiivmeedia alla, iitleme kui tavameedia alla sa void lugeda: outdoor, tele, print ja
raadio, siis alternatiiv on kdik muu. Internet tegelikult on tditsa omaette asi. Tdna ma olen
juba seisus, kus ma teen internetti veel omakorda tdiesti omaette agentuuriga, kes ongi
selle peale spetsialiseerunud. Sest internetilahendused on sageli vdga nagu teistsugused ja
seal on tidiesti teistsugune loogika. Ja siis me rddgime lébi asjad alternatiivagentuuriga,
meil on jéllegi teatud rahakott, meil on teatud eesmérgid, meil on hulk materjale, mida
me toodamegi ainult alternatiivlahenduste jaoks. Ja siis on neljas kiilg on veel ja seal on
tapselt samamoodi, mdnikord veebidisainid on suhteliselt 16dvalt voi iildse mitte seotud
kampaania iilddisainiga. Ja noh, kuidas me siis asju veebis teeme. Seal on tdiesti omad
subkultuurid, tdiesti omad loogikad. Me rakendame, me kasutame histi palju rate.ee
keskkonda nditeks. Aga teiste kampaania tellijatega? Ei, ei. Uldiselt mitte. Seal on
niimoodi, et iitleme sotsiaalvallas samal teemal tegelikult ju keegi teine eriti kampaaniad
ei teegi. Viimasel aastal, varasematel aegadel, kui nditeks Eesti Pereplaneerimisliit tegi
mingit HIV ja AIDSi kampaaniat, see oli seal kuskil 2004 ja niimoodi. Siis tegelikult see
oli samamoodi, see oli instituudi rahakott. Ja siis lihtsalt anti see raha niimoodi riigihanke
korras majast vilja ja siis see, kes selle projektiga tegelema asus, see siis tegi ise. Noh,
niitid on see poliitika lihtsalt muutnud, et tdna olen siis mina niilid see inimene, kelle t60
on instituudi kampaaniaid korraldada ja kokku joonistada. Et selles mdttes ei ole, sest
sageli iitleme selline kampaania tegemise, noh, mis on selle t66 juures kdige suurem tiikk,
ongi kogu see tehniline koordineerimine. See muidugi ka, et sul on, kuidas ma iitlen, et
sa, kes sa ideid filtreerid, kui agentuur sulle oma kavandeid esitab, ta esitab sulle ikkagi
mitu valikuvarianti, see tahab ikkagi kogemust ja praktikat saada. Ja sul peab olema véga
selge ettekujutus, mida sa tahad saada. Noh, missugusel tasemel sa tahad saada, kui terav

vOi mitteterav see asi peaks olema. Et tegelikult noh see, see esimene liili, see kogu see
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kreatiivne pool, see on kodige todmahukam, kdige vaevalisem, kdige raskem tiikk iildse,
see votab mitu kuud. Aga noh pigem me suhtleme ju nende, noh kdik need agentuurid,
kes meil on, need on siuksed Eesti suurimad ja uhkemad ja paremad ja me pigem
suhtleme nendega just nagu nende kogemuse baasil. Et noh, mis t66tab, mis ei toota, mis
lahendusi nemad pakuvad. Et see on nagu meie jaoks tegelt olulisem. Vérdle palun seda
selle uue kampaaniaga, et see on niiiid tiiesti teise nurga alt tehtud. Seal on réhutatud
jéllegi, kui sa niilid vaatad néiteks teleklippi ja outdoor’e, raadioklippi ei olnud. Kui sa
vaatad telet, outdoor’i ja seda, mis me siis tdnavatel tegime. Siis seal on no siis tele,
outdoor on iiks visuaalne keel ja see nditab lihtsalt niimoodi vdga konkreetse pildina, mis
suga juhtuda voib. Mis te tegite tinavatel? Tédnavatel me jagasime nditeks ajalehte
Narko Hail, see oli liks konkreetne tegevus. Lisaks me liksime koolidesse. Meil oli iile
100 kooli Tallinnas ja Ida-Virumaal, kuhu siis viidi kampaaniaplakatid ja pandi iiles
arvutiklassidesse arvuti desktop-pildid selle kampaania pildiga. Siis oli mingisugused
kleepekad ldksid veel kooli WC-desse, umbes niimoodi. Kas midagi on veel tulemas
ka? Internetis kéib tegevus siiamaani. Kas veeb liheb ka selle kampaania raames
tiiendamisele? Selle kampaania raames me ei joua aga me tahame seda siigisel teha.
Kas siigisel tuleb siis veel midagi? Jah, kindlasti tuleb. Me peamegi oma tulud ja kulud
kokku liitma, vdi noh, meil pole tulusid aga palju me oleme suutnud juba raha &ra

kulutada ja siis siigisel me teeme kindlasti midagi veel.

“Ara osale loosimises”

Kampaania eesmiirgid. See “Ara osale loosimises”. Jah, sellest on niiiid 1. mail kohe
uus versioon tulemas. Aga HIViga oli niiiid niimoodi, et ldhtekoht oli Eesti noorte
seksuaalkditumise uuring, mida tehakse iga kahe aasta tagant. Eelmine tuli 2005 vilja,
niitid jargmist hakatakse kohe-kohe tegema. Ja sellest uuringust tuli vélja péris mitu asja.
Uks asi, mis vélja tuli on see, et teadlikkus. Seal oli niilid sihtrithm natukene teine, seal
oli 19-29. Et selle sihtriihma teadlikkus selles osas, et kondoom kaitseb sind suguhaiguste
vastu, et kondoom kaitseb sind HIV vastu, teadlikkus on hésti kdrge. See on ikka tugevalt
iile 80%, et me voime rahulikult viita, et teavad kiill. Ja samas niitab statistika, et umbes

kolmandik kasutab kondoomi reaalselt juhuseksis. Et sa tutvud suvalise inimesega
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00klubis, kus iganes ja tépselt nagu 2/3 ei kasuta seda kondoomi. Samas me teame, et
meil on Eestis HIV-epideemia, mis on tegelikult nagu siistivate narkomaanide ringist juba
véljunud. Ja see viirus on tdesti tdnaval ja seda noh, tdnase seisuga vidhemalt pooltel
juhtudel saab inimene selle seksides mitte siistides. Ja sellepdrast tundus nagu
absoluutselt hidavajalik inimestele kuidagi selgitada, et kuulge, hei, et see ei ole siistiva
narkomaani probleem Narvas vaid see on ka sinu probleem ja see vdib nagu viga
ootamatult saada sinu probleemiks kui sa oled endale selle viiruse iiles korjanud. Ja selles
mottes see sonumi viljatdotamine, see vottis jélle muidugi aega, et me 1opuks selle dige
lahenemisnurga leidsime. Aga noh, see sdnum on nagu histi selge ja konkreetne. Ja seal
me siis kasutasime koiki selliseid noh, siuksi meediakampaaniale tiitipilisi omadusi. Meil
oli outdoor, meil oli, meil oli ka raadio seal. Meil oli raadio, meil oli outdoor, tele, printi
ei olnud. Outdoor, raadio, tele, veeb ja oli niilid, see ei ole niiiid, noh see on otsapidi
kampaaniaga seotud aga... aastas on AIDSiga seoses on kaks suurt tihtpdeva, neist
esimene on 1. detsember kui tdhistatakse iilemaailmset AIDSi vastu vditlemise paeva.
Meil on vdhemalt 10 aastat on olnud traditsioon korraldada Kaarli kirikus suur tasuta
heategevuskontsert, millest niitid ETV tegi eelmisel aastal, teeb ka sellel aastal
otseiilekande. Ja sinna timber me ehitame alati siis suure meediakampaania. Ja siis teine
on mai kolmas piithapdev, kui iile maailma tihistatakse iilemaailmset AIDSi ohvrite
mélestuspdeva. Ja me oleme kampaania siis alati ajastanud niimoodi, et kampaania
viimane pdev on siis milestuspéeva lritus. Need toimuvad tegelikult nii Tallinnas kui ka
Johvis, kui ka Narvas. Ma ei tea niilid sellel aastal, kas Johvis ka toimub. Aga see on siis
selline nd finaal. Me oleme Tallinnas olnud Tammsaare pargis ja siis seal on siis telk
plsti, seal jagatakse igasugu materjale, seal toimub siuke programm. See on iisna ka
samamoodi selline nagu sonumi kohaleviimise viis. Sihtgrupp on siis 19-29? Jah.
Kuidagi muud moodi see piiritletud ei ole? Ega ei ole, sest vaata kui 18aastane seda
reklaami ndeb, me ei tee selliseid asju, et tema enam mitte millestki aru ei saa. Ja kanalid
on ka siiski piisavalt umbmaiidrased. Millised eesméirgis on konkreetselt veebile
pandud? See konkreetne veeb oli niiiid, tegelikult me registreerisime jéllegi uue aadressi,
see oli niitid hiv.ee ja tol hetkel, noh ténaseks néeb see sait niilid teistsugune vilja. Tol
hetkel oligi tegelikult see mote, et kuna Eestis selliseid HIVst ja AIDSist rddkivaid saite

on ja piris mitu, see ei olnud sugugi esimene ega ainus, siis me kiill triikkisime selle
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hiv.ee igale poole &dra ja mainisime seda ka niimoodi sonaliselt oma tele- ja
raadioreklaamides. Aga noh iitleme see, et inimesed seda tingimata kiilastaksid, nad
tegelikult kiilastasidki véga palju, et see oli hea, aga see ei olnud niitid, vorreldes niitid
narkoga ei olnud see nagu nii selline essentsiaalne voi nii suur omaette eesmark. Oluline
oli see, et inimesel oleks koht, kust ta saab adekvaatse info kitte. Ja noh see oli ka koht
kuhu siis koik béannerid ennast niimoodi linkisid. Veebilehe sihtgrupp. Tdpselt sama
jéllegi nagu narkos, et kdik need inimesed, kes sinna lébi kampaania sattuvad ja ka koik
iilejdénud inimesed, kes lihtsalt tahavad asjast natuke rohkem teada. Et noh, seal on see
keel, milles need kirjutatud on mdlemad, on ikka piisavalt universaalne. Kuidas see veeb
oma eesmirke tiditnud on? Ma arvan, et pdris hésti. Noh vaata seal on see kiilastatavus
on muidugi suur ja alati kdik need saitide kiilastatavused ldhevad kohe iiles niipea kui sa
mingisuguse kampaania jille kusagil teed. Ma arvan, et meil mais juhtub tépselt sama asi.
Samas kuna sellest infost nagu nii pédrane puudus ei ole ja neid saite on veebis rohkem,
siis, ma praegu spekuleerin muidugi, sest ma ei oska sulle konkreetset numbrit delda,
palju seal ténaseks niilid neid kiilastatavuse arv on, aga oletan, et see on niitid natukene
védiksem kui narkol. Noh mis iseenesest ei ole nagu sugugi mérk sellest, et inimestele asi
vihem huvi pakuks. Lihtsalt noh veebi eesti keelseid lehekiilgi on rohkem selle kohta.
Kuidas selle veebi kommunikeerimisega oli, kas aadress oli ka selles kampaanias
koikidel materjalidel? Jah, muidugi. Mis teie arvates mdjutab kdige rohkem inimest
seda veebi kiilastama kui ta nieb seda aadressi kuskil reklaami peal? Kindlasti on
oluline, et ta aadressi teaks. Ja teine asi on ju see ka, et kuivord meil oli see reklaami
sonum, oli histi konkreetne, me saime hésti palju tagasisidet selle kohta, et see on viga
mdtlemapanev. Hésti paljud tulid ja kiisisid ka, et tdsiselt ka voi? Ongi nii palju voi? Et
ma arvan, et see efekt kindlasti suunas inimesi seda lugema. Kui saaks sellel
kampaaniale teha uue kommunikatsioonbiplaani praegu, mida teeksite teisiti? No
vaata, siin on vahe vahel. Et kas mul on minu tdnase pédeva teadmised vdi mul on minu
tookordsed teadmised. Et selles mottes noh veebi ma teeks natukene teistmoodi. Ma teeks
just nimelt seda, mitte lehekiilge kui sellist vaid ma teeks just seda
veebikommunikeerimist teeks teistmoodi. Aga seda ma saan kiill tdesti ainult vdita oma
tdnase pdeva teadmiste baasil. Tol hetkel mul ka see info lihtsalt puudus ja need

voimalused puudusid. Selles mottes, laias laastus ma tegelikult ei muudaks selle
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kampaania juures dieti midagi, sest ta oli vdga hésti ndhtav ja ta oli vdga arusaadavalt
kommunikeeritud. Seal tehti nii kampaania eel- kui jireluuring ja noh see mérgatavus oli
suur, see sonumist arusaadavus oli suur. Et noh, seal ei tekkinud ka muidugi sellist mingit
skandaali, ei hakatud meid siilidistama milleski jne. Me ei otsi tingimata skandaali aga
me otsime kindlasti tdhelepanu jah. Iseenesest me ei karda sugugi skandaale, sellepérast,
et ikka juhtub mingi jama. Kuna need teemad on teravad ja huvigruppe on palju, siis
alatasa kipub see kedagi riivama. Siin on hea ndide meie aastalopu AIDSi
annetuskampaania, mis oli {iliedukas tegelikult. Me kogusime uskumatu summa raha.
Mida me ei oleks kunagi osanud oodata. Aga ka seal, Ammaemandate Liit riindas meid
viga teravalt ja ndudis kampaania mahakorjamist. See niiiid avalikku meediasse ei
joudnud tegelikult. Nad kiill koostasid iisna sellise agressiivse pressiteate aga keegi ei
avaldanud seda. Selles mottes selliseid iillatusi tuleb ikka. Kas soovite veel midagi
lisada? Veeb on muidugi suur omaette teema. Mis niiiid puudutab veebireklaami, siis
Eestis on olemas kaks ldhenemist. Ldhenemine iiks on see, et banneri pinda kui sellist
kisitletakse tapselt samasuguse pinnana kui nditeks bussipeatuse outdoor, vilipind. Sinna
liiiakse plakat iiles ja kui inimene veel sinna peale vajutab ka, siis on nagu mega. Teine
lahenemine on see, ja mina nagu kasutan ainult teist ldhenemist, on see, et binner, mis
seal plingib, on parimal juhul 18dvalt seotud selle sinu kampaania teemaga. Bénneril on
ainult liks eesmirk, see on ukselink. See peab tekitama inimeses iiletamatut soovi sinna
kohe peale vajutada. Ja siis sattub ta sinna kampaania 16pp-keskkonda. Ma leian, et see
teine variant on alati oluliselt tdhusam, oluliselt parem. Tegelikult sinu eesmirk ei ole
inimesele nididata plakatit, mida ta nii kui nii nieb tinaval, vaid sinu eesmirk on viia ta
veel kuhugi ja anda talle veel rohkem infot. Vihemalt meie puhul on see nii. Utleme
punkt {iks on see, et noh ok ta, noh sa paned iiles banneri, mis toimib nagu uks, ta 1dheb
sealt uksest sisse, ja kuna me kasutame, peaaegu ainult oleme kasutanud rate.ce
keskkonda, mis on tdiesti uskumatu ja erakordne veebikeskkond Eestis. Viga paljud
reklaamijad seda tegelikult ei tea, vdga paljud hoiavad sellest eemale, sest talle on loodud
kuvand kui sellisest, noh fitleme, et seal on ohjeldamatult, seal on vidga palju
lapseahistajaid, seal kdib selline suhteliselt hébitu teismeliste enesemiiiik ja enesereklaam
jne, jne. Tegelikult on 51% rate.ee kasutajatest 18 ja vanemad. Tal on iile 300 000

aktiivse kasutaja. 2/3 kogu Eesti interneti mahust kiib 1dbi rate’i. Et noh, need on
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absoluutselt poorased nditajad, meie jaoks ei ole paremat kohta olemas. Ja samas rate.ce
on hésti interaktiivne keskkond, ta on selline noh, puha suhtlus eksole. Ja siin on niiiid
oluline, kui inimene sellest binneri uksest sisse astub, ta ei tohi sattuda mingisuguse
teistsuguse meelsusega veebilehele. Kui ta sattub siis kohe kohta, mis ndeb vélja nagu
tapeet ja talt eeldatakse, et ta hakkab niilid seda tapeeti lugema, siis liheksal juhul
kiimnest pdgeneb ta sealt kolme sekundi pérast. Sa pead inimesele ka 15pp-keskkonnas
pakkuma mingisugust tegevust, mingisugust action‘it. Ja see ei tohi olla selline lame ja
ithene vaid see peab olema noh... vot siin on ehe ndide jille, meie see sama aastaldpu
annetuskampaania kui me tegelikult 1ébi rate.ee tdmbasime kokku, korjasime kokku
kiimne paevaga 70 000 krooni. Kuidas me seda tegime? Koolilapsed. Meie jaoks oli see
ka selline viike kdhklusemoment aga siis me arutasime asjad lébi ja leidsime, et see on
ddrmiselt eetiline. Tunduvalt ebaeetilisem on néiteks Coca-Cola tegevus, kes ajab oma
kde nende taskusse ja miiiib neile jooki, mis teeb nad paksuks. Absoluutselt numbritega
toestatud, sellepdrast, et Eesti laste seas jérjest tduseb iilekaalulisus. Ja me ehitasime
sinna piisti 10pp-keskkonna, mis kiill seletas dra suhtelises vdikeses kirjas selle kampaania
eesmargi aga tunduvalt suuremas kirjas oli see, et iga 06pdev virskendatakse annetajate
edetabeleid. Ja meil oli siis seal kolm tulpa: annetasid 25, annetasid 50 ja rohkem ja
annetasid mingisugune vist 200 ja rohkem. Ja siis oli niimoodi, et kui inimene seal pidi
helistama, annetama seal mingi summa, ta vois mitu korda ka helistada kui tahtis ja siis ta
kirjutas sinna oma rate‘i kasutajanime voi kui ta oma rate‘i kasutajanime ei tahtnud
kirjutada, siis mingi suvalise nime ja meil olid omaette kokkulepped Eesti Telefoniga, et
meile tuli niipea kui inimene oli selle kdne teinud, tuli meile tihte kindlasse meilboksi
selline otseinfo sellest, et jah, ithesdnaga sellise numbriga inimene annetas sellise summa.
Seal oli ka, et see inimene sisestas ka oma telefoninumbri, loomulikult seda ei naidatud
mitte kellelegi ja tulemus oli siis see, et inimese nimi ldks selle rate‘i lingina vastavasse
tulpa. Seda sai tdesti niimoodi refreshitud suhteliselt sageli ja inimesed hakkasid
annetama nagu hullud. Apelleerisime nende edevusele. Kdigile dudsalt meeldis ndha oma
nime seal listis ja see tootas, noh tdiesti uskumatult tegelikult. Sest meie
annetuskampaania idee oli tegelikult enam kui keeruline. Ma ei tea, kas sa méletad seda
vOi kas see sulle silma jdi aga idee oli iseenesest selles, et me kogusime raha HIV-

positiivsete naiste vastsiindinud lastele, kes ei ole veel nakatunud. Ja sinna kéis veel
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juurde pikk segane jutt sellest, miks nad ei tohi saada rinnapiima. Ei ole see, et ostame
masina, seda oleks olnud palju lihtsam 6elda. Meil oli keeruline, ebaseksikas idee ja
sellest hoolimata me tdmbasime nagu rate.ee keskkonnast sellise summa vélja. Et see on
tegelikult ehe ndide sellest, mida veebiga saab teha. Enamus reklaamijaid nii ei tee,
enamus, kui sa natukene seal ringi surfad ja vaatad mismoodi veebis reklaame tehakse,
siis enamus késitleb seda bénnerpinda just nii nagu iga suvalist plakatipinda. Ja kui
inimene sinna peale vajutab, siis ta sattub lihtsalt lugema, kas mingisugust siukest
reklaamihaipi voi mingit suhteliselt suvalist tapeeti. PShiline on see, et keskkonna
meelsus ei tohi muutuda, see peab jddma sama interaktiivseks, sama tSilliks. Niilid narko,
selle aasta narkokampaanias me tegime narkofoorumi sinna taha. Ja see hakkas ilusasti
toole. Hetkel on meil rate.ee-s tdesti senindgematu siisteem iileval. Mis ei ole enam iihegi
bannerpinnaga seotud vaid, mis on juba interneti alternatiivmeedia. See on siuke, noh ma
el teagi. Sa vOib-olla ei tule selle peale, et see seal on aga see on pdhimotteliselt, et kui sa
ldhed teed rate‘i avalehe lahti ja ruudubénner, kdige suurem ruudukujuline binner, ja seal
iileval on kiri, et oled narkootikumide vastu, néita teistele, ja seal on link. Ja kui sinna
peale vajutad, siis sa sattud sellisele saidile, mis iitleb sulle, et niilid esimest korda rate‘i
ajaloos tasuta skin, voi mitte skin vaid vabandust see, staatus. Vaata staatus on see, mis
inimesed, mis on siiani alati maksnud 10 krooni SMSi eest, et sa saadad selle dra ja siis
see on nagu sinu meelsust vdi meeleolu vdi mingit hoiakut véljendav selline lausejupp
sinu nime taga. Ja niiiid me tegime, esimest korda tegime sinna tasuta staatused, neid on
seal péris palju, mingi iile kiimne. Ja nad on siis koik tiiesti, tdiesti lthemdtteliselt
narkootikumide vastu. Ja see on see, et inimene, ja nad on histi populaarsed. Kui sa votad
suvalise valiku 15 aastastest tiitarlastest nditeks, siis seal on, ta tuleb sulle lehekiilgede
kaupa ette, absoluutselt igal lehel on vdhemalt 1-2 inimest, kes on endale nagu sealt
mingisuguse selle hoiakut véljendava selle lause votnud. Jah, ja niiiid meil kohe 1dheb
veel iiks, tdiesti kolmas lahendus kéiku ja nii edasi ja nii edasi. Vot see on see, mida ma
tegelikult nimetan veebireklaamiks. See on omaette maailm. Sotsiaalkampaaniate hdda
on ju tegelikult ka see, et modta reaalselt oma tegevuse tagajérgi on viga keeruline, see
on peaaegu voimatu tegelikult. See voib-olla peegeldab kuue aasta pérast Eesti rahva
mingi, vOi Eesti noorte mingisugustes iildistes tervisenditajates, aga voib-olla ei peegeldu.

Sest iitleme nditeks, et suhteliselt ohjeldamatu kanepitarvitamine, mis kogu Euroopas
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toimub, ka see peegeldub alles iitleme 10 aasta piarast, mis selle tegelikud tagajérjed on.
Noh jne, jne. Aga ma arvan, et see tootab jah siiski, kuigi meil ei ole selliseid iiheselt
objektiivseid vOimalusi seda modta. Noh, me ei saa modta niiteks, kas Narva

tanavadiilerite kdive langes meie kampaania ajal.

Lisa 4

Intervjuud sihtrithma esindajatega, lapsevanemad, transkriptsioonid

1. M (40), tootab MTUs, tiitar (15) kasvab eraldi

Niitan talle “Kasvame koos, laps ei ole nukk” plakateid:

Kas see tuleb tuttav ette? Jah, ma olen neid ndinud kuskil. Mingi kampaania oli. Oli vist
umbes pool aastat tagasi voi midagi sellist. Millise mulje reklaam jitab? Ilusad,
armsad. Peaks nagu tekkima mingi siiimekas v6i? Ma ei oska delda. Mida on sellega
oelda tahetud? Ma arvan, et nendega on tahetud delda, et tuleb aega leida lapse jaoks. Et
tuleb votta kui isiksust, ilmselt. Mis seal ikka muud. Suu on kinni kleebitud, ju siis
tahavad nad rohkem targutada kui neile antakse. Mis meeldib/ei meeldi? Ma ei ole
reklaamianaliilitik. Mulle meeldib, et ta on viisakalt ja armsalt tehtud aga samas ei ole
midagi Sokeerivat. Tihti ptiiitakse tdhelepanu mingi Sokiasjaga, siin nagu midagi sellist ei
ole. See lipakas seal suu peal on ka suhteliselt viisakas. Kiillap annavad sdnumi edasi.
Tépselt ei maileta aga minu arvates ta jdi, see kampaania sinna kuhugi
eelvalimiskampaania alla, sinna kuhugi varju. Mul on nagu selline selektiivne tdhelepanu,

et ma jilgin nagu teisi asju rohkem.

Panen reklaami dra.
Mis info plakatil oli? Niiiid ma peaks teadma v61? Mis seal oli, et laps iitleb, et ma ei ole
tithi koht ja tahab, et tema jaoks aega oleks. Kas mérkasite veebiaadressi? Ei pannud

tdhele. Ma arvan, et see oli mingi lastefond voi Unicef voi Lastekaitse Liit. Mingi hea

organisatsioon tuldiselt.
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Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Seda niilid kiill keegi ei mérka siin. No kes

vaatab siukest pisikest asja. Isegi vilireklaamis on proportsioon ju sama. Ta on suuremalt

aga sa nied teda kaugemal. Sul jadb aega vihem vaadata seda kui arvutist nditeks kui sa

soidad mooda seda. Ma arvan, et ma el mirganud seda, sest ma ei otsinud. Sest enamasti

sa otsid seda mingil siuksel asjal, kus sa tahad kontakti saada,. siis hakkad otsima, kas on

mingeid kontakte antud ja siis sa leiad nad iiles. Vidike on ta kindlasti ka aga, kas teda

niitid suuremalt peaks panema seda ma ka ei tea. Kas see on niiiid oluline selle reklaami
juures, see aadress, ilmselt ei ole. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei
usu. Miks tekkis/ei tekkinud huvi seda veebikiilge kiilastada? Mis ma sealt otsiks? Ma
kiilastan kodulehekiilge, kui ma tahan mingit kontakti vdi mul on mingit asja tarvis vai...
nditeks kui see reklaam miiliks odavaid pileteid ja ma tahan neid osta. Antud juhul, nagu
ma saan aru, et siin mingi sonum edastati, see on lihtsalt nagu siuke kampaania mirka
last no stiilis. Et tore kampaania. Nii nagu ma vaatan mingeid narkotsi kampaaniaid ja ta
voib-olla ldheb mulle isegi hinge aga mul ei teki mingit tahtmist mina kuhugi
taastusravikeskuse kodulehekiiljele ja vaadata kuidas nad siistlaid vahetavad. Millisel

juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Ei oska vastata. Selle konkreetse kampaania

puhul ilmselt ei teki seda. Just selle sisu tOttu ma ei tunne, et peaksin seda veebi

kiilastama. Mis peaks reklaamis olema teisiti? Selleks ma peaks teadma, mis seal

veebis on, mida nad kutsuvad sinna tegema. Kas nad kutsuvad sinna, sest seal on

iiksikasjalik Opetus kuidas last kasvatada, kas seal on manuaal. No lapsekasvatamise
manuaal. Kas sa saad vaadata kui soe vannivesi peab olema ja mida hommikuks peab
s66ma, mitu grammi mingit putru jne. Uldiselt siuksi asju ma nagu enamvihem jagan ise
ja siis ma manuaale ei loe, beebide puhul isegi mitte. Kuidas voiks selle teema puhul
veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Aga mis oleks selle teema puhul
veebi mote? Selle kampaania mottest ma saan aru aga mis on veebi mdte? Ma
psiihholoogi poole ka ei poordu. See on nagu arsti juurde minek, et esiteks peab olema

sul hea tervis ja teiseks pead olema haige. Ilmselt, kellel on tarvis abi voi kes tunnetavad,

et nad hakkama ei saa, siis ma kujutan ette, et nemad mirkavad seda aadressi. Siis nad

nagu niimoodi otsivad, kui nad juba on otsinud iitleme psithholoogi vdi perendustajaid

vms, siis toendoliselt nendel see jouab kohale, et siuke aadress on olemas ja seal voib-olla
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on siukest infot. Et noh ma kujutan ette, et see on niimoodi. Umbes nii nagu kui sul auto

aken dra 1ohutakse, siis sa hakkad otsima omale remonditodkoda, et enne seda, miks sa
peaks neid otsima. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Ma arvan, et see on hea.
Neid on mdistlik teha, ta on armas siuke, monus. Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti
kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Issand, mis nad vdivad olla, nad on mingid...
heategevus ta ei ole, vdértuste kampaania, ei tea. Nad kuidagi midagi vdiks panna, nad ei
ole kommertskampaaniad aga noh, mittekommertskampaaniaid on ka hulga. Ta ldheb
sinna liiki no, et dra suitseta ja ma ei tea, eksole, et kasuta kondoomi ja vaheta siistalt.
Aga samas jah, ta on siuke ilus, ta ei Sokeeri. See joomine teeb naise koledaks, see oli
siuke rove natuke. Kas olete mirganud veel mones (vili-, print- voi tele)reklaamis
viidet veebiaadressile? Uldse ma arvan, et mdne puhul olen mirganud aga ma ei oska
ndidet niimoodi tuua. Kas olete kiilastanud mdonda reklaamis osutatud veebi? Millist?

Miks? Netikampaaniast kiill, telest, ma ei tea, vist mitte. Neti omadest mdni on selline, et

sa el saa lihtsalt sealt muidu vélja, kui sa pead seal dra kdima. See ei sulgu lihtsalt see

aken. Seal peab olema see vajadus, et see on selline info, mida sa oled nagu, kas

teadlikult voi alateadlikult otsinud. Kui kellelgi on plaanis, ma ei tea, laenu votta, siis ta

ilmselt neid laenukampaaniaid jdlgib. Kui keegi elamist otsib, siis ta ilmselt neid
kinnisvara kampaaniaid vaatab ja jdlgib, mis seal siis pakutakse. Vai kui tahab reisima
minna, siis vaatab neid igasugused neid nd Baltic Toursi ja neid reklaame. Seal peab
olema mingi siuke vajadus. Ilmselt, ma kujutan ette, et nende, sa panid nime
sotsiaalkampaaniad, et nende puhul ilmselt on sama, et kui sul vajadus on olemas voi see
probleem on selle teismelisega, siis ilmselt otsitakse, vaadatakse sinna. Millisest kanalist

jouaks info veebist kdige paremini teieni? Internetist ikka kindlasti. Ajalehes voi

pintmeedias need asjad ei moju minumeelest {ildse. Nad on kuskil seal palgimiiiigi

kuulutuste vahel, mida, ma ei tea, mina tavaliselt ldhen neist m66da. Noh Ekspress, sealt
sa loed umbes kolme lehekiilge ja teised kédivad niimoodi pakiga. Mida arvate
variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite mahukat
infot Kitte saada? Ega see ainult selle kampaania eripdra ei ole. Partei
valimiskampaaniatel oli ka minuarust nagu programmid ja mis kdik vilja tootati, mis
koik netis tileval olid. Ma ei kujuta ette, mitu valijat neid lugemas kéis seal. Tegelt to6tab

ikka mingi muu hoopis selles kampaanias. Mingisugune imago, mingisugune kujund,
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mingi meelte mdjutamine. Nii valimiskampaanias kui ka nendes tdendoliselt. Infot on

vaja neile, kes seda infot vajavad. Sest ega see iseenesest, et loetakse neid klikkide arve,

kuhu mingi trikiga on sinna saadud inimene klikkama, ei tdhenda, et ta seda nagu vajaks
vOi loeks voi huvituks sellest infost. See peab ikkagi... sellel sihtgrupil peab see vajadus
olema. Uhesdnaga ostja peab olema sellel tootel. Siis toimib. Kui siin sellist
terminoloogiat kasutada tohib aga pdohimotteliselt on nii. Palun kommenteerige

www.sinamina.ee/kasvamekoos veebi. (Klikkab jdrjest linke libi ja kerib tekste lopuni,

tihelgi pikemalt ei peatu, sirvib enne tiikk aega kui iildse midagi iitleb). Lapsele siit kiill

midagi ei paista. Perepdev, see kolab nagu Isamaaliidu valimiskampaania. Ma ei leia

selles veebis midagi ponevat, kui aus olla. Ma motlen, et lapsele dkki oleks siin midagi, et

tal oleks ponev seda vaadata. Ei ole. Méangusid ei ole, OK 10-15 oli see vanusegrupp,

midagi ikka vOiks olla. Et tiks lapsevanem tuleks ja loeks selle kdik 1dbi? Tead sa monda

sellist? Ma saan aru, et nad peavad selle andmestiku koondama siia koik.

Palun kommenteerige www.narko.ee veebi. (avab ja hakkab kohe rddkima) Siin on

koik info olemas jah. Siit. kui mingi probleem hakkab tekkima v0i midagi, siis sa saad

ikka suht kiiresti selle info. Tunne dra. Tunne dra mida, tabletid voi? Kuidas kasutajat dra

tunda on ka viga hea. Siin on olemas jah, siin isegi niimoodi vaataks tditsa kui on nagu

vajadust vOi kui mingi mure on siis siit ilmselt saab. Lingid on ka olemas. Vene ja inglise

keelne ja. (vaatab foorumit) No mis nad siin pakuvad? Réddgivad kust mida saab voi? See

on parem. See on informatiivsem seda nagu uuriks natuke ja vaataks. Kas see voiks

noorte tihelepanu ka tommata? Ei tea. Vaatame. Fun. Mingid testid ja, neid nad vist

teeksid. See veeb on OK. Kui vaja on seda, siis otsitakse siit ja siit leiab nagu piisavalt

palju. Aadress on lihtne, narko.ee jiib igale iihele meelde. See mis oli see teine, ma kiill

kolm korda vaatasin aga ei jadnud ikka meelde.

Niitan kampaania “Jai puhtaks!” ja “Narkojutud ei 16pe kunagi histi” plakateid.

Kas see tuleb tuttav ette? (Jdd puhtaks kampaania kohta) Koik need ei tulnud tuttavad
ette aga pohimdtteliselt seda kampaaniat olen ndinud jah. (Narkojuttude kohta) Neid ei
ole ndinud, voib-olla ka olen, ei tea, ei tule kill tuttav ette. Pohimotteliselt tuttav
kampaania jah aga teema vooras. (Edasi ainult Jid puhtaks!) Millise mulje reklaam

jitab? Ma ei tea, kiillap seda ei saa niimoodi viisakalt ndidata. Siin peab olema mingi
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siuke, et 04k oleks. Mida on sellega delda tahetud? Mis nad ikka iitlevad. Et &ra
suitseta, dra siisti, kdduned dra muidu. Mis sulle nende juures meeldib/ei meeldi? Mulle
el meeldi see sita kasutamine, saaks kuidagi nii. Méda dun on OK aga see junn on siiski
natuke liig. Saaks ilmselt kuidagi teistmoodi seda teha aga vodib-olla siis ei saa. Ma ei
oska delda. Meeldib see, et on teema ikka edasi antud. Aga ma ei ole kindel, kas see
sithtgrupile mojub. Kas nad tdttavad abi otsima selle tulemusena, kas nad iildse vaatavad.

Kas nad tildse midagi vaatavad.

Panen “Jii puhtaks” reklaami ira.

Mis info plakatil oli? Mis info oli? Ara siisti, dra suitseta, narkotsi. Mingi narko.ee on

1lmselt olemas. Mida on muidugi lihtsam meelde jitta kui see pikk jora, mis seal eelmisel

oli. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Tépselt samamoodi, ei tekkinud.
Aga lihtsam meelde jdtta kiill. Aadress on lihtne. Miks ei tekkinud huvi seda
veebikiilge kiilastada? Ma ei tea. Nii nagu mul ei ole huvi tekkinud siistimise vastu, ei
ole ka huvi tekkinud selle vastu, kuidas selle vastu voidelda. Millisel juhul tekiks huvi
seda veebi kiilastada? Ei tea. VOib ju huvipérast seda vaadata aga ma arvan tipselt
samamoodi jélle, et kui see probleem oleks nd kusagil lahikonnas, perekonnas, v3ib-olla
siis ilmselt nagu kéiks ja vaataks ja otsiks nagu koiki variante mida pakutakse.
Profiilaktilises mdttes on kdige parem siiski rddkida. Mis peaks reklaamis olema teisiti?
Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda?
Ma ei tea. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Umbes sama, ma arvan, et ilma
nende junnideta voiks teha. On voimalik inimest Sokeerida ilma rdvetsemata, iitleme nii.
Ounaga variant tootab sama histi, vaata, et paremini tegelikult. Seal on see piltlik efekt

palju paremini edasi antud. Siistimise koha pealt né médaneb.

2. N 35, riigiametnik, tiitar 13, kasvab peres

Niitan “Kasvame koos, laps ei ole nukk” plakateid.

Kas see tuleb tuttav ette? Kas olete kuskil niiinud? Ma arvan, et ei ole. Neli tiikki ongi
neid jah? Jah. Ma arvan, et ma midagi nagu oleks kuulnud aga ma vist noh néind ei ole
kill neid kuskil tileval. Millise mulje reklaam jitab? No vat, ilmselt nad mdjuvad

niimoodi, et oleneb, kus neid siis ndidatakse, kus nad nagu silma hakkaks, et kui...
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ilmselt kui palju aega on siiveneda voi... ma ei tea. Mida on sellega delda tahetud?
Vanematel pole lastele aega noh, ei tegeleta. Kas on kohe aru saada, mida 6elda on
tahetud? Téhendab aru on saada kiill aga seda, kas nad kannavad selle mdju vilja, et
seda voiks vorrelda, kui mul oleks vorrelda millegagi. Et erinevate reklaamidega. Et noh,
tadhendab, nad tegelikult sGnumi annavad edasi, nad on ju, siukse lihtsa ja lithikese
tekstiga, selle vastu ei saa delda. Aga, et noh kuidas nad mojuvad, vdib-olla mdni mdjuks
paremini vdi niimoodi efektiivsemalt, aga seda teaks kui neid nagu vorrelda. Mis
meeldib/ei meeldi? Meeldib see, et hdsti armsad need model... need lapsed on valitud.
Aga tegelikult mulle ei meeldi, et see kleps siia suupeale on pandud. Aga noh, ma ei
oskagi Oelda, et mis see siis nagu teistmoodi vOiks olla. Vdib-olla vdiks lihtsalt
mingisugune d la eraldi tekst olla seal all, noh lisaks sellele pildi all veel. Aga, kas te
arvate, et see oleks sama mojuv? Ei tea. Vot seda saab jah hinnata kui nagu ndeks, et
missugune moju on, et, et. Nojah, ma saan aru, et siin on tahetud 6elda seda, et laps {itleb
seda. Et kui ta vdib-olla oleks kirjas kuskil mujal, et siis ei seostata seda nii otse dra
ilmselt. Et see, selle laste suust tulevad. Aga see on nagu praegu toimiv kampaania? Ei
see oli siigisel viljas. Oli? Siis ma voib-olla enam lihtsalt ei mileta. Ma mdtlesin, et

praegu, et ma motlesin selle jérgi, et kas ma olen kuskil ndinud.

Panen “Kasvame koos, laps ei ole nukk” reklaami éra.
Mis info plakatail oli? Tépselt need sonad? Ma ei tea, rddgi minuga, tegele minuga. Kas
seal oli mingeid kontakte voi midagi sellist? Kontaktisik, telefoninumber ei olnd ma

arvan. Kas mirkasite veebiaadressi? Ei.

Kui ei mirganud veebiaadressi, siis niditan plakatit uuesti ja juhin tihelepanu

veebile. Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Aa siin alla, neid ma iildse ei

vaadanudki. Noh kuskohas iileiildse, siin all vdi? Aa, selle peal, ei. Seda ma nagu... kas

need olid koikide peal v6i? Mkmm. Ilmselt see on siis nii viike, et nagu sellele ei

pooranud iildse tdhelepanu. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ma arvan,

et isegi ei tekki, et noh, ma nagu ei iitleks, et mul ei ole lapse jaoks aega voi, et ma ei

suhtle, et, et, et ma arvan, et ma ei... vist ei vaataks. VOib-olla ma vaataks teda siis, noh

tdhendab kui ma nieks seda plakatit kuskil Gues, siukest ja noh litleme, et jataks.... et seal
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mingisugune meili- vOi see veebiaadress on, ma arvan, et siis ma ei tuleks kuskile arvuti

taha teda torkima. Aga vdib-olla kui ta oleks mul siin internetis mingi bianner vilgub. Siis

voib-olla. Miks tekkis/ei tekkinud huvi seda veebikiilge kiilastada? Kelle veebileht

see lileilildse on? See on perekeskus Sina ja mina. Ma ei oska 6elda. Miks tekib? Voib-
olla. Ma ei tea. Ma jdén tditsa vastuse vOlgu. Millisel juhul tekiks huvi seda veebi
kiilastada? Mis peaks reklaamis olema teisiti? Kui nendel samadel plakatitel siis voiks
olla mitte selle tekstiga koos vaid ma ei tea kuskil..., kas need alumised olid ka plakatil

véljas v0i? Noh vodib-olla ta voiks siis olla pigem siin kuskil (osutab alla logoriba ja pildi

vahele) eraldi siukse suurema, no mitte lihtsalt selle aadressina vaid... aa siin see

perekeskus on olemas tiitsa (osutab logole) tegelikult ju. A ma arvan jah, et see siin, see

pisike niimoodi ei moju, et ta peab olema nagu kuidagi silmakargavam vist jah. Ma ei

teagi. Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema

kutsuda? Ehk, et kus seda vOiks veel reklaamida? Interneti kaudu oleks mottekam seda

veebi reklaamida. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? No ilmselt vajalikud nad
ikka on, et probleemidele tidhelepanu ju juhtida. Et aga, et kuivord nad, voi kuidas 6elda,
et kuidas need nagu ndhtavaks teha, et see on vast omaette teema, et kas telekas voi siis
dues vOi. Ma ei tea, mis kujul nad Sues olid, et kas nad olid mingid suured siuksed?
Tegelikult, mis dues silma jdéb on need teede dédres need hésti suured, need posti otsas,
need hésti suured, mis on kuskil priigarite peal. Need ma arvan, et ei jdi nii viga silma.

Aga noh voib-olla kasutada neid pereajakirju ja siukseid asju dkki ka voi? Kas see Kiib

niiiid antud teema kohta vdi iildse sotsiaalreklaami kohta? Uldse ma arvan kdigi,
mitte ainult neid vaid ikkagi kdoiki. Aga ilmselt tdhendab tegelikult kui mingeid

meediakampaaniaid voi kampaaniaid teha reklaamikampaaniaid, ma arvan, siis on mojus

see kui ikka lasta koik vahendid kédiku. Mis iganes, internet, meedia, ajakirjandus, noh

siis olenevalt muidugi, kes seda finantseerib, et mis need tasud kdik on. Aga noh

voimalikult massiivselt lihtsalt seda asja lasta kdiku. Kas te nimetaksite neid kuidagi

teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Mhmh mhm. Kuidas ma nimetaks? Igal
juhul on nad mingisugused teistsugused d /a mingid sotsiaalteema vOi mingid
sotsiaalreklaamid vdi? Ja noh tarbekauba reklaam ta ju loomulikult ei ole ju. Et ta pigem
on nagu d /a mingisuguse, voib-olla pigem ka mitte selle keskuse reklaam vaid iileiildse,

et inimestes teadvustada, et midagi on nagu valesti. Kas olete mirganud veel mones
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(vili-, print- v6i tele)reklaamis viidet veebiaadressile? Sellele? Uldse veebiaadressile.
Ei... ikka vist on need meiliaad... v6i mis meili, need internetiaadressid dra toodud
reklaamides. Ma arvan, et ma olen ka varem, et noh, mis nagu huvi on pakkunud, et ma
olen ka varem mdne nagu iiles noppinud kiill. Aga noh, see peab olema siuke, mis peaks
tekitama mingit siukest huvi, et ma ei oska iihtegi konkreetset nédidet hetkel tuua aga...
Kas olete kiilastanud mdnda reklaamis osutatud veebi? Millist? Miks? Téhendab
voib-olla kuna mul on hetkel pigem teema auto vahetamine, et siis ¢ /a kui ma nden
mingit, et reklaamitakse kuskil, et kuni selle kuupédevani on selline hind, et siis ma olen
neid autolehti kiilastanud kiill viimastel pdevadel. Aga noh see on see, et mul on see
teema nagu Ohus endal. Millisest kanalist jouaks info veebist kdige paremini teieni?
Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite
mahukat infot kiitte saada? Mis see alternatiiv veel on? Noh niiteks mingid

brosiiiirid voi kuskil ajalehes ostetud pind véi... Pikad tekstid, need kommertstekstid,

mis tulevad, ma arvan, et need ei ole kiill eriti ilusad lihtsalt, et need on ju mingi siuke...
No ma arvan, et mahukas info, noh kui voib-olla mingid siuksed selgitavad tekstid ja, ja,

ja mingid lahti kirjutused dkki on tdesti noh, peab rohuma sellele internetiaadressile, huvi

tekitama selles ja selle kaudu inimesi siis suunama sinna. Plakatite peale jah loomulikult

mingit massteksti ei ldhe. Ja ega noh iitleme, et meedia, see, mis on telekas, seal on ka

mingi lithikokkuvote. Vi siis noh, ka telekas muidugi on ju voimalik, et vaata, hdigata

vilja, et vaata lisa sealt. Noh kirjana saab ka panna, et vaata lisa sealt. Voib-olla jah

juhtida niimoodi tdhelepanu. Aga need kommertstekstid ma arvan, et need ei ole eriti

tahelepanuvidérsed, lihtsalt kus nagu tekstid on. Aga see vdib-olla selle
sotsiaalreklaamidega ei olegi eriti seotud, et seal on mingid siuksed, ma ei tea,

tootereklaamid ilmselt.

Niitan kampaania “Jai puhtaks!” plakateid

Kas see tuleb tuttav ette? Mkmm. See veel vihem kui see eelmine (“Kasvame koos,
laps ei ole nukk”), voib-olla eelmine veel viheke tundus, et nagu oleks nidind aga neid,
siukseid ma kiill ei ole ndinud. Millise mulje reklaam jitab? Ma ei tea, need on siuksed
vastikud kuidagi. Vastik teema ja siuke 600... viga ebameeldiv. Mida on sellega delda

tahetud? Ma ei tea, eks ta siis narkovastane kampaania ole vdi. Aga ma nditeks ei saa
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aru, see jad puhtaks, sellest ma kiill ei saa aru, mis asi (nditab kondoomiga plakatile)...
aaa selge, selge niiiid ma saan aru, kasuta vahendeid ja okei. Et dra ... mis see on siis, et
dra suitseta, kasuta kaitsevahendeid ja see on... (ussidega plakat) Siin on triibu
tombamisele vihjatud. No vot, siin on minule nagu kohe see ei saa {ildse selgeks, et ma
el saa lildse aru, mida siin iildse moeldudki on aga selle viimasega (ouna ja siistlaga
plakat) on kiill, et d la dra siis siisti. See juba nagu on jah. Nagu seostaks midagi. Mis
meeldib/ei meeldi? Siin ei meeldi mitte midagi. Ei médanev dun, ei need ussid, ei, ei, ei
koik muu. Mulle iildse ei meeldi need. Aga mis te arvate, kas see ei moju? Ei ma saan
aru, jah, just, just. Sellega ma olen isegi ndus, et ta... tdhendab, tdhendab ma arvan seda,
et reklaam peab olema selline, et ma saan sellest kohe aru sellest sdnumist. Aga kui ma
siin monest aru ei saa, et noh ta jddb segaseks ja ta ei tdota siis absoluutselt tegelikult.
Noh see siistlaga see ilmselt to6tab ja see suitsuga ka, need on noh, tdhendab ma arvan, et

ei tohi iile pingutada nende reklaamidega, et noh viga keeruliseks neid ajada. Need

peaksid olema pigem histi siuksed lihtsad ja kohe nagu nikki kargama. Selged.

Panen “Jii puhtaks!” reklaami édra.
Mis info plakatil oli? Ilmselt midagi, et &ra tee. Seal oli see dra. Jid puhtaks oli seal.
Ah nii pidi hoopis, positiivne. Kas mérkasite veebiaadressi? Ei. (Nditan uuesti

plakatit.) Kui ma niiiid vaatan, siis ma voin 0elda, et ndgin kiill aga tdhendab kindlasti ta

el jadnud meelde. Ma ei oska isegi Oelda praegu tegelikult kus kohas ta seal asus voi

midagi siukest. Et tegelt ta nékku ei kargand. Nii 6elda. Miks te seda ei méirganud?

Sellepirast, et ta ei ole seal péaris tdiskujul vist sellepdrast dkki voi. Et ilma www-ta?

Mhmbh. Ja samas, et ta on kohe otsa pandud siia teisele tekstile nagu, et noh jookseb iiks

tekst, et mitte, et ta... ilmselt peaks olema ikkagi kuidagi eraldi siin vélja toodud. Noh

pigem nagu ma arvan siis ta juhiks tihelepanu rohkem. Kas rida allpool voi piéris all, noh,

et ta ei vOiks olla selle sdnumiga nagu iihes jorus ma pakun vilja. Kas tekkis huvi seda

veebilehekiilge kiilastada? Ei, seda kiill ei tekkind. Miks ei tekkinud huvi seda

veebikiilge kiilastada? Noohh. Ma ei tea, ma lihtsalt niisama vist ei hakka teda, kuidas
oelda, kruttima, et ma arvan, et ma vaataks seda kui mul oleks ¢ /a mingid probleemid
ohus kuskil, ma ei tea, endal, mehel, lapsel... vdib-olla siis otsiks abi. Vi d la kuskil

korval kellelgi kolmandal inimesel, et dkki, et siis leiaks sealt mingit abi ja ja vajalikku.
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Aga noh, kuna nagu ise ei seotud ei ole, et siis ei arva, et sealt midagi vajalikku leiaks, et
lihtsalt niiteks lugeda juurde, et mis mingisugused need sordid on vodi... Mis peaks
reklaamis olema teisiti? Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada
anda, seda lugema kutsuda? Ehk, et kuidas seda narkomaania teemat siis nagu, et sellel
teemal kutsuda lugema. Just veebilehte lugema? Jah. Ehk, et kuidas inimestele siis
teadvustada, et siuke leht on olemas vd? Jah. Jah aga kellele see info seal siis iileval on
pigem, et, kas nendele kes, et mitte, et dra hakka tarbima vaid... v3i nendele, kes juba
tarbivad? Seal on kirjeldatud koike.

Palun kommenteerige www.narko.ee veebi. Tdhendab, ma arvan, kui ma oleks siia

sattund, et selles suhtes tundub, et ta on siuke suht selge, 000, nagu Oeldakse nende

veebilehtede kohta, et moni on siuke arusaamatu, et ei ole mingit siisteemi voi voi
loogikat voi ilmselt... kuidas ma nendele ... aga ma arvan, et siiski, et, et vdib-olla, et

sellist lehte on... noh paris nendele abivajajatele rohkem tarvis. Ainult, et noh kuidas see

nendeni viia, see on ilmselt muidugi hésti suur probleem. Kes need péris tarbijad on. Noh

nende jaoks oleks see info ilmselt siin histi... histi vajalik. Utleme, et see “otse elust”,

see link, ma saan aru, et on siis niiteks kellegi kogemusi siin kirjutatud ilmselt vist va?

On mingisugune see “otse elust”. No see voib-olla on d la koolilaste vanuses mingitele

teismelistele, et mingeid siukseid Gudusi ette manada ja, et nad ei ldheks selle, selle ma ei

tea, kiitkesse. Aga tegelikult, ma ei tea, koolis kdiakse. Kéib noh, niiteks siigisel oli

lutseumis ka tudruk kiib, keegi vist tegi loengu, sellest teemast jah. Ja siis ilmselt, eks

seal siis reklaamida seda lehte. Voib-olla koolides, on ju teadete tahvlid dkki. Noh iiks

kontingent vdiks olla vdib-olla need koolidpilased, et seal reklaamida. Aga kuidas nende,

jah, teisteni seda viia, seda... Aga iseenesest see leht on... ma ei tea kujunduse mottes,
kas siin... Kas teil kui emal ei tule mottesse, et uurida siit kuidas inimene niiteks
peale mingite ainete tarvitamist kiiitub vims? Vat siis ma peaks teadma, et see leht on
olemas. Utleme, et tiitar tuleb mingi kahtlases olekus koju, siis ma peaks noh eelnevalt

teadma, et siin on 444. Et see info on olemas. Aga selleks ma pean olema eelnevalt seda

kiilastand ilmselt. Aga tdhendab siis vOib-olla peaks jah lahti kirjutama, et mis infot sealt

kétte saab, et... Aga ma kujutan ette, et a /a, et kui ta tuleks mingite tunnustega koju, et
siis ma esimesena ei tormaks ikkagi internetti. Ma tegelikult kasutaks, noh ¢ la kasvodi

selle konkreetse lehe juurde voi mingi muu lehe juurde, ma kasutaks ilmselt mingeid
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muid abikanaleid. Ndiiteks voib-olla helistaks kellegi tuttava arstile, noh on see siis
perearst vOi kellegi peretuttavast arst. Sealt kiisiks infot. Aga niiiid, kui te teate, et see
veeb on olemas ja mis info siin on, kas vaataksite siit? Kui mul, jah, kui mul jadb see
niiteks meelde. Utleme, et noh vdib-olla kui see probleem tuleb kolme aasta pirast, vdib-
olla mul ei ole see siis enam meeles, et siuke leht on tegelikult olemas, et kui ma ikkagi
igapdevaselt ju teda tegelikult ei kiilasta ja, et noh ma ei saa anda... garanteerida, et see

mul siis meeles on. Et noh selleks peab olema ilmselt see info koguaeg kuskil niimoodi

nihtaval. Et mitte lihtsalt nditeks ma ei tea kolmeniddalane kampaania kuskil vaid aga ma

el tea, mis viisid selleks nagu on, et see kuskil ripuks iileval koguaeg. Et siuke info on

olemas. Aga muidu tundub jah. et on niimoodi lahti seletatud kiill koik niimoodi, et info

on olemas.

Niitan kampaania “Narkojutud ei 10pe kunagi hésti” plakatit

Kas neid olete ndinud? Seda ma vist olen isegi v3ib-olla ndind aga ma ei saa delda kus
kohas. Kas need mdjuvad kuidagi rohkem v6i tombavad rohkem tihelepanu kui
need siistla ja suitsuga? Noh tegelikult ma arvan, et nad tdhelepanu vist tombavad ikka
mdlemad omajagu. Ma ei tea mis... ma ei ole teles ndinud neid tegelikult. Ma ei tea kus
ma neid ndind olen. Seda esimest nagu tundus tuttav. Seda tiidrukuga ma nagu ei ole
ndinud. Et kas neil on mingi lihtsalt nagu klipp jookseb vdi on siis siuke stoiline plakat
voi? Plakatid on ka viiljas. Aga teles on mingisuguse tekstiga siis voi? Kuskilt jah seda
el maleta aga kuskilt nagu oleks ndinud. Aga Kui niiiid vorrelda seda selle teisega? Noh
nad on tegelikult erinevad, et {itleme, et see esimene ports, need neli tiikkki olid siuksed...
(nditan teleklippi). Nad on jah erinevad, iitleme, et {ihel on siukest, iiks on siuke hésti
lakooniline siukse tiihja pdhja peal, siuke selge ja peaks kohe ndkku kargama. Aga sellel
on voib-olla natsa, kui see tiidruk kuskil siukse kraami see on, et vdib-olla noh peab nagu
rohkem vaatama ja motlema ka, et, et mis see nagu tdhendab. Aga ma arvan, et need
mdjuvad paremini (“Narkojutud ei lope kunagi hdsti”’). Kas sealt hakkas veebiaadress

paremini silma? Niiiid ma teadlikult vaatasin, niitid hakkas silma. Aga ta oli, noh sama

siisteemiga tegelikult, et ta oli selle teksti 16pus ikkagi. Niilid ma oskasin vaadata eksole,

sellepirast hakkas aga muidu vdib-olla jille samamoodi ei oleks.
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Palun kommenteerige www.sinamina.ee/kasvamekoos veebi. Kas see on suunatud

lastele voi lapsevanematele? Pigem lapsevanematele. Siis ta nagu see, d /a see sama see

esileht kuidagi, kui ta nagu lapsevanematele on, on nagu siuke... ma ei tea maru

lastepirane. Ma iitleks pigem, et see on mingi laste ma ei tea mis need on Miksike ja

siuksed, ilmselt mingi siuke, siuke tunne tekkib. Et vGib-olla lapsevanematele ta siuke,

siukses stiilis ei peaks olema. Just need kirja, kirja..., sest 10puks kui juba midagi lahti

teha, siis tuleb siuke teaduslik tekst kiill jah. Selleks ilmselt peab olema jille mingi

pohjus, et miks ma seda lehte loeks. [ihtsalt... noh selleks, t60l ei hakka, aega ei ole,
kodus ma tegelikult internetis ohtuti ja nédalavahetusel ei istu. Ehk, et jah, selleks peab
olema jdlle mingisugune, ma ei tea, mingisugune touge voi liike, et ma siia seda lugema

tuleks. Aga samas ma arvan, et see on kasulik leht... ma jille iildse ei eita. Kuidas teile

lehe struktuur tundub? See on kuidagi harjumatu, et noh kuidagi oled harjunud, et d la

vasakul pool on mingid meniiiid ja sealt lahti vO1i siis on lileval meniiid. Aga siin on kiill

ka iileval aga ta on, tundub harjumatu aga koik noh toimub ju. Ta on teistsugune. Mis

peaks teisiti olema, et rohkem lugema kutsuks, rohkem pilte? Voib-olla kiill. Pilte ma
el tea, ma siin {ildse ei nde. Noh vdib-olla {itleme, et ¢ la kui tal on siin iiks kasvame
koos, et, et, ma ei tea, kas siin on néiteks neid voimalusi, et ma ei tea, mis koos teha voi?
Et ma ei tea, kas siin on v8i? Et noh koos olla ja teha, et vdib-olla mingeid siukseid vaba
aja siis noh, et vdoimalused. Et kdik vdib-olla... noh neid on muidugi erinevates kohtades
d la koik ujulad ja kdik médnguviljakud ja siuksed asjd muidugi on ju olemas aga... siin

on siuksed nagu laused onju... Vot see, nende foorumitega vist on ka niimoodi, et ma

tean, et on hésti palju erinevaid. Ma ei ole kuskil ise kellegagi suhtlend ega kirjutand aga

seda vist kasutatakse kiill.

3. N 39, kooliopetaja, poeg 14, tiitar 12, lapsed kasvavad peres

Niitan “Kasvame koos, laps ei ole nukk” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Mitte eriti. Veidike meenutab paari aasta tagust
reklaamikampaaniat “Ara 166 last”. Millise mulje see reklaam jitab? Sellise ahistatud
lapse mulje. Mida on sellega delda tahetud? Kas kannab sdonumi vilja? No on aru

saada, et lapsel on mure. Suur mure. SOnumi annab edasi tekst post-i’il. Mis meeldib/ei
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meeldi? Mulle ei meeldi, et laps on liiga paluvate silmadega. Minu kogemus kolme lapse
emana nditab, et kui laps midagi tahab, kaasneb ka trots. Sellel plakatil ei ole lapse
silmades midagi, mis trotsivat, on ainult alandlik palve. Minu lapsed nii ei kiisi ja mulle

on plakatil kujutatud lapsekuju vodras.

Niitan “Jia puhtaks!” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah, olen klippe teles ndinud. Millise mulje reklaam jitab?
Elulise ja kaasa motlema paneva. Inimese valikuvdimalus on viga piltlikult vélja toodud.
Alati on voimalus valida. Need konkreetsed reklaamid on véga joulised. Mida on sellega
oelda tahetud? Kas kannab sdonumi vilja? Minu arust ongi tahetud 6elda, et alati on
vOimalus valida. Sonum kantakse védlja vdga voimsalt. Konkreetselt see klipp, mis on
stistlaga, andis mulle koos perega telerit vaadates voimaluse, arendada lastega vestlust
narkoteemal. Kuna meie peres on kohe-kohe 15aastaseks saav noormees ja &sja
12aastaseks saanud piiga, on teretulnud iga vihje, mis voimaldab sundimatult sellist
raskel teemal vestlust alustada. Mis meeldib/ei meeldi? Viga hédsti tehtud asi. Sonum

jouab kohale, vihemalt mulle.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Kah, tuleb kiill tuttav ette. Olen seda klippi teles nédinud.
Millise mulje reklaam jitab? Reklaam jdtab viga elutruu mulje. Jouan sellega, et mida
on Oelda tahetud, jdlle vélja valikuvdoimalusteni. See konkreetne reklaam niitab viga
itheselt ka vale valiku tagajirgi. Mida on sellega 6elda tahetud? Kas kannab sénumi
vilja? Jah, kannab vilja. Mida siis on Oelda tahetud mu arust? Seda, et naised on
ndrgemad ja neid on alati kergem &ra kasutada. Aga naisel on voimalus valida, kas teha
ise esimene samm enda dra kasutamisele dhutamiseks. Mis meeldib/ei meeldi? Koik

meeldib. Ilus néitleja ka veel seal klipis.

Panen reklaami ira, kiisin “Kasvame koos, laps ei ole nukk” kampaania kohta.
Mis info plakatil oli? Lapse suul oli post-it, millel oli kirjas, kiisimus: “Millal Sul aega

on?” V41 vihemalt midagi sarnast. Kas mérkasite veebiaadressi? Oli seal miski

veebiadress ka vd? Miks te varem veebiaadressi ei miirganud? See oli niiii véike. Kas
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tekkis huvi seda veebikiilge kiilastada? Eriti mitte, sest see reklaam oli kuidagi nii
alasti ja abitu. Mulle léksid selle lapse silmad kuidagi viga hinge. Millisel juhul tekiks
huvi seda veebi kiilastada? Kui mulle tundub, et minu isiklikel lastel on probleeme, siis
kiilastan iga veebisaiti, kust vdiksin saada abi. Mis peaks selles reklaamis olema teisiti?

Jaan ikka selle juurde, et laps, kes reklaamplakatil on, voiks olla teistsugune. Ja motlesin

veel, et see laps voOiks olla veidi teismelisem, st vanem, kui tundub. Algklassilaps,

sellisena tundub kena tiitarlaps plakatil, rddeib ikka ise ka oma murest. Kinnisemad ja

raskemini oma muret kurtvad, on ikka teismelised. Kuidas vodiks selle teema puhul

veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Jagada voldikuid ja muid

printmaterjale koolides, koolide lastevanemate koosolekutel niiteks.

Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Ma ei
nimetaks neid kaubareklaamideks, kiill aga lihtsalt reklaamideks. Reklaam on ikka
reklaam, mitte midagi muud. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Naljatades v3iks
oelda, et sellised reklaamid on pesupulbrile ja hiigieenitarvetele rddmsaks vahelduseks.
Aga tegelikult on kuidagi vaja neid probleeme inimestele teadvustada ja ega peale
reklaami vist midagi mdjuvamat polegi. Kas olete méirganud veel mdnes (vili-, print-

voi telereklaamis viidet veebiaadressile? Jah., eriti mojusad on reklaamid, mis on

trikitud autode tagaklaasidele ja tagastangedele. Kui hommikul foori taga seistes ikka 10

minutit sama veebiaadressi jollitad, tekib 1ounakohvi juures paratamatult huvi, et mida

see veebiaadress sisaldab. Eriti on see nii, kui veebiaadress on veidi kelmikas. Kas olete

kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Millist? Miks? Jah olen, just selliseid
autodelt loetud veebe ja seda lihtsal pohjusel, tekkis huvi. Mida arvate variandist, kus
reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite mahukat infot kétte saada?

Kui reklaam reklaamib veebilehekiilge? No see on igati teretulnud. Ma saan huvi korral

1se hakata sealt mahukat infot 14bi vaatama.

Panen ,,J4i puhtaks!“ reklaami édra.

Mis info plakatil oli? Seal oli mingi, et dra tarvita narkootikume ja siis oli narko.ee. Kas

tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Jah, kindlasti kiilastan ka. Miks tekkis

huvi seda veebikiilge kiilastada? Mul on peres vastavas vanuses lapsed. Vastavas
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vanuses selles mottes, et nad on selle reklaami sihterupiks. Kiilastan kindlasti, et saada

infot oma laste Oigel teel hoidmiseks. Kuidas vdiks selle teema puhul veebi

olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Levitada voiks vastava veebiaadressiga

T-sirke. Kui paar sellist sdrgikandjat koolis ringi kéib, (kasvoi moni normaalne Opetaja),

talletub see veebiaadress nii monegi Opilase méillu. Mina emana kannaksin ka sellise

veebiaadressiga T-sérki. Siis on ka lapsel kergem ise sellel teemal vestlust alustada. Vist

lahengi ja teen endale sellise T-sdrgi. No ma motlesin veel, et_kui rate.ee miski esileht

viitaks sellele veebile, oleks ka OK. sest sihtgrupiks on ikka teismelised. Ja kui

kirjastused tritkkivad Opilaspaevikuid voi vihikuid, vOiks see narko veebiaadress olla ka

seal. Ja kuna suur osa teismelisi kasutab niiteks kaelapaelu mobiilide jaoks ja kidepaelu

niisama ilustamiseks, vOiksid olla ka need paelad vastava veebiaadressiga. Niiteks td1i mu

laps koju kéepaela “suitsuprii klass” ja kannab seda uhkusega, kuigi minu teada pole ta

suitsetaja. Ta on 12aastane tiitarlaps.

“Narkojutud ei 10pe kunagi histi”

Mis info plakatil oli? Jd4 puhtaks, narko.ee.

Palun kommenteerige www.sinamina.ee/kasvamekoos veebi

Ma vaataksin rubriiki “laps annab teada”. sest siin on just see, mis mind kui vanemat

huvitab. Et kas siin on midagi sellist, et ma oskaksin seda last paremini méirgata, sest

ikkagi on kiire koguaeg ja, et noh nendel reklaamplakatitel on muidugi viga ilmekas laps
eksju, selliste paluvate silmadega. Kodustes tingimustes mul ei ole, laps ei vaata mulle
niimoodi otsa koreapilguga, et kas on mingeid muid asju, mis mind voiksid juhatada selle

juurde, et on probleem. Noh muidugi kui on selline teema, et kui laps kiisib, et miks sa

mu asjades sorid, siis see on, see on tdesti kodu siseprobleem, et... Ja niilid ma vaataksin

“eksperdid riddgivad”, et kas siin on siis midagi mulle kui vanemale, et ma ikkagi, et minu

kui vanema seisukoht, et ma oskaksin siis seda last mérgata ja, ja siis taga Gigesti

vestelda. Perefoorum, jumal kiill... Nii, ma vaatan mis asi on lugemistuba néiiteks. Aa,

siin on lihtsalt, et mingeid raamatuid soovitatud eks, see on iisna huvitav. Noh, et siin

vOiks olla ka midagi néiteks seda “501 moodust olla parem lapsevanem” eksole ja kui ta

89ndal aastal ilmus Varraku kirjastuselt, siis vOiks olla hetkeks juba temast selles

foorumis siin vOi vdhemalt selle foorumi algatusel alustatud mingit kordustriikki. Et on
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nagu lisna nadi nagu siit lugeda, et on ilmunud siukene raamat ja kui 1dhed raamatukokku
votad aga lapsevanemana, no néiiteks raamat “Elu voimalikkusest teismelisega” eksole,
aastast 97 eksole. No miks ma peaksin seda laenutama? Et ma ei, ma ju saaksin selle

votta koju... Et selles mdttes vdiks olla siin, voiks olla siin selles raamatusoovitustes ka

mingeid vérskemaid. Ja liks asi, mida ma motlesin, et kuna ta on ajakirjaga Pere ja kodu,

et ma klGpsan, mis see on, aga kas siin on siis nditeks vilja toodud Pere ja kodu sisukord
siis. Sest mul kdib ajakiri Pere ja kodu, et seal on iitleme, et umbes, mdnes numbris on

teismelised ja mones numbris on mingist miirsikust ja noh, et kas, et viga hea oleks ju

leida kusagilt selline sisukord, et ma votan teismeline ja seal on siis umbes, et 2004 ilmus

martsinumbris ja 2006 olid meil mai ja novembri numbris artiklid eks. Siit liks otse Pere

ja kodu lehekiiljele. Jah. Et tegelikult kuna Pere ja kodu on viga, vdga selline noh, tdesti
pere abistaja, et siis neil vdiks olla ka netis mingi selline koht. Heakdill kui nad ka artiklit
sinna siis ei raatsi riputada aga tagantjargi ju voiks. Et voiks selline asi olla._No

2 ¢

konkreetselt mind huvitas kaks asja, et “laps annab teada”, “eksperdid rddgivad. “Riigi

silmis”, arvan, et siin on mingisugused, voib-olla mingid seadused aga... seda ma ei

klopsaks. Aktuaalne, noh ma ei tea, kui nad on teinud sellise reklaami ja pannud selle

vélja, kas siis on eraldi veel midagi aktuaalset? Huvipérast voiks ju vaadata aga kogu asi

1se on aktuaalne, et siin... sellise nimega rubriik on nagu natukene ldbimdtlematu mu

arust. Et siis jadb mulje nagu, et kogu see kampaania ise ja see nagu ei ole nii aktuaalne.

See selgitab seda kampaania tagamaad, see nimi voiks olla..., see sOnastus vdi teema
voiks olla siis kuidagi teisiti sdnastatud. Aga noh, ma olen ka selline norija. Naiteks kui

on selline kampaania tehtud, siis loed kusagilt alarubriigist véilja, et iga kolmas teismeline

on depressioonis, iga neljas on moelnud enesetapule. Noh kui on sellised andmed taga,

siis see vOiks kusagilt ka no esilehelt 1dbi kéia, kindlasti kohe. Sest see on see, mis voib-

olla paneb vanemad mdtlema. Ja ma loen seda mingi mdttetu alateema kusagilt keskelt.

Niitan www.narko.ee veebi. Noh muidugi, kui see on niiiid noortele tehtud onju, siis
pohimotteliselt ilmub eksole Mart Juure mingisugune nupukene Postimehes, ma ei tea
kord nédalas voi midagi sellist, kas seal Arteris vdi... no kuskil. Igatahes koju meil tuleb
lehega onju. Siis mdtlesin praegu just siin, et ja seal on keegi inimene Laine Jénes ja

sellised huvitavad onju, et siin voiks ju olla keegi inimene kelle nimi on Einar Kootikum.

110



Vaiks ju vabalt olla mingisugune selline, mis nagu voiks seda, seda noort... Noh “aita

sOpra” on ju viga klassikaline soOnastus aga... Aga pealt kui ma lugesin pealkirja “aita

sopra” siis ma ei moelnud, et siin voiks olla viiteid esmaabile, ma mdotlesin, et voib-olla

on, et aidata sOpra kuidagi nagu toetada, et ta ei tarbiks, voi kui ta tarbib, et kuidas siis

nagu aidata voorutusravi juures. Aga mitte seda niiiid, et konkreetselt esmaabi juhtndorid

on. Et see vOiks olla kuidagi dkki... Et see “aita sOprast” nagu ei loe seda lébi. Noh,

“fun” kindlasti voiks olla midagi huvitavat, vaatame, mis see on. Telereklaamid, mingi

méing... ja ma nden siit sellest tekstist, noh, mis juurde tuleb, et tdmba arvutisse

taustapilt. Jah aga voiks ju tdnapdeva tehnika juures saada ka mobiilile tegelikult, sest

teismeline noor valdavalt méingib mobiiliga, mitte noh ldpakaga kodus. Tiri mp3, see on

ka ikka arvutisse jah. Jah, need on need laulud lihtsalt siin. Et voiks ju olla voimalik, kui

me saame laadida ma ei tea, mingeid 00kulle ja mingeid poolpaljaid tiitarlapsi, et siis

voiks ju olla véimalik ka siit tdmmata siis... Vaatame, mis siin “hdid linke” pakub. Noh,

pohimdtteliselt... on aru saada, et mida siis sealt vdiks avaneda. Mida sa siit veebist

leida tahaksid? Ma tahaksin koheselt saada praktilist ndidet, et kuidas ma &ra tunnen,

kas ta, kas see noor niiid on narkouimas voi mitte. Noh siin on rubriik “tunne &ra”,

vaatame, mis siin on. Siin vOiks olla see siis. Aga siin on hoopiski jillegi nende

narkootikumide tutvustused ja mida siis saab ja 16pus on pisikene jutt siis sellest, kuidas

kasutajat dra tunda. Et see vOiks olla kusagil siiski eespool. Ja voib-olla ka siin

korvalmeniiiist eraldi avanev. Sest mind kui vanemat ikkagi huvitab just nimelt see. Et

see muu asi, et noh, on aega loen aga kui ma olen hidas siis ma tahaksin kohe saada.

Vaatan, mida see “kiisi juurde” siin veel annab. Et see “kiisi juurde” no on véga hea, et

siin on liihitelefon. Nii... nii... on mingi otselink kuskile, kuhu saab saata oma kiisimusi.

Nii on piris palju kontakttelefone koos asutuste nimedega. Kiisi juurde on tdiesti piisav.
Kuigi siin voiks... ma vaatan korraks, et kiisi siia, et kas siin on nii nagu pensionéridel on

mingisugusel haigekassa v0i ma ei tea mis kodulehel, ei siin ei ole nii, et jadb see

kiisimus jédljena jirgi, et mida keegi on kiisinud ja siis mida ekspert on vastanud. Et see

voiks ka pakkuda mulle kui vanemale huvi. Siin peaks mingi foorum ka olema. Aga ma

ei nde. Tédhendab siis ma peaksin otsima eksju. Et see vdiks olla kusagil. Et kui vilja on
toodud eraldi “auhinnaméng”, mis... noh tore, et ta on aga peaks olema... Vaatame, mis

see “otse elust”... ja sellisel lehel, praegu lihtsalt motlesin, et kui mul kui vanemal niitid
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juhtub niimoodi, et minu lapsest saab narkomaan, siis oleks ju viga lahe kui ma saaksin

kohe kurta kellelegi mingis anoniilimses foorumis oma muret ja teised selle probleemiga

kokkupuutunud vanemad kohe saavad midagi vastata. Et mingisugune selline otsefoorum

voiks toesti siit minna. “Kiisi juurde”, siin on need asutused loetud iiles oma

kontaktidega... Otsefoorum oleks véga hea. Votame niiteks tolle lapseootel emadele, mis

on, perefoorum voi perekool, mis ta on. See on tdiesti mingisugune, ma ei tea, mis
fenomen see on eksole, mingi kiimned tuhanded inimesed kirjutavad, vastavad, loevad...
Et, noh ongi see, et, et olen hetkel mures ja kohe iile Eestimaa on tuhanded, kellel on
sama mure, nad kohe vastavad, nad kohe aitavad, nad kohe on toeks. Et noh... Et, ja see
oleks ka noortele vOimalus, ei pea ainult see murelik vanem seal héddaldama.

Loodetavasti tuleb neil foorum. Sest see on muidugi hea, et ma saan saata oma

anoniimse kiisimuse... aga kuidas ma siis vastuse saan? Meiliteel? Siis on ta eriti

anoniiiimne v6i? On jah, “auhinnaméngu” all? See oli ainuke, mis meil oli vaatamata jah.

Ilmselt on see maas aga ju ta tuleb. Et kuna see kampaania noh natukene on ikkagi
sarnane selle suitsuvastase kampaaniaga, mis oli see tubakavabaks, et ja aastast-aastasse
tehakse mingit koolis seda suitsuprii klassi ja, sellel kevadel oli vdga lahe, et lapsed said
selle kummist kdevoru, et kui narko.ee veebiaadressiga selliseid jagatakse, on ka véga

lahe.

Lisa 5

Intervjuud sihtrithma esindajatega, noored, transkriptsioonid

4. Naine 22, Rakvere

Niitan kampaania “Jai puhtaks!” materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Seda suitsuga ma olen kiill ndinud. Millise mulje reklaam
jiatab? Roveda. Mida on sellega delda tahetud? Kas kannab sdonumi vilja? Mina ei
tea, see esimene nagu, see suitsuga jdi puhtaks nagu, hell no nagu. Kohe kindlasti mitte
jé4 puhtaks narko.ee vd? O3... mmm..so what nagu? Ma ei tea, see kiill mulle mitte
mingisugust mdju ei avalda. See kondoomijurakas on nagu rdme, see on lihtsalt rdve

nagu. Et ma ei... see on rove, see on ausdona rdve nagu. Kas sa saad aru, mida sulle
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oelda tahetakse nende reklaamidega? Ma usun kiill jah. Et 44, dra tee narkootikume, et
need on sulle nii pahad. Mis meeldib/ei meeldi? See on hea, see sajakroonisega
ninnatdmbamisreklaam nagu. See on nagu tdesti histi tehtud, et no see on kiill niimoodi,
et ok nagu, tdiesti ok. Ja slistimisreklaam on ka muidugi jumalast hea. Aga see, see mingi
dra muugelda narkot, smuugelda, vdi ma ei tea, mida see pilt peaks vdi reklaam peaks
tegema. See on lihtsalt rove nagu. See on ausdna lihtsalt... see on sdna otseses mottes
rove. Ja see suitsetamine nagu, ma ei kujuta... noh. Ma ei tea, mulle meeldib see,
suitsetamine on popp VvOi ei ole popp vdi mingi, meeldib poole paremini kui lihtsalt

selline mingine reklaam.

Niitan kampaania “Narkojutud ei 10pe kunagi histi” materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jitab? No see on téielikult
iilepingutatud minumeelest nagu. Mida on sellega delda tahetud? Tépselt sama, mis
ennegi. Vaata, mis sinu, see eluga teeb. Kas kannab sénumi vilja? On kiill aga see on,
minu jaoks on nagu iile pingutatud, sest noh, niipalju kui mina olen inimesi ndind narkot
panemas, ei ole ma iihtegi ndinud kuskil WC-poti taga lamamas ega kuskil, ma ei tea,
voodipeal pikali ja mingi tdiesti, ma ei tea, iile teinud. Ma ei tea, ma ei ole lihtegi inimest
ndinud. Ok, kindlasti on sellised inimesed, kes selliseid asju ka teevad aga noh, vdib-olla
see kampaania ongi kdige rohkem neile mdeldud. Ara tee iile vdi. Mis meeldib/ei
meeldi? Selle kampaania juures mulle ausdna mitte iikski asi ei meeldi. Kingad on péris
okeid siin nurgas... Et jah, ma ei..., see on, ma ei tea. VOib-olla see kedagi Sokeerib aga
minumeelest see just tekitab noortes mingi, et vaaau, et kui lahe ju hoopis. See tsiki pilt
nagu eriti. Ma maéletan, et mul oli selline pidu voi, et tuleb mingi niukene nagu ette, no

kuule, ma ei tea...

Niitan kampaania “Ara osale loosimises” materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jiitab? Uks plakat ongi jah?
Mina ei tea. Mind jédtab nagu téiesti kiilmaks. Mida on sellega delda tahetud? Kas
kannab sénumi vilja? Kasuta kondoomi, &dra seksi igaiihega. Vali kellega sa ameled
ithesonaga. Mis meeldib/ei meeldi? Mina ei tea, see on nii labane nagu. Iga péev saab

Eestis kaks inimest uue HIVi nakkuse nagu. Ma ei tea, see, ma ei tunne, et see nagu
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puudutaks mind. Vdib-olla selles suhtes see jitab nagu kiilmaks. Et dra osale loosimises,
kasuta kondoomi. No ma ei tea, minu jaoks on see nagu elementaarne aga vdib-olla mone

jaoks see tdesti ei ole.

Panen reklaami dra. “Jidi puhtaks!”

Mis info plakatil oli? Esimesel oli dra suitseta ja mingi narko.ee. V4i jdd puhtaks. jdi

puhtaks narko.ee.

Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Minuarust ma olen isegi seda
kiilastanud juba. Miks tekkis huvi seda veebikiilge kiilastada? Selles suhtes, et
ma olen selline inimene, kes ei oska internetis nagu mitte midagi teha ja kui ma

kuskilt mingit huvitavat saiti nden voi noortele moeldud, siis ma ikka ldhen kéin ja

vaatan. Miletad sa kust sa said infot selle veebi kohta? Ma arvan, et ma nigin

seda kuskil telekas, seda reklaami voib-olla, kas siis telekas voi kuskil tinaval aga

ma tean, et ma olen seal lehel kdinud. Ma ei tea, kas just selle kampaania raames

vOl mingi eelneva kampaania raames aga ma tean, et ma olen seal lehel kidinud.

Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema

kutsuda? Reklaam on hea variant. Igasugune info on hea variant. Aga seda ei tohi

nagu nii hullult push’ida ka, et mingi, et sa jidda mingi kodike, mida sa teed iihe

korra jadd sa mingi sOltuvusse kohe, et. Lase inimesel mingi {ihe korra jargi
proovida ja las ta olla teadlik sellest, et see, et mingi dra mitte kunagi proovi, et
keelatud vili on ikkagi, et kdige magusam. Ok noh, inimesel peab endal mdistust

ka ikka olema, et muidu tdesti mingi, ma ei kujuta ette...

Panen reklaami ira. ,,Ara osale loosimises*
Mis info plakatil oli? Et kasuta kondoomi ja iga teine saab HIVi Eestis voi kaks

inimest saavad pédevas HIVi nagu. Ma ei tea, ma ei mileta, kas seal oli

veebiaadress vOi el olnud. Peaks vist olema mingi aids.ee voi ei ole va? Hiv.ee.

Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ma olen seda kiilastand kiill ja

siis kui keegi tuleb, mingi sObranna voi sOber tuleb mingi kahtlustega, et kuule, et

mul on mingi HIVi véimalus vOi ma ei tea, et, et ma ei julee mingi uiksi testi
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minna tegema, et tule ldhme. Siis muidugi ldhed ja uurid ja vaatad, et kus saab

nagu... see on minuarust paris hea koht kust infot saada. Kuidas voiks selle teema

puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? T-sirkidele

triikkima hiv.ee. No brosiiiire, no kus sa neid tegelikult neid brosiiiire jagad? Viru

keskuses v0i? No mingi ennetust6dd ei tasu seal kiill nagu teha. No ma ei tea,

nagu see brosiiliride jagamine on minu jaoks nagu mottetu raha tdielikult. Et, no

ma ei tea, nii palju kui mina neid brosiiiire olen ndinud, no esimene priigikast. Et
see inimene, keda see tdesti tegelt huvitab, kui ta on seal laua peal, siis ta ldheb ja
votab selle nagu. Et mingit noh... Muidugi, et voiks teavitada ja mingit vérki,
enamus noori votab seda naljana, et oo minuga see kiill ei juhtu. Aga ma ei tea,

minu meelest see on tdiesti piisav kuskilt plakatite peal ja, see on ju ikkagist mingi

tabuteema, millest keegi eriti rdékida ei taha. Voib-olla sellest ei julgeta veel nagu

radkida, et voib-olla ongi lihtsalt parem, et inimesed lihtsalt teavad, kust nad

saavad abi otsida ja kuhu minna. Neid keskuseid on péris minuarust palju

Tallinnas kust saab nagu abi. Et sealt nagu suunab edasi, mingid telefoninumbrid

mis seal on ja mingi.

Panen “Narkojutud ei 1ope kunagi hist” reklaami édra.
Mis info plakatil oli? Mingi dnnelik prints ja mingi, d /a mingi irooniaga, v0i see

vist natukene oli. Eriti el ole minuarust see noh. Vot see lihtsus nagu 100b. Vot kui

esimene oli narko.ee, see jdi nagu meelde aga sealt on kil lihtsalt tuleb mingi

araropsind kutt lihtsalt meelde, et see on nagu iilepingutatud voi igas mottes. Kas

miérkasid veebiaadressi? Ei. Miks sa ei mirganud seda? Ei. Ma rddgin aga see

on lihtsalt nagu nii, see pilt voi see reklaam on lihtsalt niivord Sokeeriv ja

ulepingutatud, et noh Onnelik prints on see, mis mul meelde jii aga rohkem kiill

mitte midagi nagu. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei. Miks ei

tekkinud huvi seda veebikiilge kiilastada? See on nii iilepingutatud. Lihtsus on
see, mis nagu 160b aga see on minu arust téiesti iilepingutatud. Ma ei tea, ennem

tahaks teada, mis toalett, seda puhastusvahendit nad kasutavad vdi ma ei kujuta
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ette, voi kust ta oma kollase sdrgi ostis vOi mida iganes. Aga... minu jaoks on see
viaga negatiivne reklaam nagu kui nendes teistes sa leidsid veel midagi sellist
positiivset, selles narko.ee-s, siis need reklaamid on nagu ainult tiis negatiivsust.
Minu meelest ei saa nagu asju lihtsalt reklaamida ainult negatiivsusega, et
kindlasti peab seal midagi positiivset ka olema aga minu jaoks see poolmidda dun
oli ka positiivsem kui need kutid seal. Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui
kaubareklaame. Kuidas? Miks? Minuarust on need nagu rohkem sihtgrupile voi
noortele suunatud reklaamid. Kaubareklaam voi? Ma ei iitleks, et see just seda
kaupa reklaamib, rohkem teeb seda maha nagu. Aga ma ei tea, ma arvan, et see on
mingi sihtgrupile reklaam nagu. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Minu
arvates see on hullult positiivne. Mulle meeldib see, mis praegu on, et tegija
kannab kiivrit nditeks. Minu meelest see on jumalast ok. Et ma ei tea, keegi voiks
teha mingi siukse reklaami vOi ma ei kujuta ette ka... nagu noored tsikid arvavad,
et nad on hullult cool/’id kui nad suitsetavad ja joovad ja siis mingi vanem kutt
tuleks haa haa, te olete nii magedad nagu. Ma ei kujuta ette, et siuksi asju nagu
tuleks minu arvates rohkem teha. Tépselt, et tegija ei kanna kiivrit, et seal ei ole
vaja Oelda, et on boss v0i ma ei tea keegi, seal ei ole tembeldatud kedagi kellestki
paremaks. Seal on lihtsalt, et tegija kannab kiivrit. Ja, et see on sinu enda teha
nagu. Kas olete mirganud veel mones (vili-, print- voi tele)reklaamis viidet
veebiaadressile? Iseenesest mingites reklaamides on veel olnd, telekas on
jooksnud mingid ja Euroopa Noorte reklaamplakatitel on ka nagu veebiaadress.
Kas olete kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Millist? Miks? Jah.
neid koiki ma olengi kiilastanud, sellepdrast need mul meeles ongi, Euroopa
Noorte omasid ma kiilastasin, sest igav oli nagu. Mingi aega parajaks teha,
seebikat ei viitsi vaadata ja ma ei tea, Orkutis ma ei viitsi ka enam passida. Ma ei
tea mis, mingitel reklaamilehtedel ikka. Millisest kanalist jouaks info veebist

koige paremini teieni? Soprade kaudu, 1ibi MSNi, oo tseki seda. Kdige parem.

See ongi see, et ta peab nagu, see plakat voi see reklaam, milles nagu... voi mida

sa reklaamid, et see oleneb nagu sellest, et plakat peaks nagu tihelepanu tdbmbama,
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et vaau, mida see reklaamib. See peab olema nagu silmapaistev voi midagi sellist,

mis_jddb nagu meelde. Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib

veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite mahukat infot kiitte saada? Minumeelest
tapselt samamoodi ongi, on ainult see, et keda asi huvitab ja kes tahab asjast teada,

see leiab alati selle asja iilesse nagu. Ja seal, kui tdnavapeal see plakat on, no

kindlasti on mul sealt lihtsam nagu seda infot kitte saada, ma tean, et kuhu selle

teemaline, kasvdi sama, selle AIDSi teemaline info on kokku korjatud voi kuhu

see, noh, see narkoteema on kokku korjatud. Ma saan sealt kogu informatsioonti, et

ma el pea Google’is 500 otsingut tegema, et mingi teada saada, mida see ecstasy

teeb muga vOi kanep vOi mida iganes, ma tean, et ma ldhen sinna ja saan need

asjad teada, mis see endast kujutab nagu. See on minuarust just juba, et

andmebaasid on moodustatud, minuarust see on hullult hea. Palun

kommenteerige narko.ee veebi. Minuarust on kiill paris ok. No praegu tundub

kill jumalast ok. Néiteks mina ei tea, mingi link politseile voiks olla, et anna vihje

voi ma ei kujuta ette. Mina kui digusteaduse Opilane siis on dratanud minus
kohutava diglustunde ja kodanikutunde ja kohusetunde, et noh, et no ok, ma ei tea,
mul paar sOpra on ka teinud mingit narkootikume aga no nditeks kui tdesti ma
kellegagi riidu ldhen voi, voi no ikka véga, vdga pahaseks saan, siis on, no way not
nagu. Et anda link ja politsei nagu huviorbiiti. Vaatan voib-olla siin hiid linke all
on isegi politsei nagu. Eesti uimastite keskus, terviseinfo, et noh ma ei tea,

minumeelest vOiks nagu see... Voib-olla see jdlle nagu ehmataks nagu édra voi, et

00, et mingi ma tulen siia lehe peale, et tahan siit mingi uurimist saada ja siis kohe

on nagu mingi politsei, et anna vihje sObra kohta. See ithesOnaga ehmataks &ra.

Aga see, et siin... see auhinnad, méng tundub nagu hésti monus siuke link olevat.

Et nagu siin on tdesti nagu seda postiivset ka, ei ole ainult seda kui vastik ja nagu

koolis meil peetakse loenguid, et kui vastik ja paha on. Siis vdib-olla see

minuarust rohkem tekitabki seda, et 0o, ma tahan proovida. See on ka hea, et neil

on mingi kutt on siin oma asja kirjutand nagu. Voib-olla voiks siin olla isegi mingi

veel Sokeerivaid pilte. Naiteks keegi on leidnud tdesti mingisuguse Onneliku
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printsi, mitte sellise, et ei ole ndha, et see on lavastatud vaid noh kui sa toesti ldhed

Von Krahli ja leiadki sealt mingi WC-st mingi sellise onu, et anna pilt ja pane

iilesse nagu. Et noh mina ei tea kuidas mina néiteks vahepeal ei suitsetanud mingi
kolm-neli kuud nagu, kui ma kéisin Baltijaamas nagu Sokiteraapial ja vaatsin
kuidas need vanad mutid istuvad seal nagu, kimuvad seal oma suitsu ja konisid.
Mul ldheb siiamaani siida pahaks, see oli nii rdve, mdtlesin, et ma olen ka kunagi
selline, siis ma ei taha nagu. Et v3ib-olla mingi inimeste... kommiratas, vot selle

pildi ma vist saingi siit. Et noh, ei tea, voi korraldada mingeid iiritusi dkki, kus on

mingid inimesed, kes on saanud nditeks puhtaks, et enam ei tarvita. Palun

kommenteeri hiv.ee veebi. Ei sellel lehel ma kiill kdinud ei ole, ma olen mingil

muul kédinud. Jaa tundub kiill nagu... paris OK olevat. Ma ei tea. Igal pool on

tavaliselt see, et dra seksi enne abielu. Vot siin on see paris OK, et ei ole oeldudki,

et dra seksi enne abielu vOi kuni sul pole kindlat partnerit, kellel sa oled lasknud

enne koOik need testid dra teha ja arsti kirjalik paber on ja... et noh, see on nagu

paris lahe jah. Igal inimesel on erinevad kiisimused ja kindlasti ei saa nagu

pOhjalikumat vastust aga samas on nagu, ma vaatan, et siin on ndustamiskeskuse

need, et kui ma siit lehekiiljelt ei leia siis ma saan alati helistada, ma saan e-maili

saata. Ma arvan, et kindlasti vastatakse, tasuta ja anoniitimselt ka veel, palun.

5. N 29, Rakvere

Niitan “Jia puhtaks!“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Mis mottes tuttavad? Oled sa niinud kuskil neid? Plakatite
peal? Akiid, mitte {ihtegi. Millise mulje reklaam jitab? Piris rovedad. Mida on sellega
oelda tahetud? Tdendoliselt see, et kahjustab tervist. Kas kannab sonumi vélja? Noh...
ma vaatasin, mis maksavorst see on (kondoomiga), no ei kannata vilja, pariselt. Voib-olla
ehk see siin selle nikotiiniga, tubakaga, see vist kannaks kodige rohkem. Siin see vihk
tostab pead. A see ei iitle mulle mitte midagi (raha ja vakladega) kui niiteks seda silti
siin ei oleks, ma mdtleks péris tiikk aega, et mis see on, et mis need ussid siin on. Ta ei

kanna seda tegelt vélja kiill. Noh see jah, noh, et siistal, et siis sellega vdid. Mis
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meeldib/ei meeldi? Mis sa tahad mingit virvigammadest voi? Ei iitle lihtsalt, kas sulle
meeldib nende juures midagi voi ei meeldi iildse mitte midagi? Noh mina ei tea siis
see, et voib-olla siis see (ouna ja siistlaga) ongi see, et selge sdnum antud edasi, et see

nditab ju sellele narkomaanile selgelt kétte, missugune ta siis on. Visuaal vd? Kiib kah.

Niitan ,,Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Aa olen kiill ndinud jah, televiisorist. Millise mulje reklaam
jatab? Rdvedad. Mul on pohisdona rove. Ma poleks oodanud, et sa mulle mingeid
narkoviérke néditad. Mida on sellega delda tahetud? Kas kannab sonumi vilja? Void
ka vorrelda eelmisega. Muidu néiteks praegu vaata see, mis ta teles iitleb, et Malmsten
teeb vaata seda, see on dudsalt andekas. Ouuuudsalt hea, mulle nii meeldib, et iga piev
loositakse vélja,...et... see (narkojutud) nagu ei kanna vélja, ma pigem iitleks, et see on
siin vigistatud vOi ma ei tea. Aga noh see nditab, millised nad siis tegelikult on eksju.
Mis meeldib/ei meeldi? Mida sa konkreetselt teada tahad? Mulle ei meeldi siit tegelt ju

midagi. Ja selle eesmirk ju sellel reklaamil tegelikult ongi, et ta ei meeldiks just.

Niitan“Ara osale loosimises!“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Mkmm. Millise mulje reklaam jéitab? Jaaah, siis... esimese
asjana ma vaatasin, et mingi liikklusmérk. Aa ei jah, tekst seletab koik asja ilusti dra. On
arusadavam. Mis meeldib/ei meeldi? V3ib-olla virv oleks vdinud midagi teist olla. Aga
voib-olla isegi ongi hea, et ta karjuks nagu, noh vaata, paned tdhele. Kujutan ette, kui ta

linnapildis noh siuke pruunikas-roheline on, siis kes seda néeb.

Panen ,,J4i puhtaks!“ reklaami édra.
Mis info plakatil oli? Ei narkole vd? Kas miirkasid veebiaadressi? Narko.ce. Kas
tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Kuna ma ise ei tarbi, siis ei huvita. Mul ei

ole iihtegi tuttavat ka aga ma kujutan ette niiteks, et kui mul oleks keegi tuttav, kes oleks

narkomaan, siis ma kujutan ette, et tegelikult vaataks kiill. Mis peaks reklaamis teisiti

olema? Noh ta voiks olla, et mida saaks teha selle drahoidmiseks voOi nditeks, noh ma

kujutan ette, et narkomaanidele endale see leht ei loe absoluutselt mitte midagi. Siis need

lahedased, kes nagu iiritavad aidata, voib-olla tal peaks olema seal peal mingisuguseid,

119



noh mingeid siuksed punktid, kasvoi noh suuremalt vdi, noh neid ei pea palju olema, sest

siis sa ju el nagunii neid ei erista aga vOiks ju olla midagi, et mida sina saaksid teha, et su

lihedane lopetaks selle asja dra. Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust

teada anda, seda lugema kutsuda? Telekas on 1iiks asi kindlasti, telereklaam.

Raadioreklaamist, tavaliselt need ldhevad lihtsalt korvust mooda, neid ei mileta keegi.

Siis need samad, kuigi pigem siis juba ajalehes kui, voib-olla siin Tallinnas sellest

postikiilee panekust on rohkem kasu aga niiteks mina Rakveres ei vaata kiill selliseid

asju.

Panen ,,Narkojutud ei 10pe kunagi histi“ reklaami ira.
Mis info plakatil oli? Niiiid see on see vist, vot niilid ma ei saandki, tdendoliselt kas nad
on siis niiiid narko tiledoos voi on alkoholiga. Noh enamvihem koik pahed on ju eks. Kas

veebiaadressi mirkasid? Seal oli narko.ce. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge

kiilastada? Vot selle tiidrukuga kindlasti mitte, see oli pigem nagu vigistamine. Et jii

esialgu mulje, et kodututele v3i vigivaldsetele naistele on kodulehekiilg. Et siis tuleb

tegelikult hoopis valeinformatsioon, et, et tddi on ennast ise tiis tOmmanud.

Panen ,,Ara osale loosimises!* reklaami ira.
Mis info plakatil oli? No seal oli kiill pikalt jah. Pilti miletangi ainult ja kasuta

kondoomi. Kas miletad veebiaadressi? No toendoliselt kui sa mulle kdik tthed néitasid

on nad kdik narko.ee. Ei ole. Ei olndki vd? Vaata kuidas ei saa seda iihtset informatsiooni

kitte. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Mkmm. Miks sa seda

veebiaadressi ei nidinud? Voib-olla sellepirast, et mul ei ole endal vaata selliseid

probleeme. Aga samas narko oma sul jii meelde? Jah, voib-olla sellepérast, et ta oli

suuremalt. Voib-olla see on ka iiks asi. Millisel juhul sul tekkiks huvi seda veebikiilge

kiilastada? Ma arvan, et kui mone ldhedasega vGi kui ma saan néiteks kuskilt teada, et

utleme minu lapse lasteaias kdib moni HIV-positiivne laps, siis ma arvan, et mind

huvitaks véga, sest ma tahaksin teada, mis ohud sellega kaasnevad minu lapsel. Aga

praegu nii kaua kuni sa ei tea, et seal kiiks, nii kaua sind ei huvita? Ei. Ma kunagi
tegin referaadi selle kohta ja siis ma tean kiill, et nad ei nii ega naa. Kuidas véiks selle

teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Naiteks voiks
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samamoodi olla, et kui ma isegi, noh arvutis tikskoik kus surfan, vaata nad 160vad igale

poole need aknad lihtsalt ette, poole teksti peale. Noh. et mitte seda binnerit, vdib-olla

seda ma ei pane, sest et ta vahetub kiiresti aga just see, et ta 100b selle teksti ette, et ma

loen ja mul tuleb vahepeal mingi teine tekst ette, et ma olen sunnitud selle kinni panema

aga voib-olla dkki ma viskan peale pilgu. Suht agressiivselt siis? Jah. Kas te

nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame? On sul mingi oma viljend
nende kohta? Tervist kahjustav. Ei ma ei kujuta ette, eks ta reklaam on ju ikka. Mida te
arvate sedalaadi reklaamidest? Ma arvan, et peab ikka olema selliseid asju. Kas olete
méirganud veel mones (vili-, print- voi tele)reklaamis viidet veebiaadressile? No see
ongi seesama, mis ma sulle {itlesin, see Mait Malmsten, see oli ka vist mingi
jatkureklaam siis. Kas sa miletad, mis aadress seal oli? Ei tea, voib-olla siis see sama
dkki? Aga sa tead, et seal oli? Jah. Kas oled kiilastanud ménda reklaamis osutatud
veebi? Konkreetselt nagu selle narko vérki vd? Ei iikskdik mis teemal. Kuule, mingi
saksa, saksast tuli mingi lastele mingi, isver ma ei méletagi, mingid siuksed pisikesed
nagu playstation’id aga nagu kies, ja vot seda kodulehekiilge ma vaatasin kiill. Ma
vaatasin palju see maksab. Miks sa seda vaatama liksid? Laps. Millisest kanalist
jouaks info veebist kéige paremini teieni? Sa mdtled niilid oota mida, et telekast voi

voi, voi arvutist? Ukskéik kust. No Delfit loen pdhiliselt, et kui seal vaata seal need

binnerid on, et siis ja siis Neti lehekiile on esimene, mis on. Ja telekast pohiliselt ma

vaatan TV3e. Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas

teie eelistaksite mahukat infot Kitte saada? Jah voiks kiill olla broSiiiir, sest ega mulle

ei_meeldi, nditeks mulle ei meeldi ajalehti ka lugeda sealt internetist. Eelistaksin

paberkandjal. Palun kommenteerige narko.ee veebi. Aita sOpra, nii aita sopra. See on

hea, et need rasvaselt on dra toodud, muidu ei leia iiles. Jah, vaata ta ju annab... aga kust

ma tean, mis selle laksu all ta on. Seda oleks voib-olla dkki, et need esmased tunnused, et

mis see, et ma kujutan ette, et iga selle mingi narkootikuga on need erinevad, ma kujutan

ette. Ja, et siis on noh see, et on need nduanded juures. Aa, hiid linke, et kust veel saab

juurde otsida. Siin on péris palju neid. Ingliskeeles on ka péris palju, nide ongi

ingliskeeles iiks paremaid narkosaite. Ei, tdiesti piisab sellest, oleneb muidugi kuhu need

edasi viivad, mis info seal on. Kindlasti mind héirivad need, iga asja juures mind hiirivad

need auhinnaméngud. Oi ma ei kannata neid. Ukskdik kuhu sa lihed on, oi osale jille,
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loosi voida. See ei ole, no vaata see teema el vasta juba sellele. Kuule igal asjal ei ole

auhinnaméngu. See ei jita tOsist muljet. Ja siis kindlasti see, et kiisi juurde eksju, seal

saab vist kiisimusi esitada. Mmhh. Viga hea, et kui ei oska ise midagi, siis profid aitavad.

Fun, ei tea, mis see fun seal voib olla, aa need on need... pildid. Noh mina ei tea, mina

seda nagu fun’iks ei pea. Ega ma rohkem ei vaataks, mind ei huvita see. Lihtsalt kui ja

toesti tuttaval oleks hédda, et siis see, et ma saaksin abi, et ma saaksin teada, mis ma teen

1a, et oleks see voimalus ka, et siis telefonid voi siis kuskile otse kiri saata. Et vastatakse

ehk mingi paari pieva jooksul aga mitte mingi kuu aja pérast eksju igal juhul. Ahah, et

siin on see tunne dra, et pigem voiks olla siimptomid voi midagi. Palun kommenteerige

hiv.ee veebi. Roosa. Nii kohe Laidne-Virumaa esimene asi, ma ei tea miks. Nii Rakvere
jah, nded kohe Noorte Noustamiskeskus on olemas, Tapal nded, noh see oleks kohe

esmane jah. See kiisi juurde on hea asi, siin vist ei ole seda eksju, et sa saaksid nditeks

kirja teel kiisida, et sa pead ikka oma hédlt laskma sealt. Aga moni inimene on

tagasihoidlikum eksju. Véga halvasti on see jah. Siis kindlasti vaadatakse, mis on HIV.

Paljud ju ei ole aru saanud, et HIVi ei surda vaid AIDSi surrakse. Usna lithidalt, selles

mottes siis on kerge lugeda ka kui liiga pikalt pole. Jah, need on need pohilised

marksonad, pikemalt voiks olla ikka need. A, mis see testimine on? Aaa, saab ise

kiisimustele vastata, jah. Siin kordab nagu seda kontakte aga vdib-olla ongi hea, et siis on
niimoodi, et sa ei pea lappama seda, see on nagu koguaeg silme ees. Mis see kampaania
on? See on niilid jdlle see auhinnamingud? Aa see on see Mait Malmsten. Start. Huvitav

noortele voiks see asi (loosiratas) peale minna kiill tegelikult ju. Peavoit on HIV voi

AIDS ja iga pdev kolm auhinda. See on Oudsalt andekas. Miks ta roosa on? Mina

eelistaksin rohelist. Aga siis ta vist silma ei paistaks, sest see roheline on pigem, pigem

ongi nagu vaata sobralikkus eksole. Et nad tegid ta vdib-olla digesti aga mina paneks ta
punase siis. See oleneb sellest jah, mis see hetkemood on. No vot see ongi iiks asi, mis

ma sulle iitlesin ka, et kuna seal on kiisige juurde, siis pole iildse oluline kui palju seal

seda infot seal on. Muidugi see oleneb sellest, et missugused klienditeenindajad sul seal

vastas on. Kui ta {itleb niimoodi, et kuule loe ise, ma ei pea sulle hakkama selleparast
juurde rddkima, no siis on selge, et ma solvun ja siis ma sinna rohkem oma négu ei néita.
Aga vodib-olla vahest see ongi hea, et noored lihtsalt vaatavad ja saavad selle info kétte ja

neid voib-olla see ei huvitagi aga nad panevad lihtsalt kdrva taha, et seal on telefoni
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numbrid ja kontaktis olemas.
6. M, 24, Rakvere

Niitan “Jia puhtaks!” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Tuleb tuttav ette kiill &hmaselt aga ei méleta, et nagu véga
palju ndinud oleks. Millise mulje reklaam jitab? Suht sellise roveda. Mida on sellega
oelda tahetud? Ilmselt ongi, et jad puhtaks. Néitavad mis, milline sa varsti oled kui sa
puhtaks ei jdi. Nditab seda koledust. Kas kannab sénumi vilja? Hmm, ma ei tea. Ma
arvan, et voivad kanda kiill, see Sokiefekt nagu on moevorra olemas aga samas see efekt
ei ole nagu nii suur, et péris 00vastama paneks. Tdendoliselt ka, sest mina nagu ei puutu
asjasse, sest mind iildse nagu need asjad ei huvitagi. Et see on, mul on selles mdttes raske
oelda. Mis meeldib/ei meeldi? Mis mulle meeldib vd? Mulle ei meeldi see imelik roosa
taust siin taga (sistla ja ounaga). Aga mis mulle meeldib. Ilusad kujundid on vilja
moeldud. Nditeks see ilus méddanev dun ja see, et vdga rdpane siistal on, see mulle
meeldib. Ma vaatan, mis siin teise foto peal on. Mis need on, mingid vaglad v4i? Ja, ja
rullikeeratud sajane, see jitab mind suht kiilmaks. Sellest ma voib-olla ei saa nii histi
arugi. Aga noh, tdhendab, ma saan aru, mida nad mdtlevad, mis see rullikeeratud sajane
on loomulikult aga see nagu ei mdju mulle kuidagi, nii hésti. A see joint’i oma, see on

lahe, see mulle meeldib.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Eee, ausalt 6eldes ei tule. Millise mulje reklaam jitab? No,
need on juba mérksa rovedamad. gokiteraapia. Mida on sellega delda tahetud? Noh, see
on nagu suht tiheselt selge, et mismoodi sa 1dpetad, kui sa ei jdd puhtaks nagu eelmise
kampaaniaga 6eldud oli. Kas kannab séonumi vilja? Kannavad sdnumi vélja kiill jah
aga ma ei usu, et viga keegi neid vaadata tahab. Ma ei kujuta ette tdnavatel selliseid
postreid. Ei aitdh! Mis meeldib/ei meeldi? Eeehh, mis mulle meeldib? Mulle ei meeldi,

hakkan jille siit, mis mulle ei meeldi. See font on véga kole minumeelest, dnnelik prints

1a uinuv kaunitar. Kuidagi see font, font on viga ebameeldiv. Nagu ei loe viljagi ausal

toeldes hdsti. Mis mulle meeldib? No mulle meeldib, et hésti lavastatud fotod on nagu, et
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selle peale on mdeldud.

Niitan “Ara osale loosimises” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah, ka nagu suht dhmaselt. Millise mulje reklaam jiitab?
See jétab sellise toreda mulje, see on nutikas idee minumeelest, hésti lahendatud. Mida
on sellega 6elda tahetud? Minu arvates on nendel koikidel kampaaniatel suht selgelt see
sonum vilja deldud. Ara osale loosimises, kasuta kondoomi. Mis meeldib/ei meeldi?

Lihtsus meeldib. Lihtne ja arusaadav. Ei ole {ilepingutatud. Monus.

Panen reklaami dra. “Jidi puhtaks!”
Mis info plakatil oli? Jdi puhtaks oli seal 6eldud. Kas sa mérkasid veebiaadressi? Ei.
Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? On jah nded. Tdenéoliselt need ilusad fotod

nagu tombasid kogu mu tihelepanu dra endale. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge

kiilastada? Ei teki, sest ma nagu ma iitlesin, ma ei puutu iildse sellesse asjasse, et ei leia,

et ma selle kampaania sihtriihm peaksin olema. Millisel juhul tekiks huvi seda veebi

kiilastada? Akki tdendoliselt siis kui ma oleks mingi suur, et ma lihtsalt iga piev mingi

narkot tdmbaksin vOi ma ei tea, mingid tuttavad-sugulased. Kui ma nagu rohkem siukses

seltskonnas ringi kéiksin, kus see teema on viga aktuaalne. Ja kui ta minu puhul ei ole

uldse aktuaalne, siis tOesti ei ole nagu vajadust sinna vaadata. Kuidas voiks selle teema

puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Et kuidas vOiks teada

anda? Huhhh...ee. Huh huh. Mina ei tea.

Panen reklaami dra. “Narkojutud ei 16pe kunagi hasti”

Mis info plakatil oli? Nendel oli see informatsioon, et mismoodi sa 1dpetad kui sa ei jai
puhtaks nagu siin kampaanias deldakse. Aga kas sa seal mérkasid veebiaadressi? Ei.
Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Tépselt sama aadress on see ju? Siin on

tipselt sama efekt, et see foto voi see kompositsioon tdmbab kogu selle tihelepanu

endale, et, et sul ei ole vaja seda teksti lugeda pohimotteliselt, et aru saada mida Gelda
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tahetakse. Siis ma ei jouagi koige alumisele reale toendoliselt sellepdrast. Lihtsalt ei joua

sinna.

Panen reklaami fira. “Ara osale loosimises”
Mis info plakatil oli? Seal oli, seal oli see, et tuleb kondoomi kasutada alati, et dra osale

loteriis. Kas sa seal mirkasid veebiaadressi? Ei aga ma méirkasin seal mingit embleemi

all nurgas, et mingi tervise mingi instituut voi... Tervise Arengu Instituut.

Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Nied, on siin ka olemas veebiaadress. Mul

on mingi probleem nendega. Eeehh, tdendoliselt voib-olla sellepidrast, et ta on koige

viiksemas kirjas ja, et ma saan oma informatsiooni kitte., mis mulle delda tahetakse, et

ma el loe koiki ridu Idpuni, et mul ei ole vaja koiki tikshaaval 14bi lugeda. Kas tekkis

huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Tegelikult mitte. Miks ei tekkinud huvi seda

veebikiilge kiilastada? Sest, et jéllegi ma ei leia kuidagi, et ma peaks ennast sellest, et

see peaks minusse puutuma. Mul ei ole mingeid kahtlusi ega kohklusi. Millisel juhul

tekiks huvi seda veebi kiilastada? Siis kui mul oleksid kahtlused voi kohklused. Kuidas
voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Ahaaa,

ee... No toendoliselt tuleks seda veebiaadressi kuidagi viga selgemalt esile tuua. Voib-

olla ta peaks olema kindlasti rohkem esiplaanil kui ta selles kampaanias on. Et niiteks

koige suuremas kirjas, selle sama iga piev saab Eestis kaks inimest HIV-nakkuse asemel

peaks olema suurelt www.hiv.ee. Oleks see kohe arusaadav, ma arvan.

Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Jaah, et
nad olid ikkagi nagu Sokeerivad ju. Tavaliselt kommertsreklaamid ja kaubanduslikud
teadaanded ei ole sellise Sokeeriva kujuga. Aga mingit konkreetset viljendit on sul? Ei
ole. Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Kindlasti on nad vajalikud péris paljudele
inimestele. Tdendoliselt nii lastevanematele, noortele kui ka tdiskasvanutele endile. Aga
ma ltlen niiiid kolmandat korda, et ma ise ei pea ennast paris nagu digeks sihtriihmaks.
Ma ei taha Gelda, et see ei oleks nagu kellelegi vajalik, kindlasti see on paljudele
inimestele vajalik. Kas olete méirganud veel mones (vili-, print- véi tele)reklaamis

viidet veebiaadressile? Hmmhmm. Paugupealt ei tule kiill. A kiillap ikka olen. Aga oled
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kiilastanud ka moénda? Kuule vist isegi olen. Aa nditeks praegu tuli meelde see sama
kevad.ee, seda oli terve Tehnika ténav téis riputatud, siis vaatasin jérgi, et mis see on.
Miks sa seda vaatasid? Sest ma kéisin koeraga Shtul viljas ja ma vaatasin, et kdik puud

olid tiis riputatud mingit kevad.ee plakateid ja siis ma tahtsin teada, mis see on. Seal oli

see, et seal ei olnud nagu mitte midagi muud kui ainult kevad.ee ja seal mingisugust

muud sloganit, kirja, pilti, midagi ei olnud, mis nagu annaks vihjet. Millisest kanalist

jouaks info veebist kdige paremini sinuni? O5. V&ib-olla ongi vilireklaam kui on

ikkagi vilireklaam huvitavalt ja noh silmanéhtavalt vilja kantud, siis valireklaamiga akki.

Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite
mahukat infot kiitte saada? Ma arvan, et veeb on suht mdistlik lahendus. Otse
loomulikult eeldab ka seda, et see inimene peab tdepoolest ka joudma sinna. Ega see
brosiilir parem ei ole, sa annad selle brosiiliri inimese kétte aga ta viskab selle jirgmisse
priigikasti voib-olla. Lihtsalt tuleb leida see tee kuidas inimesed sinna périselt kohale

meelitada.

Palun kommenteeri www.narko.ee veebi. Siin on niipalju informatsiooni kohe, et ma ei

viitsi kiill lugema hakata. Mis on narkootikumid, hakkab pihta, see on koige iildisem,

koige tiilitum asi. Mis on narkootikumid? Mida nad teevad? Kuidagi nagu liiga

lihtsustatud ldhenemine. Nii ok. Erinevate narkootikumide kuidas véilja ndevad ja mis

mojud on neil. Nojah see on kindlasti vajalik. Vajalik informatsioon. Eee, mis ma niitid

pean.... kuidas véilja nédeb, kuidas... mis see on mingi tarbimisGpetus va? Ime veel, et

hinda pole juurde pandud, et palju need maksavad. Palju grammi hind on ja kust saab.

Aita sopra. Vot see on kindlasti hésti vajalik, aita sOpra. Kuidas anda esmaabi sGbrale,

kes on uimastite moju all? Jah, tipselt selle peaks kiill 1dbi lugema ja meelde jdtma. Ma

arvan, et see on silamaani koige vajalikum asi, mis siin lehel olnud on. Narkomiiiidid.

Nii. See on iseenesest ka tditsa hea lahendus. See on just, see on viga hea, see mulle

meeldib, et see nagu aitab neid miiiite timber liikkata. Et umbes, et oo kui ma kokat teen

ma olen nii lahe. Otse elust. Noh, iildiselt mul tekkib alati selline kahtlus, et kas need on

ikka otse elust. Aga noh kui on histi kirjutatud siis vGib-olla méjuvad ka. Fun. Mis need

on. Mida ma méangida saan? Ahhaaa ooo Packman! Mis ma tegema pean? Siida ei tohi

mind kitte saada voi? Ok. Tdida narkotest. Et inimesed huvi tunneksid selle fun’i rubriigi
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vastu, nad peavad ikka véga huvitatud teemast olema. oooh. (vastab kiisitlusele) Ei. See
on see vOi see? Mina ei tea. Vale! Punased silmad. Mis siin fun’i on? Ok ma ei viitsi

rohkem vastata. See voib kindlasti mingitele noorematele inimestele meeldida kui Opetaja

paneb nad narkotesti tunnis, voi mingima narkominge voi dkki jitab meelde ka midagi.

Ma ei tea. Aga ma ei usu, et keegi nagu iseseisvalt seda viga teha viitsib. Sa usud vi?

Neid linke nii kui nii ei viitsi keegi vaatama minna. Kiisi juurde. Noh kindlasti see telefon

ja anoniiimsus ja need kéivad asja juurde ja on vajalikud ka. Et kui mOni inimene tunneb,

et on abi vaja, siis siit ta selle leiab ka. Auhinnaming tundub lébi olevat? Jah, vditjad on

selgunud. Muidu nagu ilusti tehtud aga kui algusest, mis on narko ja tunne &ra dra votta ja

allapoole kuhugi tGsta, et siis vOib-olla oleks nagu lahedam. Et jitab nagu inimese

kauemaks vaatama. Aga kui hakkab selle igav tavaline igav asi pihta.

Palun kommenteeri www.hiv.ee veebi. Nii, oi kui roosa jille. Mulle see roosa ei

meeldi. Mis ma niilid tegema pean, mis need on, Lidne-Virumaa, Tapa. Aa, siin nditab
keskused jah. Aga kui ma tahan vaadata VOrumaad, siis ma ei nde seda? Siia ei saa
vajutada ka, see ei jéta alles. VOi jitab vd? Aa jdtab nde. Aga siis pead niimoodi hiirega

scroll’ima. Nii, nii, nii, Tundub palju kirjum ja koledam olema kui see narko.ee ja tépselt

aga samamoodi pihta jélle, mis on HIV, mis on AIDS. Tundub, et see iilesehitus on

samasugune aga. Oh, see on lahe (graafika). Nii mingi statistika jille. See statistika mind

praegu véga ei huvita. Vaib-olla siis huvitab kui mul on HIV, siis ma vaatan palju

minusuguseid on iildse. Kuidas HIV levib? Nii, ma arvan, et see peaks juba olema suht

selge, suhteliselt koikidele inimestele. Kuidas HIV ei levi? Mulle tundub, et see HIVi

teema on kuidagi paremini dkki selgeks tehtud. Siin on jille kaks seda riba, kus peab

kerima. Kiisi juurde. Ma ei tea. Siin tundub olema koik see, mis nagu vaja on aga midagi

nagu sellist, mis nagu vidga meelitaks voi huvitavaks teeks selle, seda kill ei ole.

Kampaania. Née ongi. Kuidas ma, aa start. Nooh, mis ma vdidan? Mhh. Ok. Néeb ka suht

inetu valja. Aga ma ltlen, et see narko.ee leht oli tegelikult lahedam kui ma niiiid peaksin

vordlema. See oli parem.

7. N, 25, Ida-Virumaa

(nditan reklaame nii eesti kui vene keeles)

127



Niitan “Jia puhtaks” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Mhmh. Millise mulje reklaam jitab? Ma ei tea noh, selles
mottes, et monedel, see nikotiiniga on nagu rove, see mulle {ildse ei meeldinud. Seda ma
ei ole ndinud. Et ma ei iitleks, et ta kohe nagu mdjuks, et ta paneks nagu motlema, seda
ma ei litleks. Et ta pigem selline nagu, ma ei tea. Mida on sellega delda tahetud? Kas
kannab s6numi vilja? Jah, et sonum on véga selge, see on nagu véga hea. Aga lihtsalt
noh, et sdnum on selge, et ma ei tea nad ajasid mu nédrvi ausalt kui ma neid nédgin. Mis
meeldib/ei meeldi? No vaata need on nagu, raske delda vaata koik, et nad on nagu nii
erinevad ka. Et nditeks see mulle meeldis sealt kdikidest nendest. See (6una ja siistlaga)
on nagu selles mottes visuaalselt on nagu védga hea, noh ta nagu edastab sdnumi nagu
palju rohkem ja edukam kui nditeks see (raha ja vakladega). Oota mis see iildse on

(kondoomiga). Narkootikumide smuugeldamine.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Neid ei ole ndinud. Millise mulje reklaam jitab? Kuidas ma
iitlen, véga hea stilistika. Ilus reklaam on. Mida on sellega 6elda tahetud? Kas kannab
sdnumi vilja? Od0hhh. Vaata, et noh histi palju on, ma itlen niiiid oma arvamuse, histi
palju on tehtud need, sellised nagu narkootikumidest ja kodigest need reklaamid aga ei
olnud nagu iikski vaata nagu, ah, see on nagu see, see paneb nagu inimest motlema. See
on nagu, vaata siin, see on nagu visuaalselt, jah see on nagu kunst, see on nagu vaata, eriti
see (tidrukuga). See on nagu, ei hirmuta absoluutselt, isegi see (ouna ja siistlaga)
reklaam, vaata ei ole kdik aga isegi see reklaam on palju nagu, noh mdjukam. Et vaata
kui me juba vaatame kdik need. Need mdlemad koos, siis see nagu mdjub rohkem. Aga
mitte kdik (“Jdd puhtaks!”’), nad on nagu nii erinevad. Niiteks see oli viga hea (ouna ja
stistlaga), seda ma olen nédinud. See on nagu véga hea, ma arvan, et see nagu mojub palju
rohkem. Kui sa niiiid vaatad ikkagi seda (“Narkojutud ei 1ope kunagi histi”’) kas on
aru saada, et need on narkootikumide vastu? Absoluutselt ei ole aru saada. Mis
meeldib/ei meeldi? Et... Vagabondi kingad ka. Et paha on see, et siin ei ole nagu sonum
edasi antud, see vdib-olla noh joobes, siin nagu sellised alkohol vdi mida. Et ma nagu,

ma ei née siin nagu otseselt selle, noh, narkootikumide mdju. Jah, aga hea stilistika nagu.

128



See on nagu kunst aga vaata noh see (6una ja siistlaga) oli viga hea reklaam.

Niitan “Ara osale loosimises” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Olen. Millise mulje reklaam jéitab? See niiiid tekitab, noh,
hésti nagu modjukas mulle niiteks. Et just nagu vidrvide valik on hésti hea, et noh nagu
poorab tihelepanu. Ja noh ma ei tea, et sonum on hiésti tugev. Et noh iga pidev nagu
nakatub nagu kaks. Vot see pani mind tdesti mdtlema kui me ridégime. Vot see on juba
teine teema aga samas ta on selle narkootikumidega ka seotud. Et kdikidest nendest
kolmest see vdib-olla oli kdige, minu jaoks: bdddd piriselt voi!? Siin ta réddgib nagu, noh,
pohiline on siin ikka seks ja see. Aga see on mis otseselt vdib-olla mind ka puudutab kui
need narkootikumid. Aga mina tundsin ennast puudutatuna, noh selles mdttes nagu, noh
pani mdtlema. Et need olid mitte ainult outdoor’id vaid mingid bukletid vdi midagi, mis
nad panid postkasti? Et see oli see, et just vaata, et, et just siin, et see uinuv nagu
kaunitar, no mis, ta nagu ei iitle mitte midagi, mis siis. Aga siin on noh, siin (ouna ja
stistlaga) ja siin (hiv) ta nagu fitleb, et on oht. Siin (6una ja siistlaga) on visuaal on hea,
siin on visuaal on hésti lihtne aga ta tootab ka (hiv). See (ouna ja siistlaga) kannab

sOnumi paremini vélja, siis teine koht on see (hiv).

Panen reklaamid édra. “Jai puhtaks!”
Mis info plakatil oli? Jd4 puhtaks! Kas méiirkasid veebiaadressi? Ei.
Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tdhelepanu veebile.

Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Aahah. Et absoluutselt ja varem ka ei

pannud tidhele. Vale virv ma praegu nden ja noh vgib-olla font liiga viike, valge. Vaata

noh, kohe nied “J4i puhtaks!“, siin on histi nagu tugev visuaal, selles mottes mingi junn

1a siis nagu selles mottes vaatad alguses see ja ..Jdd puhtaks!“, siis ongi, see on nii viike,

et ta vOib noh tegelikult nagu... Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada?

Absoluutselt mitte. Miks? Sest otseselt mina nagu ei tunne ennast nagu sihtgrupiks, et
noh see ei huvita mind. Millisel juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Millisel juhul?
Vaib-olla siis kui sellised probleemid oleksid, ma ei tea, kasvdi tooga seotud voi siis, et
keegi nagu ldhedastest sdpradest oleks selle nagu probleemiga kokkupuutunud. Midagi

sellist. Aga praegu otseselt see mind nagu... Niilid ma vaatasin nagu reklaamiinimeste
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poolt, et kuidas see on tehtud ja, jah Sokeerivad reklaamid on viimasel ajal tdesti
populaarsed. Kuidas vodiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda
lugema kutsuda? Narko.ee v0i? Et, voib-olla nagu teha, noh ma ei tea, kas kui tehakse

kui nagu vOtta mitte nagu sOnumit vaid votta selle nagu kodulehe, et siin selles nagu ma

arvan, et see oleks vOib-olla veel mojukam kui oleks see (visuaal) ja vOtaks see (sonum)

dra ja paneks www.narko.ee. Et noh, siis oleks oh, mis asi see on? Et tekiks nagu huvi, et

nagu mingi visuaaliga tekitada huvi selle nagu vastu, et mis see niiiid tegelikult on.

Panen reklaami dra “Narkojutud ei 10pe kunagi histi”.

Mis info plakatil oli? Ooohhh. Et sa mdtled see tekst, mis oli? Jah. Uinuv kaunitar,
prints. Kas mirkasid veebiaadressi? Ei.

Kui ei mérganud veebiaadressi, siis nditan plakatit uuesti ja juhin tidhelepanu veebile.

Miks sa varem veebiaadressi ei mirganud? Sama asi, et vale font, noh vale vérv, liiga

viike. Et selles mottes, et kui, noh minu arvates, et kui tahate pdorata rohkem tihelepanu,

et... Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei. Millisel juhul tekiks huvi
seda veebi kiilastada? Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda,
seda lugema kutsuda? Oota iitle uuesti, et minu mdtted olid veel seal. Ok. Millisel
juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Ei no, ma {itlesin, kui ma néeks seda reklaami,

siis mul ei tekki see huvi absoluutselt.

Panen reklaami ira. “Ara osale loosimises”

Mis info plakatil oli? Ma miletan pohisdnumi. Visiooni aga mingi kodulehe aadressi ma

kiill ei méileta.

Kui ei mirganud veebiaadressi, siis niditan plakatit uuesti ja juhin tihelepanu

veebile. Miks te varem veebiaadressi ei mirganud? Aga miks kui, 66h, kui nad

tahavad just nagu vaata seda, noh nende reklaami kohta, kus nad tdesti tahavad, et

inimesed kiilastavad need kodulehed, et ek ok, siin on nagu enamvihem (“Jdd

puhtaks!”), siin keegi ei pane tihele (“Narkojutud ei lope kunagi hdsti”), sest need nagu

vérvivalikud, et siin on valge, kollane siis jille nagu midagi nagu valge... Et see on nagu

valesti nagu tehtud. Et, et tuleks teha kasv0i nagu www.narko.ee, narko.ee, suurelt. Et

lihtsalt, et just see koduleht. Et siin nagu, kasvdi selles mottes, et sOnum, et sdnum el saa
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nagu Oelda, et siin (“‘Narkojutud ei lope kunagi hdsti”) on visioon on juba nii tugev, et

siin noh vaata, siin ei ole vaja seda sonumit. Noh, see on iilearune. Et kui... See koduleht

ldheb kaduma. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei. Millisel juhul

tekiks huvi seda veebi kiilastada? Motlen. 056. Ma ei tea. Selles mottes, siin ta annab
mulle juba piisavalt informatsiooni, et ma absoluutselt nagu ei tekiks huvi midagi muud
teada. See on nagu informatsioon, mis ma siin néen, on juba 6600k. Nii nagu... Ma néen
probleemi ja ma nden probleemi lahendust. Et rohkem mul midagi ei ole vaja. Kuidas
voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Et.

Reklaamida seal, kus sihtgrupp saab seda kétte. Et 500, ma ei tea, et mingile, teha rohkem

nagu informatsiooni kuhugi, et vdib-olla need inimesed, kes on nagu. Noh see on
suunatud inimestele, kes ei ole veel HIVi saanud. Et ... Sellel juhul. A mis seal kodulehel

on? Oled sa ise vaadanud? Olen aga seda ma niitan sulle hiljem. Ei no, ma ei oska

Oelda, et nad teevad nagu, koik, et rohkem seal, kus need noored... internet ja.

Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Ma ei, see
on niilid, see on, see ei ole kommertsreklaam aga no niiteks, see (,, Narkojutud ei lope
kunagi hdsti ) nédeb kiill nagu, selles mdttes, siin nagu, noh nagu reklaami tegemise ajal
ei olnud nagu tdsiselt just see noh sdnum, sdonum on siin kaduma ldinud ja noh, ma ei tea.
Siin on rohkem nagu stilistika ja kuidas see vélja ndeb aga hésti ilus tiidruk, kéded-jalad
koik on terve. Et noh, kui juba Sokeerida, siis panna nii nagu on, et nagu sinised ja
16hkised. Et ma ei tea. Et ma ei {itleks seda, et ta niiiid kommertsreklaam on. Aga
kasutad sa mingit villjendit niditeks? Mkmm. Mida sa arvad sedalaadi reklaamidest?
Ei see on muidugi viga hea, viga hea kui meie iihiskond nagu... Kes need reklaamid tegi
iildse? Tervise Arengu Instituut. Ahah ok. No need ndevad ju nagu
Sotsiaalministeeriumi reklaamid, viljaarvatud see (,, Narkojutud ei lope kunagi hdisti“).
Jah see nagu ldheb {ildse nagu... Aga einoh, viga hea, et nagu selles mottes, et isegi
tavainimeste peale, et seda teemat voetakse iiles ja ndidatakse ja rddgitada, et on hea. Et
teavitatakse inimesi sellest probleemist. Et ma arvan, et edaspidi peaks ka jitkama.
Vaadates selle (HIV) nagu fakti on see hésti nagu hirmus. Vot see (HIV), ma arvan nagu
isiklikult, see on hésti dudne. Ma arvan, vaata minu ema on arst ja kunagi mina olin, ma

kiisin veel koolis. Issand ma kuulsin nagu kuskilt telekast, et on selline asi nagu HIV ja
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siis ema litles, et 0oo meie nagu haiglasse sattus iiks inimene, kellel oli HIV. Ja siis koik
olid aaaa, ei ole vdimalik, mis siis saab, kui dudne. Aga noh natuke aastaid on modda
ldinud ja siis on juba, noh natuke rohkem kui kiimme, ja siis on juba, et iga pdev. Kas
oled mirganud veel ménes (vili-, print- voi tele)reklaamis viidet veebiaadressile?
Odhh. Mina ikka vaatan telekat nagu Ohtul, sest tavaliselt... No see sdltub nagu

reklaamist ka. Uldiselt vdib-olla mitte. Ja ma arvan, et see nagu koduleht, et vdib-olla

peab ikkagi selle sonumiga nagu seotud olema, et inimene ise nagu parast nagu otsib iiles.

Et niimoodi, et noh, ma ei tea, et kui on reklaam... visioon, tekst, sdnum, pluss koduleht,

et ja koduleht on niimoodi seal nagu, tavaliselt inimesed ei pane tihele. Kas olete

kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Praegult kiill mitte. Millisest kanalist
jouaks info veebist kéige paremini sinuni? Just nagu veeb? Jah, veebi reklaam. Voib-

olla internetist. Et internetis, ma arvan, et see on kdige nagu parem koht, sest sa ise, kui

sa saad seda Kkitte., sa ise oled nagu internetis. Saad nagu kohe nagu vaadata. Selles

mottes, et kui sa nded seda ténaval, tavaliselt nagu on vaata, priigikastide peal, et sa nagu
lahed bussi peale, siis sul on juba nagu teised motted peas. Ma ei tea, kust saab piletit ja
ma ei tea, kus sa sdidad. Nagu hetkel kui sa jouad koju, sul on juba pea nagu teisi asju

tais. Ja selles mottes. Et kui nagu suunata just selle kodulehe vaatamist, outdoor’id ja

press el sobi, noh printpress. Et just nagu internet, et vaata, tuli mingi pop-up jéalle, kui

viitsid tuh-tuh. Ja siis sa kohe, hmm vaataks. Ja kui see on nagu visuaalselt hésti

kujundatud, midagi seal noh, et inimene on nagu kokkuviidud, isegi kui ei ole nagu

otseselt sind nagu puudutav info. sa void vaadata. Nagu Hansapank néiteks teeb. Kuidas

teie eelistaksite mahukat infot kitte saada? See soltub jille, et kellele see info on
suunatud. Kui see info on suunatud, noh ma {itlen nagu, noh noortele inimestele, siis neid
on histi nagu raske kétte saada jagades neile mingit brosiiiiri. Noh see on nagu minu
arvamus, et need brosiiiirid voib jagada HIV inimestele kui nad on juba haiged ja istuvad
haiglas, neil on palju aega ja siis nad saavad lugeda. Aga noh noored on ikkagi nagu noh,

koige parem on nagu internet. Ja viga, et kui nagu visuaal, et noh nagu outdoor ja nagu

internet, et nagu kampaania nagu klapib. Viarvid on nagu siin, et vaata, virvide valik on

viga hea, et kui sellel nagu pop-up kodulehega nagu. selle nagu hiv.ee ilmuks nagu

internetis, siis noh, ta kohe nagu seostub sellega. Ah seal on kaks inimest HIV, vaataks.

Aga noh see, et tdnavatel, see ei toota.
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Palun kommenteeri www.narko.ee veebi. Mis on narkootikumid? Aita sopra.

Narkoming, viga hea. OK. Et selles, mingi narkomaanidega mingi intervjuud voiks olla,

kus tema nagu mingi suffering. Ja, et mis tema nagu rddgib. A muidu on nagu, nagu see

(narkootikumide tutvustus) on nagu vaata, sellised on hésti, noh nagu viga informeerivad,

et nagu reklaam vaata. Kuidas neid tarbitakse, miks te retsepti ka juurde ei pannud? See

on nagu selline nagu... No, jélle mul on raske Oelda, et mina, ei noh, mind see nagu
teema iildse ei huvitaks. Mis mind nagu... jah, see on nagu hea, aga seda vdiks nagu

rohkem olla. Mina arvan, et siia vOiks nagu rohkem eluloosid nagu panna nagu, et nagu,

see on nagu Mart 18 ja vaata, mis temast sai. Mart rddgib ka, et see on nagu jama, et

mulle meeldis nagu ma ei tea, skateboarding aga hakkasin narkootikumi siis koik nagu

lendas voi noh midagi. Voib-olla, et eluolu on... noh, ma ei tea.

Palun kommenteeri www.hiv.ee veebi. Mis on HIV ja AIDS, HIV Eestis. Testi ennast.

See, see mulle meeldib rohkem. Noh see on niisugune, et... Kuidas viltida. See on juba

informatiivsem. Et seda ma nagu. Ja vaata mina nagu vdib-olla nagu tunnen nagu rohkem

huvi selle kohta, vdib-olla see mulle tundub ja tundub asjalikum. Kujundus on kole, raske

lugeda, et noh, mina ei viitsiks seda koik lugeda, et kujundus ei ole viga hea ja pilte

vOiks, noh pildid voiks siin panna mingid, et see on nagu alati huvitav lugeda kui visuaal

on, visuaalid on huvitavad. Kujundus on natukene nagu, noh vaatad nagu mote on hea

need viarvid koos aga just kuidas see néeb siin, see ei ole ilus.

8. M 29, Ida-Virumaa

Niitan ,,Jid4 puhtaks!“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Kuule ma kaldun arvama, et ma ei ole iihtegi ndinud, mulle ei
meenu lihtegi. Millise mulje reklaam jéatab? Jilk. Mida on sellega 6elda tahetud? Kas
kannab s6numi vilja? Et, et kui sa narkootikume tarbid, siis sa oled samasugune jélk.
Ikka kannavad, seal kus see narko sOna on, seal ileval, tundubki, et see on
narkootikumidega seotud vérk ja, ja kui sa neid vaatad sul tekib kohe selline vastik tunne

ja, ja, ja voib-olla siis ka kui sa narkootikume tarbid, siis sama vastik tunne tekib. Mis
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meeldib/ei meeldi? Puuhhhh. Ei meeldi see, et see sdnum ei ole selge, mida see jia
puhtaks tdhendab. Et see nagu ei meeldi. Aga meeldib see, et nad tekitavad sellise vastiku
jélga tunne, tunde, et vot tundub nagu noh, et see on védga hea. Inimesel peab selline,
venekeeles on sOna otvrashenije, eesti keeles on see... nojah tekibki selline vastik tunne
nagu noh, et need asjade vastu noh. Et see on nagu hea. Venekeelsel tdhendab see
loosung hoopis muud ju, see tdhendab, et dra astu sita sisse, vOi noh kuidas seda

oeldakse. Ambrisse? Ara astu dambrisse.

Niitan ,,Ara osale loosimises“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Aa, seda ma olen nédinud. Seda ma olen néinud jah. Ei ole
vahet kumbas keeles. Millise mulje reklaam jitab? Ma olen ndinud kuna ma olen selles
ritklikus HIV ja AIDSi komisjonis. Ma olen seda néinud, et jaa... see ei ole nii jilk eksju.
Siin on nagu rohkem teksti. Jaaa see nagu noh, mingit sellist vastikuse tunnet ei tekki aga
ta ei peagi tekitama eksju. Tekib huvi, kas need on kaks meest ja kaks naist vdi on mees
ja naine. Aga igal juhul see kutsub esile nagu, vot see fakt, mis on iileval toodud, et see
on nagu viga oluline siin. See nagu paneb motlema. Mida on sellega delda tahetud?
Kas kannab sonumi vilja? See kannab raudselt, et see on selles mdttes, et iga pdev kaks
inimest saavad HIVi eksju, et kasuta preservatiivi, see on nagu, see on nagu oluline. See
nagu paneb motlema, et kas mina ikka igakord kasutan jne. Mis meeldib/ei meeldi? Ei
meeldi, et liiga palju teksti on ja pilt on liiga lakooniline. Tahaks vdib-olla, vaata kui sa
vaatasid neid eelmisi, siis see oli nagu pildi peale ehitatud aga siin on vastupidi, siin on
nagu tekst, sa pead seda lugema. Ja kui nditeks noh sa sdidad autoga, et sa vOib-olla ei
joua seda kuidagi ldbi lugeda kui see on kuskil viljas outdoor eksole. Aga too reklaam,
see on nagu histi vihe teksti ja palju pilti ja see on nagu histi vdrviline ja seal on, jadb
rohkem meelde. Aga seal see nagu noh, see meeldib see, et see sdnum on selge siin, et sa
el pea nagu nuputama, millest jutt on. Aga ei meeldi, seda teksti on liiga palju mulle

tundub siin.
Niitan “Narkojutud ei 1ope kunagi histi” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Neid ma olen ka ndinud. Need olid minumeelest telekast ja

outdoor’ina ka. Ja seal oli, miks mulle need meelde jdid, et nad olid tutvustatud
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Terevisoonis. Kui see reklaamikampaania algas ja need jdid mulle kohe meelde. Millise
mulje reklaam jitab? Ka samasuguse jdlka. Vastikud, mina ei taha selline olla. Ja ma
motlen nagu... Aga no sellest nagu ei saa hésti aru, kas see on narko vdi see on alkohol
vOi midagi muud, eksju? Et noh niimoodi kui vaatad pilte. Aga no see tekst on ka aga
noh, vaata see vérv, sa ei joua lugeda siin midagi. Et see on hésti halb selles mdttes, siin
on ka see kollane on kuidagi. See virvikirevus onju, sa kohe kiisid, mis siin halba, mis
siin head on, see virvikirevus on siin halb. Ja see shrift nditeks siin nagu (uinuv kaunitar),
tiikk aega ldheb enne kui saad aru, mis see esimene sona on. Eksju, et nagu ei saa hésti
aru. See on siin nagu veel loetav aga see tekst niimoodi siin ei ole. See pilt tdmbab nii
palju tdhelepanud, et selle tekstini ei joua. A sa motled lihtsalt niimoodi, et see on elustiil
eksju, see tegelikult nagu ei ole nagu ainult narko ja narkootikumidest niimoodi ju, siin
on mingi oma peod ja asjad, hakkad motlema, et kas sa tahad selline hommikul drgata
eks. Kui sa vordled seda selle teise narkokampaaniaga, kumb rohkem mojub? Jah,
jah. Ma arvan, et see paremini mdjub. See mdjub paremini kuna siin on nagu sa nded
inimest, et millisena sa muutud siis kui sa nagu tarvitad narkootikume. Keegi ei taha
selline olla, isegi likskdik no milline inimene, no mingi noh, mis keskkonnast ta tuleb,
rikas vOi vaene, ikka ei tahaks selline olla. Eriti see tiitarlaps. See poiss veel eksju aga see

tiitarlaps on eriti jéilk.

Panen reklaami dra. “Jidi puhtaks!”

Mis info plakatil oli? Jaid puhtaks. See sama narko.ce. Kas tekkis huvi seda

veebilehekiilge kiilastada? Ei, ei mingit huvi. Miks ei tekkinud huvi seda veebikiilge

kiilastada? Ma ei tea, see on nagu, noh ma ei tea. Minu jaoks on oluline see sdonum seal

aga see, et see mingi kodulehekiilg sealt, et no mis ma sealt, ma ei leia, et see nagu noh...

Mingit assotsiatsiooni el tekkinudki nagu noh, ma ei moelnudki, et voiks dra kéia.

Millisel juhul sul tekkiks huvi seda veebi kiilastada? No ma ei tea voib-olla kui oleks

lihtsalt 44 puhtaks, narko.ee ja mingit pilti ei oleks. Sellisel juhul tekitaks lihtsalt huvi, et

millest jutt on. Nagu pracgu see Mees tee lapsi. Ma ponevusega ootan, et millega see koik

16ppeb. Hésti ponev. Et kui seal oleks mingi see praegu, ma vaataksin hea meelega, mis

asi see on. Siin on, see sonum ei pane nagu sinna minema. Mis peaks selles reklaamis

teisiti olema? See on nagu iileliigne seal see aga samas see jdd puhtaks. Kui seda

135



narko.ee seal poleks, siis polekski aru saada, et see on narkoreklaam eksju. Selles mottes
siin peab vaatama, et jdd puhtaks narkootikumidest voi midagi sellist. Ok ma saan aru, et
see on nagu juba liiga pikk sdna sinna juurde, see on nagu lakooniline tekst. Aga noh
midagi sellist. Noh, et, et seal on nagu viga raske seostada seda. Kuidas voiks selle

teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Nagu ma iitlesin

eksju, et kui seal oleks mingi pdnev tekst eksju ja siis no mingi leht, mitte konkreetne

narko, ma juba aiman mis asi see on, aga mingi muu ponev nimi noh, www.jddpuhtaks.ee

vOi midagi selllist. See oleks nagu huvitav ja vaadata, millest jutt on. Et mis see on eksju.

Aga kui ikkagi vilja oelda, et see on narkolehekiilg, mis viisil voiks inimesi kutsuda

seda lugema? See on hea, kui see on selline aadress, mis sulle meelde jadb. Samamoodi

nagu ma praegu sdidan ja vaatan, et mingi uus arendaja, mingit elamurajooni arendab ja
seal kodulehekiilg iileval suurte tdhtedega eksju. Mul ei jdd meelde, mis aadressil see
maja oli eksju aga mul jii meelde see kodulehekiilg, kuna ma nagu otsin korterit onju.

Samamoodi siin praegu eksju, et, et noh, kuna see sdnum on nii selge jne, siis see ei kutsu

esile nagu minna kodulehekiilge vaatama. Kui seal oleks ainult pilt eksju ja

www.narko.ee, no ma ei tea, see narko on ka nii selge, et see ei kutsu, sa juba tead a noh,

ma juba tean, millest rddgitakse eksju aga oleks www.jddpuhtaks.ee, siis nagu motleks, et

millest jutt on. Kas sa nimetaksid neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas?

Miks? Jah, mina kasutaksin sOna sotsiaalreklaam voOi Sokireklaam. Mida sa arvad
sedalaadi reklaamidest? Ma arvan, et viga vajalikud. Ma arvan, et need on véga
vajalikud ja noh, kui me noh rdagime véga tihti viimasel ajal siin meie inimeste elustiil ja
need hoiakutest ja need tiilibid ja vot sellised asjad, see on viga oluline neid asju
mojutada. Me ei kutsu inimesi ainult ostma voi tarbima vaid me kutsume inimesi ka
teatud elustiilile ja vot see on ka véga oluline, et ma véga toetan neid reklaame. Kas olete
mirganud veel mones (vili-, print- voi tele)reklaamis viidet veebiaadressile?
Kinnisvarale ma niitid iitlesin. Kuule aga ma niilid ei méletagi, niimoodi ei tule kohe
meelde. A ma kindlasti olen ndinud ja kindlasti olen kdinud ka kiilastamas. Millist sa
kiilastanud oled? Noh, see kinnisvara kindlasti eksju. Mis veel oli? Noh mingid sellised
ponevad asjad ongi niimoodi, et kui sa loed ja ei saa aru, millest jutt on aga histi ponev
on, vot siis nagu aga ma tdesti ei oska niilid praegu meelde tuletada midagi. Voib-olla

mingit, mingit sellist kultuuriiirituste reklaam, vilireklaam, et siis nagu tahad rohkem
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teada, et mis kontsert see on vdi mis etendus see on, siis ldhed vaatad nagu ldhemalt. Vot
sellised asjad. Millisest kanalist jouaks info veebist kéige paremini sinuni? Teise

veebilehekiilje kaudu. Aga ilmselt kui sa nagu ldhed kuskilt midagi otsima ja mingi

infoportaali 1dhed ja mingi noh infot koguma ja seal ilmub mingi binner niiteks, et veel

midagi pakub eksju, et siis ldhed edasi, et nagu ponev. Sellepirast mulle bannerreklaamid

meeldivad. Et see kutsub esile ja veel ta nagu noh, paneb motlema, mis seal edasi on.

Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Kuidas teie eelistaksite
mahukat infot kiitte saada? Ei see on hea mdte, sest noh inimesed on erinevad, kellegil
on vaja hasti lihike konkreetne sonum aga paljudele on vaja ka siliveneda asjasse ja
rohkem uurida puurida eksju ja lugeda ja aru saada asjadest, et, et see on vajalik.
Kiisimus on selles lihtsalt, et kuidas inimesteni jouab see info, et see info on seal olemas.
Aga mida sa arvad variandist, kus veebiaadress on pandud reklaami peale? No see

sOltub, ma ridgin, et noh jille just sellest reklaamist. Et kui see ise nagu ei kutsu meelde

jatma., siis on see mottetu eksju. Reklaami tehes peab motlema sellega, et, et kuidas panna

inimesed huvituma sellest kodulehest. Eriti outdoor’i puhul, sa sdidad mooda voi ldhed

mooda, sul ei j44 meelde. Sul jadb sonum meelde eksju, a see kodulehe nimi ei jii

meelde. Sul j44b meelde ainult siis kui see sonum ei ole niivord selge. Sa tahad rohkem

teada.

Panen ,,Ara osale loosimises!* reklaami ira.

Mis info plakatail oli? Sellel plakatil oli info, et kaks inimest iga pdev nakatub HIVi ja
selleks, et seda viltida tuleb kasutada preservatiivi. Seal oli veel midagi enne seda kasuta
preservatiivi aga mul ei ole see lause meeles. Kas sa veebiaadressi mirkasid? Ja, histi

viikse tdhtedega oli midagi. Vaata lisaks oli vist all vdi midagi sellist, lisainfo ja see

www.hiv.ee oli seal. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei, ei mingit, see
oli nii viikse shriftiga kuskil all ja noh tdesti. Miks ei tekkinud huvi? Seal oli liiga palju
teksti ja see lisaks oli eksju, see info oli juba piisavalt palju seal eksju. See kdige olulisem

info oli seal ka vélja toodud, eeeet noh, kui mul oleks ainult see pilt eksju ja noh ja oleks

see veebiaadress www.turvaseks.ee eksju, siis ma ldheks kiill vaatama, mis vérk seal on.

Aga www.hiv.ee, see ei tekita minus mingit huvi eksju ja see ei j44 meelde ka. Kuna ma

tean ah, nojah, tean nagunii, mis nad seal kirjutavad eksju. A no see on see, et, mida ma
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tahaksin toonitada eksju, et kasvoi kodulehekiilje nimi, peaks olema selline, mis kutsub

nagu vaatama eksju. Samamoodi nagu jadidpuhtaks.ee voi turvaseks.ee voi kondoomid.ee

eksju niimoodi, et siis nagu oleks huvitav vdib-olla. Kuidas vdiks selle teema puhul
veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Kas on iildse vaja? Kuna see on
nagu nii clear message eksju, et, et noh see ongi pdohiline ja see on olemata ja, ja selle
teema puhul on inimesed minu meelest viga teadlikud ja, et noh see ongi nii, et kui

samamoodi igav ja mingi selline, selline nimi on ka eksju, et see ei kutsu inimesi uldse

kiilastama. Voib-olla selle asja puhul ei ole vaja. Ma ei tea, ma ei kujuta ette, kuidas siin

tekitada seda tunnet, et noh tahaks minna vaatama.

Panen reklaami dra. “Narkojutud ei 16pe kunagi hasti”

Mis info plakatil oli? Ups... Miletan, et see poiss oli dnnelik prints ja tiidruk oli uinuv
kaunitar. Mis see sonum seal oli? Aa see, et see muinasjutt, oota kuidas see oli, et
muinasjutt ei 10ppe kunagi vdi muinasjutt Idppeb kohe vdi? Kurat ei mileta. Ma riégin, et
see pilt tdmbab nii palju tdhelepanu, et ma seda teksti ei miletagi. Midagi muinasjutust

oli seal. Kas mirkasid veebiaadressi? Veebiaadressi. Seal oli ka v3i? Miks sa seda ei

mirganud? Sest see kogu see tihelepanu liks sellele pildile. Akki seal oli ka see

narko.ee? Ma ei tea. Oli jah narko.ee. No néded, vot see jdd puhtaks mulle ka iildse

meelde ei jddnud. Muinasjutt ei 10ppe kunagi, aa ei l0ppe kunagi histi, vot see hésti ka
kadus tdiega. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei. Ei. No see on jélle

niimoodi, et noh narko ee. Kui see oleks www.muinasjutt.ee voi narkomuinasjutt, noh see

oleks viga huvitav. Ma ldheks vaatama, et kas seal on juttu uinuvast kaunitarist voi

onnelikust printsist. Ma tahaks teada dkki seal on mingi, no rohkem infot, no mingi

muinasjutt on tdesti, see pakuks huvi. Ma nagu seda klippi vaatasin ka, et ma tahaks, et

seal mingi stoori tuleb aga no stoori ei ole. Kui mul oleks see praegu, noh see

www.narkomuinasjutt.ee, ma liheks vaatama, et dkki on seal mingi stoori. Akki seal on

rohkem asju samasuguseid ja pilte, veel mingeid asju eksole. See tekitab nagu sellise huvi
aga samas see on nii halva shriftiga siin ja vérviga, see kaob siit lildse &ra, see ei jai iildse
meelde.

Palun kommenteeri narko.ee veebi (vaatab ka venekeelset).
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Booring! Vedenie, viga veel ka, nie siin samas, kaks v-d peab olema siin, v vedenie peab

olema. Fun, see on kiill viga imelik asi aga vene keeles on iildse hésti naljakas. Vene

keeles on see, kui see tagasi tGlkida on meelelahutus. Seda ma ldheks kiill vaatama. Mis

siin on. Aa ongi rohkem neid lugusid. Aa ei ole, ma ei tea. Ei viga huvitav. Mingi méng,

see on vdga huvitav. Miiidid, see on ka oluline. See on nagu see esikiilje jaoks, et voib-

olla alustaks kohe selle fum’iga, oleks huvitavam. Aita sOpra, mis see tdhendab? Aa,

kuidas anda esmaabi. Kust ma niiiid tean, kas ta on uimastite moju all voi ei ole. Aa, kui

sa tead, mida sGber tarvitas. Mina motlesin, see aita sOpra, see peaks olema niimoodi, et,

et kuidas aidata sopra jddada puhtaks. Vot siin on see aita sdpra, kes on juba nagu suremas

eksole. See on nagu vdib-olla vale siin. Et jah. Mis on narko? Tunne dra, mida tdhendab

tunne dra? Issand jumal! See on nagu mingi Opik. Appikene! Einoh, liimide ja lakkide

valiméaraja. Miks nad niimoodi teevad? Ups, see on kiill jama. Nad Opetavad inimesi,

nad seletavad, et kuidas on ja kuidas tarbida. See on nagu vastupidi. VOib-olla see ongi

niimoodi méeldud. No mina alustaks, et miks on kahjulik ja kuidas kasutajat 4ra tunda,

mitte sellest, et kuidas nad vélja ndevad ja kuidas neid tarbida ja miks tarbida. Kutsub

iiles rohkem huvi tundma. Ma ei ole kunagi proovinud seeni eksju noh. Kuidas vilja

ndeb? Virsked voi kuivatatud véiksed seened noh. Tore ju. Siitiakse, mdju algab umbes

poole tunni pérast. Appikene, kuule see on kiill jama. Seda sa vdid neile delda, selliseid

asju ei tohi olla. Oota, mis see crack on? Kokaiini jdékaine, no nded, vdga huvitav. Seda

suitsetatakse. No see on nagu jama, seda ei tohi olla. Siin saab méingida midagi voi? Aa,

siin on mingi foorum hoopis. Vot see on nagu jah. kiisi juurde. Vot see on oluline jah.

Lasen vaadata www.hiv.ee veebi. No see veeb niiiid kiill ilus ei ole. Kus need kepitavad

inimesed niitid on? Ei ma riégin sellest Narva osast, normaalne eksju, siin nditab Kohtla-

Jarvet. Aah, see on kogu Ida-Virumaa. See Puuru, see on minu maja korval. Noh,

Rakvere, Tapa eksju. Nad néitavad maakonna keskust siin eksju, see vOiks olla Johvi. Ok,

see on siis see, kus need kabinetid... see on hésti kasulik minumeelest. HIV Eestis,

boring info, kes see viitsib lugeda? Kuidas HIV levib, OK vodib-olla on see oluline. Kiisi

juurde. Samamoodi. See on muidugi hésti igav, hésti igav. Jah, noh, et tekst. Aga jah, see

reklaam on ka selline, ma juba iitlesin kohe, et hésti palju teksti on, see ongi
kontseptsioon, ongi selline neil. Palun testi end, aaa. Ma mdtlesin, et ennast saab testida

kuidagimoodi, ei saa, ikka peab kuhugi minema. Ei viitsi lugeda. See, vihemalt see, mis
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esimene oli, see narko. Seal vihemalt mingid klipid, mingid pildid, sirgid virgid, mingi

fun _eskju ja mingi véark, siin ei ole mitte midagi. Ma vaatan korra seda RUSi ka. See

(lingid) on histi halb, mulle ei meeldi, kdik on nii jarjestikku, péaris raske lugeda. Siin el

ole mingit, kas eesti keeles ei ole ka vo1? Aga jah eesti keeles on lithemad sonad ja vahed

on. Aga siin vene keeles on paris raske aru saada kus, mis on. Koik 1dheb ju tépselt ithe

reana. Mhmbh. Jah. niiteks see, et kus see asub, kas sa saad aru, kus see asub? Mis linnas?
Malodjoznoi tsenter 1da-Virumaa, kus see asub? Tervise 1. Ahah. Ja siin on Puuru eksju

ja siin on Kohtla-Jirve jille. A4, see on nagu mingi jama siin, eriti kui me mdtleme

venelastele, kes peavad sinna minema. Ma oletan, et see on Narvas, kuna siin on 35 on

kood eksole aga see on pdris keeruline. Sa void sellele ka tdhelepanu juhtida. Oota, siin

on veel mingi. Siin on TapaValve30Rakvere kohe ja siin ka samamoodi, tont aru saab,

koik on niimoodi. Lohakalt tehtud. Venekeelsed asjad tehakse vidga lohakalt jah.

9. M 26, Ida-Virumaa

Niitan “Jia puhtaks!” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Ei ole vist ndind kiill. Millise mulje reklaam jitab? Ei
oskagi delda, mulje on lihtsalt selline, et isiklikult selline asi mind ei puuduta, kui siis
ainult t66 kaudu pohimdtteliselt. Mida on sellega 6elda tahetud? Kas kannab sonumi
vilja? Eks ikka saan aga noh, ma ei ole niilid selles mottes nii narkospets, et igast asjast
aru saan, et miks need valgud (vaglad) siin on vdai see pagana midanev dun. Et sellest,
sellest ma nagu aru ei saa. Narkootikumide vastu. Kui siis ma {itleks, et mulle selle jda
puhtaks sonumiga kodige rohkem iitleme oleks see sdnum arusaadav esimese puhul
(suitsuga). Teine, siis see nii 6elda, mis see paistab kondoomi sees narkootikum olevat, et
see on nii delda tildse narkokulleritega, minule seostub see asi. Ja kolmandat ja neljandat
ma nagu véga hésti ei mdista. Ma ei ole nagu selle narkoasjaga nii vdga tihedalt seotud
ka, et mis otsapealt nad seal seostuvad ka vdi kuidas nad iildse selle narkoga seos on, et
seda ma ei suuda nagu histi vilja moelda. Mis meeldib/ei meeldi? Tihendab hea, ma
usun, on see, et, et sOnum on lithike ja arusaadav ja iitleme, et siis reklaami peal on nagu
noh iiks objekt pohiliselt ja see keskendab tdhelepanu ma arvan. Et see... mdnel on voib-

olla see, et see kiri ja taust on nagu vdib-olla, vdib-olla natukene nagu, noh seal vdib
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kiisida, et kas see varvikombinatsioon kdige paremini lahendatud on aga muidu ma {itleks

kiill, et jah, et sonum on vdhemalt arusaadav.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaaniat

Kas see tuleb tuttav ette? Mmhbh, ei tule. Millise mulje reklaam jatab? Eks siin noh
reklaame vaadates vdib-olla selline asi on nagu iilepingutatud. Eks see olegi vdib-olla
narkoasjades nididata kui jélk see tegelikkus on. Aga see on niiiid muidugi kiisitav, et kui
niitid avalikult sellist asja {iilesse panna, et kas see on siis nagu hea, sest siis
moddaminejaid on igasuguseid, ka iitleme siuksed nooremad grupid just ma mdtlen. Et
lapsed, et kas neile on hea niukest asja nédidata? Noh need kes ei ole veel piris
arusaamisvOimelised. Kas sa saad aru, mida on sellega 6elda tahetud? No eks jah, et
korgharidus ja intellektuaalne inimene, ikka saan. Siin nagu, on, on nagu isegi iihelt poolt
tahetud edasi anda just seda sdltuvust, et mis narkootikumid tekitavad eksole ja teiselt
poolt siis, et see, see milleni need narkootikumid viivad. Just see nagu sonum, et
narkomuinasjutud ei 16ppe kunagi histi. Kas kannab sonumi vilja? Noh, ma ei oska
oelda. Kui sa motled niilid sihtgruppi, seda, kes ise tarvitavad, vdi on ta ennetus? Pigem
ennetus. Eks nad on jah siuksed nagu suhteliselt koledad kompositsioonid siin. Eks see
samas ole arusaadav ka muidugi, et, et selline siis on nagu tagajdrg eksole, kui sa
narkootikumide soltuvusse jadd. Et teises mottes samamoodi vdib see nagu alkosdltuvus
ka selleni viia. Et see nagu onnelik prints just, et siin on tdpselt, kas narkootikum voi
alkohol, et tipselt samamoodi, tdpselt inimene nédeb vilja. Mis meeldib/ei meeldi? No
eks siin ongi kiisimus niiiid selles, et, et, et, kas niiiid siin see, ei ole niilid selle realismiga
vaib-olla natuke tile pakutud, et reklaami mottes just. Et on need nii delda mingid péris
fotod voi on need nii delda niiiid lavastatud? Need on ikka lavastatud. Lavastatud jah.
Selles mottes politseinikud voivad sulle kindlasti 6elda, et nded siukest asja on ikka elus
ka péris, péris sageli ndha voi noh kui peab kuhugi minema, et vélja sditma. Ei no jah.
Seda on kiill nende piltidega saavutatud, ma usun, et ta on kiill siuke suht realistlik. Ma
iitleks nende kohta vdib-olla, et need, keel voiks olla natukene vdib-olla selgem. Jah, et
iitleme, et see kursiivis siuke illustreeritud kiri dnnelik prints ja uinuv kaunitar, et noh,
see on siuke ilus kiill aga ma ei tea kui hésti ta niitid mingi suuremas plaanis, v0i mis

formaadis see iildse on, et kuidas ta seal niilid vilja paistab. See narkomuinasjutud ei
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16ppe kunagi hésti ja see jdd puhtaks, narko.ee vdiksid vdib-olla siis natuke suuremalt
kirjas olla. Sest noh, vorreldes selle pildi endaga, mis on nagu selle kirja suhtes just

suhteliselt suur, et nad vdib-olla ei paista vdga histi vilja selles suhtes.

Niitan “Ara osale loosimises” materjale

Kas see tuleb tuttav ette? Selles mottes kiill tuttav ette ei tule, et ma teda nagu varem
ndinud oleks. Millise mulje reklaam jitab? See on selles mottes siuke minimalistlik
lahenemine eksole, et selge, arusaadav objekt ja siis kiri. Et vdib-olla need pildid selles
suhtes olidki just, et seal on seda rdmpsu, nagu OSudsat kraami pildi peale iiksjagu
kuhjatud onju. Ma ei iitle, et see paha oleks selles mottes aga siin on nagu jah midagi, mis
nagu keskendab pilku selles mottes. Mida on sellega delda tahetud? Kas kannab
sonumi vilja? Jah, ma {itleks kiill, et annab sonumi edasi. Mis meeldib/ei meeldi? Vot
ithest asjast ei saa ainult aru, et mis need kampaania tingimused siin on. Et mis
kampaania see siis niitid on nagu, et mis tingimused, millele need tingimused on nagu? Et
see on rohkem nagu mingi supermarketi reklaami asi, et sul on see kampaania
tingimused. Nagu, et hoiatus nagu HIV-nakkuse eest, et see on arusaadav, et see on nagu
igatihele. Et siin on need kampaania tingimused, et mis tingimused need on, et kas sa
lahed kuhugi kohale ja, et sulle jagatakse kondoome nagu... ma ei, see on nagu siuke

arusaamatu asi. Aga venekeelses on nagu ka siuke, selgesonaliselt véljendatud sonum.

Panen reklaami ara. ,,Jii puhtaks!“
Mis info plakatail oli? Ikkagi oli see narko-vastane, jdd puhtaks sonum. Oli seal veel

midagi? Jai puhtaks, narko.ee oli ka. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada?

Hmm. Kahel pdhjusel mitte ausalt deldes. Esiteks kuna ma, noh todolude tottu, oma
ametiga seoses, olen narkoasjadega niigi kursis ja tean seda asja noh suhteliselt histi. Ja
teine, et ma ei ole niivord selle reklaami sihtgrupp, ma loodan, sest ise nagu elan puhtalt,
el joo, el suitseta ja siis teen nagu aktiivselt trenni ja nagu kunagi narkootikume ei ole
tarbind ja ei kavatse ka tarbida. Millisel juhul sul tekiks huvi seda veebikiilge

kiilastada? Toendoliselt siis kui keegi kolleeg vOi tuttav mainiks, et vot sellisel

lehekiiljel on mingit huvitavat informatsiooni voi jah. Aga reklaam sind sinna ei suuda

meelitada? Selles mottes kiill, et ma ei tunne nagu selles mottes ennast otseselt
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puudutatuna. Kas selles reklaamis peaks olema midagi teisiti? See on niilid, itleme

selle reklaami puhul ma fitleks, et sellise sdnumiga, et jdi puhtaks, see on nagu otselselt

isikule suunatud onju. Et sina niilid, kas dra enam tarbi voi dra hakka tarbima. Et kui ta

oleks teises mottes miskit moodi, et aita inimesel sOltuvusest vabaneda vOi midagi

sellises mottes onju. Siis voib-olla tunneks huvi, et mida isikutele soovitatakse nii delda

onju. Kuidas sellise teema puhul vdiks veebi olemasolust teada anda ja seda lugema
kutsuda? Vot ei ole selle reklaamimisega nii nagu... mdelnud selle peale, et kuidas
miski. Eks jah reklaamidel on oma trikid ka kuidas inimesi meelitatakse jne. Et seda sa
vaib-olla ise tead paremini aga muud vdib-olla ei oskakski midagi teha. Voi kui iitleme,
et prokuratuuril oleks mingi selline reklaam v&i mingi noh, jah kampaania, et...
preventsioon teha viike inimestele, et drge kasutage narkootikume. Jah. Noh iiks

vOimalus oleks see muidugi aga teiselt poolt meie muidugi hoiataks, et siuke noh

narkootikumidega ringi kédimine, see on nagu kriminaalne tegevus, et voOib-olla see

hoiatus ka, et suure koguse omamine ja vahendamine v0i nii edasi, et see on kuritegu. Et

noh siis jargnevad sanktsioonid.

Panen reklaami dra. “Narkojutud ei 16pe kunagi hasti”
Mis info plakatail oli? See on, nemad nagu d /a kehastasid seda tagajérge, mis on
narkootikumide tarbimisel. Et mis see endaga kaasa toob, et inimesel nii delda tekkiks

tillgastus mitte tarbida narkootikume. Kas mirkasid veebiaadressi? Seal oli ka see jdi

puhtaks ja narko.ee. Aga kas seal midagi muud oli, seda ma ei mileta. Kas tekkis huvi

seda veebilehekiilge kiilastada? Noh ausalt oeldes tegelikult ei tekitanud, samadel

pohjendustel, mis eelmise juures.

Panen reklaami ira. ,,Ara osale loosimises*
Mis info plakatil oli? Nojah, seal oli d4armiselt selge sdonum ja nii 6elda iiks pilt siis nagu

kahest nii 6elda inimfiguurist. Kas seal mirkasid veebiaadressi? Mirkasin kiill, vat seal

ma kiisisingi selle kohta, mis kampaania see on. Mis see aadress oli? See nimi ei tule

praegu silme ette. Ma maéletan, et seal oli mingi imelik, kas Tervishoiu Amet v0i mis see

asutus oli dra toodud seal all. Aga, aga, mis see oli? Oli ta sama see narko voi? Voi oli

mingi muu? See oli mingi muu eksju? Seal oli www.hiv.ee. Miks te varem
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veebiaadressi ei mirganud, miks meelde ei jaiinud? Ei oska 6elda, eks see on nagu

psiihhoanaliiiisi teema, et kas inimese tdhelepanu on nii, et kui kahele asjale juba

kiilindinud, kolmandale asjale juba hajub v0i mis iganes see on. Sest noh, kui praegu

vaatad sise seda, siis nded ka, et kuidas see aadress on kajastatud seal ka. et kas see on

kuskil ndhtaval voi on kuhugi teksti sisse dra peidetud see. Selles mottes ta oli nagu selle..

jah. Kampaania tingimused olid seal ja mingi. Ma iitlesin ka, et natuke nagu segaseks jdi

see moment, et huvitav, miks see asi siin on nagu. Et see, kdige esimene (,,Jdd

puhtaks! ‘) oli selles suhtes hésti, et ta oli selle sdnumi jirel kohe. J44 puhtaks ja

narko.ee. Aga seal HIV puhul olid kampaaniatingimused. Kas tekkis huvi seda

veebilehekiilge kiilastada? Mmmhh. Vot ei oska 6elda noh. Ausalt 6eldes siin Eestis on

sellest AIDSist ja HIVist rddgitud juba aastaid nii, et ma olen nagu kuulnud seda infot

juba noh tiksjagu, mis selle kohta kiib. Ja noh, see on ka siukene teema, millega

tdiskasvanud inimesed peaks enamjaolt nagu kursis olema. Noh selles suhtes, et ma

kahtlen, et seal on juba see asi, viitsimine ja huvi nagu selle asja vastu. Ja kahtlused. Et

kas niiid leiab mingit uut infot selle kohta. Et, et noh, et kui siis onju, et ok, et niiiid on

16puks kuskil mingi téiesti funktsioneeriv siuke toimiv HIV-vastane ravim leiutatud, et ja

lehel on selle kohta infot onju, kust saada, kes nagu véilja kirjutab jne onju. Siis oleks

huvi, et 16puks mingi OK, leiti mingi ravi, et vaataks jirele. Sest seda infot ei ole kuskilt

nagu kuulnud. On kiill, et mingitest eee, vahepeal on kiill nagu olnud nagu meedias ka
info, et vot, et niiiid on jélle mingi uus ravim ja katsetatakse ja mingi imeviisil paranenud
onju. Aga sellist mingit noh, et laiatarbesse ldind niitid HIV-ravim oleks vélja tulnud, et
seda pole nagu kuulnud. Mis peaks reklaamis olema teisiti? Jah. Njah. Seal vdib-olla
tuleks siis mingi teine plakat iildse teha, sest noh kui panna samale plakatile nagu kaks
sOnumit, et teine on see, et dra osale loosimises ja kasuta kondoomi. Noh, see on ka juba
kiisitav tee. Et need on kaks sdnumit onju. Uks on see, et kas #ra osale loosimises, kas
hoidu niitid siis nagu seksist nagu HIV-nakkusega partnerist voi kasuta igal juhul
kondoomi onju, et kui siia paneks niitid kolmanda ka, et kui jdid, siis saad netist ravi
onju, siis ldheks juba tekst pikaks ja ikka onju stamplaused jadvad isikutele tdenéoliselt
koige kergemini meelde. Siin tuleks ka nagu tihele asjale keskenduda. Kuidas voiks selle
teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Kuidas saada need

nd teismelised... nojah. Eks need tdnapdeva teismelised on enamvihem nojah, eks
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internetiajastu pdlvkonnaks neid kutsutakse ja. Tdendoliselt nad liiklevad seal netis niigi

ringi ja kas nad just sellistele lehtedele sattuvad aga kuidas neid sinna meelitada. V3ib-

olla noh, oleks mingi selliste lausetega, et parem karta kui kahetseda onju noh, mis on

nagu Eesti noh nii 6elda vanasOona juba, et selles mottes, et panna mingi selline lause

sinna. Ft siis ongi juba, et ... aga selles mottes ma ei teagi, et ongi juba vaikselt kurb aga

hakkab polvkondade vahe tekkima, et millega need tdnapideva noored seal tegelevad,

sellega ei ole kursis nii vidga. Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui

kaubareklaame ja kuidas? Jah nad on sellise hoiatava sisuga reklaamid ja noh peavad
siis ju nagu muljet, pdoravad tidhelepanu rahva tervisele, mis on nii delda, see on igati
positiivne, et keegi nagu, keegi vihemalt nagu rahva tervise eest hoolitseb voi nii. On
radgitud kah muidugi, et meil see AIDS on ka nagu nii 6elda probleemiks kasvanud ja.
Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Ma motlen, et loodetavasti moned isikud ikka

saavad neist abi. Vdhemalt mingi teavitamine kéib. Siis samas tekkib siin kiisimus, et

nagu see narkoplakatil kujutatud isik, et kes ta selline on, et millised on tema sotsiaalsed,

sotsiaaltingimused nii 6elda. Et kui sinna internetiaadress pannakse, kas sellel inimesel

on uldse kuskil ligipédids internetti, et sinna lehele pidseda. See on, et sellised kiisimused

tulevad pdhe nagu. Kas olete mirganud veel mones (vili-, print- voi tele)reklaamis

viidet veebiaadressile? No kindlasti on rddgitud ja kui ma olen mdnele asjale peale
sattunud, siis ma muidugi saan aru noh, et mingi siuke veebikoht on olemas. Aga itleme
selliselt, et kui keegi tdnaval mult kiisiks, et mingi HIV- v3i narko-probleem, et oskad sa
oelda mingit netiaadressit, et kust ma voiks abi saada, siis mul oleks kiill nagu niimoodi,
et... ei tea. Aga kui sa ei métle niiiid sotsiaalreklaamide peale vaid iildse reklaamide
peale, oled sa mirganud, et kuskil on veebiaadress? Eee. Olen kiill ndinud jah. Kas
olete kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Telekast ndhtut vdib-olla nii viga
ei ole. See on iitleme jdlle see asi, et mis mulle huvi pakub ja millega ma tegelen onju. Et
kui mul nii 6elda trennide info ja muu kasulik teema on netis iileval, siis ma jah, siis ma
lahen ja loen seda netilehekiilge. Niiteks need, mis meil on need trenniklubid, nendelt ma
kiin ikkagi kiilastamas seal ja vaatan laagriinfot néiteks ja igasugu huvitavaid artikleid,
mis seal lileval on. Ja noh, muid asju ka muidugi. Eks ma seda t66 nagu siseveebilehte on
vaja iga pdev vaadata ja. Millisest kanalist jouaks info veebist kdige paremini sinuni?

Mmnjah. Seda on juba natuke raskem vdib-olla véljendada. Esiteks iiks asi, mida ei
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soovitaks nagu on igasugused need pop-up reklaamid onju, sest sellised asjad nagu

itleme inimestes tekitavad pigem siukest vastikustunnet, et jille mingi reklaam kargab

ndkku, et pealesunnitud siuke tegevus on kehv viis minuarust. Aga nojah, eks koige

parem siuke veebireklaam ongi mingi lihike siuke reklaam voi sonum kuskil, kuskil

asjakohase veebilehe serval voi nurgas kuskil. Et noh, et ta ei ole paris niimoodi, et otsid

kuskil mingi auto tehnoiilevaatuse kohta ja siis hiippab sulle sinna mingi fitness klubi

ette, et see nagu ei seostu. Et oled ise teisel lainel parasjagu. Mida arvate variandist,

kus reklaam reklaamib veebikiilge? Ma usun kiill, et see toimib jaa. Kui ta on nagu

inimesele, noh ongi, et noh kui inimene nieb., siis ta teab seda. Kui ta seda kuskilt ei née,

siis info ei joua ju temani. Mis meil on mingid meediakanalid on, noh nende kaudu

liigub, et teine vOimalus on nagu siis nii 0elda rahvasGna onju ega seal muud suurt

voimalust ei olegi. Kuidas sa eelistaksid mahukat infot Kiitte saada? Siin on jah selles

mottes, kui moelda selle iile, siis see veebilehekiilg on ndhtavasti kdige nii delda
kokkuhoidlikum vahend onju. Et siis jddvad triikkikulud ja muud sellised asjad &ra ja noh
Eesti on praegu nagu, eks ta ole Euroopas iiks siukseid esimesi interneti kasutuses, et

noh, see ongi see asi jélle, millest ma enne rédkisingi, et need inimesed eksole, kes niitid

on sihtrithm, et millised on nende sotsiaalsed olud, et kas neil on iildse internet kuskil ja

nii. Et need kuidagi veedavad seal oma pidevad nii 6elda narkouimas ja Ohtuti kéivad

varastamas, et siis tasuda oma jargmise doosi eest. Et siis noh, kus kohta tema siis 1dheb,

et tldse kuhugi internetti saada. Et noh selles mottes ongi, et noh, teisest kiiljest, et noh,

kust pagan tema niiiid selle brosiiiri kétte saab onju. Et votab varastatud kraamiga kaasa

v0i? Et ja, see on nuud kellelegi teisele tOesti kiisimus, asjatundjale, et kuidas seda

kasutajani toimetada seda asja. Aga kuidas sa ise eelistaksid mahukat infot kitte

saada? Mahukas info, jah voikski olla nii 6elda selgelt esitatud voib-olla nagu internetis.

See oleks voib-olla tdesti kdige parem. Sest noh, see on nagu see asi, et kes see pagan

viitsib niitid mingit piiblit kaasas tassida voi nii. Et tdesti jah vdib-olla, et praegusel
ajastul keegi ei viitsi seda raamatut kaasas tassida. Eriti kui ta on mingi suurema
mahuline siuke {illitis. Palun kommenteerige www.narko.ee veebi (lasen antud veebi

vaadata). Mmhmm, ma vaatasin praegu, et esileht, et see sait, mis on narko onju, et see

oli piris siuke hea ja informatiivne nagu, siuke viga hea kokkuvodte on siin. Et, mis on

soltuvus iileiildse ja kuidas narkootikumid organismile mojuvad ja mida ta vOib siis nagu
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inimest tegema panna. Ja ja riskid ja tulemused. Ja {ildse see esileht on ma fitleks, asjalik

ja nagu tunne dra. Siin on erinevad narkootikumid on, tegelt see on ka péris hea link. Nii

siin on aita sOpra, see on ka hea asi. Kui keegi inimene on juba ennast abitusse seisu

pannud, et mis siis teha tuleks temaga. Selle halvema voQib dra hoida kuni siis kiirabi

saabumiseni. Narkomiiiidid. Nojah ma usun, et see on ka nagu kasulik asi onju, kui

nditeks @ la esimest korrast nagunii sdltuvusse ei jdd ja muud sarnased asjad, et siis moni
ongi nagu intellektuaalselt nii kiilindimatu inimene, et niiteks jadb uskuma mingeid asju,
et siis on nagu hea kui saab siit teada vdhemalt, et mis nagu tegelik, tegelik asi on. Nii,

otse elust, siin on need elulised juhtumised vist jah. Mhmh. Ka omamoodi siuke nagu

kainestav _kogemus. Nii, siis on see fun. Vaatame mis nad teevad siin (vaatab

narkojuttude teleklippi). Vot see ongi, et mul on nagu see, et pidevaplaan on praegult
niimoodi, et ma telekat ja raadiot suurt ei joua kuulata-vaadata. Et ma ise pdevas korra
vaatan nagu Delfis iile, et noh, nemad vdtavad enamus ajalehti kokku eksole, et sul on
vihemalt lilevaade olemas, et mis seal suuremad jamad voivad olla. Eks ma ise vaatan ka
juba tegelikult, hakkab see ameti mentaliteet olema, et vaatad oma nagu eluvaldkonna
asjad tle, vaatad krimiuudiseid, et mis siuksed nagu huvitavad ja kummalised asjad,
vaatad seal dra, et mida see valitsus seal jdlle teeb, mis need venelased seal kdike teevad
ja noh jne. Noh Pronkssdduri saaga, mis on praegu populaarne teema ja. Nii, mis siin on,

hiid linke. See on muidugi hea, et siin need enamustel on siis selgitus all, et kuhu see link

laheb, et see voiks voib-olla koigil olla. Et siin ma vaatan, et terviseinfo, siin all ei ole,

teiste omades on. Oleks hea tdesti kui, aa siin on nagu osade kaupa vist pandud siis...
vOi, vOi ma ei oska Oelda. Ei paistab ikka konkreetse selle kohal oleva lingi kohta nagu
kommentaar olema, ma motlesin, et dkki on nagu mitu linki ja siis on selgitus all. Hea
oleks kui oleks ikka iga lingi kohta selgitus kuhu see viib ja mis info seal on. Nii kiisi
juurde, siin on mingid kontaktandmed nagu jah. Mhmm. Jah, need on need fiiiisilised
asukohad ja kontaktinfo. Mis see auhinnamédng on siis? Ahah, foorumile lingib. Nii, siis
on venekeelne. MTV auhind, see on mingi tunnustus siis nagu no jah. Kokkuvottes siuke

noh nagu narkoasju kajastav info jah. Hasti tehtud selles mottes, ei ole midagi ette heita

selles mottes. Palun kommenteerige www.hiv.ee veebi (lasen antud veebi vaadata).
Nii, mis siin on siis? Siin nagu selle tépi peal on mingi kdekene aga see asi ei tee hetkel

midagi vist. Aa ok, see nditab nagu ka neid kohti jah. Sellest ei saa aru kui alla dra kerida.
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See on nagu selle maakonnakeskus jah. Vaatame siis neid infolehti ka, mis on HIV ja
AIDS? Mhh. Noh, see on nagu info, mida ma olen nagu juba niind ja tean. No siin nagu

see, kuidas HIV levib ja kuidas HIV ei levi. Noh pohiliselt siin nagu loetletakse neid

erinevaid hoidumise viise ja noh lihtsam oleks muidugi Gelda, et see levib kas vere voi

siis kui noh siis kui DNA voi see HIVi nakatunud DNA liigub tihelt inimeselt teisele. Siin

on lihtsalt need erinevad viisid, et siis nagu seksi kaudu voi siis nagu narkomaanid kui
nad kasutavad nagu tihte siistalt voi siis parilikkuse kaudu. Ja siin, kuidas ei levi, on, et
kartma ei pea iihes basseinis ujumist ega sadsehammustust, noh ma ei tea malaaria nagu
tavaliselt levib kiill sddskede kaudu voi nii. Et, ma ei tea, et kui nagu sidsk toitub HIVi
nakatunud inimesest, ma ei tea kui ta nagu kohe teisele inimesele, voi kas ta lendab, et
kas siis on vdimalus, et teine inimene ka nakatub, seda ma ei oska muidugi 6elda. Kui aus
olla siis tundub, et ta voib verd ju iihelt inimeselt teisele kanda. Ei tea, ei usu, et see sddsk
on selline nagu, litleme vaakumputukas, kes imeb selliselt, et nagu ei ole voimalik, et veri
kanduks iihelt inimeselt teisele. Aga noh selles mottes ta ei ole liks nagu peamine pdhjus,
miks HIV levib, et ikkagi nagu vere kaudu on ta pohiline eksole ja parilikkus. Nii kuidas
véltida, vaatame seda. Eestis nagu malaariat ei ole, eks ta on siukeste soojemate
troopiliste kohtade ja sood ja siuksed kohad. Aga Eestis on ikkagi liiga palju sdéski. Niitid
siin kuidas véltida on rohkem nagu ainult nagu kondoomile keskendunud informatsioon.
Ega seal suurt nagu muud hoidumisvdimalust ei olegi, et kas kasuta kaitsevahendit voi

hoidu tegevusest. Selles mottes eks ta on ka nagu info, mida oleks vaja teada. Mhmmm

no siin oleks nagu see, et seda keelelinki on nagu kehvalt ndha. Siin uldse see RUS on,

ma vaatan, kas ta paneb ka korrektselt voi. Aa, tditsa olemas. Kui seda keelenuppu siin

tdhele ei pane, sest ta on just nagu vdga heledal taustal just valgega nagu. Justkui on see

tooni Uleminek seal. Ta voiks olla kuskil, noh kdige tavalisem versioon on see, et

pannakse lipp juurde, et siis on niha ilusti. Kokkuvottes, mis mul Gelda, ma usun, et see

leht oma funktsiooni peaks tditma, et HIVi ja sellega seonduvate asjade kohta on nagu

koik info olemas. Ma usun, et siin on nagu piisavalt infot, et see teema on nagu selgeks

tehtud asja vastu huvi tundvale isikule. Kas siin HIV Eestis, kas siin on kuskil nagu

vordlus, et HIV vilismaal voi maailmas? Selles mottes, ei leia seda infot kiill praegu siit.

AKKi siin, mis on HIV ja AIDS on. Ei ole. Eesti kohta see protsent oli elanikkonna kohta

v0i? Kuni 10 000, tuvastatud 5700. Nojah sellised tendentsid on alati huvitav teda, et on
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nagu noh vahepeal alla ldinud ja nuid on jélle nagu suurenenud see. See on nagu siuke

info, mis huvitab. Mdni isik vdib-olla ei oska kaheldagi, ei kahtlustagi, kui on voib-olla

nditeks périlikkuse teel saadud onju. Saab alles kunagi hiljem teada. Sellepdrast see on

hea jutt, et kuidas see HIV nagu avaldub onju, et kui parilikkuse teel vGib-olla on saadud,

et siis ta ei pruugi kohe nagu avalduda eksole nagu selles suhtes.

10. M 20, Tallinn

Niitan ,,Jd4 puhtaks!“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Need tuttavad ette? Et kuskil nagu olen ndind jah aga hésti ei
méleta kiill. Millise mulje reklaam jitab? Nooh siukse mulje, et kui naguniigi ei tee
narkot siis on kiill nagu véga rove aga ikkagist kui ma olen selle nii delda sdltlane voi
niimoodi, siis see mingi pilt siin vdib olla aga kui ma tahan suitsu teha ma panen suitsu
ikkagist ette. Sest kui ma olen soltlane ja ikkagist teen ja tdmban seda savu ja teen siisti
ikkagist, et see reklaam nagu kiill niimoodi ei mdju, et ma niiiid, et mdtlen, et Iopetaks
dra. Mida on sellega delda tahetud? Voib-olla kuradi, et see mida sa teed on nagu
vorreldav, et nagu suits on junniga, et sa tdmbad praktiliselt mingit sitta endale sisse ja
nagu, noh selles dunas, et umbes siistitakse sinna midagi, et lopuks. Et sa oled ilus suur
oun ja 16puks oled siuke madand punn, kui sa teed seda siisti edasi. Vist. Mis meeldib/ei
meeldi? Vot see on juba raske kiisimus, mis meeldib ja... Ei meeldi, minu jaoks nagu
noh, et minu jaoks, kes ma nagu narkot ei kasuta, minu jaoks see on liiga, kohati liiga
véiklased. Kui ma suitsu ei tee, teen sigarillot vahest ja siin kujutatakse ette, et ma teen
mingi nagu sitajunni nagu niimoodi. Et see nagu noh tekitab minus siukest selle reklaami
suhtes nagu negatiivset hoiakut, mitte nagu suitsu suhtes. Noh siin kondossi sees pulber
vOi niimoodi... vaglad, dun ka jah. Miks pidi ilusa duna dra rikkuma, sest kui ma s66ks

praegu duna siis oleks kiill niimoodi... (vastikust viljendav ilme)

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.
Kas see tuleb tuttav ette? Ja noh need reklaamid on praegu viljas ka, ma tean mul on
koolis ka endal iiks selline suur seinapeal. Aga samas need on nagu ikkagist liiga

ddrmuses, et minu arust, et noh selline asi nagu kiill juhtub aga see on jélle, et iikskord
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elus umbes on juhtunud vdi niimoodi, et nii 48rmusesse ei, ei tasu laskuda. Et kui see on
nagu 1opp-kokkuvdttes, mis sust vdib nagu saada kui sul endal nagu umbes iseloomu pole
voi ise oled idikas vOi noh, ise ei suuda millegi iile otsustada siis voib-olla sa sattud
selliseks aga noh. Ma tean mul enda on tutvusringkonnas palju, kes noh, savu on
igapdevane asi, vahest ka mingid kommid virgid-sirgid, koka koguaeg, eks noh
igasugust kepsu. Ja noh nii d4rmusesse pole nagu ldind, et... Nojah vdib-olla moni on
siuke, kes nagu moistuse poolest ndrgem, et noh teda voib kiill ehmatada aga see on
jéllegi noh, et kui sa pole seda teind, et noh umbes, et ei hakka nagu kasutama, et void
nagu ehmatada selles suhtes. Mida on sellega delda tahetud? Kas kannab séonumi
vilja? Jah, minu arust need on just nagu suunatud valele kontingendile. Need on
suunatud noortele vdi noh koigile inimestele, kes nagu pole tegelenud sellega. Neile
kohe, et dra ehmatada, et kohe kui teed iihe korra, et mis sust voib saada, selles mottes
nagu efekti on. Aga just nagu nendel voib-olla, kes teevad seda niimoodi, et et, jah. Ei tea
kuidas sealt see mdjuda voib. Mis meeldib/ei meeldi? No mulle kui endale noh, ma tean
nditeks siukseid juhuseid on olnud nagu paljudel aga mulle kui endale ei meeldi siit iildse
midagi. Sest ma tean noh, et proovind olen ise ka nii mondagi ja aga siukest situatsiooni

pole kiill mul olnd.

Niitan ,,Ara osale loosimises“ kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jaa see tuleb praegu sealt telekast. Millise mulje reklaam
jitab? See on jéllegi no, ma ei tea liiga d44rmustele voi ma ei tea, et misasja, et voib dra
ehmatada kohe. Iga pdev umbes, kohe kui tonksu teen, kohe vdin saada, kui ilma
kummita, voin saada mingi AIDSi endale kohe. No samas jillegi need on véga siuksed
ehmatavad voi Sokeerivad siuksed reklaamid, et pole sellised drnasdnalised reklaamid, et
kasuta niitid kondoomi v3i muidu v3ib midagi juhtuda. Aga... Kas kannab sonumi
vilja? Jah, jah selles suhtes... Jah ta on juba niimoodi tehtud, et ta ei saa mitte kanda
seda sonumit vilja aga just, et kuidas see nagu mdjub... Noh selle reklaami ma olen
telekas ka ndind, minuarust nagu liiga natuke robustne selle dnneratta loosiga, et noh
niitid saad endale AIDSI, et noh, et tavainimese jaoks vdib-olla kuradi noh, natuke liiga
robustne. Aga noh vdib-olla praegu on seis siuke, et vdib-olla siukest reklaami just ongi

vaja. Mis meeldib/ei meeldi? No, mis siin meeldida voib, et noh, piris siuke konkreetne
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vérk, et on vélja toodud palju neid HIVe ikkagist saab ja igas pdevas. Aga noh, samas
nagu natuke, tavainimesele nagu natuke, et iga péev saab kaks inimest HIV-nakkuse. No
kuradi, no ma ei taha seda uskuda sellepérast, et nii palju kui mul tuttavaid, varki-sarki,
koik noh nagu sdprusringkond v4i nagu tutvusringkond, mis on nagu véga-véga suur, et
nagu mitte kellegil ei ole seda. Et noh, voib-olla on aga siuke hésti salajane, et iildse pole
jutuks olnud niimoodi, et ei ole sellega nagu mingit kokkupuudet selle HIVi kui
niisugusega iildse olnd. Uldse nagu niimoodi, et kui liheb nagu tonksuks vdi niimoodi,
siis ei motle iildse selle peale niimoodi, kuna pole siukest reaalset kogemust, et néed, tal
juhtus selline konkreetne virk. See reaalne kogemus on see, mis vdib nagu pdntsu teha.
Péevas on umbes kiimme reklaami, alkohol, suits, narkots, HIV onju, ma ei saa neid
tosiselt votta. Aga kui sa nagu siivenema hakkad, et noh, siis ta vdib kiill jidlle mingi

motte panna.

Panen reklaami dra Jia puhtaks!
Mis info plakatil oli? Jai puhtaks voi 00hhh... Kas sa panid tidhele, et seal oli

veebiaadress ka? Jadpuhtaks.ee oligi nagu ju. Ei olnd va? Ei. Ei tea, vot tdmbasid vahele

mind praegu. Miks sa varem veebiaadressi ei mirganud? No sellepérast, et ma ei

keskendunud sellele. Sellepirast, et see oli kdige ndérgemalt vilja toodud. Kui ta oleks

koige tugevamalt vilja toodud siis ma arvan, et siis oleks see nagu... esiteks reklaami

eesmirgid, et ta on kdige ndrgem virv seal. Koigepealt on j44 puhtaks, siis on see dun,

siistal ja see narko on nagu kdige viiksem element, mida sa iildse nagu ei mirka nagu. Ei

jad silmade ette, mina arvan. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Noo, kui

ta mul juba viie minuti péarast meelest &dra ldks, siis kiill mitte. Ma ei tea otseselt, et voib-
olla see on see virk, et kui ise sellega kokku ei puutu siis nagu ei huvita ka nii véga, et, et
samas noh... Ma niiiid kiill t66juurde ei 1dhe tagasi, ma ldhen ennem vaatan Orkutisse
pilgu peale kui ldhen sinna narko.ee-sse. Miks tekkis/ei tekkinud huvi seda veebikiilge
kiilastada? Noh, adrmus oleks kui endal midagi taolist oleks aga noh. Hmm. Kindlasti

kui tegeleks sellega. Aga voib-olla siis isegi ei viitsiks vaadata, sest need faktid, mis seal

vélja toodud on, on tipriski ebareaalsed. Sellepérast, et neid juhtumeid ka, mis on olnud,

et inimene on tulnud ka, née tegin savu ja siis kuradi niiiid olen siistlaotsas. See on nagu,

see oleneb ju kdik nagu inimesest, kui sul nagu meel on nork ja siuke... Ma tean samas
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ka paljud sdbrad, noh siiamaani kdivad kusagil, iga pdev teevad savu ja sdrki-vérki noh.
On ka kooliajal teind, on jérsku nagu dra 1dpetanud, korralikult t66d tegema hakanud, siis
ikki, et noh, see oleneb koik inimesest. Need faktid, need néited, mis on toodud, need on
toodud nii darmusest, et... Aga ei, mul ei tekita. Noh vodib-olla siis tekitaks kui monel
sobral oleks ilge probleem, ta ise ei saaks aru, et ldheks vaataks vdi noh. Ma ei tea, ma ei
usu, et ma niitid ldhen ja tahaks seda vaadata, voib-olla niisama korra kéin lédbi. Mis
peaks selles reklaamis teisi olema? Mingi vordlus millegiga. Ma tean, mis mulle alati

nagu meeldib, et jdd puhtaks nagu narko.ee, et seal peaks olema midagi noh, siuke asi,

mis tekitaks kohe huvi, et mingi fakt voi midagi, et kas see on tdesti nii voi, et noh. Nagu

1ga piev nagu jiiab kaks inimest nagu HIV1, et siuke fakt, et seal voiks olla, et iga kolmas

savusuitsetaja saab selleks voi, et noh, vOi noh, siuke, midagi, mis paneb mind minema

sinna kodulehekiiljele. Et ohoo, et see on mingi tundub huvitav vérk, et tahaks sellest

rohkem lugeda. Siuksed faktid voi midagi. Ja noh nagu kampaaniatena vdiksid need

faktid vahetuda. Et ndeksid mitmeid fakte, et tekkiks mingi ahah, siukestest asjadest on
seal jutt. Aga lihtsalt, et jdd puhtaks, kui ma olen juba puhas, et mis ma sinna ikka nagu
passin. Kuidas véiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema

kutsuda? Kuidas seda teada anda voi? Hmm. Noh praegu antakse igal pool nendel on

koolides plakatid ja ma ei tea, linn oli ka vist vahepeal téis neid, priigikastide peal neid

plakateid vist vd? Noh see ongi siuke pohiline aga kuidas veel. Ma ei tea, kas telekast on

need 14bi kidind vd? On. Noh, see ongi siuke pohiviis aga ma ei tea. Kuidas tdhusamalt

nagu teada anda vd? Jah. Noh, mina arvan, et kuradi tdhusamalt sellepérast, et see on
liiga tildsusele vdib-olla pandud nagu. Aga noh vdib-olla see ongi nagu, et jai puhtaks, ta
ongi suunatud neile, kes on puhtad ja, kes ei tegele narkotsiga. Ja neil on selle vastu ka
noh, suhtkoht vihe huvi. Aga kui selline kampaania peaks olema nagu neile, kes on nagu
nii 6elda mustad ja, et nagu neile, et saagu puhtaks vdi niimoodi, et siis peaks nagu

sihtgruppi valima voi niimoodi. Aga noh kui {ildsusele, sa nided reklaami ja4 puhtaks, aga

ma olen puhas, mind ei huvitagi see aadress, miks ma pean sinna minema vaatama kui

ma olen puhas ja iildse nagu ei tee seda. Voib-olla midagi taolist.

Panen reklaami dra “Narkojutud ei 10pe kunagi hasti”.

Mis info plakatail oli? Mingi narkomuinasjutud ei 10ppe hésti voi midagi. Kas seal oli
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veebiaadress? Noh peaks olema sama narko.ee ju. Oli sul meeles ka see? Ei. Miks sa

varem veebiaadressi ei mirganud? Noh see oli loogiline eeldamine. Ma ei tea seda, kui

loogikaga votta siis ta on kdige ndrgema virviga, ta on kdige viiksem ja tal on juba noh

niipalju muud informatsiooni kaasatud, et vdib-olla ta lihtsalt ei pane seda tihele. Liiga

ndrgalt vilja toodud vdib-olla.

Panen reklaami dira “Ara osale loosimises”
Mis info plakatil oli? Iga teine saab Eestis, iga pédev keegi saab HIVi ja édra osale

loosimises ja kasuta kondoomi ja aadress oli hiv.ee vist. Ma praegu ei méletanud, meeles

kiill ei ole aga peaks vist selline olema. (nditan plakatit) aga samamoodi. Kui ma ei oleks

tuletand, see oli liiga viike, ma elusees, kui ma vaatan juba neid inimesi, kaks HIVi ja dra

osale loosmises, kasuta kondoomi, et umbes, et ma ei ldhe sealt allapoole enam. Siis

hakkan vaatama Tervise Arengu Instituut ja niimoodi. Ft noh, kui réhuda just nagu

interneti nende saitide rohkem kiilastatavuse peale, et noh siis neid peaks ikka tOsisemalt

vilja tooma. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Nojah vaata, seda veebi
nagu tekkib huvi kiill kiilastada, et rohkem sellest nagu teada saada, levikust ja iildse
niimoodi. Kuna noh, see on asi nagu millega tegeletakse nagu argipdevaliselt, mitte
narkotsi panemine. Et siis nagu see nagu huvi oleks. Aga samas nagu noh tipselt jille, et
ei olegi lildse sellist motet kunagi nagu lébi kédind voi niimoodi. Seltskonnas, tuttavatel
pole ka olnud, et noh samas niiiid jille, et kdik on siiamaani nagu korras olnd voi
niimoodi, et siis nagu jélle siukest tungivat soovi, et sinna ja ldheks ja teeks ja... Noh
samas vdib-olla siis kui kdid ja tonksutad igalpool ringi, klubides, kdid kuskil Narva
klubides, kondossi ei kasuta, et noh, siis voib nagu kiill mingi ehmatus tekkida. Aga noh,
tead ju, et ise oled nagu korralik, et... Aga samas mingi huvi vdi niimoodi, et noh sellel
natukest on ikkagi, et see on siuke laialdasem virk ikkagi kui mingi narkotsiviark. Aga

selle aadressi peaks kiill seal tugevamini kohe vilja tooma. Kuidas voiks selle teema

puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? No ma rdigin, et
inimesele jadb meelde kiiresti, et mis seal oli, et iga pdev saab kaks HIV-haiguse ja siis

kui tal nagu pédrast on, méiletab, et on seda reklaami ndind, ta elu sees ei méleta seda

viikest kirja seal hiv.ee. Esimene lause peaks olema www.hiv.ee, see ja suurelt, see

talletab méllu. Loogiline, et siis noh ta. Ja jélle voib-olla mingi siuke noh, ka seal oli nagu
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fakt, et iga pdev saab kaks inimest HIV-haiguse, et see vdib-olla juba tekitab. Et noh

mingeid fakte veel siukseid huvitavaid fakte, mida ei ole nagu uildsusele teatavad, et mis

nagu tekitasks huvi edasise uurimise jirgi ja siis saaks minna nagu kodulehekiiljele. Kas

te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Hmmm.
Teavitavad reklaamid vdib-olla vai hoiatavad voi ma ei oskagi neile noh... Kui sul pole
spetsiaalset sdna, siis sa ei pea seda vilja métlema. Ei noh, mul siukest otsest ei ole
kiill, et see nagu. Ei mul otsest sona niiiid ei oleks kiill. Mida te arvate sedalaadi
reklaamidest? Sedalaadi? Sellistest, mis reklaamivad mingit kditumist voi asja, mis
ei too kellelegi otsest materiaalset kasu. Kuidas ei saa kasu, kondoomifirmad saavad
normaalselt sealt ju. Samas kui narkotsi ei tee, siis jood alkoholi rohkem. Alkoholi firmad
saavad kasu. Igas asjas on kasu sees. Aga ei, muidugi need peavad olema aga jah, mina
isiklikult natuke teistmoodi oleks neid reklaame teind. Kas olete mirganud veel ménes

(vili-, print- voi tele)reklaamis viidet veebiaadressile? Ei ikka olen mirgand aga ma

olen ka méirgand, et need on liiga viiksel méiral nagu. Kui ajalehtedes tehakse reklaami

et see peaks nagu olema iildse suurem. Mul tuleb meelde, et néiteks Eesti Péevaleht tegi

ka, ma ei tea Ohtulehes vist tegi reklaami, et Eesti Pdevaleht bla-bla-bla ja siis oli
viiksena all toodud, et www.epl.ee. Aga see peaks just pohiline olema, suurelt,
www.epl.ee ja umbes saad rohkem teada voi midagi taolist. Aga liiga vihe on toodud
vélja veebiaadressi. Kas olete kiilastanud monda reklaamis osutatud veebi? Millist?
Miks? Hmm, jah. Selles suhtes ma kiilastan iga pdev mingi vihemalt 50 veebiaadressi
1dbi, mida ma igalt poolt leian. See ongi mu t66 nagu. Et, jah, ei, need reklaami, ei ma
olen ikka kiilastand kiill jah. Aga samas nagu ma ei tea, kas mingist reklaamist voi
niimoodi, et... Niimoodi otsest ndidet praegu viimati vaadates, vot jddn vastuse volgu.
Millisest kanalist jouaks info veebist kdige paremini sinuni? Et ilma, et ma ise seda
otsiks seda nagu? Jah. Minuni? Jah. Hmm... Noh ma arvan, et jille on midagi, et noh

kindlasti samasugused reklaamid, telekas ja raadio kindlasti noh, et just, et oleks mingid

paar huvitavat, minu jaoks oleks nagu mingid paar huvitavat fakti voi lauset, et miks ma

peaksin sinna iildse minema. Et pakub see mulle midagi huvitavat? Et kui mul on lihtsalt

mingi veebiaadress bla-bla-bla umbes ja www punkt ma ei tea, mida iganes ja umbes, et
tule ja vaata ja noh. Vodib-olla kiill tulen ja vaatan, mis seal on. Aga samas midagi

huvitavat, mis mind kutsuks sinna, et kuidagi jah, huvitavamaks teha vo0i midagi.
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Kindlasti mingi, way not, et viike loos, et pracgu on kampaania, iga 10 000 klikkija saab

viikse meene voi midagi. Ikka kurat tead dkki joppab, ldhen kéin 14bi. Siukest asja pole

nagu olnud, Eestis ei ole nditeks uute veebilehekiilgede puhul. Nagu igal pool need
bannerreklaamid on, vOi niimoodi, et. Mida arvad variandist, kus reklaam reklaamib
veebikiilge? Iseenesest tavaliselt need, mis praegu reklaamid on, need ei...
Reklaamitakse pohiliselt seda toodangut ja teenust ikkagist ju. See on praegu. Mina votan

niiteks internetimaastikul kuna ma seal tegutsen ja noh, aga samas ka telekas ja niimoodi,

ei reklaamita konkreetselt aadressi, reklaamitakse just seda toodet, teenust voi seda asja,

mida, millest tahetakse teada anda. Ja siis seal all on voimalik noh see viiksena niimoodi.

Aga noh internetipoolt siis kui see sind huvitab, klikid sinna peale ja sa kéid seal juba &ra

onju. Aga samas on see, et meiliaadress, see veebiaadress ei jd4 sulle elu sees niimoodi

meelde. Et kui sa klikid sinna peale juba, sa ei vaata seda aadressi, mis seal on. Et palju

del bianneritel noh kuskil all on olnd kirjas, et www see, see aga pohiline, suurelt on

ikkagi vilja toodud tooted vOi teenused vOi noh, see, mida tahetakse teadvustada. Aga

just, et jah, seda aadressi kui niimoodi, praegu jah siuke aadresside reklaame, ei ole tdhele

kiill pand. Kuidas sa eelistaksid mahukat infot kéitte saada? Noh see pohiline asi on
see, et noh, kas see teema nagu mulle huvi pakub voi niimoodi. Jéllegi peab seal olema
midagi, mis mulle huvi pakuks ja mida oleks huvitav vaadata. Samas saab, kindlasti saab
interneti lehekiilg olema, v3ib-olla ei joua néditeks saadet vaadata ja mina ei vaata, samas
mingi vaba moment ja teema pakub mulle huvi, et ma saan kohe sinna internetis minna
nagu. Aga noh, mingi saade..., samas. Noh brosiiiir, see on, et vitad selle brosiiiiri, et oh
jah midagi huvitavat, paned brosiiiiri mingi iihte kohta, tuleb mingi asi vahele ja sa ei
méleta elu sees, kus sa panid selle ja mingit virki-sirki. Oh kontoris umbes vaba hetk,
saad lugeda. Pohiline on ikkagist, et kui sa ldhed, kas toojuures voi niimoodi, et see alati
kui sul on vaba hetk sa ikkagist oled arvuti taga voi niimoodi, et. Ja siis kui sul see
meelde tuleb ja sa oled arvuti taga juba, ah mul on see brosiiiir umbes all, et tahtsin seda
lugeda, ah ei viitsi minna, vaatan mingit kuradi, vaatan Delfi uudiseid vdi midagi taolist.
Aga samas kui ma teaksin seda aadressi voi niimoodi, et noh siis liheks vaataks nagu

seda. Et noh selles suhtes, et noh koige efektiivsem... Reklaamida kdigepealt aadressi ja

siis nagu vabal momendil saavad inimesed vaadata. Brosiiiir, see on lihtsalt viuh vaatad

14bi ja, et noh, mina arvan, et kdige parem on ikka internetis.
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Lasen veebe vaadata.

Palun kommenteerige www.narko.ee veebi. (Klikib viga tiikk aega vaikides linke ja

uurib) Suhteliselt normaalne lehekiilg. Nii, vajalikud asjad paistavad olevat lihtsalt ja

konkreetselt vilja toodud. Jah, pdhimotteliselt, kui acga on siis isegi huvitav lugeda. Pole

mingit mottetut ju... jah pohimdtteliselt koik vajalik paistab olemas olevat ja péris

huvitavaid asju on ka nagu.

Palun kommenteerige www.hiv.ee veebi. (Uurib jdille tiikk aega) Eelmisega suht

sarnane. Kokkuvotvalt vOiks Oelda, et nagu péris lihtne on ja tditsa arusaadav ja nagu

isegi huvitav. Kuidagi vdiks see veebiaadressi reklaamimine ka huvitavam olla. Muidu

on normaalsed ja asjakohased veebid aga jah, ma ei tea, no selliste reklaamidega kiill eriti

nagu kiilastajaid ei saa.

11. M 17, Tallinn

Niitan “jida puhtaks” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Kuskil olen neid nidinud kiill jah. Telekas vist jooksis see ja
kuskil neid plakateid nigin ka. Millise mulje reklaam jéitab? No osad jitavad niukse,
tekitavad nagu kerget 0dvastust, et need ja kaks tiikki tekitavad nagu suurt ddvastust,
need nagu véga ilusad ei ole ja ei mdju eriti hésti tdendoliselt. Aga, kes teab, dkki nagu
aitab noortel nagu narkootikumidest eemale hoida tdnu sellele. Mida on sellega delda
tahetud? Ma arvan, et nad soovitavad igal juhul narkootikumidest eemale hoida, et
narkootikumide tarbimine vdib igasuguste asjadeni viia, nditeks siin on iiks see pilt
kujutatud, kus on narkootikumid tdendoliselt preservatiivi sees, et see iitleb néiteks seda,
et hakkad niiteks narkootikume tarbima, et siis raha saamise eesmérgil void sa neid
nditeks iile viia, iile piiri. Kas need plakatid kannavad sénumi vélja? No, need viga
head tdenioliselt ei ole, et aga kuskil nagu keskmiselt kannavad nagu vilja selle, et siin
on nagu liiga kunstipédraselt seda kujutatud, et niuke roheline taust nditeks ja see

sigarikoni siin, et niuke, jdtab siukse kunstipirase mulje rohkem.
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Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah, neid ma nden péris tihti seoses iihes bussipeatuses
ootamisega. Millise mulje reklaam jitab? No need on tdpselt samamoodi, vdiks...
natukene halba siukest nagu rdveda tunde jitavad. Aga no need vdrreldes selle eelmise
plakatiseeriaga kannab nagu paremini vélja seda soovitust, et hoida narkootikumidest
eemale. Sellepdrast, et nditab kui halvasti vdib see mdjuda. Et mis seisus sa void ennast
nagu leida. Mis meeldib/ei meeldi? Toenioliselt need, ma ise kiill ei tea aga tdendoliselt
need on iisna tdetruud, et see just meeldib, et ta nagu kujutab seda pilti véiga reaalselt aga

halb on vast see, et see pilt ise nii jube on.

Niitan “Ara osale loosimises” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Seda ma olen ka niind jah, linnapeal. Millise mulje reklaam
jitab? See ndeb vilja nagu mdne suure supermarketi reklaam enamvédhem, et kaks kolme
eest, et ostad kaks saad kolmanda juurde. Mida on sellega 6elda tahetud? Noh siit saab
ilusti kétte lugedes, et ei maksa astuda seksuaalvahekorda ilma kondoomita, et vdib
sattuda, vOib saada HIVi. Kas kannab sonumi vilja? Ma ei usu. Sellepdrast, et see
lihtsalt ei mdju niimoodi emotsionaalselt, vaatad nagu mingit naljakat pilti enamvahem.
Mis meeldib/ei meeldi? No siin on viljatoodud see, see on hea, et siin on vélja toodud
nagu fakt, et Eestis nakatub kaks inimest iga pdev HIV-nakkusesse. Aga, et siin on kirjas
ka see, kust saab nagu lisainfot. Aga ta nagu ei anna, ta piisavalt ei mojuta inimest
emotsionaalselt seda, nditeks sinna HIV-kodulehekiiljele minema. Et see on nagu

halvemas osas.

Panen “Jii puhtaks!” reklaami édra.

Mis info plakatil oli? Jd4 puhtaks ja lehekiilg oli narko.ece. Kas tekkis huvi seda

veebilehekiilge kiilastada? Ei tekkind suurt huvi, sellepirast, et ma ise hoian kindlalt
narkootikumidest juba niigi eemale, et mulle sellepdrast ei pakkund ilmselt huvi. Millisel
juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Kui ennast nagu reaalselt vdib-olla dhvardab
see oht, et nagu kasutan narkootikume, et kui ta halvasti mojub, et tdendoliselt siis. Mis
peaks reklaamis olema teisiti? Kuidagi, nagu ma ka iitlesin, et need plakatid on kuidagi

nagu kunstilised, voib-olla tuleks seda kuidagi inimlikumaks muuta, et jitab nagu tépselt
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niukse mulje, et sa konnid kuskil galeriis ja vaatad neid pilte. Kuidas voiks selle teema
puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Ma usun, et igasugustes
AIDSI ennetuskeskustes, Wismari haiglas ja igal pool seda kindlasti juba niigi jagatakse.
Et voib-olla tuleks seda niiteks koolides, iihiskonnadpetuse tundides rohkem nagu peale
suruda ja soovitada, et seda kiilastada. Vdhemalt korra siis nagu &ra kédia seal ja ennast

harida selle koha pealt.

Panen “Narkojutud ei 10pe kunagi histi” reklaami ira.

Mis info plakatil oli? Seal, see, need pildid néitasid siis kuhu vdib narkootikumide
tarbimine viia just nagu hetkeseisundis, et kui sa oled narkojoobes, et mis seisundis sa
void néditeks hommikul iiles drgates ennast leida. Teksti pool. Teksti pool, ma eriti ei
miéleta, see pilt vottis selle rohkem nagu minu ndgemise, selle vottis enda peale, et just
uurida seda pilti. Kas sa veebiaadressi mirkasid? Ei mérganud. (Nditan plakatit uuesti
ja juhin tdhelepanu veebile.) Miks sa varem veebiaadressi ei mirganud? Voib-olla

isegi  mirkasin aga ta el jadnud igatahes meelde, voib-olla see pilt mdjus

emotsionaalsemalt. Kas see reklaam tekitaks rohkem huvi seda veebilehekiilge

kiilastada? No kui seal nididatakse samasuguseid pilte, siis ei tekitaks vdga. No
toendoliselt tekitab nagu rohkem jah, sest, et siis, et tdendoliselt seda narko.ee lehekiilge
kiilastades saad targemaks selle koha pealt, et kui kahjulikud vdivad narkootikumid olla

ja kuidas need mojuvad. Et sealt leiaks informatsiooni selle kohta.

Panen “Ara osale loosimises” reklaami iira.
Mis info plakatil oli? Jah, et kasutage kindlasti kondoomi ja dra osale loosimises ja siis

oli ka internetilehekiilje aadress www.hiv.ee. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge

kiilastada? Mitte just vdga suur. Miks ei tekkinud huvi seda veebikiilge kiilastada?
Selle reklaam nagu ei tekitanud, see keskkond, kus see lehekiilg, siis asetses, see ei
tekitanud minus huvi minna sinna. Mis peaks reklaamis olema teisiti? Kindlasti ei
tohiks seal olla kriipsujukusid ja ta ei tohiks mdjuda nii poe reklaamina ja supermarketi
reklaamina. Kuidas véiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda

lugema kutsuda? Samuti nagu rohkem koolides rddkida ja ma ei tea, kas AIDSi

ennetuskeskuses on seda liiga hilja teha, ei noh, ennetuskeskuses vist ei ole liiga hilja
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seda ridkida eksju. Ja nojah koolides rohkem, nii kui nii kdik inimesed on varem koolis

kédinud ja kui nad sealt saaksid selle hariduse kétte siis, voi teadmised kitte, et siis oleks

seda HIV1i nakatunuid ehk vihem.

Kas nimetaksid neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame. Kuidas? Miks? Ei noh, ma ei
oska 6elda, mida ma kasutaksin. Uldise heaolu reklaamid siis. Kas oled miirganud veel
mones (vili-, print- v6i tele)reklaamis viidet veebiaadressile? Niiteks see
ennustuskeskus internetiportaalis. Kindlasti olen mérganud seda. Kas oled kiilastanud
monda reklaamis osutatud veebi? Ei ole. Miks? Ju siis need reklaamid ei ole lihtsalt
huvi pakkunud, et mina tavaliselt nagu reklaamiohvriks ei ldhe, et ju siis on nagu siuke
hoiak, et mis seal reklaamis on, et dra usu seda. Millisest kanalist jouaks info veebist

koige paremini sinuni? Kas siis televisioon, internet voi siis kool. Mida arvate

variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Toenioliselt see tootab, sest kui seda
nditeks iildse ei reklaamitaks, siis sinna lehekiiljele ei joutaks ma arvan. Kuidas sa
eelistaksid mahukat infot kiitte saada? Internetikeskkonnas on ta kindlasti viga mugav,
sa saad seal ise valida endale, mis sulle huvi pakub, et brosiiiir kindlasti 1dheks liiga
paksuks juba esiteks ja siis oleks teda nagu ebamugavam lugeda kui internetist. Ja
loengus sul, seda vajalikku informatsiooni, mida sa tahad kuulata, see voib sulle kdrvust

eemale joosta, sest see on segatud teiste, sinu jaoks ebahuvitavate, teemadega.

Palun kommenteerige www.narko.ee veebi. Esmapilgul tundub, et kéik vajalik on

olemas. Minu arvates koik kiisimused, mis voivad tekkida on vastatud. Vdga hea on see,

et koik vajalik on olemas ka vene keeles, mis on viga vajalik. Ka on kasulik, et seal on ka

meelelahutust natuke, kuigi selle digsuses sellisel lehekiiljel voib natuke kahelda. Selline

lehekiilg voiks olla natuke tosisem. Samas, ei tea, dkki see meelitab just noori sinna, kes

saaksid sealt vajalike teadmisi. Noor inimene nigunii ei viitsi kogu aeg mingit artiklit

(tdhendab seda informatsiooni, mis seal iileval on) lugeda. Siis vahepeal saab ta oma

meelt lahutada ja hiljem jitkata enda teadmiste tdiendamist. Samuti voiks avaleht olla

kuidagi teistmoodi, sisukord dkki. Pracgust ta tekitab kohe sellise peale surutud tunde, et

kui juba jdudsid siia lehele, siis hakka kohe seda informatsiooni lugema. Uldmulje on,

aga vaga hea. Kui ainult noored seda lehekiilge rohkem kiilastaksid oleks véga hea.
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Palun kommenteerige www.hiv.ee veebi. Vdga hea, kompaktne lehekiilg. Viga

informatiivne just nende vajalikke kiisimuste kohapealt. Juba avalehelt saad vajalikud

kontaktandmed kétte, kuhu poorduda HIVi kahtluse korral. Midagi, mis oleks halvasti voi

puudu ei mirkagi. Tundub, et koik vajalik on olemas. Ehk voiks natukene seda kujundust

veidike muuta. See kaart seal avalehekiiljel on kiill hea, aga ma ei saanud kohe arugi,

miks see seal on. Nii, et kuidagi tuleks neid kontaktandmeid kuidagi paremini véilja tuua.

Ei oskagi midagi pakkuda.

12. N 15, Tallinn

Niitan “jida puhtaks!” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Noh nagu nende noh plakatite peal olen aga telekas ei ole.
Millise mulje reklaam jitab? Suht rdvedad minuarust v3i nagu need on tehtud rdvedad.
Mida on sellega delda tahetud? Et noh, et keegi ei kasutaks narkootikume ja ei
suitsetaks ma arvan. Kas kannab sénumi vilja? Hmm. Jah sellega on iiritatud néidata,
et kui rovedaks need koik teevad ma arvan. Ja siis nagu péris hésti aitab, ma arvan. Mis
meeldib/ei meeldi? Need pildid ei meeldi, need on nii rovedad. Aga muidu see mdte on

hea.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jitab? See on tegelikult, noh
seda on nagu périselus ka juhtunud v3i nagu ma olen ise ka sellist pilti ndinud peaaegu.
Ainult mitte, noh ma olen ikka natuke rdvedamat ndinud. Me just nagu sObrannadega
arutasime, et noh, et nendele, kes seal reklaamis olid, et nendele vois tunda kaasa, et
sobrad vaatavad koik kuidas nad kuskil, ma ei tea, lamavad. Mida on sellega delda
tahetud? Hmm. Suht sama asja ju. Voi nagu, kdik on nagu see narko.ee reklaam. Kas
kannab sonumi vilja? Need kannavad paremini kui need eelmised pildid sellepérast, et
siin on néidatud inimesi ja siis on nagu noh, ikka nagu, need pildid ei anna nagu niipalju
kui péris inimesed. Mis meeldib/ei meeldi? Hmm. Ei ega noh, need on hésti nagu noh,

rovedaks tehtud, et nagu liiga palju on iile pakutud vdib-olla. Ja nende, noh ma ei usu, et
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kuskil keegi kuskil, et noh nagu see tiidruk siin, péris niimoodi ma ei usu, et kuskil oleks.

Niitan “Ara osale loosimises” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jaa, ma olin ise seal reklaamis. Kas selles praeguses voi
selles eelmises? Selles praeguses. (“Ara osale loosimises” uus kampaania algas t66
kirjutamise ajal). See on tegelikult aastatagune kampaania, et praegu on ka plakatid
selle loosirattaga. See loosiga, see on nii, ma passisin terve pdev seal kui seda tehti,
lihtsalt nagu. Pohimdtteliselt see oli nii tiilitu aga noh. Millise mulje reklaam jitab? See
aastatagune, see voib-olla ei olnud nii tShus kui niilid, sest niilid on see ikka péris palju
sellisem, et noh rohkem nagu mdjusam voi. Aga see, noh see loosiratas, et kes saab HIVi
ja siis see reklaam nagu, mis telekas tuleb, minuarust see on liiga nagu iilbe voi... Las
nad tritavadki olla aga see on liiga nagu niimoodi, kes saab HIVi umbes noh... Mida on
sellega delda tahetud? Hmm. Et kdik kasutaksid kondoomi. Kas kannab sonumi vilja?
No kui siuke plakat on, see eriti ei kanna, sellepérast, et see lihtsalt on, noh igal pool me
kuuleme seda, et iga pdev saab HIVi nii mitu inimest saab AIDSi ja HIVi ja, et ta nagu
noh, eriti ei kanna. Mis meeldib/ei meeldi? Midagi ei meeldi. Siin on lihtsalt nagu noh,
pole pilte eriti, siin on lihtsalt kiri, et nagu kui sa tdnaval kdid, sa loed kiill selle 1dbi aga

sa lildse noh, lihtsalt loed nagu.

Panen “Jii puhtaks! Reklaamid éra.

Mis info plakatil oli? Seal oli see, et dra kasuta narkootikume ja siis oli nédidatud, et
niiteks siistlaga oli duna siistitud, et siis oli mddanenud see, et oli noh jirjest niukseks.
Kas sa panid tiihele, et seal oli veebiaadress ka? Jah. Mis oli veebiaadress? Narko.ee.
Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ei. Miks ei tekkinud huvi seda
veebikiilge kiilastada? Sellepirast, et ma ise ei tarvita narkootikume, ma arvan. Ja noh
nagu mul ei, noh need on suht kaugel must. Nagu sobrad ja osad nagu teevad kivi voi
niimoodi jah aga noh selles suhtes, et ma ise nagu tean, et ma ei tahaks seda. Millisel
juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Ma arvan, et siis kui ma tahaks
narkootikumidest lahti saada vdi ma ise kasutaksin. Mis peaks reklaamis olema teisiti?
Peaks vdib-olla nagu, selles suhtes noh, vaata see teine on nagu parem, sest seal on

inimesed. See esimene, see on, noh nagu ta on. Ma arvan, et seda kiilastavad rohkem
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niuksed... niuksed, kes nagu tdsised narkomaanid on, need vist vaevalt kiilastavad seda
aga noh ja siis ongi nagu see reklaam on suht mdttetu nagu sellepérast, et need kes nagu
ei tee ise need, nad loevad seda aga nad noh ei kiilasta seda anyway’s ja siis... Kuidas
vOiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Ma
arvan, et noh orkut on nagu tlilemaailma, seal histi ei saa aga noh niukses, kus inimesed

kdivad, nditeks noh rates, noh kuigi jélle kui mdelda, et ma... Noh see reklaam on ju

selleks narkoennetamiseks ka, et noh, mitte ainult noh nagu narkomaanidele mdeldud,

siis... Telekas, internet oleksidki kdige paremad ja ma arvan, et seda on tehtud ka.

Panen “Narkojutud ei 10pe kunagi histi” reklaami ira.
Mis info plakatil oli? No seal oli see, et mingi muinasjutuprintsess voi midagi taolist.

Vi noh, vdi oma elu v3i midagi taolist. Kas sa seal miirkasid veebiaadressi? Narko.ee

see oli sama.

Panen “Ara osale loosimises” reklaami iira.

Mis info plakatil oli? Noh see on mul juba peas sellepirast, et selle reklaami parast
pohimotteliselt. VOi noh, et ma ise seal olin koguaeg, et iga pidev nakatub HIVi kaks uut
inimest ja siis on see, dra osale loosimises ja kasuta kondoomi. Kas seal mérkasid
veebiaadressi? Hiv.ce. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Noh, seda ma
olen ise isegi iikskord kiilastanud sellepérast, et ma lootsin, et seal on see reklaam v3ib-

olla, siis ma nden ennast. Aga noh see on suht nagu, on kiill see leht aga ega seal eriti

midagi tarka kirjas ei ole. Millisel juhul sul veel tekiks huvi seda veebi kiilastada? Kui

sa poleks seal reklaamis, kas sa oleksid sinna ldinud iildse? Ei oleks. Raudselt poleks.
Ma olen seda reklaami ma arvan iihe korra ndinud aga siis ma... bussis on neid ja siis on
neid igalpool juba aga need ei ole eriti... Kuidas vdiks selle teema puhul veebi

olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda? Hmm. Vdib-olla nditeks kondoomide

peale, mingi pakkide peale panna mingid siuksed, mitte lipikud vaid noh kirjad, nagu on

niiteks suitsupakkidel. Seepéirast, et suitsupakkidel need hakkavad suht histi silma. Mis

selles reklaamis teisiti olema peaks, et see rohkem veebi vaatama kutsuks? Hmm.

See aastatagune voi niilidne? See aastatagune. Seal peakski olema inimesi minumeelest,

seal on lihtsalt kujud ja siis on hésti palju kirja. Seal peaks olema just vihem nagu kirja ja
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rohkem nagu pilti.

Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame? Ma ei tea, noh koik
ndevad neid reklaame aga keegi nagu ei motle nendele. Nagu noh, et... Sul ei ole mingit
eraldi viljendit? Ei. Mida sa arvad sedalaadi reklaamidest? Nad iiritavad nagu noh
teadvustada inimesi ja ma arvan osadel see Onnestub aga noh mitte kdikidel. V&i noh,
koik ei vota seda tdsiselt, motlevad, et minuga nagunii ei juhtu. Aga, et pérast ikka
juhtub. Kas olete mirganud veel ménes (vili-, print- véi tele)reklaamis viidet
veebiaadressile? Ei ole. Ma ei kujuta ette niimoodi. Meelde ei tule. Millisest kanalist

jouaks info veebist kdige paremini sinuni? TV3 kaudu, sest ma noh kdige rohkem

vaatan seda. Eriti kui need on néiteks ohtused filmid ja siis on reklaamid. Siis nagu sa ei

viitsi enam kuskile liitkuda ka nagu reklaami ajaks, siis sa lihtsalt vaatad neid ja siis ndeks

koige paremini neid. Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib veebikiilge? Siis

seal peab kindlasti midagi rohkemat veel olema, mitte ainult, et vaadake sinna

veebiaadressile. Sellepirast, et siis noh vaevalt, et keegi 1dheb, inimesed peavad teadma,

mis seal on ka. Kuidas sa eelistaksid mahukat infot kiitte saada? Kui nditeks keegi

mingeid lipikuid jagaks kuskil, siis sa noh, siis ma arvan, et sa ei loekski neid, kui sul
ikka véga igav ei ole, siis sa votad selle noh flaieri vastu ja noh viskad é&ra ise kohe ja kui
sul nagu, sa tahad teada midagi, siis sa ldhed ikka otsid selle veebilehekiilje iilesse ja

leiad sealt kdige paremini.

Palun kommenteerige www.narko.ee veebi. Aa see oli meil koolis ka vist. Meil ndidati

mingit filmi ja siis see narko.ee oli teinud mingi, noh mingi filmi ja siis oli see lehekiilg
oli ka. Vai kuskil néiteks Terevisioonis hommikuti voi rddgiti nagu, et on uus see veeb
narko.ee ja seal on nagu kdik need, mis on noh need narkootikumidena tuntud ja siis kdik

niuksed. Vot see on hea, et siin otse elust, et need nagu noh, et paris, et paris inimesed ka

nagu ikka rddgivad noh. Aga... Siin on. Ma ei tea siin pole, voi noh nagu kui sa tahad

teada narkootikumide kohta nagu lihtsalt, mis need on, siis sa saad siit teada aga noh

niukest nagu abi sa ei saa siit eriti. Minumeelest. Kui ma siia sattuksin ma paneks kinni

kohe. Ma arvan seepdrast, et pole pohjust eriti siin noh kdia. Vi noh hésti palju on koolis

ka sellest noh radgitud ikka, noh koik igasugused, et drge kasutage narkootikume, édrge
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suitsetage, drge jooge, koik olge korralikud, istuge kodus. Vi noh siis on nagu hésti palju
on neid, noh sa umbes ikka tead kui nagu kuidas... Referaadi jaoks, kui peaks
narkootikumidest referaadi tegema, siis saaks siit iilihdsti kdik narkootikumid aga...
Poppers... aga see poppers ei ole ju tegelikult narkootikum, vdi on? See pidi tekitama
kaheks minutiks lihtsalt siukse... Noh ma ise pole teinud seda aga kdigil on see. Aga siin
pole néditeks midagi sniiiisi ega snuffi kohta. Need vist lihevad tubaka alla. Siin tubakat
pole. Ja jah aga need on palju rohkem noorte seas levinud kui mingi noh nagu siuksed

nagu kerged asjad ja nii, nditeks kanep. Ega see veeb eriti infotandev ei ole, siin on ainult

kirjeldatud seda, mis on narkootikumid ja nagu millised need on aga noh abisaamiseks

see el ole.

Palun kommenteerige www.hiv.ee veebi. Hmm. Vot siin on parem sellepdrast, et siin

on need nouandmise need, noh kohad ka, et kus saad noh seda ndu. Nojah, siin on ka

seletatud, et kuidas HIV levib ja mis on HIV ja AIDS ja. Aga seal narko.ee-s said ka ise
kiisida, nagu noh anoniilimselt, see mulle meeldis just, siin saab ka, vist, jah. Tegelt siin

on nagu koik pohimdtteliselt olemas, et noh, et kuidas saab ja. See HIV nagu, siin on

1segi test olemas, see on parem minuarust kui see narko.ee, sest kui isegi siin on see

testimine, et kui sul on, mis nagu, mis pohjustel sul voib HIV olla voi noh, kas sul voib

olla HIV nagu. Siis sa saad siit, nagu kui sa ei julge isegi kuhugi minna, siis sa saad siit

nagu algeliselt aimata minuarust. Muidu peab ikka kuhugi minema vo0i noh, sinna. Noh

siin on need olemas ka need nouandlad, kus need on nagu. Need, kes ei oska kahtlustada,

vaevalt nad kiivad siin, sest nad arvavad ka, koolis on hésti palju rddgitud ja noh, teavad
ju, et dra seksi ilma kondoomita ja siis HIVi ei saa ja noh pohimdtteliselt... Aga keegi,

ega koik ikka ei tee niimoodi. Siis kui just umbes ongi niimoodi juhtunud, siis just

hakkad nagu uurima siit infot, et mis niitid voib olla, et kas mul on v6i niimoodi. Vot siis

on just see nagu ma arvan hea, kasulik.

13. N 18, Tallinn

Niitan “Jia puhtaks!” kampaania materjale.
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Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jitab? Rdveda, sdna otseses
mottes roveda. Mida on sellega 6elda tahetud? Et nagu mitte narkootikume tarvitada
iildse. Et see on nagu sitt ja, jah. isegi kanepi tdombamine ei ole hea ma arvan. Kas
kannab sonumi vélja? Ma arvan kiill jah, minuarust kiill. Mis meeldib/ei meeldi? Idee

meeldib ja mis ei meeldi, ma arvan, et ei olegi. Idee on minuarust eriti hea.

Niitan “Narkojutud ei 10pe kunagi hiisti” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jéitab? Sellise, et kui ma neid
vaatan, siis ise sellises olukorras olla ei tahaks, et peaks nagu piiri pidama asjadega.
Mida on sellega 6elda tahetud? Ma arvan, et hmm... vihem juua ja vdhem
narkootikume tarvitada, et kunagi ei tea, mis juhtuda vdib sinuga. Pérast keegi tdmbab
1abi su kuskil ja oled samasugune nagu see siin. Kas kannab sénumi vélja? Suht, ma
arvan, et siin on vdib-olla isegi natuke liialdatud, natuke on vist nagu noh, ma ei tea ka.
Keegi kindlasti kuskil siukses urkas ei maga ma arvan. Mis meeldib/ei meeldi? Mis

mulle meeldib... Midagi, mis mulle ei meeldi, seda nagu ei olegi. Viga head minuarust.

Niitan “Ara osale loosimises” kampaania materjale.

Kas see tuleb tuttav ette? Jah. Millise mulje reklaam jitab? Naljaka. Mida on sellega
oelda tahetud? Et dra... issand, ma ei joua moelda. Et ei tohi ilma kondoomita teha.
Aga kunagi ei tea, kas see mingi inimene, kui sa mingil peol midagi teed, kas tal on moni
tore haigus. Kas kannab sénumi vilja? Ma ei oska oelda, mitte nii histi kui need
eelmised. Mis meeldib/ei meeldi? Virv meeldib, mul on haigus praegu roosa vastu. Ja
need mehikesed on ka siin toredad. Aga muidugi oleks vdinud kompositsiooni kuidagi

teistmoodi, kiri ja...

Panen “Jii puhtaks!” reklaami édra.
Mis info plakatil oli? Ei narkootikumidele. Kas mirkasid veebiaadressi? Narko.ee.
Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ma olen seda isegi kiilastanud. Miks?

Seepirast, et, ma ei méleta, kas mu sObranna utles mulle, ma ei méleta, midagi vist oli,

kunagi ma kdisin seal. Mis peaks reklaamis olema teisiti? Mina ise seda niimoodi ei

oleks ldind kiilastama, kui ma seda tdnaval oleks ndinud, ta peaks olema kuidagi eriliselt
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vélja toodud, mina poleks seda téhele pannud. Millisel juhul sa paneksid seda tihele?

Ma arvan, et kui see oleks sinna suurelt niimoodi templiga peale 100dud. Silmatorkavam.

Kuidas voiks selle teema puhul veebi olemasolust teada anda, seda lugema kutsuda?

Appii. Kuidas vd? Kuidas anda teada vd? Reklaamid seda nagu. Muud ma ei oska mingi

1gal pool, viljas, telekas, igal pool. Ma arvan.

Panen “Narkojutud ei 10pe kunagi histi” reklaami ira.
Mis info plakatil oli? Sama, oli ka narko. Ma ei tea, kas seal oli niilid alkoholiga ka

midagi voi ei olnud. Aga nagu jah. Kas mérkasid veebiaadressi? Ei... Kui see just sama

ei ole? Miks sa varem veebiaadressi ei méirganud? Sellepdrast, et see oli seal nii

viikselt siis jarelikult ma rohkem siivenesin sellele tiidrukule voi sellele poisile seal.

Rohkem ma vaatan seda pilti, seda kus see sinikas siin kintsu peal on. Kas need

reklaamid tekitavad rohkem huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Ma arvan kiill, sest
siuke vastik tunne tuleb kui seda vaadata. Miks need rohkem tekitavad? Sellepirast, et
need eelmised, need ussid ja need junnid ja need kondoomid seal, et need olid lihtsalt
nagu, vaib-olla moni mdtleb, et see on mingi nali aga see on nagu tdesti nagu, ise ei taha

olla selline. Siida laheb pahaks.

Panen “Ara osale loosimises!” reklaami éra.
Mis info plakatil oli? Infot vd, et dra ilma selle kondoomita tee. Kas miirkasid

veebiaadressi? Ei. Miks sa varem veebiaadressi ei méirganud? Sest see on veel

viiksemalt seal peal ja ma vaatasin neid mehikesi ja virvi. See peaks just suurelt siin peal

olema ja teise viirviga niimoodi. Kas tekkis huvi seda veebilehekiilge kiilastada? Akii,

ei, mitte mingisugust. Millisel juhul tekiks huvi seda veebi kiilastada? Ma arvan, et ei
tekkikski, sest... Ma ei tea, vdib-olla tekkiks ka. Hmm... Sest ma arvan, ma ise kunagi...
ei tea ka tegelikult. Aga ma arvan, et ei tekkiks. Mis peaks reklaamis olema teisiti? Kui

ta oleks sama rovedaks tehtud kui see uinuv kaunitar, voib-olla siis toesti. Need

mehikesed on nagu naljakad. Kuidas vdiks selle teema puhul veebi olemasolust teada

anda, seda lugema kutsuda? Ma arvan samamoodi, jagada mingeid kuradi flaiereid ja

1gast asju. Voimalikult palju nagu levitada seda nagu. Pracgu on telekas ka see HIVi see

ratas kéib ju. See on hea reklaam minuarust.
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Kas te nimetaksite neid kuidagi teisiti kui kaubareklaame? Mingi sonaga? Ei ole.
Mida te arvate sedalaadi reklaamidest? Mitte toidu ja riiete ja nii jah? aga ei no, kui on
hea idee, siis see on veel parem kui mingi jalandu v3i mingi riide reklaam. Mis sa arvad,
kas need on vajalikud? Mingil mééral kindlasti, kuigi noh paljusid ei huvita see, nad
titlevad mingi aa, mind ei huvita see. Kas olete méirganud veel mones (vili-, print- voi
tele)reklaamis viidet veebiaadressile? Ei. Millisest kanalist jouaks info veebist kdige
paremini sinuni? Kanalist? Telekanalist voi? Ukskéik kust, mitte ainult telekast. aa,

ma arvan, et internet ja sobrad. Mida arvate variandist, kus reklaam reklaamib

veebikiilge? Ma arvan, et see ei to6ta aga ma ei iitle, et see ei ole hea mdte. Nad peaksid

seda mingi rohkem esile tooma lihtsalt reklaamil lehekiilge, et see meelde jadks. Kui see

aadress mingi kirbusitt on siis ei pane seda iildse tihele. Aga Kkui sa nieksid kuskil

viljas ja sul jddks meelde, kas ldheksid kiilastama? Kui mind huvitab jah, siis ma
arvan kiill. Kuidas teie eelistaksite mahukat infot kiitte saada? No kui mingid loengud
on nagu meil koolis on, siis ma suren sinna loengutesse, ma ei kuula ja mind ei huvita,
mind isiklikult. Aga ma arvan, et need nagu reklaamid ténavatel ma arvan, et mina kdige
rohkem vaatan, podran nendele tdhelepanu, mis telekast tulevad aga kui mingi loeng on,

siis ma kiill ei viitsi kuulata, mis keegi seal ees raégib.

Lasen www.narko.ee veebi vaadata. Kodulehekiilg ahvatlev kiill vélja ei nde. Mina

utleks, et see on igav. Minu jaoks on see igav. Aga. kas siin koik vajalik on olemas?

Virvid on juba jddvad niimoodi... ma ei viitsiks siin kaua olla ma arvan. Aga noh ma

arvan, et niimoodi nagu iga narkootikum on selle aine kohta on kdik vélja toodud, mis ta

teeb ja mis ta on ja. Siin tundub olevat nii. V3ib-olla mingeid véikseid imelikke neid ei

ole jah. Ma arvan, et see mdjude kirjeldus on halb, sest vdib-olla moni tahabki seda head

tunnet tunda. Motleb, et siis on hea olla, et kui ta midagi teeks. Ma kunagi ise arvasin ka,

see oli vist seitsmes klass, kui keegi ridkis mulle LSD-st, et nii hea on olla, nagu lendaks.
Ma mdtlesin, et tahaks seda proovida. Téitsa loll olin. Lugesin ka veel mingit, et nii hea
tunne on umbes ja bla-bla-bla. Ja mingi hullult tahtsin. See vdib-olla ei pruugi isegi hea
olla. Mis sa arvad, kui sul véi monel su sébral oleks niiteks narkoprobleem, kas sa

tuleksid iildse internetist abi otsima? Ei. Mitte eclu sees. Sest mul on endal iiks tuttav,
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kes on kunagi teinud, ta on mulle kdigest rddkinud, ma tean kdigest mida ta on ise

kogenud. Ja, ja ma ei usuks... viib-olla see, no ma ei tea, siin on muidugi dige jutt aga

ma el tuleks ikkagi siia vaatama. Ma arvan, et ma ei tuleks. Ma kiisiksin tema kéest kui

oleks abi vaja. Voiks pdnevam olla. Huvitav, ilus, paremad virvid. Uldse.

Lasen www.hiv.ee veebi vaadata. Nagu mingi ilma see nagu. Okei, ma ei seosta seda
kuidagi HIV-ga kui ma peale vaatan, iildse ei seosta. See on tépselt nagu mingi ilmateade
umbes, et mis ilm homme on. Kohe kui ma seda esimest lehekiilge juba négin siis, et, et
mulle see niimoodi huvi ei paku kui ma seda vaatan. Ma arvan, et kui ma tahaks teada,
mis on HIV ja AIDS, ma arvan, et ma leiaks. No ma tean juba, ma tean ise juba koiki
asju, et... Ja mind héirib see, et see RUS siin on, see hdirib. Kas kujunduslikus mottes?

Ei, et see seal on. Neil peaks eraldi oma kuradi see olema.
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