Tartu Ulikool

Semiootika osakond

Kadri Martin
Eestluse kuvand kohalikus tootedisainis
Bakalaureuset66
Juhendaja: Silvi Salupere
Tartu

2013



Olen bakalaureusetd6 kirjutanud iseseisvalt. Kdigile t66s kasutatud teiste autorite toddele,

pohimottelistele seisukohtadele ning muudest allikaist parinevatele andmetele on viidatud.

Autor: Kadri Martin

30.05.2013



Sisukord

SISSEJUHATUS L.ttt r e e e e nne e s ne e s e ane e 5
Rahvuslikkuse diskursus ja tarbimiSte00rIa. .........cceiiiiririeieee e 9
1.1.Miiiit eestlasest — ranvusluse PHIIEMINE ..o 9
1.2. Toode, keskkond, tarbija — majandusteoreetiling taust. ............cccccvevvvienesienieneennnn 11
1.3. Tarbimisakt kui tdhendusloome ning tarbekauba keel..............ccccooiiniiiiiiiiie 14
R 0] 4 11 s 103 ] 15T PRSP ROPRP 15
Toidupakendite visuaalia anallilis ...........coovereriiiiieiieie e 21
2.1 KESKKONA. ...t bbb 21
2.1 1. KUJULAMISVIIS ...c.veeuie ettt sttt ettt ste e e ae e te e st e sbeesaesneenaeennesreennaeneens 22
2.1.2. Loomulik/Ioodud KESKKONG............coeiiiiiiiiisiecesee e 25

2.2, SUDJEKL.....e ettt e et e e nraente et e a e era s 36
2.2. 1. FIKEHVNE OIEVIK ... s 37
2.2.2. FIKEHVNE MINEVIK.......oiiiiiiiiiiieee s 41
2.2.3. REAAINE MINBVIK ..ottt 43
2.2.4. REAAINE OIEVIK ..o s 46

2. 3. EESHIUSE KUVANG ..ottt bbb 47
2.3.1. Talurahva ISOtOOPIA ......cveieieieiieieie ettt 47
KOKKUVOTE ..ottt 62
KASUTATUD KIRJANDUS ... ..ottt 65



Lisa 1 LOOMUITK KESKKOND............coviiiiiieiiiecee e 69
Lisa 2 Loodud KESKKONG .........ccviiiiiiiiec s 71
Lisa 3 SUDJEKE - FIKLIVNE ..o s 75
Lisa 4 SUDJEKt - REAAINE.........ccoiieieee e 77
Lisa 5 Verbaalne vAIENAUS ........ooviiiiiiiiiiiii i 79
LiSa 6 NOSTAIGIATOOTEA. ..o 80
SUMMARY ettt b ettt h e b e ekt e e Rt e e s bt e e b e e sbe e e be e nne e e beenneas 81



SISSEJUHATUS

Tootedisainis leidub ponevaid lahendusi, mis panid mind mdtlema minu enese kui eestlase
tausta iile. Leian, et meie tarbekaubad ja nende pakendid peegeldavad ja kirjeldavad suuresti

meid endid, siinses kultuuriruumis viibijaid.

Tasub téhele panna, et pakendikujundus kdnetab kohalikku ja vodramaalast erineval tasandil
— meie tunneme koodi ja tausta, vélismaalane peab enamasti toetuma vaid sellele, mida nieb
vahetult. On huvitav vaadelda, milliseid mérke ja kujutisi me enda ostukorvi poetame;
milliseid oma kultuuri elemente me peame piisavalt konekateks voi uhkustunnet-tekitavateks,
et neid paigutada oma toodete pakenditele, kus neist saab iga eestlase elu ja (kodu)keskkonna
igapdevane osa — suure osa oma péevast veedame so0gipoolist valmistades voi siilies. Pea
alati on moni toidupakend meie vahetus ldheduses ja need pakendid ,,konelevad* tarbijaga.
Teatud mottes me defineerime endid 1dbi tarbimise ning oma eelistuste ja valikutega
suuname omakorda enda keskkonnas paiknevat. Tarbija ja tarbitav on tihedalt seotud ning

jatkuvalt mdjutavad teineteist.

Too eesmirk on vaadelda rahvusluse kuvandit kohalikus tootedisainis. Valimi piiramiseks
keskendub kédesolev t60 ainult toidupakenditele Eesti kaubandusvorgus, otsides neilt

elemente ehk seemilisi tiksuseid, mida vOiks nimetada ,,eestlaslikeks®.

Niidete valimis olevad tooted pohinevad kahe-etapilisel valikumeetodil: visuaalne

(subjektiivne) hinnang ja/vdi tootja kaastekst firma kodulehel vai toote pakendil, sest tihti



védidab tootja pakendil, oma kodulehel v0i reklaamikampaanias, kuidas toote kujundust

»lugema* peaks ja millele kujundusel olevad elemendid viitavad.

Valimis esitatud iiksikelemente koondab vordlemisi laialivalguv maérksona ,.eestlaslik.
Element voib olla seotud rahvuse vaimse pagasiga (kultuur, siimboolika, traditsioonid,
ajalugu jne) voi kultuuriruumi fiiiisilise keskkonnaga (loodus, geograafilised asupaigad,

asulad, arhitektuur jne).

Kéesolev t60 ei taotlegi leida kdiki eestlasliku diskursega objekte ega konkreetselt raamida,
millised tooted on eestlaslikud ja millised jddvad valimikriteeriumitest véljapoole.
Téhelepanu all on pigem rahvusliku tootekujunduse fookuses olevad tooted ning nende

analiis.

Too jaguneb kaheks suuremaks osaks — teoreetiliseks, mis loob kontseptuaalse ja
metodoloogilise konteksti ning analiiiitiliseks, mis rakendab teooriat niidete analiiiisil.
Teooriapeatiikk tegeleb vastavalt rahvuslikkuse kiisimusega ning eestlase diskursuse
médratlemisega; vaatleb toote, tarbija ja keskkonna vahelisi seoseid ning piiritleb tépse

uurimisvilja. Antakse ka iilevaade t60s kasutatavatest pohimaoistetest.

Analiitisipeatiikk jaguneb omakorda kolmeks suuremaks alapeatiikiks. Esimene osa analiiiisib
(visuaalset) keskkonnaruumi (ning keskkonna kujutamisviise), kus subjekt tegutseb.
Pakenditel leiduvad keskkonnad ja keskkonna objektid jagunevad klassikalise dihhotoopia
loodus-linn vahel ning vastanduvad omakorda greimasilikule mitte-loodus/mitte-linn
kategooriale. Teise osa fookuses on subjekt-aktorid, mis on seotud ajamairatluse (olevik-
minevik) ja fiktiivsus-reaalsus kontekstiga. Kolmas osa vaatleb eestlaste kui maarahva
isotoopiat kui ldbivat dominantset teemat kohalikus tootediskursuses. T66 10ppu on lisatud
kokkuvotlik tabel, mis annab kategoriseeritud {iilevaate t60s analiilisitud rahvuslikest
elementidest kohalikus tootedisainis (visuaalsed elemendid — loomulik keskkond, loodud

keskkond; subjekt; verbaalsed elemendid; nostalgiatooted).



Teoreetilise raamistikuna kasutan eelkdige brindingu, visuaalkultuuri ja disaini-keele
teooriaid ning kitsamalt Algirdas Greimasi diskursiivset semantikat ja sellega seotud
seemilist analiiiisi. Diskursiivne semantika tundub eriti sobiv antud teema puhul, sest
tegemist on ju just ,.eestluse™ diskursuse uurimisega iihes kitsamas aspektis. Loomulikult on
oma roll ka reklaamiteooriatel, sest tegemist on tootedisainiga, samas rohk ei ole reklaamil

kui niisugusel.

To6 teemavalik, ning siivendatud tdhelepanu meid tmbritsevatele toodetele ja nende
disainile, on inspireeritud kahest sissejuhatavast teosest (Paco Underhill ,,Miks me ostame.
Ostuteadus ja Martin Lindstrom ,,Buyology: the truth and lies about why we buy*), mis
késitlevad brandi imdzi mdju tarbijakditumisele ehk erinevaid seoseid toote, tarbija ja

keskkona vahel.

Briandingust ja reklaamiteooriast annavad hea iilevaate George Rossolatos (,,Towards a
Semiotics of Brand Equity), Al Ries ja Jack Trout (,,Positsioneerimine), Richard
Parmentier (,,Signs in Society*), Adam Morgan (,,Eating the Big Fish*), Naomi Klein (,,No
Logo®), Leslie de Cheratony, Malcolm Macdonald ja Elaine Wallace (,,Creating powerful
brands®) jt.

Visuaalkultuuri lahtimdtestamisel laiemalt olid olulised: Marita Sturken, Lisa Cartwright
(,,Practices of looking: an introduction to visual culture*), Gunther Kress (,,Reading
images®), Jean-Marie Floch (,,Visual identities*), Andy Dong (,,The Language of Design:
Theory and Computation,,) jt. Kultuuriteooria ja tarbimisega tegeleb Marshall Sahlins

(,,Culture and Practical Reason®).

Otseselt semiootiline brinditeooria késitlus on leitav Laura R. Oswaldi raamatus ,,Marketing
Semiotics* (palju praktilisi nditeid, kuid vdhesemal méédral otseselt rahvuslikust
vaatepunktist); mingil méaéral ka Soren Askegaardi ja Ger Giilizi ,,Product-country images:
Towards a contextualized approach®, ja moningad peatiikid iilalmainitud teostest, kus samuti
pogusalt kohtuvad semiootika ja rahvuslik brinding, kuid mis pigem funktsioneerivad

iilevaatlike dpikutena.



Eestluse teema avamiseks kasutan eelkdige Roland Barthesi miiiiditeooriat; tarbimisest ja
toodetest laiemalt koneledes ka Winfried No6thi ja Jean Baudrillardi métteid; sisu peatiikis

lisaks Algridas Greimasile moningal mééral ka Juri Lotmani, Charles S. Peirce’i jt.

Viimast, talu isotoopiat késitlevat peatiikki tdiiendab Ants Viirese ja Elle Vunderi toimetatud

,,Eesti Rahvakultuur®.

Eestis on reklaami ja ka brindi kiisimustega tegelenud Linnar Priimégi ja Talis Bachmann,
kuid otseselt minu uurimisvaldkonna (rahvuslus) ja spetsiifilise meediumi (toiduainete

pakendid) kohtumispunktis paiknevaid t6id minu teada Eestis seni avaldatud pole.

Teiste tudengite I0putdodest eristus huvitava teemakasitlusega Oliver Partsi Tallinna
Tehnikaiilikoolis kaitstud doktoritdd (,,Kosmopolitismi moju Eesti ja Sloveenia tarbijate
ostukiitumisele®). Tartu Ulikooli semiootika osakonnas kaitstud toddest haakuvad kiesoleva
teemaga eelkdige need, mis késitlevad eesti vanarahvast (Laura Loolaid, 2003), rahvuslikkust
ja branditeooriat (Ellu Maar, 2004), Eesti keskkonnaruumi (Merle Visak, 2005), etnilisust ja
eestlase identiteeti (Katre Poder, 2006), tootereklaami Eesti kontekstis (Kaili Klopets, 2006)

ning “oma-voora” kiisimust (Ene Tubelt, 2007).



Rahvuslikkuse diskursus ja tarbimisteooria

1.1.Miiiit eestlasest — rahvusluse piiritlemine

Rahvuse ja rahvuslikkuse definitsioon sdltub defineerijast ning tema positsioonist. Samas on
diskussiooni piistitamiseks ja ndhtuse analiilisimiseks siiski mingisugune mdiste tdhendust

fikseeriv madratlus vajalik.

Eestlaslike mairkide ja tunnuste defineerimise ning piiritlemise iile kestab aktuaalne
diskussioon ka tinapdeval. Alles hiljuti avaldas Andres Kollist, TLU akadeemilise
raamatukogu direktor, Postimehes pahameelt: ,,Mina ei saa aru, kuidas vdis Saksa ordu
koOrgmeistri rist sattuda meie vabaduse siimboliks®, viidates seejuures Tallinna Vabaduse
platsile piistitatud taiese sobimatusele antud konteksti ning Eesti rahva vabaduse ja

eestlaslikkuse jdrjepidevuse tdhistajana.

Kollist jéitkab: ,,0Olid need inimesed, kes elasid siin, sellel maal, kellel olid omad kombed,
oma kultuur ja arengutase, oma usulised toekspidamised. Ja olid need, kes olid selle maa
jaoks vodrad, radkisid teistes keeltes, olid teise usuga ja teiste kommetega. [..] Midagi eesti

identiteediga loksub* (Kollist 2013).

Meie enesedefinitsioon ja meid iseloomustavad faktorid taasluuakse pidevalt nii ajas kui
ruumis. Me mdjutame pidevalt teisi kultuuriruume ja rahvusi ning nemad mojutavad meid.
Aktiivse vastastikuse interaktsiooni tulemusena toimub integratsioon (isegi kui me seda ei

soovi ega igapdevaselt ei mirka).


http://arvamus.postimees.ee/1224220/andres-kollist-eesti-asi-eesti-sisu/

Vaiks kiisida, mis on meis iildse ,,oma* ja mis ,,voorast“. Ajapikku aktsepteerime noppeid
siit-sealt véljastpoolt kultuuriruumi ning need sulanduvad (médrkamatult voi valulikumalt)
meie endid defineeriva siisteemi osaks. Ajalukku vaadetes on eestlane justkui kokkulapitud
vOorastest palakestest. Riietus, lauakombed, toidud, arhitektuur ja isegi sOnavara — koiges
ndeme vihjed vOorapérasele. Kuidas siis leida tdnapédeval seda eestlaslikkuse olemust, mis

meid rahvusena defineerib ja tihendab?

Soren Askegaard (nagu ka Ger Giiliz) on majandusteadlane ja akadeemik, kes on tegelenud
rahvuslikkuse mdistega toote ja riigi imidzi kontekstis. Uhes oma interdistsiplinaarses artiklis
asetavad Askegaard ja Giiliz majanduslikku konteksti Charles Stangori esitatud stereotiiiibi
mdiste — rahvuslikkuse tajumine ja kuvamine toimub iildistatud stereotiiiipide kaudu, kus
mingitele kategooriatele pdhinevad ootused modjutavad relevantse info siinteesi

viliskeskkonnast (Stangor 2004: 104 - 111).

Eriti ilmsed on stereotiilibid turismitdostuses, kus mingi geograafilise piirkonna vai rahvuse
identiteet muudetakse dominantsete védrtuste vOi objektide kaudu reaalsuse iilimalt
lihtsustatud stereotiitipseks kuvandiks (Askegaard, Giiliz 1998). Nii taandub Pariisi
stereotiiiipiline kuvand Eiffeli tornile, mis siimboliseerib tervikut (Pariisi; laiemalt ka
Prantsusmaad; USA kontekstist 1dhtudes voib olla ka Euroopat tervikuna). Eesti kontekstis
vOiks taoliseks siimboliks olla ehk Tallinna vanalinn voi Tallinna tornid. Just neid

stereotiilipe leiame tihti kohalikelt toodetelt (eriti suveniir-toodetelt).

Taolised stereotiiiibid aitavad luua ja tugevdada riigi kui briandi kuvandit, mis omakorda on
kindlasti kasulik turismitddstusele ja majandusele, samas piiravad taolised lihtsustused
arusaama tegelikkusest — Eesti ei piirdu vaid Tallinna vanalinnaga. Domineeriv stereotiilip

kipub varjutama tegelikku reaalsust.

Kuna rahvuslikkuse (ja ,,oma‘) méératlemine saab toimuda iiksnes mingisuguste tdahistavate
entiteetide kaudu, on juba iseenesest tegemist valimiga: ,,Imidz ei ole staatiline, vaid muutub

vastavalt sotsiaalsele ja ajaloolisele olustikule* (Askegaard, Giiliz 1998).

Reaalse ja loodud kuvandi ehk imidzi eristamise kiisimuses leiavad Askegaard ja Giiliz abi

ka semiootikast ning rakendab mitmeid Barthesi seisukohti, eriti miiiidikésitlust, kuna
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miitoloogiline tasand on iiks viis pddseda ligi riigi kuvandile. Miitoloogiline tasand tegeleb
sekundaarse semiloogilise keelega — nn meta-keelega, mis hdlmab kdiki (ehk siis kdesoleval
juhul — riigi ja rahvusluse) kontseptsiooni ja kuvandiga seotud assotsiatsioone (Askegaard,
Giiliz  1998). Objektkeelest ja metakeelest rddgib Barthes pikemalt kogumikus
,,Miitoloogiad*“ (Barthes 2004: 235 — 236).

Barthes kirjutab, et miiiiti ei tee miiiidiks tema sonumi objekt, vaid objektist konelemise viis
— seega iikskdik mis voib olla miiiit, ka rahvuslikkus. Ta réhutab miiiidi kujunemisel, et:
,, Tegelikult on miiiitilises moistes sisalduv teadmine kiill ebaméérane, koosnedes pehmetest,
piirideta assotsiatsioonidest. [...] Miiiitilise moiste teeb sidusaks eelkdige tema funktsioon.*

(samas, 240)

Seega voib rahvuslikkuse kuvandit késitleda miitoloogilisena. Eestlaslikkust iseloomustavad
valikulised fikseeritud punktid meie ajalooteljelt ning stereotiilipsed objektid ja nihtused
meid saatvast kontekstist ning konnotatsioonidest. Stereotiilipides peituvad siimboliseeritud
vadrtused on kultuuriliselt defineeritud ning rahvusluse kuvandi puhul ei olegi kiisimus
otseselt reaalsusele vastavuses, vaid muudis kui narratiivis, milles rahvuslus meta-tasandil

kollektiivses teadvuses eksisteerib.

1.2. Toode, keskkond, tarbija — majandusteoreetiline taust.

Majanduslikust vaatepunktist voib eristada kosmopoliitseid ja etnotsentristlikke tooteid.
Selle vastanduse loob Oliver Parts (2011) oma doktoritods, kus ta vaatleb inimeste

branditeadlikkust ning kodu- ja vdlismaiste brindide moju tarbijakditumisele.

Etnotsentrismi vaadeldi esialgu sotsioloogilise tendentsina, mille raames inimesed
keskendusid pigem perele, kogukonnale, rahvale ja selle artefaktidele. Etnotsentristlik tarbija

vastandub koigele kosmopoliitsele ning vildib vélismaiste toodete ostmist (samas, 11).
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Toote vaistlikul liigitamisel kosmopoliitseks voi etnotsentristlikuks ei 1dhtu enamik tarbijaid
tootjariigist voi toote tegelikust péritolust, vaid ndivusest — kuhu toode erinevate tunnuste
alusel paistab kuuluvat. Siinkohal méngivad olulist rolli tarbija peas valitsevad

assotsiatsioonid ning stereotiiiibid riigist v6i rahvusest. (samas, 17 — 18)

Teatud tarbijagrupile on omane ,,patriotism*. Voib eeldada, et just seda tarbijagruppi silmas
pidades ilmub turule aina enam rahvuslikke tootekampaaniaid ning meie miiiigilettidel
olevatele toodetele aine enam rahvuslikke disainielemente. Taoline eristus aitab markeerida
brindi identiteeti ning potentsiaalsel ostjal ildjuhul teha vahet etnotsentristlikel ja
kosmopoliitsetel toodetel (kas see eristus vastab tdele vOi mitte, ei puutu enam otseselt

kdesoleva t60 uurimiskiisimusse).

Askegaard ja Giiliz, kdneledes samuti majandusteadlase vaatenurgast, vdidavad, et nii toode
kui ka riik, on mérgid, mille tdhendus ilmneb 14bi nende denotatsioonide avamise, ning neid
saatvate konnotatsioonide (ehk miiiitide) analiiiisi. Rahvuslikus kontekstis muutub ka objekt,
sh toode (ehk fenomen — kasutades Askegaardi ja Giilizi terminit), méargikandjaks, mille
imidZ ja tdhendus on tugevalt seotud keskkonnaga ja objekti kasutajaga (Askegaard, Giiliz

1998).

Toote, keskkonna ja tarbija omavahelisi suhteid aitab visualiseerida Askegaardi ja Giilizi
loodud tabel:
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Joonis 1. Kaasaegse tooteimidZi kujunemine (Askegaard, Giiliz 1998)"

Ulemisele vasakpoolsele viljale paigutuvad kdikvdimalikud keskkonna-ruumid, alumisele
parempoolsele viljale paigutuvad inimesed. Keskkonna ja inimestevahelisse kattuvusalasse
koondub rahvuslikkuse diskursus, mis tekib enamasti siis, kui mingeid iihtseid véértusi ja
kultuuripdrandit jagavad inimesed hakkavad funktsioneerima paikses rahvusriigi kontekstis.
Konkreetse rahvuse kollektiivsetest védrtustest ja parandist on vaid mingi osa turukontekstis
(ileval paremal) funktsioneeriv, samuti nagu vaid mingi osa eksisteerivatest objektidest (all
vasakul) kannab rahvuslikku diskursust. Objekti ja turukonteksti vahel tekib miitidavate
objektide ehk toodete kategooria. Seega tabeli keskpunkti koonduvad rahvuslikkuse
diskursust kandvad (fiiiisilised) tooted.

Askegaard ja Giiliz (1998) uurisid suhet toote imidzi ja koha vahel, kust see toode péarineb.
Toote etnotsentrilisus ilmnes keskkonnast kui riigi ja tarbija kontekstist. Kédesolev t60 ei
vaatle riigi (kui koha) ja tarbija (kui rahvuse) imidzit eraldi, vaid kasitleb rahvuslikkust
pigem fliiisilise ruumi (riigi) ja konkreetset inimgruppi (rahvust) saatva vaimsuse kogumina.
Tootjariigist (/-riikidest) ja paritolust soltuv imidz ei ole kédesolevas t66s niivord oluline kui

pigem toote disainis kasutatud visuaalidest tingitud kuvand. Kui Askegaard ja Giiliz

' Joonisel on vélja toodud nelja osapoole omavahelised suhted: koha ehk riigi, fenomeni ehk toote,
kasutajakonteksti ehk tarbija, ning turukonteksti kui majanduslikke-kaubanduslikke struktuure suunava teguri
vahel. Diagrammi keskmesse on koondunud riik-toote imidz (PCI — Product-Country Image), mis varsemalt
domineerinud arusaama ehk lihtsalt ametliku péritoluriigi (COO — Country of Origin®) vdi ,,made-in“
kontseptsiooni asemel voimaldab laiemalt vaadelda tdnapdevase maailma tootmis- ja tarbimisprotsesside iiha
keerulisemaks muutuvat siisteemi ning suhteid, mille najalt moodustub kaasaegses kontekstis toote
terviklik kuvand. (Askegaard, Giiliz 1998)
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keskendusid majanduslikele suhetele, siis kédesolev t60 analiilisib siisteemi semiootilisi

suhteid ning tooteteksti® struktuure.

Seega on Askegaardi-Giilizi kirjutise ldhtepunkt ja mdistete definitsioon kdesoleva t66 omast
pisut erinev, kuid siiski markeerib kdnealune tabel visuaalselt ja lihtsustatult seda ala, mille
analiiiisiga alljdrgnevad peatiikid 14bi erinevate ndidete tegelevad (siinkohal tuleb é&ra
markida, et kdesolev t60 ei piilia tommata selget piiri rahvuslike ja mitterahvuslike toodete
vahele, vaid analiilisida neid tooteid ja kujunduslikke elemente, mis oma disaini kaudu

ptisivad rahvusliku diskursuse fookuses ning mida vaib selgelt lugeda eestlaslikuks).

1.3. Tarbimisakt kui tihendusloome ning tarbekauba keel

Brindi- ja reklaamiteooria seisukohast ei tarbi me mitte toodet ennast, vaid tootega
kaasnevaid viirtusi. Priimigi vdidab oma reklaamikunsti dpikus Baudrillard’ile viidates, et
inimest ei paelu reklaami informatiivne ega kujunduslik kiilg, vaid pigem tunne, et ,,keegi
tema eest hoolitseb, temaga jidndab, talle pithendub, tema voimalike soovidega tegeleb™
(Priimégi 1998: 14).

Niisiis tarbib ostja koos kaubaga ka sellega kaasnevat miitoloogiat ja osutatud tdhendusi,
lubatud vaimseid viartusi, ning ostust rodmu tundes ning miiiiti aktsepteerides omakorda
taasloob seda. Semiootilisest aspektist vaadelduna on tarbekaubal oma funktsionaalsest ehk

utilitaarsest sfairist véljaspool veelgi konekam roll. (N6th 2003: 850 - 851).

Baudrillard on 6elnud, et ei tarbita mitte eset, vaid ideed — ese laseb vaid ideel esile kerkida
ning toote ostmine ei ole pelgalt funktsionaalne vajadusepdhine akt ning tarbitav ese tahistab

alati laiemat siisteemi (Baudrillard 1998: 28).

? Siinkohal kaustatakse mdistet tekst“ selle sOna avaramas tdhenduses, holmates ka mitteverbaalseid
tahenduslikke tiksusi voi siinteese (vt Barthes ,,Miitoloogiad®, lk 228). Kéesolev t66 keskendub kiill eelkdige
visuaalsele tekstile, asetades verbaalne tekst pigem kontekstiloovasse rolli.
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Baudrillard’i jaoks on tarbimine méirkide kodeeritud siisteem, mis kujundab {iihiskonna
lilkkmete kommunikatsiooni iiksteisega ja vilise keskkonnaga (Baudrillard 1998: 16).
Seega saab tarbekaupade kasutamist ehk tarbimisakti ennast vaadelda tdhendustloova
protsessina ning tarbekaupu mitte ainult objektidena, vaid ka siimbolitena, mis oma

margitoimeprotsessi kaudu kannavad endas paiknevaid tdhendusi ka edasi.

Antropoloogilisest vaatest lihtudes on tarbekauba siimboliline véértus tugevalt seotud
kultuuriga, sellest radgib ldhemalt Marshall Sahlins oma iilevaatlikus raamatus ,,Culture and
Practical Reason® (Sahlins 1976). Sahlins kirjeldab Laine kultuuri kui tarbivat kultuuri, kus
tootmine on muutunud peamiseks siimbolite loomise vahendiks ning tarbekaubad

peegeldavad iihiskonda ehk keskkonda, kus nad on loodud. (samas, 210 - 211)

Laskudes kidesoleva t60 konteksti voib iilalmainitust jireldada, et rahvuslikku diskursust
kandvad tooted (voi kitsamalt — rahvusliku disainiga tooted, kus kujutatud stimbolid
edastavad sonumi rahvuslikkusest kui vaartusest) kinnitavad 14bi tarbimisakti kohaliku

tarbija mina-pilti ning identiteeti konkreetse rahvuse esindajana.

Seega on kindlaid stimboleid kandvatel toodetel potentsiaal muutuda enda tarbijaid (ehk
rahvuslikkuse kontekstis — kodanikke, eestlasi) tihendavaks ja kollektiivset identiteeti
kinnitavaks instrumendiks. Kuigi enamik tarbijaid ostu sooritamise hetkel tdendoliselt seda ei
teadvusta, voib tarbimist teatud mdttes kasitleda patriotismi-ideoloogia manifestatsioonina.
Nagu eksisteerivad laulud, jutustused, tarbeesemed ja toidud, mis on eriti rahvuslikud, on ka

tooted, mis on 14bi aegade kujunenud eriti rahvuslikeks.

1.3. Pohimoisted

Greimasi diskursiivne semantika ldhtub seemilisest analiilisist, seletades leksikaalse vilja
semantilist  organiseeritust.  Selle  ldhenemisviisi rakendamiseks olen loonud

slistematiseerivad semantilised kategooriad, mis organiseerivad tdhenduslikke iiksikelemente
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ehk seeme ning moodustavad keskkonda, subjektidesse ja objektidesse manifesteerununa
aktoriaalseid figuure, kes temaatiliste rollide kaudu kannavad isotoopiad ehk ldbivaid
teemasid, mis voiksid iseloomustada ka kohalikku keskkonda ehk kultuuriruumi ning siinseid

inimesi rahvuslikus kontekstis.

AKTOR/TOIMIJA

Leksikaalne tliksus, mis on tiiiibilt nimisdnaline. Tema semantiline sisu tundub pohiliselt
koosnevat individuatsiooni seemi kohalolekust, mistGttu ta esineb semiootilises universumis
autonoomse figuurina. Toimija vOib olla individuaalne (niiteks Peeter) voi kollektiivne
(nditeks rahvahulk), kujundlik/figuratiivne (antropomorfne v0i zoomorfne), voi
abstraktne/mittefiguratiivne (nditeks saatus). Olemaks toimija, peab lekseemil olema

viahemalt liks aktantroll ja vdhemalt {iks temaatiline roll (aktantrakendus ja temaatiline

rakendus). (Greimas 1982: 7 - 8)
ANKURDAMINE

Ankurdamise kaudu on voimalik kauba primaarse tdhenduse korvale siirdada loendamatult
»parasiitseid” konnotatsioone, mis viitavad erinevatele miiiitidele voi ideoloogiatele (N6th
2003: 848). Eesti kultuuriruumist périnevad sisulised voi vormilised tekstivariatsioonid
loovad automaatselt pakendidisaini tdlgendamisele konteksti ning asetavad ka visuaalsed
elemendid konkreetsesse siisteemi. Greimas nimetab seda erinevate semiootiliste
siisteemide vaheliseks ankurdamiseks (Greimas 1982: 14), kus fiihe véljenduskeele

tdhendus toimib korvuti koos teisega.
DIHHOTOOMIA

Moistete paar, mis on Seotud omavahelise vastanduse kaudu. Dihhotoomiate loomine on
iseloomulik strukturalistlikule maailmakasitlusele, mis enne nidhtuse analiiiisi ja defineerimist
eelistab vilja tuua kisitletavate objektide vahelised erinevused. Eriti oluline oli selline
lahenemisviis Saussure’ilikus kisitluses, kus vorreldavad objektid peavad paiknema kiill
samal véljal (omama teatud sarnasust), kuid tdhendus ilmneb neid eristava I6he kaudu.

(Greimas 1982: 78 - 79)
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FIGUUR

Figuratiivne trajektoor holmab figuratiivseid iiksusi ehk figuure. Hjelmslev vaatleb figuure,
kui teksti minimaalsete iihikute (seemid ja feemid) kombinatsioone, mis omakorda
omavaheliste suhetena moodustavad viljendusplaani voi sisuplaani. Sellisele jaotusele
tuginedes voiime réddkida viljendusfiguuridest ja sisufiguuridest, mis on omavahelises

vastavuses.

Generatiivse trajektoori figuure iseloomustavad neisse laetud investeeringud ning seega on
neil kindel tdhendusvéli, mis toimib antud diskursuse raames. Figuurid vdivad toimida ka

isotoopiliste tihendajatena. (Greimas 1982: 120 - 121)
GENERATIIVNE JA ANALUUTILINE TRAJEKTOOR

Iga maérgilise ndhtuse uurimisel on Greimasi jirgi vdimalik eristada kahte vastassuunalist
trajektoori: generatiivset (mis kirjeldab ndhtuse teket/loomeprotsessi) ja analiiiitilist (see,
kuidas me nédhtust mdtestame, sellest aru saame). Esimene liigub siivastruktuurilt
pindstruktuurini, teine vastupidi. Tavalist vaatlejat konetab tekst vdi objekt vaid oma
pindmistes Kihtides, kuid tundes varjatud kultuuritausta ja nn alustekste, on mooda
analtiiitilist trajektoori kulgedes voimalik jouda teksti vOi objekti siigavaima sisuni. Kui
keskmine lugeja peatub tavaliselt kusagil generatiivse ja analiiiitilise telje keskpaigas (nn
funktsionaalne kiht), ning keskmine tarbija oma pdgusa ja kiire pilguga kauba kujundusele
vOib piirduda ehk vaid pindmise kihiga, siis semiootik on kohustatud tuvastama analiiiitilise
trajektoori pohja (depth), kus avaneb teksti siigavaim tdhendus, objektis voi tekstis peituvad
kultuurilised vairtused. Seega kultuuriruumis eksisteerivale subjektile ehk kultuuri
tundvale inimesele on analiiiitilisele sfaérile lihtsam ligi padseda kuna ta juba tunneb vilja —

analiiiisiprotsess litheneb oluliselt kuna eelteadmised on juba olemas.

Kultuuriruumi vilisele vaatlejale avaneb esmapilgul vaid generatiivse sfadri pindmine kiht
ehk narratiivne sfadr. Ta néeb objekti ja teksti, kuid see ei kdneta teda olulisel mééral, sest

tahendus paikneb just diskursiivsetes struktuurides (Greimas 1982: 360 - 366).

Siivastruktuuride ja pindstruktuuride eristus on tdiesti suhteline, kuna semiootiline teooria

vOib, vastavalt selle vajadustele, ette ndha iildist generatiivset trajektoori nii paljudel
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stigavustasanditel kui on vaja. Seega ilmnevad diskursuse struktuurid meile kui
pindstruktuurid vorreldes semio-narratiivsete struktuuridega, mis on siigavamad. (Greimas

1982: 313 — 318)

Pind- ja siivastruktuuriga seostuvad viljendus- ja sisuplaan. Tegemist on klassikalise
dihhotoomiaga. Viljendusplaan (ehk tdhistav vili) on seotud sisuplaaniga (ehk tdhistatav
véljaga) semiootilise funktsiooni kaudu. (Greimas 1982: 236) Viljendusplaani voib
iildistavalt nimetada ka aktorite figuratiivseks tasandiks; aktorite temaatilised rollid ning

terviktdhendus avalduvad sisuplaanist (Greimas 1982: 343).

Absoluutselt koik detailid tootel (etiketi kuju, domineeriv virvus, pudeli disain, teksti font,
tihja pinna osakaal, elementide kompositsioon jne) on tootjapoolsete konkreetsete
tihenduslike valikute tulemus. Mainitud n6 plastiliste iiksuste ehk visuaalsete seemide
kaudu saab visuaali kui terviku jagada eraldiseisvateks osadeks, et nende iseseisvat tdhendust
analiiisida. Maérgi viljenduselementide laialilammutamine aitab teha wvahet visuaali
erinevatel aspektidel ja vaadelda neid sdltumatute liksustena - nditeks kirjastiil ja kirja varvus
kui tdhistavad elemendid. Nii on vdimalik vaadelda viljendusplaani eraldi mérgi kui terviku

tadhendusest ja iildisest sisutasandist.

ISOTOOPIA
Isotoopiad ehk teksti né korduvad teemad moodustuvad aktantide temaatilistest rollidest.

Isotoopiatest ilmneb teksti terviklik tdhendus ja sonum.

Isotoopiline iihendaja osutab eelistatud lugemisviisile tihendades teksti erinevaid elemente ja
viitab nende jatkuvusele voi seotusele (Greimas 1982: 52). Néiteks tuulik ja kadakapddsas

viitavad Saaremaale.

Visuaalse iiksuse korval voib ka verbaalne tdhenduse kandja funktsioneerida isotoopilise
tihendajana. Naiteks tootenimi voib lokaliseerida ja identifitseerida pakendil kujutatud

maastiku ikoonilisi kujundeid.
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OBJEKT

Objekte saab siduda erinevate isotoopiate ja aktoritega. Toote visuaalil kujutatakse tavaliselt
hulgaliselt erinevaid objekte erinevates temaatilistes rollides, kuid nende relevantsusaste

soltub konkreetsest narratiivist ja lugemisviisist.

Objekte voib vaadelda kui siintaktilisi positsioone, millesse investeeritakse teatud vairtusi.
Naiteks voim, ilu ja julgus on modaalsuse vormid — omadused mis vdivad kanduda objekti

kaudu aktorile ning saavad tdhistatava vilja osaks. (Greimas 1982: 118)

ONOMASTIKA

Onomastilised tiksused jagunevad antroponiiiimideks (aktori-pdhine), toponiiiimideks
(koha-pdhine) ja krononiiiimideks (aja-pohine). Onomastilised komponendid on sisemise
organiseerimise  vahendid, mis viitavad reaalsuse maiérale; iihtlasi on need

figurativiseerimise oluliseks osaks. (Greimas 1982: 219)

RUUM

Tavaliselt mdistetakse ruumi all mingit tihtset pinnalaotuslikku mddtu, kus paiknevad ruumi
objektid. Nii ruum kui selle objektid on subjekti iimbritseva keskkonna osad. Ruumi
madratluse alla kuuluvad laiendatult ka selle kdik tajutavad kvaliteedid (ndhtav, kuuldav,

tajutav jne). Sellest vaatepunktist ldhtudes on ruumi objekt osaliselt identne loomuliku

maailma (loodus) objektidega. (Greimas 1982: 305 - 306)
SEEM

Seem on komponendi analiiiisi abivahend — vidikseim tdhenduslik tiksus, mille tdhendus
ilmneb siisteemisisestest suhetest (sarnasustest ja erinevustest) teiste seemidega. Seeme saab
organiseerida kategooriatesse. Esinevad n6 pohiseemid ja kontekstuaalsed (ehk
konnotatiivsed) seemid; samuti abstraktsed ja figuratiivsed seemid. (Greimas 1982: 278 —
281)
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SEMANTILINE INVESTEERING

Generatiivne trajektoor koosneb paralleelselt erinevatest siintaktilistest struktuuridest ja
semantilistest vdirtustest. Abstraktsetes siivastruktuurides vOime rddkida autonoomsetest
semantilistest komponentidest, mis on vordlemisi sdltumatud siintaktilistest komponentidest.
Semantiline investeering on protsess, milles konkreetsele siintaktilisele struktuurile
omistatakse kindlad semantilised véddrtused. Kui semantiline investeering holmab protsessi,

siis semantiline laetus defineerib oleku. (Greimas 1982: 162 - 163)
TEMAATILINE ROLL

Eriliigilised aktorid esindavad erinevaid temaatilised rolle. Aktori enese rollid ja tema
temaatilised rollid defineerivad aktori. Narratiivi kulgemise ajal vaib 1dbi viia temaatilise
rekatekogriseerimise, mis aitab paljastada aktori tegelikku olemust. Aktor voib samaaegselt
kanda mitut erinevate temaatilist rolli. Temaatiline trajektoor on teemade/isotoopiate
laialivalguv manifestatsioon. (Greimas 1982: 343 - 344)

Temaatilise rolli korval (mis tavaliselt omistatakse aktorile) voib vélja tuua ka temaatilisi

protsesse, mis ithendavad nihtuse kdiki semantilisi omadusi. (Greimas 1982: 162 - 163)
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Toidupakendite visuaalia analiiiis

Kaiesolevas to0s olen pakenditel kasutatavad elemendid jaganud kahte suuremasse gruppi —
keskkond ja subjekt. St, et esimeses grupis on domineerivaks keskkond, ruum, teises aga
keegi voi miski. Loomulikult tegutseb see keegi vi miski ka mingis ruumis, mis voib olla ka

kujutatud voi siis on juurdemdeldav, kujuteldav.

Kategooriate loomiseks on mitmeid erinevaid vdimalusi ning alljargnev kategoriseering ei
ole ammendav siisteem, vaid pigem liigitav abivahend, mille kaudu pakenditel esinevaid

teatud alustel sarnaseid elemente saab vaadelda piiratud mahuga gruppides.

Taoline jaotus jdrgib laias laastus ka Juri Lotmani mottekdiku, kes vididab, et kultuuritekstid
jaotuvad kaheks tiilibiks: need, mis iseloomustavad maailma struktuuri ja need, mis
kirjeldavad inimese kohta, seisundit ja tegevust teda limbritsevas maailmas. (Lotman 1975:

102).

2.1 Keskkond

Ruumi-fenomenoloogia tegeleb ,,maailmas olemise* ontoloogilise olemusega. Labi ruumitaju
moodustavad inimesed oma reaalsuse. Oswald viitab Bachelard’ile oOeldes, et inimesed
projekteerivad oma subjektiivse seisundi keskkonnale ja organiseerivad seega iimbrust
tihenduslikeks iiksusteks — nn ruumi poeesia, mis hdlmab indiviidi méilestusi, eelnevaid
kogemusi ja vabu assotsiatsioone. Néiteks siinnikodu midrab edaspidiseks eluks, kuidas
indiviid tajub oma vahetut kodust timbrust (Oswald 2012: 150).
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Ka ruumi Kujutamisviis soltub osaliselt sellest, kuidas me seda ruumi tajume — milliseid

ruumi osi peame téhtsaks voi konekaks.

2.1.1. Kujutamisviis
Modningad iseloomulikud aspektid, mis ilmnevad rahvuslike pakendite analiiiisil:
a. Minimalism/detailsus

Koht kui subjekti fiiiisiline keskkond vdib olla vihem voi rohkem markeeritud. Tegemist ei
pea olema ainult visuaalse (kuigi kitsamas mottes vOib ruumi defineerida ka ainult
visuaalsete, vOi vidhemasti meeleliselt tajutavate omaduste kaudu) fiilisilise keskkonna

demonstreeringuga — toponiiiimseid ehk kohale viitavaid elemente on igas figuuris.

Vahel loob toode omale ise konteksti. Briand saab nii tugevaks mérgiks, et funktsioneerib ka
ainult 18bi minimaalse esindava elemendi — mirk on laetud, kannab koiki varasemaid

konnotatsioone.

Vana Tallinna puhul on toote vapp liihendiga “VT” saanud toote enese siimboliks.
Uudistoote puhul ei panda enam niivord visuaalset rohku nime peegeldavale linnavaatele,
vaid piisab nimest ja lithendist, et vaatajal tekiks seos klassikalise Vana Tallinnaga (ja pudeli
traditsioonilise disainiga) ning koik assotsieeruv kanduks teatud méiral automaatselt iile
uuele minimalistlikuma disainiga viljaandele. Uus kaup on vana kauba loomulik jétk ja

eksisteerib juba eel-loodud siisteemis.

Vana Tallinn: ,,Winter Spice [...] etiketil on kujutatud iidset Tallinna vaadet kargel lumisel
talvedol. Lihtne ja elegantne kujundus on klassikalise Vana Tallinna kujundusmotiivide
talvine edasiarendus.”®. Antud juhul on pigem tegemist linnavormide minimaalse
markeeringuga, kuid vaataja juba teab, mida etiketil otsida ja kuidas kujutist tdlgendama

peaks (varasem samalaadne kogemus annab koodi ja lugemisviisi).

% http://www.liviko.ee/public/images/Vana_Tallinn/VTWS_tooteleht A4_EST Deskprint_2.pdf (20.05.2013)
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Samuti toimib taoline tugevate mérkide kasutamine hésti kunstilise taotlusega kujunduse
puhul, kus minimalistlik lahendus peaks lisama esteetilist véddrtust voi n6 raamima
keskset ideed, lastes viimasel paremini esile tulla. Stseen iidsest Tallinnast lumisel talvedol

esitleb Tallinnat kui sooja ja kutsuvat oaasi keset talvist rahu ja vaikust.

Ka Nipernaadi pudelidisain on lihtne ja minimalistlik. Domineerib idee tiksikust randurist,
keda saadab salapéra. Salapéra tekitab kiisimusi ja dratab vastuvotja kui potentsiaalse tarbija

tahelepanu.

Sellele vastanduvad lastetoodete pakendid, mis vdidavad tdhelepanu virvikirevuse ja
detailirohkusega. Néiteks Lotte pakendid hoivavad tavaliselt oma vérvikate stseenidega alati
pea terve tootepinna — esitatakse piltlikult tervet taustkonteksti ja diskursuse teisi elemente,

nditeks Lotte sOpru.

Kui Vana Tallinna voi Nipernaadi puhul on soositud minimalism ja mérgi ,,lilekoormamata“
imidz, siis lastetooted liiguvad minimalism-detailsus skaalal hoopis vastassuunas ning

toimivad hoopis teistlaadi visuaalse keele oskusega adressandile — lastele.

b. Abstraktne visand/fotoreaalsus

See vastandus on eriti selgelt tuvastatav erinevate hoonete kujutamisel. Me vaatame pigem
ajas tagasi, ,,vana-aegne* on visandlik. Nii nditeks on Tallinn harva esitatud fotona. Olevik ei

ole véaartustatud, Tallinn on jooksev ja kestev iiksus 14bi ajatelje — sellele viidataksegi.

Ka Pergale ja Laima pakendid (hagu ka paljud Kalevi omad) on tagasivaatavad (kujutatakse

1abi vana postkaardi voi legendi illustratsioonina — Tallinn kui legend).
Maakaart

Veel iiks iillatavalt paljuesinev ndide kohalikelt pakenditelt, mis ka paigutub keskkonna ja
ruumi peatiikki ning samas on tugevalt ikooniline, on maakaart ehk pealtvaade Eesti

keskkonna-ruumile terviklikult. Uhelt poolt on tegemist loomuliku keskkonna
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representatsiooniga (eriti loodusliku rannajoone kujutamise puhul), teisalt on riigi piirid
konventsionaalsed ning see on pigem poliitiline produkt, mis peaks kuuluma linn-

kategooriasse.

Igal juhul on tegemist hoopis eraldiseisva niitega, mis on piisavalt kdnekas, et pélvida
siinkohal &ramdrkimist, samas piisavalt ldbindhtav, et mitte nduda avamist analiiiitilisel
trajektooril — kui rahvusel on oma riik, on selle riigi piiride kujutamine iiks universaalsemaid

votteid rahvusliku diskursuse visuaalseks edastamiseks.

c. Koloriit
Eesti rahvuslikus diskursuses on kdige elementaarsem funktsioneeriv aktor sini-valge

varvikombinatsioon, mis koosneb vaid kahest seemilisest iiksusest, kuid kannab juba
temaatilist rolli. Eest lipu vérvide tdttu on see kombinatsioon eestlasest adressaadi jaoks
automaatselt laetud teatud véairtustega (rahvuslikkusega), mis vdivad iihtlasi iile kanduda

objektile/subjektile, mille kiilge see plastiline liksus on ankurdatud.

Silmapaistvalt rohuvad rahvuslikkusele sinise vérvitooni kaudu alkoholi tootjad. Naiteks
leidub Saku kodulehekiiljel selline 16ik: ,,[...] ning juba 1993. aastal joudis Eesti turule
esimene kvaliteetdlu Saku Originaal, mille aluseks oli Eesti esimene turu-uuring. Uuringust
selgus, et kdige enam sooviti tugeva maitsebuketiga, kuid mitte liiga kibedat dlut, mis on
villitud pooleliitrisesse sinise etiketiga pudelisse.«* Ka Viru Valge (Liviko) pudeli etikett

muudeti Eesti VVabariigi algusaastail senise musta asemel siniseks.’

Samas seostub sini-must-valge kombinatsioon peale lipu ja ametlike rahvusvérvide ka Eesti
looduse Kkui fiiiisilise keskkonna-ruumiga — just see virvikooslus on valdav Eesti looduses

enamikel talvekuudel (sinine taevas, must mets, valge maa).

Kui USA-s tugineb joulutoodete koloriit valdavalt puna-rohelise kombinatsioonile, siis Eestis

eelistatakse sageli pigem sini-valge kooslust. Niiteks Kalevi Sokolaadide joulu-eri

* http://www.saku.ee/est/saku-olletehasest/ajalugu/9/90-ndad (20.05.2013)

® http://www.viruvalge.ee/web/ (20.05.2013)
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vidljaanded on korduvalt kujutanud tumedat raagus puud voi hubast tarekest lumevilja keskel

ohtu-hédmara tumesinise taeva all. Sama lahendus on niiteks A. Le Coq’1 jouluporteril.
d. Teksti moju visuaalile

Kuigi kdesolev t66 ei keskendu pakendikujunduse verbaalsele osale ega nime kiisimusele,
omab sOnaline kontekst terviktdhenduse tasandil siiski etiketi visuaali toetavat ja suunavat
funktsiooni ning seetdttu ei saa seda ka ignoreerida — teksti-pildi koostoimes voib
tdhendusvéljal toimuda nihe. Kui toote nime tidhendus ja visuaali ehk kujutise tdhendus
iihtivad, on tegemist nd topelt-representatsiooniga, intertekstuaalse kajaga, kus erinevad

meediumid paralleelselt voimendavad iiksteist.

Eesti kontekstis voib tdhenduslik verbaalne viljendus olla néiteks eestipdrane nimi (Mihkel,
Mai, Maali, Kaval Ants, Tehumardi, Reval, Virska, Piihajirve jne). Vahel leidub toodetel
leidlikumat keelekasutust, mis viitab kultuuriruumi osaks olevale
keelesiisteemile/dialektile/kdneviisile/ajaperioodile  (,,6“, ,,w*) vOi mitmetdhenduslikule
sonade mingule (tdidetud vahukoorerull ,,R60murull®). Visuaalsete elementide korval vdivad
pakenditel esineda ka otsesed mérksonad ,,rahvuslik®, , kodumaine®, ,,oma*, ,Eesti jne.
(T6o 10ppu on lisatud konkreetseid verbaalseid viljendeid ning viljendusviise koondav

tabel).

2.1.2. Loomulik/loodud keskkond

Loodud-kategooria keskpunktis asub linnaruum kui ruumilise kvaliteedi progressiivne
korrastatus ja kunstlik organiseeritus. Ka Greimas Kkirjeldab linna kui asustatud ja
organiseeritud ruumi, kuid peab oluliseks arvestada ruumi analiilisi puhul ka inimsubjekti
moju, rohutades ruumisemiootikast koneledes transformatsiooni, mis toimub loomuliku

semiootilise siisteemi sees kui sellesse sekkub inimene. (Greimas 1982: 305 - 306)

Seega paigutuvad 16puks koik keskkonna objektid eestlasliku diskursuse valguses ning oma

vastava temaatilise rolli kaudu korrastatud kultuurilisele viljale, kuid andmete
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slistematiseerimise huvides on hetkel aluseks voetud keskkonnaruumide ja objektide algne

péritolu ning seisukord — loodud voi loomulik; linn voi loodus.

Loodus-kategoorias on sagedamini esinevad keskkonnad pankrannik, raba, soo, pdld, mets,

meri, jarv; tiksikobjektidest juba iilal mainitud tamm, rukkilill, padsuke jt.

Linn-kategoorias Kujutatakse peamiselt Tallinna linnaruumi, vdhemal méadral ka Tartut ja
teisi linnasid; tiksikobjektidest kujutatakse peamiselt erinevaid (ikoonilisi ja tuntud) hooneid

— teater, iilikool, loss, kohvik jne.

Lisaks voib vilja tuua ka kolmanda kategooria, milles loetletud néited on kiill inim-loodud,
kuid ei eksisteeri otseselt linnaruumis; vOi looduskeskkonnad, mida inimene on
mojutanud/muutnud. Tegemist on loodus-linn vastanduse né vahepealsete objektidega, mida
voiks greimasilikus késitluses asetada semiotilisse ruutu ning paigutada mitte-loodus/mitte-

linn véljadele. Seda kategooriat vaatleb pisut detailsemalt kdesoleva peatiiki [dpuosa.

2.1.2.1. Loomulik keskkond — loodus

Eestlane on tugevalt seotud oma loomuliku keskkonnaga ning seega périnevad (vdi on
inspireeritud) paljud niitidseks kultuuriruumi osaks saanud elemendid (kdsitod mustrid,
rahvussiimboolika jne) algselt loodus-keskkonnast. Tegemist on transformatsiooni
protsessiga, mida Greimas Kkirjeldas kui suhete/vastavuse loomist erinevate semiootiliste
objektide/diskursuste/siisteemide vahel. (Greimas 1982: 348)

Naditeks loodusobjektist inspireeritud paelamustrit voib vaadelda toponiiiimilise seemina ehk
konkreetse diskursuse onomastilise liksusena, mis maératleb ruumi. Hiiu Rukkileiva pakendit
kaunistab sik-sak muster, mis viitab rahvuslikule késitoole, kuid analiiiitilise trajektoori
stigavamal tasandil on tegemist loodusobjektiga, mida vOib seostada ussi selja margistega

(Viires, Vunder 2008: 403 ).
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Seega kdivitub pakendil kujutatud sik-sak mustri analiiiisi puhul ahel: rahvuslik toode <-
rahvusmuster <- loodusobjekt, kus méark siirdub lihest meediumist teise, vahel vahetades ka

oma temaatilist rolli.

Uhed enim korduvad loomuliku keskkonna objektid meie toodetel on piisuke ja rukkilill.
Tammepuud ei kohta kiill tihti, kuid siiski on tegemist pikaaegse rahvusliku siimboliga.

Eestlase jaoks kannavad need objektid aktoritena tugevat rahvuslikku rolli.

Paidsuke on aktor, millel saab eristada figuratiivset tasandit ja tdhendustasandit. Figuratiivsel
tasandil kordub sama seem, mis esineb ka rahvuslipul — sini-must-valge vérvikooslus. Seega
tahistavad nii lipp kui ka péadsuke tootepakendil sama seemi kaudu iihtviisi rahvuslikkuse

isotoopiat.

Peale ametliku rahvuslinnutiitli avaldub paisukese rahvuslikkus ka tema kaaslase rolli kaudu.
Péadsuke on kui eestlase vordkuju ja saatusekaaslane. Tihti teeb ta pesa nd sama katuse alla
ehk elumajade rddstasse. Labi terve talurahva-perioodi, on pédsuke olnud kohal, inimeste
ldhedal, ning tunnistanud eestlase teekonda ja kannatusi. Lennates vabana iile taeva, pdldude

kohal, siimboliseerib padsuke eestlasele tema ,,01get* kohta, vabadust ning soltumatust.

Olles seotud podldude ja talurahvaga, esitab péédsuke {iihtlasi maaldheduse isotoopiat.
Talurahvas négi péddsukest ka abilisena, kes piitiab sddski ja teeb inimese elu seeldbi
kergemaks. Talurahvas uskus ka, et padsukese lennu jdrgi saab ennustada ilma (kui pddsuke
lendab madalalt, tuleb vihma). Inimese seisukohast l&htudes esindab pddsuke positiivseid

vaartusi.

Ka tunnustatud Eesti maitse mérgil on peal padsuke — padsuke ongi see iiks ja ainus siimbol
meie rahvuslikust diskursusest, kes on ametlikult valitud siimboliseerima toodete kodumaist

péritolu.

Rukilille puhul kordub rahvusvirvide seem ning sama toimemehhanism, mida kirjeldas
padsukese analiiiis. Ka siinkohal on tegemist ametlikult rahvust esindava objektiga ning

korduvad juba mainitud temaatilised rollid — looduslahedus ja kaaslane.
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Rukkilill kasvab pollul, keset rukist, ning nagu paisukegi, on rukkilill olnud eestlase kui
talurahva igapdevase elu osa vdga pikka aega. Rukkijahust tehti rukkileiba, mis oli elu ja
jatkusuutlikkuse allikaks — leib oli eestlasele pitha. Samasse vilja asetub ka rukkilill.
Tanapédeval kujutatakse paljude pagaritoodete (eriti rukkileibade) pakenditel rukkilille voi
viljavihku, stimboliseerides nii toote algupdra, aga ka rahvuslikkust. Naiteks Pere Wabariigi
leib kujutab viljakort, kuid selle nédite puhul on tegemist no topelt tdhendusliku mérgiga, sest
sama kujutis valiti Eesti 90. aastapdeva logoks. Rahvas teab seda kujutist eelkdige 1-kroonise

miindi pealt, mis samuti juubeli auks vilja anti ja ringlusesse lasti.

Leiva kaudu on rukkilill seotud naisrolliga, sest kiipsetamine oli naiste parusmaa. Seetottu
kujutatakse leivatoodete pakenditel tihti nditeks seelikutriipe — leib on justkui vérskelt ahjust

tulnud ja alles memme polle sees.

Pollu ehk kasvukoha kaudu on rukkilill seotud ka meesrolliga — pdllutédd (kiindmine,
kiilvamine, harimine) olid enamasti meeste teha. Viljaldikuse ajal 1dksid ka naised pdllule.
Meenub rahvalaul ,,Me ldhme rukkist 16ikama® — rukis ja rukkilill ihelt poolt raamivad

mehelikkuse-naiselikkuse pooluseid, samas ka iithendavad neid.

Neiu kategoorias asetub rukkilill ilu ja siilituse isotoopiasse. Lill on midagi ilusat ja kaitsetut
— nagu neiu. Rukkililledest tehti pargasid enese ehtimiseks. Lille kasutamiseks enese
chtimisel ei pea kasutama objekti ennast, vaid vdib luua ka illusiooni objektist — lille

ikoonilline kujutamine rdivastel voi kdsitool sdilitab lille kui aktori toimemehhanismi (vt

kaheksakand).

Kuigi rukkilill on pindstruktuuris looduse element, on talle omistatud siivastruktuuri
narratiiv, mis tuleb rukkilille tihedast seotusest inim-semiosfairiga. Oma temaatiliste rollide
kaudu on rukkilillest saanud tugeva tdhenduspagasiga (rahvuslik, eluline, piiha, naist-meest

vastandav/tasakaalustav, ilu-iilistav, siiiitu, jne) siimbol.

Uks huvitav niide veel objektist, millele eestlased omistavad tugeva tihenduse ning peavad
plihaks on tamm. Vohu Veini Valge Sdstra pudeli etiketil on Wiiralti tamm (Vohu Veini

sama seeria teistel toodetel on péadsuke ja rukkilill). Viljandimaal asuv puu sai kuulsaks kui
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Eduard Wiiralt 1943. aastal kuivnoel-tehnikas selle kunstiajalukku jéiéidvustas.6 Kunstiteose
védrikus ja ajaloolisus on temaatilised isotoopiad, mis mdjutavad pakendi kaudu ka veini

tervik-tdhendust ning kommunikatsiooni tarbijaga.

Figuratiivsel tasemel voib tamme voib votta ka eestlase vordkujuna — tugev, piisiv ja
vankumatu. Tammede olulisust eesti kultuuriruumis nditab asjaolu, et kuulsaid ja nimega
tammesid on siinsetel aladel veel. Naiiteks Tamme-Lauri tamme Kkujutati Eesti

kiimnekroonise taga.

Uldistest keskkonnaruumidest kujutatakse koige sagedamini Saaremaad. Saaremaa
kujutamisel on alati ja eranditult tegemist looduskeskkonnaga, kus erinevad figuratiivsed
aktorid (kadakad, meri, tuulikud, Kkivid, lauge maa, saarlane jne) ning konnotatiivsed

isotoopiad moodustavad {ildise temaatilise Saaremaa isotoopia.

Keskkonnaruumi markeerivad eelkdige tuulikud ning kadakad, taustal on alati lauge maa
ja/voi meri. Figuratiivsel tasandil demonstreerib Saaremaa voi (Saaremaa Piimatt')t')stus)7
pakend tiilipilist Saaremaa kujutamisviisi. Pakendi teeb aga eriliseks asjaolu, et visuaalse
vélja keskpunktis to6tav memmeke on modlemalt poolt iimbritsetud veega — taoline saare
kujutamise vdte ei ole eriti levinud (tavaliselt kujutatakse merd vaid taustal voi lihes nurgas),

kuid kinnitab Saaremaa eraldatust, saare mootmeid ning identiteeti.

lImekas kadakate-tuulikute kooslus on nditeks Saare Gin’i (Remedia) pudelil, kus
kadakapodsaid koos sinavate kadakamarjadega kujutatakse suurelt esiplaanil ning taustal
laiub tasandik paari tuulikuga. Ka Saaremaa vee (Saare Foods) etikett on ilus ndide laugest

Saaremaa maastikust kadakate, tuulikute ja taustal laiuva merepiiriga.

Saaremaa isotoopia tdhenduslikkust toetab Saaremaa inimene. Subjekti eristumise kaudu
eristub ka keskkond, kus see subjekt liigub. Saarlased vastandavad end mandrieestlastele -
neil on erinev keskkond, kdnepruuk, legendid ja enesekuvand. Samuti paigutavad saarlased

end loodusruumi, vahel vette, aga mitte kunagi linna-keskkonda. Saaremaa on kui riigike

® http://art.turm.ee/klassikud/wiiralt/tamm.htm (20.05.2013)

" http://www.saarejuust.ee/index.php?page=2&tootegrupp=13 (20.05.2013)
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riigis ning saarlased on loonud erinevaid narratiive, mis justnimelt nende véikest, kuid

eripérast keskkonnaruumi kirjeldavad.

Saarlased on uhked, et justnimelt saarlased. Saaremaa Lihatd0stuse koduleht védidab, et nende
toodang on eriline, kuna see valmib ,,0nnelikust lihast. Saarlased tundvat uhkust ja
»onnelikkust®, et elavad Eesti suurimal ,,saarepurakal®, kus end piisavalt omaette tunda. Ka
paikest olevat just saarlastel koige rohkem. Koik see pohjustabki saarlase laulvat
keelepruuki. ,,[...] kes tarbib Onnelikust lihast tehtud tooteid, saab ka ise kindlapeale

onnelikuks.“®

Paljusid Saaremaa tootjaid iihendab ,, O kastutamine tekstides, viidates saarlaste
konepruugile. Lisaks Saaremaa Lihatdostusele kasutab seda votet ka Saaremaa Vodka
(,,vOtame monuga“), Saaremaa Vesi (,,monus janukustutaja“) ning Saare kohukesed (,,s60mu

rooska koort*).

Saarlased on uhked oma ajaloo ja jirjepidevuse iile (Saaremaa Tuuliku etiketil on kiri:
»Saaremaa Tuulik — joodud Saaremaal méletamatutest aegadest.*; kodulehel olev tekst viitab
Suure Tollu aegadeleg). Nad on kiill eestlased, kuid pigem venitavad eestlase kuvandit

laiemaks — peamiselt saarlaste kaudu siseneb eesti ajalukku viikingitemaatika.

Saaremaa oma olu (Saaremaa Olletehas) etiketil on seilav viikingilaev, mille purjedel
kujutatakse oOlletoopi. Uhel teisel etiketiversioonil kujutatakse viikingikiivriga #barikku
meest, kes naeratades vaatab laual olevat dlletoopi, toobi otsas istub kukk. Figuratiivsest
tasandist siigavamale joudes vOiks jdreldada, et saarlased on kidurad nagu kadakad, aga sama
vaprad ja vastupidavad. Samas alkoholi-temaatika esineb saarlase diskursuses sama tugevalt
kui mandrieestlaste puhul. Molemad etiketid kinnitavad loodusldhedust ning loodus-

keskkonda (meri, kukk).

& http://www.slt.ee/et/page.php?p=company&s=sisu&idd=traditsioonid (20.05.2013)

% “Saaremaa Tuulik on erilise mekiga hele ja mehine 5lu, mis on {ihtviisi meeltmd6da nii saarlastele kui ka
mandrimeestele. Eks selleparast mandrimehed seda juba Suure TSllu acgadel tiindrite kaupa koju kaasa tdidki.
Hié 6lu see Saaremaa Tuulik.“ http://www.alecoq.ee/drinks/beer/SaaremaaTuulik (20.05.2013)
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Saarlase kangusele ja visadusele osutavad ke Tartu Olletehase etiketid. Saaremaa X pudelil
kujutatakse tuulikuid ning pakendil olev tekst vastandab Saaremaa mehe jou ja vastupidavuse

tuuliku omale.°

Saarlase eripdarane identiteet (kange nagu tuulik, Kidur nagu kadakas, keelepruuk, oma
miitoloogia — Suur Toll, meri/eraldatus jne) loob ja raamib Saaremaa diskursust ning
erinevad konnotatiivsed isotoopiad identifitseerivad pakenditel kujutatud keskkonda just

Saaremaana.

2.1.2.2. Loodud keskkond - linn

Linn on loodud ehk tehislik keskkond, mis iihendab endas tsivilisatsiooni ja kultuuri
saavutusi. Linnaruumis on palju nd jddnukeid minevikust, erinevad hooned kujutavad
inimajaloo erinevaid perioode ning rohutavad visuaalselt mottelist ajatelge, arengut. Pealinn
stimboliseerib tihti riiki ja rahvust tervikuna — oppides keskkoolis maailma riike tundma,

Opiti alati selgeks ka riigi pealinn (tihti vdis see olla ainus fakt, mida antud riigist teati).

Tallinna kujutatakse erinevatel viisidel. Peirce’i ikoon-indeks-siimbol jaotuses on

pakenditel enamasti tegemist ikoonilise kujutamisviisiga (foto voi pilt).

Figuratiivsel tasandil esineb koige sagedamini Tallinna siluetti voi kaugemat vaadet (omaette
alakategooria moodustab vaatenurk merelt, nii et visuaalvilja esiplaanile jadb veepiir; samuti
on levinud isedralik vote kujutada Tallinna kiinka otsas ning seega muust maastikust
korgemal asuvana) — ka see paigutub pigem indeksi kategooriasse. Indeksi puhul peab
tegemist olema Tallinna mingi dratuntava osisega — nditeks Oleviste kirik, Estonia teater,

Raekoda jne.

Tasapinnaliste kujutiste korval esineb ka innovaatilisemaid indeksiaalseid lahendusi. Néiteks

Viru 8lu (A. Le Coq) pudelikuju sarnaneb vanalinna tornidele.™* Ka Vana Tallinna (Liviko)

10" Saaremaa X on kange hele 5lu. Ka saarlased on tuntud oma kanguse ja visaduse poolest. Ja saarlane teab, et
voitlus tuuleveskitega ei ole mattetu — mingi veski juba tema konte ei murra! Saare mees lahkub alles siis, kui
viimane tuulik on alistatud. Saarlane lahkub viimasena. Ta teab, mida tdhendab kange 6lu.* (Pakendilt)

1 Viru isepirane pudel on kaheksanurkse piiramiidi kujuga. Pudeli kuju meenutab Tallinna vanalinna
keskaegseid torne, olles eriti sarnane Oleviste kiriku tornitipule.* http://et.wikipedia.org/wiki/Viru_%C3%B5Ilu
(20.05.2013)
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pudel on inspireeritud Tallinna vanalinna tornidest.** Samas sisaldub kdigis neis indeksites

loomulikult ka ikoon, nad sarnanevad reaalsetele objektidele.

Puhast siimbol-ndidet on raske leida, kuna tdhistaja ja tdhistatava suhe peab olema
arbitraarne. Nagu me Peirce’ist teame, on slimbolis alati nii ikoon kui indeks, kiisimus on
dominandis. Siiski v5ib ehk Vana Toomast™® kisitleda arbitraarse objekt-mirk suhte

esiletoojana.

Tallinnast tervikuna on kujunenud Eestit ja eestlasi lihendav ja esindav mérk. Sellest
vaatenurgast on Tallinn aktor, millel lasuvad omad temaatilised rollid. Temaatilised rollid
realiseeruvad 1dbi seemiliste iiksuste ehk hoonete (Oleviste kirik, Estonia teater, sadam,

Kadrioru loss, Raekoda, linnamiiiir jne).

Tallinna voib seostada ka erinevate isotoopiatega (vabadus, rahvuslikkus, iseseisvus,
ajaloolisus, jatkusuutlikkus, funktsionaalsus), mis iihtlasi on osa laiemast Eesti/eestlase

diskursusest.

Tallinna tdhenduslik seos riigi ja rahvaga ning esinduslikkus teevad Tallinnast suurepérase

objekti, mida kujutada n6 suveniirtoodetel.

2.1.2.2.1. Suveniirtooted

Suveniirtooted on iiks eraldiseisev grupp tooteid, mis enamasti kujutavad keskkonnaruumi,
kuid mis iildisest pindstruktuuri kujutamisest analiiiitilisel teljel eriti siigavamale ei ulatu ning
erilist diskursiivset analiiiisi rahvuslike motiivide seisukohast ei eelda. Taoliste toodete
miiiigiedu peitubki just rahvuslike ja riiklike laialtlevinud stereotiiiipide kujutamises, sest nad

on orienteeritud tarbijale viljastpoolt kultuuriruumi.

12 Winter Spice on villitud legendaarsesse Vana Tallinna pruuni klaaspudelisse, mis on inspireeritud Tallinna

vanalinna tornidest.*
http://www.liviko.ee/public/images/\VVana_Tallinn/VTWS _tootelent A4 EST Deskprint 2.pdf (20.05.2013)

13,,Vana Toomas, Tallinna linna ligi viissada aastat valvanud mees hoiab tédnavu suvel silma peal noorte
laulupeoliste jadtisesoomisel. [..] rahuldab ka kdige maiama jédtisesdbra isu, mistdttu voib olla kindel, et Vana
Toomase jadtis jadb sama kauaks lettidele kui véddrikas Vana Toomas Tallinna kohal seisnud on.*
http://www.premia.ee/tooted/jaatis/vaikesed-jaatised/pulgajaatised/vanilliplombiir-sokolaadimaitselises-
glasuuris-vana-toomas (20.05.2013)
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Visuaalselt vastanduvad nad ehk kdige selgemini mitte-rahvuslikele v3i mone teise rahvuse
diskursust esitavatele toodetele. Nende toodete kujundus peab olema piisavalt konkreetne, et
jééada silma, samas piisavalt laialivalguv, et ka voora kultuuriruumi esindaja seda moistaks.
Uritades end miiiia vddrale, peaksime piilida nidha ja mdista end vddra positsioonilt,
keskkonnast, subjektiivsetest eelistustest ja teadmistepagasist ldhtuvalt. Peame ndgema endid

eksootilisena.

Suveniirtoodete eesmérki illustreerib hasti vdidetav Jaapani turistide iha leida omiyage
kingitusi, mille eesmérk on kehastada meibutsu, ehk koha essentsiaalne olemus (Graburn
1987, viidatud Askegaard, Giiliz, 1998 kaudu).14 Samas peab see ,,essentsiaalne olemus*

olema piisavalt lihtsasti esitatav ja mdistetav.
Eesti turul on hulganisti esinduslikke tooteid, mida v3iks késitleda suveniiridena:

,Mdlemad, nii Vana Tallinn kui ka Viru Valge on saanud Eesti tunnusbrindideks, mida
armastatakse koduturul Baltimaades ja hinnatakse korgelt eksportturgudel. [...] Paljud Eesti
kaugemad viliskiilalised eristavad just Liviko toodete jdrgi Tallinna teistest Balti riikide

pealinnadest. Me ei arutle, kas see on hea vi mitte, kuid Livikos oleme selle iile uhked.* ™

Kiillap on see osaliselt tdnu pikale ajaloole (tootmist alustati 1898), teisalt ehk parema
variandi puudumise tottu. Hea “suveniir voiks olla viike, ilus, piisavalt ainulaadne ja eriline

(nii maitselt kui ka vilimuselt).

Selles vallas pakub Liviko toodetele silmapaistvat konkurentsi maiustustele orienteerunud
suurtootja Kalev, mis on samuti pika ajalooga ettevote. Ka nende tootedisainis on selgelt
rahvuslikke elemente. Néiteks linnavaadetele pithendatud maiustuste-sari (,,Linnavaadetega
kommikarp hakkab kuuluma iihtsesse sarja nimega ,, Tales of Tallinn* (,,Tallinna Lood*)* 16)

Kuigi ka Kalev on oma toodetele kiilge liitnud loo ja konteksti, ei ole see niivord fiktiivne

1 Graburn, N. (1987). Material Symbols in Japanese Domestic Tourism. Ingersol Jr, D.W. ja Bronitsky, G.
(toim.) Mirror and Metaphor. Material and Social Constructions of Reality. Landham, MD: University Press of
America, 17 — 28.

15 http://www.liviko.ee/ettevote/ (20.05.2013)

18 hitp://www.kalev.eu/tooted/maiustused-ja-kupsised/kompvekikarbid/kinkekarbid/estonia-teater-valik-
pralineekompvekke-185g (20.05.2013)
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kui néiteks Vana Tallinna salapdrane legend, vaid pigem ajaloost ja reaalsest kultuuriruumist
parinev (Kadrioru loss ja selle tekkelugu; Estonia Teater; algupdrane Maiasmoka kohvik kui
Eesti vanim ténaseni téotav kohvik; Kannel kui eesti rahva ammune piiha rahvuspill; Tuljaku

tantsimise traditsioon).

Need tootjad on taibanud, et Eesti (nagu ka paljud teised riigid) ja eestlus iseenesest on
brind, mida miiiia. Kiisimus on ainult kui tugev on Eesti kui bréndi identiteet ja imidz —
milliseid olemasolevaid ja kiilgepoogitud véartusi on suudetud lisada brindi kuvandisse

tervikuna ning kuivord eristumisvoimeline, jatkusuutlik ja konekas on seeldbi Eesti imidz.

Eesti imidzi tugevusele viitab asjaolu, et ka Latil (Laima) ja Leedul (Pergale) on Eestit ja

Tallinna kujutavad tooted.

,,Laima $okolaadid ei ole vaid Lati rahvuslikuks aardeks - kogu Baltikum voib Laima iile
uhke olla. Piimasokolaadikompvekid [...], pakituna spetsiaalsesse suveniirkarpi, mida
kaunistavad koige kaunimad Eesti maastikud. Hea kingitus tagasi koju saabudes ja

viliskiilalistele.«!’

Taolised tooted panevad tootja vaatama lébi naabri silmade. Nad iiritavad dra arvata, kuidas

me ise endid nideme.

Ka Eesti turul ja Eesti tootjate repertuaaris on tooteid, mis piitiavad tabada naabrite loomust
ja tarbimiseelistusi. Niiteks Viru Valge salmiakki on justkui eestlaste vastutulek soomlaste
,Vviinaturismile®, sest mainitud viin on just soomlasi silmas pidades lagritsamaitseliseks
tehtud. Samuti toodab A. Le Coq soomlastele mdeldud alkoholi — nende Sandels’i 6lu purk
kujutab Soome koloneli, kes tdendoliselt on suuremale osale eestlastest {isna tundmatu

ajalooline figuur.

2.1.2.3. Mitte-Loodus/Mitte-Linn

Asetades loodus-linn vastanduse semiootilisse ruutu, moodustuvad tekkivate suhete alusel
mitte-loodus ja mitte-linn kategooriad. Seda demonstreerib jargnev joonis:

17 http://www.laima.ee/ee/products/chocolate-boxes/estonia/ (20.05.2013)
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Loodus - iirgloodus; Linn — tsivilisatsioon;

loomulik ja suurlinn. Naiteks:
inimsoltumatu
keskkond. Niiteks: < »| Tallinn, teater, iilikool
jm.
jérv, mets, lind,
umbrohi.
Mitte-linn - Mitte-loodus — viike-
kultiveeritud asustus; hooned, millel
loodus.Naiteks: pole linnaruumis
<+— > funktsiooni. Naiteks:
pold.
Kaitse-/vaatetorn,
tuulik, veski, laudtee.

Joonis 2. Semiootiline ruut Loodus-Linn.

Mitte-linna objektide alla paigutuvad manipuleeritud looduse osad, mis ei ole enam péris
loomulikud, kuid ei kuulu veel ka linnasféari. Need objektid on komplementaarsed loodusega
ehk no sild loodusesse. Selle kategooria {liks eredamaid néiteid on pold.

Mitte-looduse objektid ei ole loomuliku looduse osa (loodud inimese poolt) ja kuigi nad
funktsioneerivad looduskeskkonnas, teenivad nad siiski otseselt inimese huve. Selle

kategooria iiks eredamaid néiteid on tuulik (nditeks Muuga tuulik).

Olles mones muus rollis, vdib sama objekt pohimdtteliselt paigutuda ka mitmesse
kategooriasse vOi suunduda iihest kategooriast teise — nditeks loodusobjektide no
kultuuristamise kaudu. Rukkilill on oma loomult looduse osa, kuid kui eestlane asetab ta
rahvuslikkuse teematilisse rolli, on tegemist loodusobjekti kultuuristamisega ning seega

paigutuks lill oma tdhenduse kaudu pigem tsivilisatsiooni-sfaari.
Tuulikut voib kisitleda isotoopilise ihendajana, mille kaudu loodusobjekt (vili) saab kultuuri

objektiks ja teenib pigem linnaruumi. Tuuliku roll on asetada looduse seemiline iiksus ehk

vili uude temaatilisse rolli ning kategooriasse. Pold ja veski vahendavad pohimotteliselt sama
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protsessi. Laudtee ja vaatetorn on justkui kultuuriruumi aknad — loodusesse asetatud

voorobjektid, mis voimaldavad heita pilku kategooriavélisesse maailma.

Kategooriate piirid ei ole rangelt fikseeritud. Leidub objekte, mida selgelt ei saa paigutada
loodusesse, linna, ega ka mitte-loodusesse v&i mitte-linna. Naiteks linnamiiiir, mis eraldab

loodust ja linna, markeerib nendevahelist piiri — vajalik on mdlema pooluse olemasolu.

Samuti vdib moisa (nditeks Palmse mdis) kui suur-maavaldust ja pdllumajanduslikku
tootmisiiksust vaadelda linn-loodus vastanduses piiripealse iiksusena. Mdisakompleks ei ole
paris linn ega ka mitte-looduse osa - tegemist on eraldatud kunstlikult rajatud ruumiga, mis
suuresti paikneb looduses ja on loodusest sdltuvuses. Samalaadsed néited on klooster (néiteks
Pirita klooster) ja linnus (nditeks Pdltsamaa loss). Liigitamine muutub mdnevorra lihtsamaks
kui toimub kategooriatevaheline transgressioon ja niiteks linnus hakkab arenema

linnaruumiks. Vottes kindla suuna, fikseerub ka objekti temaatiline roll.

Kuigi ka talu (rehehoone, vinnkaev, taludu) voiks paigutuda mitte-looduse kategooriasse,
esinevad siingi teatavad linna vdi tsivilisatsiooni alged. Kasvades suurtootmiseks, ldheneb
talu linn-kategooriale, taandudes polluks ja tarekeseks, nihkub talu ldhemale mitte-linn

kategooriale.

2.2. Subjekt

Subjekt kohalikel tootepakenditel on enamasti inim-laadne figuur, kes on asetatud
erinevatesse keskkondadesse. Vahel voib ruumiline keskkond ehk taust tooteetiketil {ildse
puududa, sellisel juhul védljenduvad rahvuslikud elemendid ja isotoopiad subjekti enese

vahetus kuvandis.

Subjektide kategoriseerimiseks olen loonud duaalse kaheteljelise vastanduse fiktiivne-reaalne
ja olevik-minevik. Alljargnev tabel annab sissejuhatava iilevaate kdesolevas peatiikis

kasitletavatest teemadest (detailse tabeliga tutvumiseks vt ,,Lisa®):
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Fiktiivne olevik Fiktiivne minevik Reaalne minevik Reaalne olevik
Lotte Meie kiila eided Karl Friedrich Ott Kiivikas
Bruno Nipernaadi Onu Eskimo Smigun
Miriam Gabriel llse Maar Mae
Juss Naksitrallid Rummu Jiiri Veerpalu
Johanna Kalevipoeg Maiuspala tiidruk Vanilla Ninja
Limpa Linda Iff
Kalev Talurahva kuvand Maarja Liis
Lennuk Birgit Oigemeel
Pdhjakotkas
Vana Toomas Keskmise eestlase kuvand
Kaval Ants Viike Tom
Pasunamees

Joonis 3. Subjektide kategooriad teljel aeg-reaalsus.

2.2.1. Fiktiivne olevik
Fiktiivse oleviku subjektid périnevad peamiselt lastetoodetelt. Tuntuim ja kdoige
laiaulatuslikuma diskursusega on neist ilmselt koeratiidruk Lotte; aga ka Juss, Miriam ja

Limpa on kujunenud Eesti tarbijate hulgas tugevateks brindideks.

Lotte, Juss, Miram ja Limpa on Eesti autorite looming. Nende universum on fiktiivne, kuid
mingil mééral siiski peegeldab reaalset maailma, tdnapdevast Eesti iihiskonda. See ilmneb
eriti kui tutvuda ldhemalt Kkitsast tootekujundusest viljapoole jddva diskursusega ehk

originaalallikatega, kust tegelased parinevad (kirjandus, kino, teater).

2.2.1.1. Lastetooted
Siinkohal olen koostanud {ilevaatliku tabeli, mis koondab wvalimit subjekt-tegelastest

kohalikelt lastetoodetelt.

Tabel kirjeldab seitset aspekti: meedium, figuuri kirjeldav pindstruktuur (liik, sugu), figuuri
reaalsuse aeg ja ruum, vahetu temaatiline roll pakendil ja temaatiline roll algupérase

fiktilvmaailm kontekstis. Erandina on tabelisse lisatud Naksitrallid ja Maiuspala-tiidruk, kes
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kiill figureerivad lastetoodetel, kuid pigem mineviku kontekstis (vt 2. alajaotus ,,fiktiivne

minevik®).
Subjekt | Lotte Miriam | Juss Limpa Naksitrallid | Viike Tom | Maiuspala
tiidruk
Toode Jaitis Juust Lihatooted Limonaad Kadrrejook Jaitis Sokolaad
Pannkoogijahu | Jaitis Leib Karrejook
Hommiku- Sai Jaatis
helbed Juust
Maisikepi- Mahl
kesed Vahvlibatoon
Korrejook
Jadtee
Sokolaad
Liik Koer Inimene Jénes Siga Inim-laadne Inimene Inimene
Sugu Naine Naine Mees Mees Mees Mees Naine
Aeg Olevik Olevik Olevik Olevik Minevik Olevik Minevik
Ruum Maa, mets, - Maa, C)unapuu, Maa, tiksikud Veab rattaga | Maa
kiila, tarek6ok, puudesalu, aas, | aas, puud piimapiitte;
heinamaa, iksikud dzungel- ronib redelil;
fiktiivsus viikesed fiktiivsus uurib
(elevandid) majad, luubiga
maasikat
Pakendi | Aktiivne Passiivne | Passiivne/ Aktiivne Aktiivne Aktiivne Passiivne
narratiiv | Kollektiivne Kollektiiv | aktiivne Individualist | Kollektiiv Individualist | Kollektiiv
Kodukeskne ne Individualist Missumeeln | Réndaja Labus Armas
Hoolitsev Pere- e Avastaja Muretu Hoolitsev
Sobrad keskne Sobrad Kodune
Péritolu Kirjandus > | Nukufilm | Liihi- Tootedisain | Kirjandus - Originaali
teatrilava, > animatsioon > regene-
animatsioon kirjandus | internetis, Kirjandus, ratsioon
Kirjandus teatrilava
Pakendi- | Seikleja Avastaja Aktiivne Seikluslik Seikluslik - -
viline Leiutaja Oppija Kollektiivne Séltumatu Hooliv
narratiiv Isepéine Avastaja Sobralik
Seikleja Uurija
Oppija
Sobralik
Perekeskne

Joonis 4. Lastetoodete vordlus.

Subjekte iimbritseva tausta kujutamisviis vOoimaldab paigutada terviktegevuse Eesti (kui

timbritseva fiiiisilise ruumi) konteksti. Toponiiiimid ehk ruumi fikseerivad visuaalsed

iiksused peegeldavad toote tarbija (laste) vahetut reaalsust, mida nad ndevad oma igapieva
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elus. Sirelipodsad, karikakrad, iiksikute puudega 16putu aas, puuonn — isegi vdikesed lapsed
oskavad mainitud objekte dra tunda kuna nad on eestlase omailma vaieldamatud osad.

Tervikuna edastub sdonum looduslihedasest maailmast.

Kuna koik tegelased elavad Eestit peegeldavas paralleelreaalsuses, voib vdita, et nende
viadrtushinnangud peaks peegeldama ka meie reaalses {hiskonnas soositud
védartushinnanguid. Neid tegelasi timbritseva narratiivi kaudu Opivad reaalsed lapsed, kui
esitatava fiktiivse narratiivi adressaadid ja toodete peamised tarbijad, maailma tundma ja

kogema ning valmistuvad ette tulevikuks.

Figuratiivsel tasandil demonstreerib mainitud tegelaste kui aktorite vélimus enamikel
juhtudel soorollide traditsioonilist kuvandit. Lotte kannab alati seelikut ning tal on pats ja
lehvivad pikad juuksed, samas kui Jussil ja Viikesel Tomil on traksipiiksid ning Limpal
liihikesed piiksid. Isegi kui sugu raamivad seemilised {iksused (riided, juuksed, ankurdatud
kontekstis ka hidletoon) on viikesed, on need siiski piisavad, et visuaalselt miiratleda soolist

kuuluvust.

Laskudes temaatilistesse rollidesse, ilmnevad ka seal soolised erinevused. Enamikel
juhtudel on Lotte seotud koogiga voi toidu valmistamise erinevate etappidega — selgelt kerkib
esile ,.kodu® isotoopia. Ka Maiuspala tlidruk liigitub samasse kategooriasse (tibupojad
seostuvad kodukolde, sooja lapsepdlve ja hoolitsusega). Miriami jéddtise seeria mdlemad
tooted on pilihendatud pere vairtustamisele (,,Miriam ja pere* ning ,,Miriam ja vaikevend*).
Poisid seevastu on massumeelsemad. Limpa turnib, ronib ja kiigub; Juss sdidab rattaga;
Naksitrallid kihutavad autoga ning paikset kodu neil ei olegi. Uldiselt on tiidrukutel
pakenditel pigem passiivsema loomuga temaatilised rollid ning poisse kujutatakse aktiivses

tegevuses.

Kuigi pakenditel kuvatud narratiiv madrab aktoritele konteksti ja temaatilise rolli
feminiinsus-maskuliinsus skaalal, kordub pea kdikide aktorite puhul sdbralikkuse motiiv,
kusjuures Juss ja Miriam on oma originaalnarratiivis rohutatult perekesksed. Janku Jussi
virtuaalklippides (lastekas.ee) opib Juss alati midagi oma vanematelt voi monelt teiselt

,,autoriteedilt™.
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Samuti on korduvad motiivid teadmistejanu, uudishimu ja avastamisroom — seda nii
poiste kui ka tiidrukute puhul. Kuigi keskkond peegeldab enamasti Eesti maastikku ja
eestlaslikke tegevusi (puu otsas ronimine, puupliidi taga kiipsetamine, piknik keset aasa,
kooliminek, uisutamine), leidub aeg-ajalt ka viikeseid vimkasid — tantsivad elevandid, 166tsa
mangivad lepatriinud, liaanide otsas kiikuv Limpa, saladusliku Kuukivi otsimine jne.

Pakendi-kangelased innustavad maailma avastama ja fantaasiat rakendama.

Tegelaste algupdrane meedium viitab kultuuri tarbimise viisidele meie thiskonnas —
millistele kanalitele on lastel ligipdds ja millistest allikatest parinevatel tegelastel on piisavalt

autoriteeti, et figureerida konekate liksustena toote-etikettidel.

Eestlaste lugemishuvile viitab tugev suunitlus raamatukaante vahelt maskotte leida, voi
viahemalt nad tagantjargi raamatuks kirjutada. Néditeks Limpa kiill alustas tootepakendilt, kuid
joudis hiljem Eesti kirjandusse ja sealt edasi ka teatrilavale. Algselt animatsioonist périt Lotte

on samuti esinenud teatrilaval. Miriam parineb nukufilmist.

Pisut eripdrase, ent taas Eesti lihiskonda peegeldava niitena, voib vélja tuua Janku Jussi
fenomeni — Juss leidis oma iileriigilise populaarsuse vaid interneti keskkonnas asuvate
klippide kaudu. Episoodid olid liihikesed, lihtsad ja Opetlikud, teostatud lihe Eesti pere
omaalgatusliku ettevotmisena, peegeldades nende igapdevaelu, kujutades kiisimusi, millega
kasvav laps vdiks kokku puutuda ning emotsionaalse investeeringu animatsioonile lisas pere

pisipoja enese pealeloetud tekst.

Virtuaal-keskkonna populaarsus ja ligipadsetavus ka tithiskonna kdige noorematele litkmetele
demonstreerib Eesti identiteeti IT-riigina ning arvuti rolli mdjuvdimsa abivahendina siinses
igapdevaelus. Meie kasvav nn arvuti-generatsioon vdotab iihtviisi hésti vastu nii kirjandusest

kui ka virtuaal-keskkonnast parinevaid narratiive.

Siiski on lapsekuvand pigem universaalne ning lastele suunatud toodete puhul rohutatakse
eelkdige lapselikkust, rahvuslikkuse aspekt jddb rohkem tagaplaanile. Viited rahvuslikkusele
voi konkreetsele piirkonnale ilmnevad lastetoodetel subjekti ja keskkonna konnotatiivsetes

elementides — Eesti maastik, keelekasutus, nimed (nditeks Juss ja naksitrallid; Lotte ja
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Miriam on juba internatsionaalsemad), eestlasele omased véértused, omadused, harjumused

jne. Lastetoodetes on segunenud eesti iihiskonna peegeldus ning kujuteldav fiktiivmaailm.

2.2.2. Fiktiivne minevik

Siia kategooriasse kuuluvad subjektid, kes on loodud minevikus voi mineviku konteksti.
Peamiselt on tegemist kirjanduslike figuuridega (Nipernaadi, Gabriel), aga ka miitoloogiliste

kangelastega ning legendidega.

Kuigi tegemist on fiktiivsusega, peegeldub neist allegooriate ja kahe vilja vaheliste jagatud
elementide kaudu ka reaalsus. Erinevate figuuride ja toodete kaudu voib kontakt reaalsusega

olla suurem voi viiksem.

2.2.2.1. Kirjanduskangelased

Pannes pakendile néiteks kohaliku kirjanduskangelase, taotleb see motiiv iihel poolt ostjaga
samastumist, teisalt on fiktiivne voOrdkuju {thtlasi ka midagi ihaldusvéirset, mis
kompenseeriks tarbija puudujddke. Pakendit saatev diskursus viitab sellele, mis on inimesel
puudu ning koneleb ,tiihikuist™ teda limbritsevas reaalsuses. (Priimdgi 1998: 14) Seega
sunnib inimest ostma iha mitte ainult eseme enese jirgi, vaid iihtlasi iha esemega kaasneva

védrtuse, staatuse vOo1 omaduse jargi.

Reklaamteksti loodud reaalsuse ja tegelikkuse vastuolu pohjustab inimeses frustratsiooni,
millega kaasnevat kéitumist nimetab Baudrillard ,,jouluvanakompleksiks®. ,Nii nagu
jouluvana, on ka reklaam teatavat liiki legend, mida arukas inimene ei usu, kuid mis on talle
kallis.” (Priimdgi 1998: 14) Tarbides ei ldhtuta tihtipeale ratsionaalsetest mottekdikudest
ning ignoreeritakse tegelikku reaalsust, sest taolise suhtumisega kaasneb legendis lubatud

,.kingitus®, illusoorne preemia, mis toodet vaid utilitaarselt tarbides haihtuks.

Rahvuskangelane on tiheaegselt iileloomulik ja kéttesaamatu, samas ka ,,oma* ja tuttavlik,

sest me jagame seda pisikest siisteemi, mida nimetatakse eesti kultuuriruumiks. Ta jutustab
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lugu, mida me tunneme ja peame ,,omaks“ — mees meie eneste seast, samas tugevam,

vapram, julgem, legendaarsem.

Toote maskotiks olev legendaarne kangelane justkui kompenseerib vastuvotja enese

puudujiike (,,Julises Gabrielis kohtad vaba mehe vastupandamatust.“'®; “Rummu Jiiri —

'7719

Seiklustele vastu!”™"). Tootediskursust saatvad koodid tdidavad tarbija enesekuvandis olevaid

»linkasid“ voi voimendavad seal juba olemasolevaid koode.

Fiktiivsed vordkujud vdivad périneda ka teistest meediumitest, néiteks kunstist (,,Meie kiila

eided®).

2.2.2.2 Miitoloogia ja legendid

,Eesti rahvakultuur (Viires, Vunder 2008) kirjeldab folkloori kui kujuteldava joudmist
tegelikkusesse suulise viljenduse kaudu (samas, 382). Miilit on iihtaegu reaalne ja
fantastiline. Miitidid annavad vormi inimese sees ning kultuuris valitsevatele hirmudele,
arusaamadele, arhetiiilipidele. Kuigi miiiidi tegevus on tardunud médramatusse minevikku, on
miilit ajatu ning seletab veel tdnapdevalgi inimese silivastruktuuris peituvaid universaale
(pikemalt on miiiiti ja miiiidi loogikat kasitlenud nditeks Claude Levi-Strauss oma

,Mitoloogiates®).

Uks huvitavamaid miitoloogilise tegelase niiteid kohalikelt tootepakenditelt (peale
Kalevipoja tegelaste — neist tuleb pikemalt juttu jargmises peatiikis) on Viru Valge
Pasunamees. ,,Viru Valge siimboliks sai Pasunamees ehk Sarvepuhuja: mulgi rahvardivastes
sihvakas mees — pikas sinises riiiis, valgete polvikute, Sikkide mustade kingadega...”.
Pasunamehe jalge ees on kadakas, siimboliseerimaks kodumaa pinda ja nigemisviljal laiuv

. . . . 2
suur vesi, mis meid ,,vabast maailmast* eraldab. 0

18 http://www.liviko.ee/tooted/omatooted/likoor/gabriel/ (20.05.2013)

19 http://www.beerguide.ee/rummuj.html (20.05.2013)

2 http://www.viruvalge.ee/web/ (20.05.2013)
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Figuratiivsel tasandil on Pasunamees ebamdédrane stereotiiiip, kellel pole ndgu ega Oiget
nime. Nagu miitidi puhul ikka, on Pasunamees pigem abstraktse idee kehastus inimvormis.
Fiktiivne téhistaja representeerib reaalsuses toimuvaid protsesse — vditlust vodrvoimu vastu
ning eestlase iha olla eestlane omal maal. Kuigi Pasunamees puhus Léine poole?!, oli tema

roivastus (rdivastus kui enese kuuluvuse méadramine, identiteet) eestlaslik (sini-must-valge).

Ka nime kujunemise loos on vastupanu voOimudele. Eesti viina nimetati Eesti-Soome
vahelises salaviina kaubanduses ,,viru valge®. Samuti ndudis Moskva vdim, et Viru Valge
oleks ,,vodka®, mitte ,,viin“. Omavoliliselt (ja tdendoliselt ka teatavast trotsist voOrvdimu
vastu) muudeti aga siinmail Viru Valge taas ,,viinaks*. Kuidagi suutis see nimi ka moneks
ajaks piisima jadda. 1970. aastal dnnestus tooteetiketile triikkkida ,,Estonian Vodka® — samm,

mis Noukogude kontekstis votab taas poliitilise alatooni.

Niisiis voib ka koigest toiduaine nimest vdi nimetusest saada rahvusliku vaimu ja identiteedi
stimboliseerija. Tootepakendid representeerivad reaalsust ning end limbritsevat keskkonda,
inimesi ja mottemustreid. Tegemist ei ole vaid fiktiivsusega, vaid siivastruktuurides thtlasi

ajalugu ja tihiskonda peegeldava meediumiga, mille uurimine véériks rohkem téhelepanu.

2.2.3. Reaalne minevik

Kuigi kiesolev alapeatiikk tegeleb nd reaalse minevikuga, on see minevikupilt, mille
tootepakendid maalivad, iihtlasi teataval maéral fiktiivne, miitoloogiline. ,,Maailm annab
miitidi kdsutusse teatud ajaloolise reaalsuse, ja see — ulatugu ta algus ajas nii kaugele kui
tahes — on igal juhul kujunenud olenevalt viisist, kuidas inimesed teda tootsid ja tarbisid.

Miiiit aga taastab loomuliku pildi tollest reaalsusest.* (Barthes 2004: 270)

2l Juba 1962. aastal viljatulnud kujunduses puhus Pasunamees Léine poole - ,.Lainemeelsus, vabaduse iha
varjatud kujul“. http://www.viruvalge.ee/web/ (20.05.2013) (Huvitav on markida, et Ladne poole puhub
Pasunamees tooteetiketil tinini. Uhelt poolt vdib seda pidada truuks jadmiseks traditsioonilsele pakendile, mis
oma kohaolekuga meenutab meile méddunud aegade olulisust; teisalt vdib lugeda tdhenduslikuks, et kuigi Eesti
sai poliitiliselt iseseisvaks, ei ulatu Eesti iihiskonnakorraldus endiselt pShjanaabrite tasemele. Eesti tihiskonnas
hetkel aktuaalne olev véljardande probleem viitab, et ,,Pasunamehel* on tdepoolest endiselt pdhjust puhuda).

2 http://www.viruvalge.ee/web/ (20.05.2013)
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Tegemist on pakendile lisatud looga, valikuliste momentidega reaalsusest, mis laiendab
tootediskursust ning annab brédndile teatava lisavéirtuse. Kui fiktiivse mineviku subjektid
olid oma algupéralt fiktiivsed (neid ei ole kunagi eksisteerinud reaalsete isikutena), siis
reaalse mineviku Kkategooria esitab ametlikust ajaloost pédrinevaid nimesid ja kujutisi

(vabrikurajajad, tuntud inimesed, esivanemad jne).

2.2.3.1. Nostalgia

Nagu eespool mainitud, kuulub Maiuspala-tiidruk lastetoodete seas eraldiseisvasse
kategooriasse®®, kus toode voiks oma klassikalise lapsesdbraliku disaini ja maskotiga
meelitada ka tdnapdevaseid noori tarbijaid, kuid mdjuvad tdendoliselt veelgi tugevamalt
nostalgitsevatele tiiskasvanutele, tekitades lapsepdlvest tuttavate elementide kaudu silla

minevikku.

Nostalgiatoodete rahvuslikkus ei ole niivord ilmne kui mone teise toote puhul, sest
tadhendus ilmneb analiiiitilise trajektoori pohjakihtides. Nostalgiatoodetes peitub narratiiv,
mida jagavad vaid siinses kultuuriruumis viibijad. Justnagu lipp ja suitsupddsuke on
kujunenud rahvuslikuks ldbi aja ja traditsioonide, paiknevad ka nostalgiatoodete juured
kusagil minevikus ning nad on saanud osakeseks eestlase kultuuriviljast tinu harjumusele ja

traditsioonidele.

Tagasivaatavate toodete puhul piisab vaid monest iiksikust detailist, et taasluua moéddunud
reaalsus. Tihti meenutab pakend tdielikult poole sajandi tagust disaini, vahel on tegemist
regeneratsiooniga vOi vaid osaliste detailide kasutamisega. Objekt ja ruum on sama (voi
sarnane), kuid nihe toimub ajateljel. Otseloomulikult muutub seeldbi mdonevorra ka taust-

konteksti vahetudes toote sdnum ja tihendus laiemas perspektiivis, kuid seda eelkdige toote

% Nostalgia kategooriasse kuuluvad ka Naksitrallid — fiktiivsed tegelased vdivad samavdrd nostalgilised olla
kui reaalseid ajaloolisi inimesi kujutavad pakendid. Uldiselt on nostalgiatoodete ja mitte-nostalgia toodete vahel
raske piiri tdmmata, moningaid tuntumaid néiteid eestlaste jaoks nostalgilistest toodetest voib néha t66 16pus
,Lisa“ all.
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kasuks — tootjapoolne maddratlemine nostalgiatoodete ni$Si investeerib tootesse

emotsionaalset vaartust, mida viarskemad turu-konkurendid ei saa kasutada.

Poelettidele vaadates ilmneb, et eestlastele meeldivad nostalgiatooted ning tegemist on pigem
tdusva trendiga. Uha enam taaselustatakse eelmisest sajandist parinevaid pakendidisaine. Siia
kategooriasse kuuluvad ka Premia jadtis Regatt, A. Le Coq’i Kelluke ja Valge Klaar ning
paljud Kalevi tooted. Just hiljuti andis maiustustetootja Kalev vilja spetsiaalse
nostalgiakommide ,,mix’i“, kuhu kuuluvad oma algupidrases pakendis batoonid Oravake,

Tiina, Tallinn ja Kalev.

Ereda niitena eestlaste hoiakust nostalgia-toodete suhtes toob Kalev oma kodulehel vilja
Maiuspala pakendi juhtumi, kus originaalpakendi taastamiseks korraldati iile-eestiline
konkurss ja lavastati terve stseen uuesti.** Kamatahvlit nimetab Kalev lausa Eesti

rahvusmaiuseks.” Viru Valget nimetab Liviko Eesti rahvusliku viina siimboliks.?

Taolist traditsioonide elushoidmist ja kollektiivset mineviku viértustamist voib
pohimotteliselt vorrelda iikskdik millise kultuurindhtuse elushoidmisega. Toidukultuuri ja
tarbimismustreid ei néhta kiill tavaliselt niivord kdnekatena kui néditeks muusika (kannel) voi

tants (tuljak), samas ometi on tegemist osaga rahvuse identiteedist.

# Eesti armastatuim Sokolaadikommide karp Maiuspala tihistab kiesoleval aastal oma 55. juubelit. Pracgune
blondi tiitarlapse ja tibudega foto on ehtinud kommikarbikaant juba enam kui 30 aastat [...]. Samas tahavad
magusasdbrad jitkuvalt ndha Maiuspala karbikaanel blondi tibudega tiidrukut. Selle olukorra lahendamiseks
otsustas Kalev korraldada fotokonkursi uue védikese heledapdise tiidruku leidmiseks, kes oleks vdimalikult
sarnane praeguse ,kaanetiidrukuga®. Maiuspala uue kaanetiidruku fotokonkursil osalenud enam kui 1200-st
tidrukust osutus vditjaks 5-aastane Valgamaa tiidruk Sonja. Alates septembrikuust hakkab just tema pilt
kaunistama legendaarse kommikarbi kaant.“ http://kalev.lv/uudised/maiuspala-uus-kaanetudruk-on-leitud
(20.05.2013)

> Kalevi Kamatahvlit vdib pidada Eesti rahvusmaiustuseks — see on ainulaadne terves maailmas. Kalev toi
Kamasokolaadi turule 60.-ndatel aastatel. Eriti suureks kasvas selle tootmine maailmas valitsenud kakaokriisi
aegu 70.-ndate 10pus, peale mida soikus Kamatahvli valmistamine pea kahekiimneks aastaks sootuks. Augustis
2001 alustas Kalev taas legendaarse Kamasokolaadi tootmist, niiiid juba Kamatahvli nime all. Niiiid osutus see
tile ootuste populaarseks - inimesi valdasid tdeline dratundmisrdom ning lapsepdlvenostalgia.*
http://www.kalev.eu/tooted/maiustused-ja-kupsised/sokolaadid/kamatahvel/kamatahvel-100g (20.05.2013)

2 ,,Viru Valge on olnud 14bi aastate Eesti rahvusliku viina siimbol, mis koos Eesti rahvaga siigava ndukogude
aja lle elanud.* http://www.viruvalge.ee/web/ (20.05.2013)
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2.2.3.2. Ajaloolised isikud

Siia kategooriasse paigutuvad konkreetse minevikusiindmuse vdi néhtusega seotud subjektid.
Toiduainetdostused meenutavad tihti oma tootmisliini vGi vabriku rajajaid asetades nende
portree toote pakendile (Ilse Maar, Karl Friedrich, Onu Eskimo). Uhtlasi siimboliseerivad
need kujutised toote voOi firma pikka ja vairikat ajalugu. Sellest seisukohast ei ole erilist
vahet, kas pakendile asetada vabriku rajaja voi algupirane hoone ise (Maiasmoka kohvik) —

tahistatav on sama.

On subjekte, kes on olnud ajaloos véljapaistvad isikud ning nende temaatiline roll on
tugevalt kinnistunud rahva teadvuses (mingil maédral on siin tegemist kindlasti ka
miitologiseerimise protsessiga). Rahvuskangelased, nagu néiteks Rummu Jiiri, investeerivad
tootekuvandisse uusi vadrtusi — massumeelne, seikluslik, mehine jne. Kuigi Tehumardi
lahingudlu (Saaremaa Olletehas) ei kujuta iihte konkreetset subjekti, vaid siindmust laiemalt,

kuulub ka see néide siia kategooriasse, kuna toimib samalaadselt.

2.2.4. Reaalne olevik

Reaalsest olevikust périnevaid subjekte kiill leidub kohalikel pakenditel, kuid pigem on

nende osakaal marginaalne.

Ehk osalt on pdhjuseks asjaolu, et olevik on hetkeline, samas kui minevik on ajatu —
olevikust saab iisna pea minevik ning mingis ajalises kontekstis relevantsed teemad voi
kujutised kaotavad oma péevakajalisuse ning ei ole enam ,,miiiidavad* kuna ei paku tarbijale

nii suurt huvi. Tooted vajavad konkurentsis piisimiseks pidevat uuenemist.

Reaalse oleviku subjektid siimboliseerivad eelkdige mingit reaalset traditsioonilist siindmust
tervikuna, mille nd maskotiks nad on valitud. Néiteks Eurovisioon voi Oliimpia. Tegemist ei
ole eestlaslike siindmustega, kuid konkreetne subjekt (niiteks Birigt Oigemeel Eurovisioonil)
esindab enda isikus koiki eestlasi sellel siindmusel. Birgit Oigemeel on selles kontekstis
eestluse tdhistaja, kus subjektivalik iseenesest on iisna juhuslik (samas rollis on olnud aastaid

tagasi Ivo Linna ja Maarja-Liis llus).
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Ainulaadne subjekt-aktor kohalikel tootepakenditel on Ott Kiivikas, kes tdhistab tervislikke
cluviise laiemalt. Kiivikas kui tdhistav aktor mitte ainult ei markeeri, vaid ka propageerib

teatud vadrtusi — tithikuid, mis Eesti ithiskonnas tuleks téita.

Talleggi tervisemunade pakendil vOib naeratava Ott Kiivikase korval lugeda ridu:
,»lervisemunad on nagu minitreening: so0d tervislikult ja su keha tdnab sind!*. ,,Oti vormi
leib“ (Euroleib) on grammatiline pudnt, mis pdhjustab tdhendusnihke toote nimes ning

justkui pdhjendab Oti suureparast fiiiisilist vormi konkreetse leiva tarbimisega.

Kuigi tihelt poolt on tegemist igati elutervete harjumuste juurutamisega ithiskonnas, kasutab
tootja endiselt Kiivikase kuulsust tarbijakditumist mdjutava vahendina. Ott Kiivikast
esitatakse kuulsuse, iidolina, kes on seatud tarbivale iihiskonnale eeskujuks:,,Me imetleme

filmitdhti ja suuri sportlasi — inimesi, kellel oleks justkui vahendeid tarbida koike ja

16putult! (Baudrillard 1998: 6).

2. 3. Eestluse kuvand

Kokkuvdtlikult voib 6elda, et nii keskkonna kui ka subjekti kategoorias jddb fookusesse
pigem ajas tagasivaatav maailmakisitlus. Rahvuslikkus viitab minevikule, millelegi ajatule
ning kaasajast pdrinevad motiivid ei ole sinna veel joudnud kinnituda. Rahvuslik identiteet
on kollektiivselt jagatud vairtus, stereotiilip, mis on tardunud ajas ning ei kipu viga kiiresti
muutuma (isegi kui ithiskond on pidevas muutumises). Eestlasi ithendav ajalootelg viib meid

enamasti tagasi maaelu ja eestlaste kui maa/talurahva perioodi.

2.3.1. Talurahva isotoopia

Subjekt-kategoorias moodustab omaette ilmeka grupi ebaméirane ja lai kuvand keskmisest

eestlasest. Enamasti on tegemist nimetu heledapéise ja heledasilmse persooniga ehk nn
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mudelaktoriga, keda on raske paigutada konkreetselt eesti kultuuriruumi, sest
pindstruktuuris pole piisavalt ankurdavaid elemente. Figuuri vdlimus kaldub olema liialt
universaalne ja laialivalguv ning rahvuslikkuse rShutamise asemel domineerib {ildine

onnelikkuse isotoopia.

Diskursuse loomisel pakuvad pidepunkti onomastilised elemendid. Konkreetsesse aeg-ruumi
kuuluvate objektide (toponiiimide ja krononiiimide) rakendamist subjekti reaalsuse
fikseerimiseks nimetab Greimas ajalooliseks ankurdamiseks. Need elemendid loovad
simulaakrumi vilisest referendist ja lubavad esile kerkida subjekti reaalsusel. Kohalikel
tootepakenditel on selleks reaalsuseks vdga sageli periood, kui meie esivanemate elus olid

tdhtsal kohal talu, pollutdod ja rahvariided.

Kéesolev alapeatiikk tegelebki talurahva isotoopiaga, kus iihtaegu kohtuvad keskkond ja
subjekt. Talurahvas eksisteerib loomuliku ja loodud keskkonna vahel ning sellisena neid
kujutatakse ka kohalike toodete pakenditel. On selge, et inimesed tdidavad oma vahetu
iimbruse loodud objektidega (tooriistad, roivad, hooned jne), kuid talurahva isotoopia raames
domineerib tendents kujutada pakenditel alati ka loomuliku keskkonna elemente. Esiplaanil
toimuva tegevuse taustal laiub tihti metsasalu, voi aasad ja pdllud koos iiksikute hoonetega
(nditeks Liviko Maarahva Viin; Saaremaa voi jt) — kuigi rehehoone voi tuulik ei kuulu
otseselt loomulike objektide hulka, paiknevad need tavaliselt siiski keset loodust ning
toimivad seega looduslihedast konteksti loovate aktorina.

Isegi subjekti kujutamisel ilmneb loodusldhedus. Naiteks lilleparg juustes (Kannel, Kalev)
investeerib subjekti temaatilisse rolli loodusldhedust. Eriti jouliselt ilmneb rahvuslikkuse
isotoopia kui tegemist on rukkililledest parjaga — rukkilill kui aktor on meie rahvuslill;

seemilise iiksusena ilmneb ka rahvusvirv.

Samalaadselt toimivad ka erinevad motiivid kangastel, rdivastel ning subjekti atribuutidel
ehk objektidel. Uhed enamlevinud rahvuslikkuse isotoopiat kandvad objekt-aktorid on sélg ja
kirivo6 — molemad vdivad pakendil olla kujutatud iseseisvalt ja terviklikuna voi

kontekstiloovatena kujunduse keskmes oleva figuuri kdrval/peal.
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Figuratiivsel tasandil on sdlg noelaga kinnitatav metallplaat, mille esmane ehk utilitaarne
roll oli kangast paigal hoida. Kuna sdlg oli enamasti filigraansete motiividega kaunistatud,
esindas see lisaks praktilisusele ka esteetikat. Sole dekoratiivne roll kandus iile ka selle

kandjale.

Viirtuslikuma sdle kandmine oli auasi — see nditas kandja kuuluvust, joukust ja iihtlasi
ehte valmistaja meisterlikkust. ,Esteetilisuse iirgne omadus endale tidhelepanu tdmmata
andis kaunistatud esemetele peale otsese kasulikkuse ja ndhtava maérgilisuse tihti ka teatava
varjatud siimboolse ehk kommunikatiivse véairtuse (Viires, Vunder 2008: 400).
Esinduslikumad ja suuremad sdled ei olnud mdeldud igapdevaseks kandmiseks, vaid saatsid

kandjat tiksnes erilistel puhkudel — néiteks pulm voi teise ilma minek.

Virska Tummd leiva (Louna Pagarid) pakendil on sdlg ning seda saadab tekst: ,,Kallimaks
kui hobekraam, tuleb leiba tunnistada!“. Tegemist on parafraasiga, mis iilistab leiva
plihadust, aga samas ka sole tihtsust. Kuigi lause ise périneb rahvuslikust diskursusest, siis
sole kui véaidrtustega investeeritud aktori kohaolu rohutab rahvusliku isotoopia olemasolu

veelgi. Solega miidratlevad ka Farmi tooted oma rahvuslikku kuuluvust. 2t

Metallehted olid kéibel teistel alustel kui muud tarbeesemed. Lisaks majanduslikule
investeeringule usuti, et perekonna parandis olevad ehted toovad 6nne ja torjuvad kurja.
Enne ristimist olevat vanarahvas kurja torjumiseks kinnitanud lapse rinnale sdle (Viires,
Vunder 2008: 400 - 401). Seega voib oelda, et sdlge limbritseb teatav piihasus ja iiks sole
rollidest on pakkuda kaitset.

Olles rahvusliku diskursuse osa, viitab solg kindlale aeg-ruumilisele kontekstile (iiheaegselt
on tegemist nii krononiitimi kui ka toponiilimiga). Pakendil oleva subjekti riietuses on sdlg
tihti ankurdavaks detailiks — Kalevi miitoloogiline seeria; Estoveri Juustuneiu; Saaremaa

Lihato0stuse maskott-siga jne.

Kui tdnapdeval seostub enese ehtimine pigem naiselikkusega, siis talurahvakontekstis kuulub

sOlg nii mehe kui ka naise kuvandisse — solge kannavad mdlemad (ka Kalevipoeg ja Kalev

27 Farmi pakendite ja logo visuaaliga soovime rohutada eestimaisust. [...] logo inspiratsiooniks on péike ja solg
(ehe).“ http://www.farmi.ee/farmi (20.05.2013)
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kui tihed koige maskuliinsemad figuurid meie toodetel). SOlg on osa esivanemate aegse
eestlase iildisest arhetiiiibist. Ajaloo jooksul on sdlele omistatud koikvoimalikke erinevaid

rolle, mis annavad solele teatava miitoloogilise vairtuse.

Ka kirivood esitatakse vdga sageli rahvuslikel tootepakenditel. V60 erinevad
konnotatsioonid, motiivid ja vérvid vdivad olla sedavord dekoratiivsed ja tdhenduslikud, et
tihti on vo0 kujutis pakendi ainus dekoratiivne/rahvuslik element. V66d kujutatakse pakendi
vidga erinevates osades: toote nime taga vOi seda raamimas/allajoonimas (Saaremaa
Lihat66stus), raamina {imber fookuses asuva subjekti (Eesti Juust, Estover), illusoorselt
pakendit kinni koitmas (Eesti Juust, Valio) jne. Seemilise iiksusena subjekti kuvandis
kujutatakse vood nditeks juustes (Eesti Juust, E-Piim) vdi rdivastuse osana (Rannapiiga

Juust, Farmi).

Efektiivse lahendusena tootedisainis on vood kujutatud ka reljeefsena. Kui Viru Valge asetas
rahvusliku mustririba klaaspudeli uuele disainile kolmemdotmelise elemendina, tunnistati see
2010. aasta Kuldmuna konkursil parimaks pakendiks, mistottu kasvas ,Eesti parima

kvaliteetviina® tuntus Veelgi.28

Rahvuslike elementide kasutamine ja innovaatiliste
lahenduste leidmine aitab vélja paista konkureerivate brandide vahelt. Samas v3ib rahvuslike

elementide kasutamine kaasa tuua ka vastupidise mdju kui see muutub valdavaks trendiks.

V66  kui  objekt-aktori  temaatiline roll ja  védrtus ilmneb esmalt v6O
figuratiivsel/dekoratiivsel tasandil. V66 on visuaalsete mirkide kandja, kus erinevad motiivi-
ja vérvikombinatsioonid toimivad onomastilistena. Kindlal grupil voi piirkonnal olid oma
mustrid. Seega markeerib vo0 lisaks iildisele rahvuslikkusele, ka kitsamat kollektiivset
kuuluvust (konkreetsete mustrite kaudu vois kandja identiteeti méidrata ka niiteks kindakiri,
kaisekiri, sdrgikiri, tanukiri jne — Reemann 2009: 3). ,Igal tootel on erineva maakonna
voomuster, nii et lisaks maitseelamusele on pakenditel tdita ka hariduslik eesmérk® (tekst

Farmi kodulehekiilelt). %

% http://www.e24.ee/240628/aasta-parim-pakend-aitab-viru-valget-valisturgudel/ (20.05.2013)

% http://www.farmi.ee/farmi (20.05.2013)
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V66 peal kujutati vdga erinevaid motiive. ,,Eesti talurahva loomingule on omane eriline
tarvidus ,.kirjutada“ — Kirju ehk mustreid luua [...] Kaheksakanda on eesti rahvakunstis
kujutatud ilmselt kdikidest markidest kdige enam® (samas: 3 - 5). See peegeldub ka kohalike
toodete disainis, kus kaheksakanda kohtab viga tihti. Néiteks on Farmi kodujuustu- voi

kohvikoorepakendit kaunistava Vigala vookirja peal kaheksakannad.

Eestlaslikus diskursuses voib sinist kaheksakanda lugeda stiliseeritud rukkilille visuaalseks
siinoniiiimiks. Mdlema puhul kordub sarnane vorm ja vérviseem. Isegi kui mainitud
objektide péritolu ei ulatu analiiiitiliselt samasse punkti, on mdlemad motiivid tootepakendil
rahvuslikkuse isotoopiat ning etnilisust esindavad elemendid. Keskmise kliendi seisukohalt ei
olegi oluline, kuidas pakendil kujutatut nimetada — loeb, millise tunde ja mulje ta tarbijale

loob, isegi kui tegemist on illusiooni, mitte autentse tdega..

Paralleelselt visuaalsest dekoratiivsusest ldhtuvate rollidega on vodl erinevad rollid ka selle
utilitaarsest funktsioonist tulenevalt, tdpsemalt allegoorilistest kasutustest vanarahva

kultuuris (ithendav-eraldav-kaitsev).

Nagu solgegi, peeti ka vood piithaks objektiks (osalt vool kujutavate motiivide kaudu, osalt
vo0 kui objekti vormi tottu). ,KaitsevOoimet omistati ka vooddele. Kdvasti iimber keha
méihitud v60 pidi andma tuge ja hoidma eemale haigusi. Tiitarlastele méhiti vo6 timber juba

varajases nooruses, et nad kasvaksid ilusad ja peenepihalised.“30

Farmi kodulehelt voib lugeda, et nende toodetel olev v66 iihendab kaasaega minevikuga.
,V00 kui tihendus erinevate pdlvkondade vahel; kui ithendus mineviku traditsioonide ning
kaasaegse tehnoloogia vahel; kui kaitse "halbade joudude" vastu - selle siimbolina on ta

tuntud kigis Balti riikides (ja ka mujal).“*

Niisiis on kaasaegne eestlane ajaloolise eestlase, maainimese, loomulik jitk. Justnimelt

sellest tlihendusest mineviku ja oleviku vahel paistab endiselt ilmnevat eestlase

% http://www.erm.ee/et/Avasta/Rahvakultuur/Eluring/Pulmad (20.05.2013)

# http://www.farmi.ee/farmi (20.05.2013)
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enesedefinitsioon ja mina-pilt. Isegi kui tdnapédeva thiskond ja inimene on ajaloo jooksul
muutunud ning edasi arenenud, pirinevad meid rahvusena iihendavad siimbolid enamasti

siiski ammustest aegadest, meie juurtest.

2.3.2. Naise Ja mehe kuvand talurahva isotoopias

Subjekti kujutist tootepakendil vdib eestlasena médratleda ja dra tunda eelkdige tema
ajaloolise stereotiiipse vélimuse ning talurahva perioodist périneva atribuutika kaudu.
Ténapédeva riietumisstandard on niivord universaalne ja globaalne, et tihtilugu on raske vahet

teha mitte ainult rdivakandja rahvusel vaid ka sool.

Talurahva diskursuses kehtisid selged normid, mida ja millises vanuses on sobilik kanda.
Subjekti kategoriseerivad tunnused ilmnesid tema riietuses, tegevuses ja teda saatvates
objektides. ,,Nii nditeks on analoogmaagia pohimottel riputatud silinnitaja séngi kohale
pditsisse soovitava sooga lapse slindimiseks vastavalt kas mehe vOi naise toddega seotud
esemed* (Viires, Vunder 2008: 401). Vilised objektid ning tegevusalad méérasid inimese

identiteeti ja rolli juba enne siindi.

Taolistest soolistest erinevustest ldhtudes voib tekitada talurahva diskursuse kontekstis
dihhotoomia naine-mees, et vaadelda kuidas ja milliste tegevuste juures eestluse kuvandi
kandjat ehk subjekt-aktorit esitatakse.

Alljargnev tabel korvutab talurahva isotoopia figuure vastavalt eale ja soole:
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Naine Mees

Neiu: Noormees:

Juustuneiu, kraed ehib solg (Estover) Kalevipoeg, pasun, laev (Kalev)
Juustuneiu, vérviline pael/tanu (E-Piim) Vestiga siga (SLT)

Juustuneiu, pael juustes (Tere) Tantsiv noorpaar (Saare juust)

Tantsiv noorpaar (Saare juust)
Kandlega neiu (Kalev)

Saarepiiga, korviga (Karja Pagar)

Naine: Mees:

Linda, poisi ja lilledega (Kalev) Kalev, habe, mook, kotkas (Kalev)

Peen Saare Lihaveis (SLT) Kuuega pollumees (Hagar Pagarid)

Peen Saare Siga (SLT) Kivide tassija (Maarahva viin)

Voitegija (Saaremaa Piimatodstus) Pollukiindmine (Rannu Juust)

Hapukooretegu (Tere) Pasunamees (Viru Valge)

Naine sirbiga viljateol (Rukkitasku, Eesti pagar) Mees viljastilemiga viljateol (Rukkitasku, Eesti pagar)
Memm: Taat:

Setu memm (Setu Kiilaviii) Setu taat (Setu Kiilaviiii)

Meie kiila eided (Ingman; Vhu Vein) Saaremaa Oma Olu (Saaremaa Olletehas)

Joonis 5. Talurahvakuvand libi mees-naine dihhotoopia.

2.3.2.1. Neiu, naine, memm

Neiu

Eesti neiu on tootepakenditel vdga sagedasti esinev subjekt-aktor. Tavaliselt kujutatakse
neiut passiivsena, kuid eristub ilu isotoopia. Neiut kaunistavad tema pikad juuksed, paelad,
lilled, dekoratiivsed kangad ja ehted. Too-isotoopiat neiu kuvand ei esita, kuid vahel esineb
16butsemise stseene — lustakas tants noormehega, kandleméng. Muretus ja esteetilisus kannab

Eesti neiu ka tootepakenditele.

Uks koige terviklikum ja selgem niide selles kategoorias on Kalevi kandletiidruk (Kannel,
Kalev). Figuratiivsel tasandil on tegemist stereotiiiipilise blondi eestlasega. Rahvuslikuks

teevad kandletiidruku ehk konkreetse aktori erinevad visuaalsed seemid (tikandiga kéised,
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vOo pihal, klassikalise triibumustriga seelik, sinine rahvuslilledest pdrg juustes) ning

miitoloogiline rahvuspill kannel.

Kalevi kodulehekiilg kirjeldab toodet jirgnevalt: ,,[Sokolaad on] saanud oma nime eestlaste
piihaks peetud rahvapilli jirgi. Esimesed andmed kandle kohta parinevad rohkem kui kahe
aastatuhande tagant, Kirjalikult on Eesti kannelt mainitud esmakordselt 1579. aastal.
Rahvalauludes kirjeldatakse pilli valmistamist 10he 16ugadest ja havi hammastest, keeled
pingutati neiu juustes - seepédrast on tema [kandle] heli nukker nagu noor neiu, kes peab

mehele minnes kodunt lahkuma.*?

Kuigi ajalooliselt oli pillimdng valdavalt meeste ala (Viires, Vunder 2008: 348), selgitab
toodet tutvustav tekst (analiilitiline tasand) toote kontseptsiooni ning pdhjendab tihistajate
valikut (figuratiivne tasand). Pakend on siinkohal miiiidi visuaalne esitamine 14bi rahvusliku

diskursuse. Kannel ja neiu on miilidinarratiivis olulised aktorid.

Teiseks néiteks on eesti tootedisainis legendaarne figuur Eesti Juustutiidruk. Peaaegu koigil
kohalikel tuntumatel juustutdostustel on oma Juustutiidruk. Estoveri kodulehekiilg selgitab:
Eesti Juustu pakendit, ,,0iget Eesti Juustu“ kaunistab legendaarne ,linalakk Eesti
Juustutiidruk® juba aastast 1967. ,,Tee Eesti Juustutiidrukuga tutvust ja vildi koopiate otsa
komistamist<.*® Sellest ajast alates on Juustutiidruk erinevates vormides ilmunud ka
konkurentide toodangule. Ainult Valio ei ole Juustutiidrukut iile votnud, kuid selgelt

rahvusliku disainiga (kaheksakandadega sinine v60) toode on neilgi.

32 hitp://www.kalev.eu/tooted/maiustused-ja-kupsised/kompvekikarbid/kinkekarbid/kannel-pralineekompvek-
3509 (20.05.2013)

% http://www.eestijuust.ee/ (20.05.2013)
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Joonis 6. Eesti Juustu erinevad pakendid ja Juustuneiu kuvand.

Joonis 6 vordleb peamiste konkureerivate juustutootjate pakendidisaini. Peaaegu koigil
figureerib Juustutiidruk. Algupdrase Eesti Juustu pakendil (joonise keskosas) kujutatud solg
on alles ainult algupérasel Estoveri Juustuneiul; tanu on iile votnud E-Piima juustutiidruk
(tinapdevases kontekstis meenutab tanu stilisatsioon iihtlasi lendlevat paela voi vood —
moodsa tarbija maailmapildis ehk tuttavlikum objekt); Tere pakendil moondus tanu
kompromissina rahvuslike motiividega peapaclaks. Koige huvitavama transformatsiooni on
1abi teinud Farmi rannapiiga, kes pole enam talupoja kontekstis, kuid asetab toote siiski
rahvuslikku  diskursusesse Kleidipaelal olevate motiivide kaudu. Tagasihoidlikust

Juustutiidrukust on Farmi pakendil saanud paljasdlgne meremehemiitsiga vorgutaja.
Naine

Tabelis olevatele niidetele tuginedes voib naise rollid ildiselt jagada kolmeks:
hoolitsev/emalik (Kalev), tookas (Saaremaa Piimatdostus, Tere, Eesti pagar) ning ilus/1dbus

(Saaremaa Lihatodstus).
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Koige detailsemalt on kujutatud rahvusmiitoloogiast parinevat Lindat. Ainuiiksi toote nimi
ja pakendivaline diskursus loovad rahvusliku isotoopia, kuid pakendil kujutatud keskkond
(lagendik, metsasalu, suur tammepuu esiplaanil) ja objektid (solg, sirk) voimendavad seda
veelgi. Linda on kui Kalevi kandletiidruku edasiarendus — korduvad paljud neiu-seemid
(pikad juuksed, pael juustes, lilled), kuid tema temaatiline roll (hoolitseb hellalt lapse eest)

ning toote nime kontekstiankurdav moju voimaldavad paigutada Linda naise kategooriasse.

Nagu enamike pakendite puhul ei ole ka siin tdielik faktitruudus otseselt oluline
(traditsiooniliselt oli neiu-east viljunud naistel juuksed kaetud — Viires, Vunder 2008: 292).
Subjektid pakendikujunduses on valikuliste kriteeriumite alusel loodud stereotiiiibid.

Pakendidisaini puhul loeb eelkdige mulje ja emotsioon, mida toode tarbijas tekitab.

Tootegemine oli ajalooliselt talurahva elus kesksel kohal. Tootekujunduses ilmneb see vaid
tdisealise mehe ja naise kuvandis, noorikuid ja vanureid t6id tegemas ei nde. Kiill aga ilmneb
antud tabelist sookeskne tdddejaotus. Naised olid koduhoidjad, laste ja toidulaua eest
hoolitsemine kuulus naise kohustuste hulka. Kuna viljaldikus oli kiire aeg, siis seda tehti

uhiselt.

Peen Saare Lihaveis ja Peen Saare Siga (Saaremaa Lihatdostus) mojuvad vorgutava eesti
neiu paroodiana — antropomorfne karikatuurne veis seisab kontsakingades ja rahvuslikus
triibuseelikus ning vaatab maia pilguga ostja poole. Eesti naise kuvand asetatakse justkui

koverpeeglisse, olles siintees traditsioonilisusest (seelik) ja kaasaegsest (kontsakingad).
Memm

Eesti memme esimene néide parineb Seto Kiildviiii (Kolleste Kommimeistrid) pakendilt, mis
samas on tiks etniliselt tdetruumaid ja detailsemaid kujutisi koikide mainitud subjekt-aktorite
seas, kujutades autentselt setu naise traditsioonilist roivastust koos hopokraami (kuhiksolg,
helmekeed jm), tikanditega pluusi ja peakattega (vordluseks — Viires, Vunder 2008: 414 —
415). Voib oletada, et subjekte kujutatakse toetruumalt, kui tootel enesel on kindel side mingi
konkreetse piirkonnaga (Saaremaa, Vorumaa, Mulgimaa jne) — vastasel juhul kujutataksegi
toote etiketil iildist stereotiilipi, mis mingil méaéral kattub koigiga, detailides aga mitte

kellegagi, olles teatud universaalne keskmine.
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Teine ndide eesti memme kuvandist on Ave Nahkuri loodud ,,Meie kiila eided* (Ingmani
jaétised, Vohu Veini hodgvein). Kuigi Nahkuri eided elavad tdnapdevases lihiskonnas, mitte
minevikus, on nende keskkonnas ning rdivastuses piisavalt talurahva isotoopiale viitavat
(pearitt, seelik, tare, metsad, maaelu, koduloomad ja metsloomad — lehm, lammas, jéines,
rebane). Nahkuri loodud eitesid voi pidada ajaloolise talurahva jatkuks, kaasaegseks
versiooniks. Ave Nahkur iitleb: ,,Kui Lotte on veidi urbaniseerunud, siis minu elukad on

rohkem maakad. Selline t3eline kiilavirk — eided ja loomad.*3*

Nii setu memme kui ka Nahkuri eitede puhul domineerib 16bu-isotoopia. Mdlemad kuvandid
on ldbusad ja muretud. Kui setu memm vaid muigab laua dires soojalt ja kavalalt, siis
Nahkuri eided kiimblevad lausa jaddaugus ja teevad kukerpalle. Eesti memm on pealehakkaja

tiitip, kuid suudab seejuures siilitada teatava viirikuse.

2.3.2.2. Noormees, mees, taat

Noormees

Kui neiu on iiks kodige sagedamini kujutatud subjekt-aktoreid, siis eesti noormeest on
pakenditel seevastu vidga vidhe — leidub ainult iiksikuid néditeid. Ainus iseseisva keskse
figuurina kujutatud noormees on Kalevipoeg (keda voiks tegelikult liigitada ka mees-
kategooriasse, kuid kéesolev t60 vastandab Kalevipoja figuurile Linda ja Kalevi kui ema ja

isa; tekkinud suhete alusel ilmneb Kalevipoja ,,lapsesus®, noorus).

Kalevipoega kujutatakse uhket ratsut taltsutades pasunat puhumas voi legendaarset laeva
juhtimas. Kujutatud tegevused on pigem allegooriad, mis loovad iildist mehelikkuse

isotoopiat — ,,0ige* mees peaks olema seikluslik, sihikindel, kartmatu ning astuma uljalt

¥ Kuigi neljast erimaitselisest jéitisest koosnev koorejaitiste seeria ,,Maius on loodud spetsiaalselt Eesti
turule, ei ole Ave Nahkur nii suure ja rahvusvahelise ettevottega varem koostddd teinud ning vordles oma eitede
menu mitmetele lastekaupadele joudnud Lotte eduga
http://www.sonumitooja.ee/index.php?option=com_content&view=article&id=5275:ave-nahkuri-meie-kuela-
eided-on-jaeaetisepabereil&catid=2:artikkel &Itemid=5 (20.05.2013)
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viljakutsetele vastu. Kdiges selles vastandub Kalevipoeg eesti neiu kuvandile (tagasihoidlik

ja passiivne).

Samas on Kalevipoeg miitoloogiline figuur, fiktiivne inimiilene ideaal, kes kiill
slivastruktuuris paiknevate vaartuste kaudu loob isotoopiat, kuid keda reaalsuses otseselt ei
kohta. Vdimalik, et miitoloogiline ideaal kujutab pigem introvertse eesti mehe sisemisi

vadrtusi — vaoshoitud pinna all on kdik kalevipojalikud vairtused olemas.
Mees

Mehe kuvandi puhul kordub naise kategoorias ilmnenud seaduspéra — noored ja vanad t66d
el tee. Seega on t60 isotoopiasse kuulumine tdisealise mehe tunnus. Joonisel 5 koondatud
aktiivsed mees-subjektid moodustavad ldbi erinevate toodete teatava kujuteldava narratiivi,
kus stereotiilipiline eesti talumees on kestva tegevuskdigu peamiseks subjekt-aktoriks ning
pold ehk maa koht-aktoriks. Tegevuskdik holmab pdllu harimise erinevaid etappe — kivide
tassimist (Maarahva viin), pdllu kiindmist (Rannu juust), viljaldikust (Rukkitasku Eesti
Pagar) ning vdidukat momenti, kus peremees seisab 10puks uhkelt keset pdlluvilja

(Rukkileib Hagar Pagarid).

Esitatud stseenid sobiksid edukalt illustreerima A. H. Tammsaare sonu ,,Tee t60d, nde vaeva,
siis tuleb ka armastus®. Eesti mees piithendab enda elu toole, 10bu on selles eas vihe
(Iobutsevat meest tootepakenditel ei kujutata). Jatkuva ,,pdlluharimise* tulemuseks voib olla
kiill ajutine rahulolu, kuid vditlus maa ja to6ga on igikestev tsiikkel (ka vanuri-eas mehi

tootepakenditel eriti ei kujutata).

Isegi kui mees ei tee t06d, on tal vaja millegi parast muretseda. Kalev (Kalev) seisab mddga
kilbi ja kiivriga tosisel ilmel, justkui iga hetk puhkevaks sdjaks valmis olles. Mulgikuues
pasunamees (Viru Valge) seisab seljaga vaataja poole ning puhub iile mere pasunat (vaadates
igatsedes Ladne poole, nagu iitles tootjapoolne selgitus). Mdlemat vaevab mingisugune iha,

hirm vodi pinge, mis ei anna rahu.
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Taat

Vanurieas eesti meest kohtab kohalikus pakendidisainis kodige harvem. Kaks teadaolevat
niidet on Seto Kiildviiii taat (Kolleste Kommimeistrid) ja Saaremaa Oma Olu mees

(Saaremaa Olletehas).

Seto kiildviii pakend kujutab 1obusat meest laulmas voi suure suuga naermas. Laual olev tiihi
olletoop ja mehe pisut viltune ndoilme voivad tdhistada kerget joobeseisundit. Ka Saaremaa
mehel on laual Slletoop. Spekulatiivse oletusena (kuid siiski iihe voimaliku variandina leida
pakenditel esitatavate mehekuvandite vahel mingit jarjepidevust) voiks véita, et mingist east
alates on alkoholi tarbimine todrabamise ja pideva muretsemise loomulikuks jatkuks. Vanuse
kasvades poordub naist ja meest vastandav aktiivsus-passiivsus telg tagurpidi ning rollid
vahetuvad — mees vajub kossi ja muutub passiivsemaks, jaddes pigem Iobusa ja vormika

memme varju.

Mbolemal pakendil kujutatud Slletoop on iseenesest talurahva diskursuses mehelik atribuut.
Puut6d, kannu nikerdamine, kaunistamine erinevate motiividega ning Olletegu olid koik
meestetodd. ,,Kannude hulgas ei leidu iihtki, mis sarnaneks teisega, kuid siiski voime
mirgata moningaid paikkondlikke iihisjooni. Uldiselt on rikkalikuma dekooriga kannud périt
Ladne-Eestist ja saartelt, seevastu Louna- ja lda-Eesti Ollekannud on suhteliselt

tagasihoidlikud.,,*

See ilmneb ka kahe konealuse olletoobi puhul — kui ildise detailsuse poolest on Seto
Kiilaviiii pakendi detailid hoolikalt 14bi mdeldud ja tdetruud, siis olletoop laual on Lduna-
Eestile kohaselt dekoreerimata, lausa robustne; Saaremaa Olletoop on seevastu palju

viimistletum.

Nagu setu memm, on ka setu taat autentseis roivais. Motiivid sdrgi krael on setulik seem —
kujutatud piistkrae, punasest maageldngast tikand ja koekirjatriibud olid levinud just Kagu-
Eestis setude seas. Ka kujutatud kaabu on setu mehe rdivastuse oluliseks osaks (vordluseks —

Viires, Vunder 2008: 284)

* http://www.erm.ee/et/Avasta/Rahvakultuur/Paikkondlikud-eriparad/Ollekannud (20.05.2013)
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2.3.2.3. Too ja 1obu — tegevuspohised isotoopiad

Eestlase kui maarahva kujutamise puhul korduvad teatavad (tegevuspohised) isotoopiad.
Eelkdige voib need jagada kahte kategooriasse — t66 ja 10bu. Peale nende esineb tegevusi,
mis el paigutu Oigupoolest kummagi kategooria alla. Seetdttu on otstarbekas kasutada

taaskord semiootilist ruutu:

T66 - polluharimine,
s00gi ja toiduainete
valmistamise erinevad

Lobu — suplemine,
muusika, tants (tuljak,
kaerajaan), laulmine,

etapid, metsaraiumine, < > kandleming
kudumine
Mitte-16bu — Mitte-t66 — vaba aeg,

religioosne praktika
(maausk; piihad
esemed), kohusetundest
motiveeritud ja

—P

soomine (olletoop,
viljavihk, piihadelaud),
transport ja lilkumine
(laev, regi)

traditsioonilised
toimingud, soda

Joonis 7. Semiootiline ruut To6-Lobu.

Uldiselt paistab, et talupoja diskursuses olevatel pakenditel domineerib t&& isotoopia, mis
kinnitab eestlase tookat mainet. Naiteks kuulub siia kategooriasse kive tassiv talumees

(Maarahva viin, Liviko).

Lobu kategoorias domineerib muusika ja tantsuga seonduv kui peamine Idbutsemise viis.

Niiteks Kalevi kandletiidruk (Kannel, Kalev).

Usku ja uskumusi (mitte-10bu) ei ole otseselt ja selgelt pakenditel kujutatud. Siiski on selle
kohalolu tajutav. Eestlase religioossus véljendub siivastruktuurides ning erinevate (piihade
objektide, kaitseriituse, Onne toovate ja kurja peletavate esemete, motiivide ja ,kirjade*)
konnotatiivsete tdhenduste kaudu, mis omistatakse argistele objektidele v3i toimingutele.

Taara- ehk maausu (kui eestlasele omase maailmakisitluse) kontekstis on ka eestlase
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looduslihedus ning kontakt maaga omamoodi religioossuse viljendus. Ukskdik milline

loodusobjekt (tamm, kivi, jdrv, hiis) vois olla piithapaik. (Viires, Vunder 2008: 382).

Mitte-1dbu kategooriasse kuulub ka sdjaline tegevus. Uks kdige sdjakamaid aktoreid

kohalikelt pakenditelt on miitoloogiline Kalev.

Mitte-t66 alla kuulub niiteks koik s6omisega seonduv (kuigi sédgivalmistamine kuulub
pigem to6-kategooriasse ja mingil hetkel voib s60mise siiras meeleline nautimine liigituda ka
16bu-kategooriasse). S60mise-joomisega on hodivatud nditeks Seto Kiildviii memm ja taat

(Seto Kiilaviiti, Kolleste Kommimeistrid) (vt Joonis 8).

Joonis 8. Niited (iilevalt vasakult paremale) - Maarahva viin, Kannel, Kalevi Sokolaad,
Seto Kiiliviiii
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KOKKUVOTE

T66 eesmérk oli vaadelda rahvusluse kuvandit kohalikel toiduainepakenditel. Selgub, et meid
umbritsevatel objektidel (toodetel) olevaid kujutisi, seoseid ja tdhendusi lahti motestades

vOib delda nii mondagi eestlase ja Eesti iihiskonna kohta.

Siinsed tooted peegeldavad oma etikettidel meie keelt (ka ajaloolist ja piirkonniti erinevat
keelekasutust), etnilist mitmekesisust (saaremaalased, mulgid, vorumaalased, setud,
muhumaalased jne), ajalugu (voorvoime, aga ka rahvuslikku kujunemis- ja kultuurilugu),
keskkonda (linnasid ja loodusobjekte), riiki (vapp, lipp, pealinn, riigipiirid),
vadrtushinnanguid (naiselikkus, mehelikkus, looduslédhedus, t66 olulisus, ilu), traditsioone
(muusika, tants ja laul, ehted ja rdivad, toidud), rahvapirimust (miitoloogia, ,,pithad”
objektid), kirjandust (Naksitrallid, Nipernaadi jt), kunsti (Ave Nahkur, Wiiralt) ning
eelkdige valitsevat suhtumist tdnapéeva iihiskonnas — rahvuslus ja rahvuslikud elemendid
on eestlasele olulised! Rahvusliku kujundusega toodete varieeruvus ja hulk on Eesti
tarbijaskonda arvestades vdga suur ning pigem on tegemist tdusva tendentsiga — rahvuslikke

tooteid ilmub turule aina juurde.

Koondades ja kategoriseerides ainuiiksi pakenditel olevaid tdhenduslikke killukesi oleks
voimalik koostada eestlast ja Eesti ihiskonda tutvustav opik. Isegi kui tootepakendid esitavad
vaid valikulisi momente (stereotiilipe ja kontekstikeskseid dominante) meid limbritsevast

reaalsusest, on tekkiv siisteem tdiesti piisav, et defineerida ,,eestlus*.

Eestluse kuvandi puhul on oluline rohuasetus moodunud aegadel — toodetel kujutatud
maailma-pilt on tihti retrospektiivne ning ulatub minevikku, eriti ilmekalt eristub talurahva
kontekst.
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Ka pakendivilises diskursuses ,eestlust defineerides on rohk pigem ajaloolisel
jarjepidevusel ning traditsioonilisusel, mis annavad piisavalt ainest kollektiivseks
enesemédratluseks. Eestlasi on hetkel maailmas pisut {ile miljoni, mis Maa elanike
koguarvuga vorreldes on marginaalne number. Eestlaste tugevus ilmneb ajalises mddtmes,
minevikus ja jarjepidevuses — asetades Eesti aladel elanud rahva ning eestlaste eelkiijad
ajaloolisele teljele, ulatuks see joon mirksa kaugemale minevikku kui nii mdnegi teise suur-

rahva oma.

Minevikus peituvad véirtused ja siimbolid, mis on endiselt eestlasele siidameldhedased.
Tootepakendid idealiseerivad kunagist talurahvakultuuri (eriti rahvariietelt périnevaid
elemente — voimalik, et nende viljapaistva dekoratiivsuse tottu) ning loodusldhedast elu.
Isegi kui tdnapdeval on tendents pigem tihiskonna linnastumise suunas, siis see ei ilmne kuigi

véljapaistvalt tootepakenditel.

Laiemas kontekstis viitab loodusobjektide ja -keskkondade rohkus ning varieeruvus meie
pakenditel Eestimaa puhtusele ja puutumatusele. Meil on, mida kujutada! Looduskeskkond
on eestlasest lahutamatu ning see ilmneb ka meie toodetelt. Isegi kaasaegses kontekstis
loodud subjektid (Juss, Lotte) asetatakse elama pigem metsade ja aasade vahele, kus majad

on madalad, mitte linna.

Ka linnaruumi kujutatakse enamasti 14dbi ajaloolise vaatenurga. Viidatakse pigem ,kdige
esimesele hoonele, mis..” vO1 védrika ajalooga arhitektuurinédidetele (nditeks moisatele, mida
Eestis ka on véljapaistvalt palju). Ainult tiksikutel juhtudel on kujutatud linnaruumi téetruu

fotona — reeglina périnevad arhitektuursed kujundid minevikust v3i on universaalselt ajatud.

Kéesolev t60 vaid markeeris erinevaid eestluse ja tootediskursuse keskmes olevaid néiteid,
generatiivset sfadri. Pohimotteliselt voiks ilikskdik millisest tabelis mainitud siimbolist voi
tootest teha omaette uurimustdo, mis keskenduks konkreetse néite analiiiitilisele trajektoorile

ning selle pohjakihtides asuvatele tdhendustele.

Samuti oleks huvitav jouda eestlaslike toodete nd perifeeriasse ning vaadelda ka tooteid,

mille rahvuslikkus ilmneb vaid siivastruktuuris — piitida selgitada vélja, millised tooted on
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rahvuslikud ja millised ei ole (eestlaslik, mitte-eestlaslik, mitte-vodras, vooras); defineerida

eestluse ,,tingimused* ja olemuse lahutamatud osad, mille puudumisel kuvand koost laguneb.

Kohalikud tootepakendid kui rahvusluse kandjad ja esitajad ei ole Eesti kontekstis eriti
uuritud teema. Kindlasti tasuks keskkonnas asuvatele visuaalsetele mairkidele rohkem
teadlikku tdhelepanu poodrata. Tahelepaneliku pilguga vélismaalasele annab siinne
pakendidisain hea iilevaade enesele ,,vO0rast™ inimesest ning keskkonnast, kuhu ta sattunud
on. Eestlastele endile voib tootepakenditel leiduv pakkuda &ratundmisrddmu ning
hariduslikke momente — eclkdige annab nende mitmekesisus ning péritolu kinnitust eestlase

jatkusuutlikust identiteedist.
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LISAD
Lisa 1 Loomulik keskkond

Loomulik keskkond; iildine

Loomulik keskkond; iiksik

Raba ja laudtee (Kitsepiimajuust, Deline)
Jarv:

Piihajérv (Piihajarve Juust, Estover, Piimameister
Otto)

Vastse-Kuuste jérv, hdmarik , metsasalu (Vastse-
Kuuste grillvorst, Atria)

Saaremaa:

Maastik, meri, kadakad (Saaremaa vesi, Saare
Foods)

Kadakad (Kadaka juust, Saaremaa Piimatodstus)

Memm keset lodust, kadakad, vesi mdlemal pool
(Saaremaa vGi, Saaremaa Piimatodstus)

Rand:

Pankrannik (Viru Valge, viin, Liviko)

Vesi, korkjad, puudesalu (Sokolaad, Laima)
Metsad ja pollud:

Kuppelmaastik (Hagar Pagarid, Suur Rukkileib)

Waro tooted kujutavad erinevaid Vorumaa osasid
ja pinnamoodi, kokkupandult Wdrumaa maakond
tervikuna (lihatooted, Woro)

Kaart:
Pohja-Eesti rannajoon (Kapteni viin, Remedia)

Hiiumaa (terve tootesari, Hiiu pagar + Hiiu kd6k)

Tammepuu — Wiiralti (?) tamm (Valgesdstravein,
Vohu vein)

Rukkilill:

Rukkililled, moned punased (Klassikaline Kodu leib,
Leibur)

Rukkilillekimp (PSlva Peenleib, Louna pagarid)
Rukkilill, {iks suur 6is (Mustsdstra Vein, Vohu Vein)
Rukkililled (Pumatikomm Rukkilill, Vikstal)
Rukkilill, realistlik, iiks suur ois (Eesti Miisli)

Rukkililled, padsukesed (Eestimaised pelmeenid,
Uvic)

Rukkililled etiketi servas (erinevad pagaritooted,
Euroleib)

Rukkililled, ahel (Juust Atleet Kuldne, Valio)

Punased rukkililled, tikandiline/ pikseldatud (Juust
Atleet Originaal, Valio)

Pruunid rukkililled (Juust Atleet Suitsu, Valio)
Viljavihk/-kérs:

Viljakorred nimekasti stiliseeringus (Kodukandi
rukkileib, Eesti Pagar)

Viljakorred (Linaseemne sepik, Eesti pagar)
Viljavihk (Wabariigi sari, Pere)

EV 90. Logo = viljakors (Wabariigi leib, Pere)
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Saaremaa (Saaremaa téissuitsuvorst , SLT) Odrakdrs, nostalgiaefekt (Ziguli 8lu, Viru 8lu)
Eesti piirjooned (Assortii Eesti, Sokolaad, Laima) | Péfsuke:
Taevakaart, pohjatdht, tahtkujud (Juust Pohjatéht, | Padsuke (Eestimaised pelmeenid, Uvic)

Saaremaa Piimato0stus o _
Péaédsuke (Rabarberivein, Vohu vein)
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Lisa 2 Loodud keskkond

Loodud keskkond; iildine

Loodud keskkond; iiksik

Tallinna panoraam:
Panoraam (Vana Tallinna liko6ride sari, Liviko)
Panoraam, sinine (Tallinna Peenleib, Leibur)

Panoraam (Vana Tallinn Liko6rikompvekid,
Kalev)

Tallinna Siluett - Toompea mégi 19.saj (Sokolaad,
Kalev)

Tallinna linnamiiiiri osa (Sokolaad, Laima)

Vanaaegne linnavaade (The Legend of Tallinn,
Sokolaad, Laima)

Vanaaegne joonistus linnamiiiirist (Tales of
Tallinn, Sokolaad, Kalev)

Vaade Tallinna miitiridele (Tallinn-Medieval Pearl,
Sokolaad, Pergale

Panoraam (Rosinakiipsis Tallinn, Marmiton)
Panoraam (Tallinna kilud, Kaluri)

Panoraam (Tallinna kilud, Krapesk)

Siluett tornidega, méagi (Tallinna kilud, Briis)
Tallinna panoraam merelt:

Paadid, laevad, meri, Tallinn(Tallinn
kultuuripealinn 2011, Sokolaad, Kalev)

Tallinna foto-panoraam merelt (Tallinna kilud,
Kihnu Kala)

Tallinna panoraam merelt (Sokolaad Tallinn ,
Kolleste Kommimeistrid)

Tallinna linnaruum:

Tallinna tornid, eriti Oleviste kirik - Viru 6lu pudeli

Kannel (Sokolaad, Kalev)

Mook; vihje kirjandusele/ajaloole (Tasuja olu,
Wiru dlu)

Mook; vihje kirjandusele/ajaloole (Tartu Meelise
leib, Pere)

Olletoop:

Kaetud j6ululaud (Saaremaa Jouludlu, Saaremaa
Olletehas)

Olletoop laeva mastil (Saaremaa oma dlu,
Saaremaa Olletehas)

Olletoop laual, kukk peal (Saaremaa oma 5lu,
Saaremaa Olletehas)

Olletoop (dllesniikk, Woro)
Solg:

Solg pluusil koigil Kalevipoja sarja tegelastel
(Kalev)

Solg (Musta leiva sari, Fazer)

Siga kannab rahvusmotiividega vesti ja solge
(Saaremaa lamba $aslokk, Saaremaa Lihatodstus)

So6lg neiu rinnaehteks (Eesti Juust, Estover)
Solg (Vérska Tummd, Louna Pagarid)

Seelik:

Rahvusliku seelikuga veis seisab kingades, kded
puusas (Peen Saare Lihaveis, Saaremaa
Lihat66stus)

Rahvusliku seelikuga elegantne siga (Peen Saare
Siga, Saaremaa Lihatd6stus)

Viiksemad seemilised iiksused, mis tavaliselt
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kuju (A. Le Coq)

Tallinna vaated - Oleviste kirik, Kolm 6de,
Toompea loss, Kiek in de Kok, Raekoda
(kasitookommid Hansalinnad, Kalev)

Tallinna VVanalinn — Vene ja Viru tdnava nurk
1850. aastast ehk vanim kauplemiskeskus Tallinnas
(kasitookommid, Kalev)

Kohvik Maiasmokk — Eesti vanim tanaseni tootav
kohvik (kdsiookommid, Kalev)

Kadriorg — Kadrioru loss ja park (kdsitookommid,
Kalev)

Estonia Teater (kdsitookommid, Kalev)

Tallinna rackoda ja raekoja plats (Sokolaadiassortii,
Laima)

Tallinna laululava (Piimatahvel Arkamisaeg,
Kolleste kommimeistrid)

Mujalt Eestist:
Tartu iilikool (Sokolaadiassortii, Laima)
Pirita klooster (Pirita kange tirdilikoor, Altia)

Palmse moisa hirrastemaja (Wiru Palmse, Wiru
olu)

Karja mois (Moisa Leib, Karja Pagar)

Poltsamaa linnus (SLT, Saaremaa Keedusalaami)
Olustvere loss ( juust, Estover, Piimameister Otto)
Narva linnus (Sokolaadiassortii, Laima)

Skulptuur 2 Vildet (Tartu Juust, Estover,
Piimameister Otto)

Vabrikud:

Poltsamaa Juustuvabrik (Poltsamaa Kera Juust,
Estover, Piimameister Otto)

A. Le Coq’i tehas Tartus (Alexander, A. Le Coq)

Tornid:

kuuluvad riietuse juurde:

Seeliku varieeruvad triibukombinatsioonid:
Triibud (Kodupaiga rukkileib (Eesti pagar)
Triibud (Saiakeste sari, Eesti pagar)

Triibud (Sinkvorst, Tallegg)

Triibud (Kohupiimavormid, Farmi)

Triibud (Nukupere sari, Pere)

Triibud (Rannu Juust (Estover, Piimameister Otto)
Triibud (Parnu Juust (Estover, Piimameister Otto)
Triibud (Kaera-Ants; Kaera-Anni, Marmiton)
Triibud (Pandivere juust, Estover)

Triibud (Ahjupraad, Oskar Lihatooted)

Vookiri:

Erinevate maakondade voomustrid — Kadrina
(jogurt), Kolga-Jaani (hapukoor), Anna (piim),
Vigala (kodujuust), Kihelkonna (kohupiim), Hageri
(juust), Karja (tarretis) (Farmi sari)

Muhu tikand (jogurt, Farmi)

Sinine pael motiiviga (Eesti Juust, Valio)

Punane pael iimber portree (Eesti Juust, Estover)

Peapaelaga neiu (Poltsamaa Eesti Juust, E-Piim.)

Tootenime taustaks punane voo (Saaremaa
lihatoodete sari, Saaremaa Lihat&0stus)

V66 (Keeduvorst Juustu; Kevadine; Laste;
Saaremaa Lihatdostus)

Vookirjaga kleit (Rannapiiga juust, Farmi)
Mulgikuue motiiv:

Mulgi kuue muster, klassikaline puna-must (Rehe
leib, Eesti Pagar)

Mulgi kuue muster, stiliseering roheline-must
(Rehe teraleib, Eesti Pagar)
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Kiiu Torn (lik6or, Remedia)
Kiiu Torn (Sokolaadikompvekid, Kalev)
Majakas (Haddemeeste vesi, Keisri Kook)

Sorve tuletorn (Saare Kohuke, Nantecom Saaremaa
Deli Food)

Vaatetorn (Parnu Juust, Estover, Piimameister
Otto)

Tuulik:

Muuga tuulik (V6hu Vein)

Tuulik (Saaremaa vesi, Saare Foods)

Tuulik (Saaremaa mesi, Hany OU)

Tuulik (Saare Gin, Remedia)

Tuulik (Saaremaa tuulik; Saaremaa X; A. Le Coq)

Tuulik (Saaremaa Ekstra Juust, Saaremaa
Piimat6dstus)

Tuulik (Saaremaa Vodka, Altia)
Tuulik (Karja peenleib, Karja Pagar)
Tuulik (Pandivere Juust, Estover)

Tuulik, esiplaanil neiu korviga (Saarepiiga sai,
Karja Pagar)

Rehielamu:

Rehehoone (Saaremaa Edam Juust, Saaremaa
Piimat6dstus)

Rehehoone (Kodukandi Rukkileib, Eesti pagagr)
Rehehoone (Karja terviseleib, Karja Pagar)
Rehehoone (Karja kiilaleib, Karja Pagar)

Rehehoone seestvaade, ahi, ahjupealne, kaasaegsed
detailid (Pehmed ahjuribid, Linnamie Lihatdostus)

Taluhooned/-6u:

Maakividest hoone heinkatusega, taustal tuulik
(Talu Viin, Remedia)

Kaheksakand:
Kaheksakand (kohvikoor, Farmi)

Kaheksakand, puna-must (Must Vormileib, Eesti
Pagar)

Kaheksakand (Jaani kondenspiim, Polven Foods)
Kaheksakand (Setu Kali, Vérska Vesi)
Erinevad motiivid/tikandkiri:

Tikand (poolsuitsuvorst, Tallegg)

Tikand (majonees, Polven Foods)

Rombid (Rukkipadi, Hagar)

Sik-sak (Hiiu Rukkileib, Hiiu kdsit6o)
Lipp/sini-must-valge:

Lipuvérvid (Kalev Estonia, Sokolaad, Kalev)
Lipuvérvid (Rahva Viin, Liviko)

Lipuvirvid (Viru Olu, A. Le Coq)

Rahvuslik sinine-valge kui seemiline iiksus:
Sinine logo, valge kiri, tume pudel (Slu, Saku)

Taust sinine, kollane &ér, karikakar nurgas
(Kodune Ricotta, Estover, PGltsamaa Meierei)

Sinine taust (Maiuspala, Sokolaad, Kalev)

Sinine pael pakendi ,,iimber* (Tallinna Peenleib,
Leibur)

Sinine pael (Wabariigi toodete sari, Pere)
Sinine pael (Eesti Juust, Valio)
Sini-must-valge kombinatsioon joulutoodetel:

Tume majake valges lumes, sinine taevas
(joulusokolaad, Kalev)

Valge maa, must puu, sinine tdhistacvas raamiks
(joulusokolaad, Kalev)

Lumine linnapanoraam (Jouluporter, A. Le Coq)
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Taludu — uuem aeg, laut, aed, vikat, kii jm (Meieri

Hapukoor, Tere AS)

Ou - vinnkaev ehk kooguga kaev, rehehoone
(Kodukandi Rukkileib, Eesti pagar)

Eesti vapp (Tallinn Medieval Pearl, Sokolaad,
Pergale)
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Lisa 3 Subjekt - Fiktiivne

Subjekt - Fiktiivne olevik

Subjekt - Fiktiivne minevik

Lotte:

Lotte ja kuukivi saladus (jéitis, Premia)

Lotte (Leiutajatekiila lemmik, jéétis, Premia)
Lotte teeb pannkooke (iilepannikoogijahu, Kalev)

Lotte serveerib kausiga helbeid (Lotte rodmsud);
Lotte kiipsetab (Lotte ndopsud); piknik (Lotte
meerongad; Cerera Foods)

Lotte, lusikas, tantsivad elevandid; Lotte keedab
puupliidil putru (Lotte helbed, Veski Mati)

Lotte (Maisikepikesed, Cerera Foods)

Lotte lilleaasal; vaatab sdpradega kuud ja téhti;
uisutab jdal (Sokolaad, Laima)

Lotte pressib mahla, mahlapress (nektar, jaatee,
Gutta)

Bruno mingib 166tsa (kohuke, Farmi)
Juss:

Juss traksipiikstes, “OK!“ (Jussi e-vabad lihatooted,
Maks&Moorits)

Juss ,,OK!* variatsioonid: kuuseke kies, vorstiga
kahvel kies jne (lihatooted, Woro)

Juss soidab rattaga, kiiver peas, maal; Juss,
koolimiits peas, karumdmm kées, maal (Janku-Jussi
sari; Pere)

Juss, karikakar kies, aasal (juust, Estover)

Juss; kelgutab (vahvlibatoon; sussinunnu;
Marmiton)

Johanna; suusatab (vahvlibatoon; sussinunnu;
Marmiton)

Jussi ja Johanna teevad piparkooke (piparkoogid,
Marmiton)

Miitoloogia:

Kalevipoeg (Sokolaad, Kalev)

Linda (Sokolaad, Kalev)

Kalev (Sokolaad, Kalev)

Pdohjakotkas, Kalev (Sokolaad, Kalev)

Lennuk — laev ja Kalevipoeg (Sokolaad, Kalev)
Kaval Ants (sulatatud juust, Valio)

Kaval Ants (suitsujuust, Valio)

Pasunamees/ Sarvepuhuja/ mulgi mees (Viru Valge,
viin, Liviko)

Saku Sorts (6lu, Saku)

Vana Toomas (jditis, Premia)
Kirjandusklassika:

Nipernaadi (viin, Dunker, Stumbras)
Gabriel (likér, Liviko)

Naksitrallid (korrejook, Poltsamaa)
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Limpa:

Limpa (limonaad, A. Le Coq)

Limpa (korrejook, A. Le Coq)

Limpa (jéétis, Premia)

Miriam:

Miriami - Eesti nukufilmi tegelane (juust, E-Piim)
Miriam (méairdejuust, E-Piim)

Miriam ja pere (jaatis, E-Piim)

Miriam ja vdikevend (jédtis, E-Piim)

Meie kiila eided:

Meie kiila eided - Ave Nahkuri maalid (Maius,
topsijaatiste seeria, Ingman)

Meie kiila eided (hddgvein, Vohu Vein)
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Lisa 4 Subjekt - Reaalne

Subjekt - Reaalne minevik

Subjekt - Reaalne olevik

Vabriku/tootmisliini rajaja:

Onu Eskimo — Evald Rooma, algatas 1934. aa-l
Tartus Eskimo jdétisetoostuse; fotoga postmark
pakendil (jaatis, Balbiino)

Karl Friedrich — Saku dlletehase rajaja, portree
(Olu, Saku)

llse Maar — juubelikujundus 1ik66ri kaas-looja 85.
siinnipdeva auks (likoor, Vana Tallinn)

Lahing, Tehumardi (?) (Tehumardi Kange
Lahingudlu, Saaremaa Olletehas)

Laulupidu — naine ja poiss; tanu, pluus, murumiits,
laululava (Piimatahvel Arkamisaeg, Kdlleste
Kommimeistrid)

Rummu Jiiri (Parnu Olu)

Maiuspala tiidruk (Sokolaad, Kalev)
Talurahvas:

Tantsiv paar rahvariietes (Saare juust, Saaremaa)

Lobus setu vanapaarike; rahvariided, solg,
olletoop, taustal talu (Seto Kiilaviii, trithvlid,
Kolleste Kommimeistrid)

Memmeke void tegemas, tuulikud-kadakad taustal
(Saaremaa Vo0i, Saaremaa Piimatoostus)

Hapukooretegu taluduel; ratiga memm, poiss, laut,
talumaja, vikat, kdi (Meieri Hapukoor, Tere)

Talumees pollul, kuuega (Suur Rukkileib, Hagar
Pagarid)

Viljategu - mees viljasiilemiga, naine sirbiga
(Rukkitasku, Eesti pagar)

Talutdoline kive tassimas, taustal to6hobune,
rehehoone ja kuusik (Maarahva viin, Liviko)

Sport:

Ott Kiivikas - treener, tervise-entusiast
(tervisemunad, Tallegg)

Ott Kiivikas (,,Oti vormi leib*‘; Euroleib)
Ott Kiivikas (Oti sepik; Euroleib)

Kristina Smigun; Jaak Mae ; Andrus Veerpalu
(Olimpiajogurtid 2006, Tallinna Piimatostus)

Muusika:
Vanilla Ninja (koorejéétis, Balbiino)
Iff — Ivo Linna, (Eurovisioon, Iffi keefir, Tere)

Maarja-Liis llus (Eurovisioon, Maarja-Liisi jogurt,
Tere)

Birigit Oigemeel (Eurovisiooni $okolaad, Kalev)
Ténapievase eestlase kuvand:

Blond sinisilmne poiss looduses, lithikesed piiksid,
solg (?), vest (Lasteviiner, Rakvere)

Viike Tom - blond poisiponn, sinised riided ja
silmad (Vaike Tom jogurt, Premia)

Viike Tom — veab rattaga piimapiitte; ronib redelil;
uurib luubiga maasikat (Véike Tom jédtis, Premia)
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Talumees hobusega kiindmas (Rannu Juust,
Estover, Piimameister Otto)

Taluneiu:

Neiu, solg, kirivoo timber portree (Eesti Juust,
Estover)

Peapaclaga/tanuga neiu (Poltsamaa Eesti Juust, E-
Piim)

Peapaelaga neiu (Merevaigu seeria, Tere)
Neiu, solg, valge pluus (Kirde Sai, Leibur)

Neiu méngib kannelt, rahvariided, rukkililled
juustes (Sokolaad, Kalev)
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Lisa 5 Verbaalne viljendus

Verbaalne viljendus - Nimed

Verbaalne viljendus - Keelekasutus/viljendid

Inimese nimi:

Mihkli kuklid (Eesti Pagar)

Madise poolsuitsuvorst (Maks&Moorits)
Maarja verivorst (Maks&Moorits)
Kai sai; Juuli sai; Juta sai (Pere)
Koha nimi:

Toolse leib (Leibur)

Toolse dlu (Viru Olu)

Viru Valge (Liviko)

Viru poolsuitsuvorst (Maks&Moorits)
Saaremaa vesi (Saare Foods)
Saaremaa Viin (Altia)

Virska vesi (A. Le Coq)

Peipsi sibulagrill (Wéro)

Jarlepa viiner (Rakvere)

Haanja poolsuitsuvorst (Rakvere)

Kuursaali blond — spetsiaalselt Parnu
Kuursaali jaoks (Tartu 0lletehas)

Rakvere toorsuitsuvorst (Rakvere)

Reval vodka - voorkeel (Remedia)

Sack bei Reval — Saku Revali ddres (Saku)
Kultuurinihtus:

Tuljak (Sokolaad, Kalev)

Konepruuk:

»Monus janukustutaja!“ (Saaremaa vesi)
,»,Votame monuga!; ,,KIops!*; (Saaremaa Viin)
,»,Monus mekk!*; ,,.S66re s66mu koort™ (Saare Kohuke)
,,POrssa ahjuabaldik (Saaremaa Lihat60stus)
Wodro — Oma ja Haa! (Waro)

Héaaa rukkileib (Fazer)

Leibd; Saio (Leibur)

Wolli poolsuitsuvorst (Woro)

Wiiner (Wdro)

Willemi verivorst (Maks&Moorits)

Eesti Rahwa grillvorsti sari (Rakvere)
Wabariigi sari (Pere)

Liiwimaa Palsam (Liviko)

Waba Tume; Waba hele — suhkruvabad $okolaadid (Kalevi
Soks)

Wiru Karge Winemix — inglise/eesti+uus/vana
keelekasutus (Vohu Vein)

Keelemiing (eesti keele unikaalsetest isedirasustest
tulenev):

,»Kas ouna siidant tunned Sa?‘‘- rahvalik laul (Pdltsamaa)
R6dmurull - vahukoorerull (Eesti Pagar)
Legend/Narratiiv pakendil:

Ajaloolase Jiri Kuuskemaa Kirjutatud legend Tallinna
linnast ja Ulemiste vanakesest, pakendi sisekaanel
(Tallinna Siluett, Sokolaad, Kalev)
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Lisa 6 Nostalgiatooted

Nostalgiatooted

Regatt jaitis (Premia)
Maiuspala (Kalev)
Kelluke (A. Le Coq)
Valge klaar (A. Le Coq)
Kénnu kukk (Liviko)
Kamatahvel (Kalev)
Naksitrallid (PSltsamaa)
Viru Valge (Liviko)

Ziguli 5lu (Viru lu)
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SUMMARY

The Image of ,,Estonianness“ in Local Product Design

The purpose of this thesis is to present the image of Estonians and ,,Estonianness in and
through our local product design based on the example of food product packages. Products of
a specific country appear to be different from those that lie behind the border. People
(consumers) are deeply connected to the objects (such as products) that surround them and
the environment they live in — these three sides placed in a shared system reflect each other
and appear to be alike in the visual field and also in the deeper layers of meaning that lie

deeper under the visual representations.

In the modern world of growing consumption, the patterns of what, how and why we buy
become an act of self-expression and self-definition. Choosing to see and buy products with

national design should say something about us, the consumers.

The thesis is devided into two bigger parts — theoretical and analytical. The first chapter
narrows down the field of research and offers definitions to most terms and concepts used. It
turns to Barthes and his myth theory on the question of defining a nationality, or in this case
,Estonianness®. This chapter also observes relations between products, consumers and

environment, and the act of consuming as a meaningful, semiotical process.

The end of the first chapter lists the key-terms used throughout the analysis. It is mostly
based on the theories of Algridas Greimas, who offers a discursive and structuralistic
approach applying organizational tools such as semes, actors, figures, isotopies, themes,

thematic investments, semiotic squares etc.
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The second and third chapter apply the theory to analyze acctual data. Through a collection
and categorization of actual examples of ethnic images from the labels of our food products
sold in the local supermarkets, the analytical chapters present a systematic overview
(categories being based on dichotomies “natural-artificial” [Environment] and “fictional/real-
past/present” [Subject]) of what we understand to be Estonian-like. We find objects, subjects,
environments and abstract meanings representing almost every field and aspect of the life of
an Estonian or society of Estonia (language, history, variety of ethnic groups, appearance,

activities, environment, objects, mentality, values etc).

The main focus of our ethnic discourse (as it appears in our product design) leads us to the
period of peasantry and ethnic folk traditions as they appeared in the past (this isotopy is
further analyzed in the last chapter of the thesis). The image of ancestral countrypeople, even

though it’s a stereotype, is still recognized as self-defining and nationally uniting.

It appears that through this field of examples more than enough widespreading information is
given to define most aspects of ,,Estonianness* or give quite a thorough overview of our
country and people. Conscious preference of ,,ethnic products® becomes an act of patriotism,
or from a more practical point of view - support for our economy and collective identity;
because that’s what these products do — through different images they signify and mark the

different aspects of ,,Estonianness*.
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