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Resiimee

Koolieelikute modernsed méinguasjad ja nende roll lapse méngu kujundajana

lasteaiadpetajate hinnangute pohjal

Lapsepodlve lahutamatuks osaks on miangimine ja ménguasjad. Téanapédeval kasutuses olevatel
modernsetel minguasjadel on laialdane roll laste miangu kujundamisel. T66 eesmargiks oli vilja
selgitada, kuidas lasteaeda kaasa voetud modernsed ménguasjad kujundavad mangu iseloomu ja
méngutemaatikat lasteaiadpetajate hinnangute pohjal. Kvantitatiivses uurimuses osales 89 Tartu
linna ja Tartumaa lasteaiadpetajat. Uurimiseks kasutati t66 autori koostatud 9 kiisimusega
ankeeti. Andmeanaliiiisi meetodina rakendati kirjeldavat statistikat. Lasteaiadpetajate hinnangul
on modernsed minguasjad lastele olulised populaarsuse tagamiseks lastegrupis ning meedia
mojutustega, kuid parsivad loovust, kuna méngides rakendatakse meediast tuntud siizeed.
Nodustuti, et modernsed ménguasjad pigem soodustavad erinevat tiilipi minge, kuid nendega

mingides rakendavad lapsed iisna sagedasti ka voitlust ja agressiooni.

Mdrksonad: modernsed minguasjad, lasteaiadpetajad, médng, koolieelikud
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Abstract

Modern toys of preschoolers and theirroleas a shaper of preschoolers’ play in kindergarten

teachers’ estimation

The inseparable parts of childhood are playing and toys. Modern toys used nowadays have a wide
role in shaping children’s play. The purpose of this study was to find out how modern toys
brought along to kindergarten shape the nature of play and playing themes in kindergarten
teachers’ estimation. In the quantitative research 89 kindergarten teachers of Tartu and Tartu
County participated. For investigation a questionaire with nine questions compiled by the author
of this research was used. Descriptive statistics was used in data analysis. In kindergarten
teachers’ estimation modern toys are important for children to ensure popularity in children’s
group and they are influenced by media, although they inhibit creativity, because when children
are playing they use topics known from media. It was agreed that modern toys rather promote
different types of games, but when playing with them, children quite often apply fight and

aggression.

Keywords: modern toys, kindergartenteachers, play, preschoolers.
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Sissejuhatus

Lapsepdlve madistetakse kui indiviidi arengu perioodi, mil tunnetatakse maailmas toimuvat
taiskasvanutest erinevalt (Miiiirsepp, 2013). Tdnapdevane maératlus lapsepdlvest peab lapsi
ithiskonnas aktiivselt tegutsevaks sotsiaalseks osaks (Kutsar, 2009). See on aeg lapse iseloomu
véljakujunemise ning tihiskonnas kehtivate normide omandamiseks. Normaalne lapsepdlv lapse
jaoks pole vaid tema eest hoolitsemine, vaid vdimalus kasvada ja dppida ning digus vabalt
méngida talle sobival ajal sobivate mdnguvahenditega (Deklaratsioon laste méngu Kaitseks, 2011;
Lindstrom & Seybold, 2003; Vigule, 2013). Ldbi midngu omandavad lapsed kogemusi
iimbritsevast keskkonnast ning ming avaldab mdju lapse fiiiisilisele, emotsionaalsele ja
kognitiivsele arengule (Goldstein, 2012; Niilo & Kikas, 2008).

Ténasel pieval on traditsioonilist midngu asendamas varane oppimine ja meedia. Vihenemas
on isiksuse véljakujunemiseks oluline manguaeg (Deklaratsioon laste méangu kaitseks, 2011) ning
fantaasiakiillast mangu soodustavad manguvahendid on asendunud kaasaegsete modernsete
méinguasjatiitipidega (Smirnova & Sokolova, 2008). Modernse manguasja all mdistame
kaasaegseid laste seas populaarseid ménguasju, mille juures hinnatakse eelkdige nende omamist.
Taolised ménguasjad on kui identiteedi mérgid, mis mojutavad lapse staatust lastegrupis (Hiob,
2006; Lindstrom & Seybold, 2003) ning on saanud mééravaks mangu sisu ja iseloomu
kujundamisel (Lindstrom & Seybold, 2003).

Mitmetele uurimustele tuginedes selgub, et modernsete mianguasjade rolli laste méngule on
késitletud ldhtuvalt multifilmitegelaste kajastumisest ménguasjades ja méngudes (Smirnova &
Mazurova, 2015; Sokolova, 2011) ning teiste meediaga seotud ménguasjade mojust méngule
(Parsons & Howe, 2009). On leitud, et lapse sotsialiseerumisel on olulised multifilmitegelastel
pohinevad manguasjad (Vigule, 2013). Samuti on uuritud laste suhtumist modernsetesse
ménguasjadesse (Kuther & McDonald, 2004).

Eestis on ldbi viidud uurimusi kirjeldamaks lastevanemate ostukditumist manguasjade
valikul (Kermas, 2015) ja koolieeliku tarbimistemaatika alaseid uurimusi kisitledes muuhulgas
lastepoolset ndudlust modernsete manguasjadele (Ruus, 2010; Uibu, 2009). Samuti on uuritud
koolieeliku méngu ja ménguasju (Uring, 2003) ning laste miangu ning tegevusi kodus lahtuvalt
lastevanemate hinnangutest (Ojarand, 2009).

Samas puuduvad autorile teadaolevalt uurimused modernsete minguasjade osatdhtsusest
laste médngu mojutajana. Kéesoleva bakalaureusetdo autor saab toetudes oma isiklikele
kogemustele viita, et laste midng on mdjutatud modernsetest ménguasjadest. Teema on aktuaalne,

sest ménguasjade ostmisel on inspireerivaks meedia ning sageli ei tunne tdiskasvanud modernsete
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manguasjade keeruka olemuse tdttu minguasja funktsiooni ja tdhendust lapse jaoks. Kui lapsed
toovad lasteaeda omad ménguasjad, siis lasteaiadpetaja nieb terve pieva jooksul laste miange
ning saab hinnata, milliseks ming modernsete ménguasjade olemasolul mingus. Eelnevast
tulenevalt on oluline teada saada, millisena lasteaiadpetajad ndevad modernsete minguasjade rolli
laste méngule. Bakalaureusetdo eesmérk on vilja selgitada, kuidas lasteaeda kaasa voetud
modernsed médnguasjad kujundavad méingu iseloomu ja mdngutemaatikat lasteaiadpetajate

hinnangutepohjal.

Miingu moiste, olemus ja tunnused

Ming on mitmetahuline ndhtus, mille ihene defineerimine on uurijatele osutunud
keeruliseks. Samas on ming kergesti dratuntav. Mitmed uurijad defineerivad méngu kui
sisemiselt motiveeritud vabatahtlikku 16busat tegevust, mis on juhitud méngija enda poolt. Midng
erineb reaalsest elust, kuid sel on kindel aeg, koht ja reeglid, ning algus ja Idpp ja méngu saab
korrata (Caillois, 2006; Eberle 2014; Goldstein, 2012; Huizinga, 2004). Ming voib olla ka tdsine
tegevus, ent lapse teadvuses jadb see alati manguks. Mangu olemusse kuulub nii segadus Kui
korrastatus (Huizinga, 2004). Samas esineb vastandlikke seisukohti mangu vabatahtlikkuse osas.
Niiteks kedagi mangima sundides pérsitakse mangija pithendumist midngule ning méngijal peaks
olema soovi korral alati voimalus méangust eemaldumiseks (Caillois, 2006). Ugaste (2005)
hinnangul on ming tihti seotud mingu ja kaaslaste valikuga, mis omakorda voib méngijates
tekitada ka negatiivseid emotsioone seoses méngijate vaheliste suhetega.

Eberle (2014) toob méngu elementidena vélja ootuse, iillatuse, naudingu, moistmise,
tugevuse ja tasakaalukuse, kus nauding on mingu omadus, mille nimel {ildse méingitakse. Mangul
pole muud eesmérki peale méingu enese (Eberle, 2014). Samuti iseloomustatakse méangu kui
keskendumist tegevusele, mitte tulemusele (Niilo & Kikas, 2008). Caillois (2006) omistab
méngule omadusi nagu ennustamatu ning kujuteldav.

Maingimine pole vaid lapse peamine tegevus, see eksisteerib ka loomariigis keskkonna
tundma Oppimiseks (Eberle, 2014; Ugaste, 2005). Keskkonnast saab laps olulist informatsiooni,
mida ming aitab selekteerida (Vigule, 2013). Seega ming toetab seoste loomist lapse ja teda
limbritseva maailma vahel (Smirnova, 2011b). Méng rajaneb motetel ja tunnetel, mistdttu on
méngul lapse jaoks hingeline tihendus. Méngus tunnevad lapsed end isiksusena rakendades
kujuteldavaid olukordi, mis vdimaldab areneda kujutlusvéimel ja loomingulisusel (Smirnova,
2011a). Méng on kui vahend lapse vajaduste rahuldamiseks, kuna reaalne maailm ei vdimalda
alati oma soove realiseerida (Meller, 2015). Méangudes kajastuvad lapse jaoks ebakindlad seigad

ja hirmud ning seosed uudishimust ja ponevusest (Ugaste, 2005).
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Ming avaldab moju lapse arengule tervikuna ning kdikidel méngutiitipidel on laste arengus
oluline roll (Goldstein, 2012), kuid esineb seisukohti, et kdigil mangutiiiipidel pole iihesugune
moju lapse arengule. Niiteks mittesotsiaalseid méngutiilipe on seostatud hilisemate
kéditumisraskustega, samuti sotsiaalsetele probleemide avaldumisega (Rentzou, 2014). Lisaks on
tdheldatud, et laste méngu iseloom (hoolitsemine, rolliméngud, avastamine, litkuvus jne) avaldab
pikaajalist moju laste edasisele sotsiaalsele ja kognitiivsele arengule (Cherney, Kelly-Vance,
Glover, Ruane & Ryalls, 2003). Méngu kaudu kogetakse reaalset elu, Opitakse kditumisnorme,
inimestevahelisi suhteid ning viljendama oma soove (Deklaratsioon laste mangu kaitseks, 2011;
Smirnova, 2011a).

Erinevad autorid toovad vilja aspektid miangu kasulikkusest kognitiivse, fiilisilise, sotsiaalse
ja emotsionaalse arengu seisukohalt. Eberle (2014) ja Goldstein (2012) hinnangul méng
suurendab tdhelepanu- ja probleemide lahendamise vdimet, vihendab hirmu, stressi ning tdstab
enesehinnangut ning tekitab positiivseid emotsioone. Goldstein (2012) leiab, et méngul on oluline
roll populaarsuse saavutamisel eakaaslaste hulgas. Teisalt arendab méng paindlikkust ning
kohanemis- ja empaatiavoimet. Eberle (2014) ja Goldsteini (2012) seisukohalt toetab méng
futsilisest aspektist 1ahtuvalt immuunsust, liitkuvust ning tugevdab lihaseid. Huizinga (2004)
kirjeldabki miangu pingutustndudva tegevusena, kus pannakse proovile méngija voimed.

Maingudes eclistatakse eakaaslasi sarnaste huvide ja tegevuste tottu (Tropp & Saat, 2008)
ning eelkoolieas on rohk sotsiaalsel méangul (Goldstein, 2012; Rentzou; 2014). Sel perioodil
lapsed on vGimelised juba méngu teemal arutlema, ménge organiseerima ja juhtima (Goldstein,
2012). Miéng eeldab mingijate koostddd, kokkulepitud reeglite jargimist ja rollide votmist.
Lastel, kes e1 méngi piisavalt, esinevad enesekontrolli hdired. Asjatundlik méng ja kiillaldane
ménguaeg on positiivselt seotud eduka sooritusega koolis (Goldstein, 2012). Samuti on méing
seotud hilisemate suhtlemisoskuste ja loomingulisusega (Deklaratsioon laste méngu kaitseks,
2011; Goldstein, 2012).

Mingu peetakse ka vanemate ja laste iiheks suhtlemisviisiks. Samas méngivad kaasajal
vanemad lastega vihem tihelt poolt kiire elutempo tottu, teisalt peavad paljud kultuurid laste
akadeemilist arendamist méngust olulisemaks (Goldstein, 2012). Sel puhul vdidakse méngu niha
kui kasutut tegevust, mis ei toeta akadeemilise voimekuse véljaarendamist (Deklaratsioon laste
méngu kaitseks, 2011). Ameerikas viidi 14bi uurimus Euro-Ameerika ja Aasia péritolu 3—6-
aastaste laste korgharidusega vanemate seas selgitamaks vilja vanemate arusaamad méngu
olemuse ja eesmargi kohta. I[lmnes, et Euro-Ameerika péritolu vanemad pidasid mingu véga
oluliseks arengut soodustavaks faktoriks erinevalt Aasia vanematest. Euro-Ameerika vanemad

rohutasid mingu kui isiksuse arendamiseks vajaminevat tegevust, samas kui Aasia vanemad
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tahtsustasid méangu fiitisilise ja sotsiaalse arengu seisukohalt. Aasia vanemad leidsid, et laste
kooliks valmistumisega tuleb alustada vara ning méngu néhti siinjuures segava faktorina (Parmar,
Harkness & Super, 2004). Seega ming kui lapse peamine tegevus omab véga tdhtsat rolli
toetades lapse arengu erinevaid aspekte ning on seotud suhtlemisoskuste véljakujunemisega ja on

eduteguriks hilisemas eas.

Mdnguasjade roll lapse mdngu kujundajana

Minguasi on lapse jaoks olulisel kohal kui tema arengut mojutav vahend, mis on tihti
seotud erinevate tunnetega (Deklaratsioon laste mingu kaitseks, 2011). Manguasi kui lapse
tegevuse toetaja (Vigule, 2013) on vahendiks eakaaslastega suhtlemisel (Deklaratsioon laste
mingu kaitseks, 2011) aidates lapsi kujuteldavate olukordade loomisel, iseendast teadlikuks
saamisel (Smirnova, 2011a) ning lapse iseseisvuse saavutamisel (Smirnova & Sokolova, 2008).
Eelkooliealised lapsed ei soovi oma minguasjadest eemalduda, mistdttu voib head manguasja
késitleda kui last psithholoogiliselt toetavat vahendit (Smirnova, 2011a, 2011b).

Mainguasjad on loodud tdiskasvanute poolt ldhtuvalt tinapadevasest tehnoloogiast ja
moesuunast. Sel pohjusel soodustavad ménguasjad lapse teadvuses kaasaegseid védartusi ja
norme, mis eriti peegeldub inimest kujutavas lelus ehk nukus (Romanova, 2008). Lapse jaoks on
nukk méngu arendamiseks olulisim karaktermanguasi, mis kdige enam peegeldab last
iimbritsevaid inimesi ja nendevahelisi suhteid (Romanova, 2008; Smirnova, 2011a).
Karakterménguasja all mdistame lelu, mis on méngupartnerina rakendatav vahend. Kui laps
kujutleb ménguasja elavana, siis sellest saab objekti kui subjekti rollis olev suhtlemispartner,
kelle toel dpitakse end vdljendama ning mojutama oma kéitumist (Smirnova, 2011a; Smirnova &
Sokolova, 2008).

Goldstein (2012) rohutab, et maailma avastamiseks ja méngusoovi suurendamiseks vajavad
lapsed vaheldusrikkaid ja erinevat liiki ménguasju, mis toetavad koostdodoskuste arengut. Sarnast
seisukohta jagavad Smirnova ja Sokolova (2008), kuid nende hinnangul on ka oluline tagada
lastel juurdepés just hea kvaliteediga ning disainilt lihtsale manguasjale (Deklaratsioon laste
mangu kaitseks, 2011; Smirnova & Sokolova, 2008).

Koreas viidi 14bi uuring 3—5-aastaste laste emade kriteeriumitest minguasjade valikul.
Tulemustest selgus, et emade hinnangul on ménguasjad olulised ménguliste vajaduste
rahuldamiseks, loovuse arendamiseks ja positiivsete emotsioonide tekitamiseks. Olulisemad
kriteeriumid minguasjade valimisel oli laste arengutase ja ménguasjade ohutus (Kim, 2002).

Ameerikas labiviidud uurimus Aasia ja Euro-Ameerika vanemate seas uskumuste osas

méngu kohta ilmnes, et Aasia vanemad eelistasid osta lastele harivaid mianguasju. See tulenes
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asjaolust, et Aasia vanemad tahtsustasid Gppimist enam kui mangu. Arvuliselt oli Euro-Ameerika
lastel vorreldes Aasia lastega rohkem méanguasju ning Euro-Ameerika lastel oli tavaliselt
méngutuba erinevalt Aasia péritolu lastest, kes hoidsid oma méanguvahendeid kastis voi selleks
eraldatud kohas toanurgas (Parmar et al., 2004).

Lihtuvalt lapse arengutasemest on voimalik sama manguasjaga tdiskasvanu toel rakendada
erinevaid méanguviise ja tegevusi (Ugaste, 2005). Sel juhul on ménguasi toetavaks lapse ja
maailma vahelisel suhtlemisel (Smirnova, 2011a). 2003. aastal viidi Ameerikas lébi uuring
eesmdrgiga hinnata ménguasjade mdju laste mangu komplekssusele. Komplekssuse all moisteti
lapse poolt rakendatavaid erinevaid oskusi ja tegevusi ehk kui laia tegevuste skaalat mdnguasi
soodustab. Uuringus osalenud poistele ja tiidrukutele anti mangimiseks feminiinseid ehk
tiidrukutele suunatud atraktiivseid, loomingulisust ja hoolitsemist dpetavaid minguasju ning
maskuliinseid ehk poistele suunatud voistlust, agressiivsust ja sotsiaalsust soodustavaid
ménguasju. Samuti oli uuringus sooneutraalsed ménguasjad. Leiti, et tiidrukud méngisid kdige
kauem sooneutraalsete ménguasjadega ning poisid stereotiitipiliselt maskuliinsete
minguasjadega. Mang muutus komplekssemaks lapse vanuse kasvuga ning kdrgeim komplekssus
esines molema soo puhul feminiinsete midnguasjadega méngimisel. Seetdttu peaks lastele
pakkuma erinevaid ménguasju, mis toetavad mangu arengut (Cherney et al., 2003).

Moiller (2015) hindas oma uuringus, kas erinevat tiitipi ménguasjad soodustavad arutelusid
mingu teemal ning minguasjade mdju laste méangu sisule. Uuringu kdigus méangiti
konstruktiivsete manguasjadega (Lego, klotsid jms) ja sotsiaalsete fantaasiaminguasjadega
(nukud, loomad jms). Jilgiti, kuidas lapsed kasutavad erinevat tiilipi ménguasjadega oma
kujutlusvéimet mingu arendamisel. Mingus esines méngutemaatika loomisel kujutlusvoimet ja
labirddkimist, abistamist, konflikti, koos- ja iiksikmangu. Tulemustest ilmnes, et konstruktiivsete
ménguasjadega méngides pandi algul paika reeglid ning liidri otsusel liikati tagasi igasugune
algatus ja ettepanekud. Sotsiaalsete fantaasiaménguasjadega loodi eesmérk ja reeglid méngu ajal.
Olulisel kohal olid suhted ja digus véljendada oma arvamust. Méngus rakendati kujutlusvoimet
ning siizeed vOis muuta. Seega ilmnes, et konstruktiivsete ménguasjadega mangus on reeglid
jdigad, samas kui fantaasiamingud annavad vdimaluse médngulisemaks ja vabamaks tegevuseks
(Moller, 2015).

Kokkuvotvalt voib jareldada, et lapsed vajavad méngimiseks ja eakaaslastega suhtlemiseks
vaheldusrikkaid, samas kvaliteetseid ménguasju oma mianguhuvi rakendamiseks ja méngude

arendamiseks.
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Modernsed mdnguasjad laste mdngu mojutajana

Kaasajal on liigselt isiksuse arengut negatiivselt mojutavaid visuaalseid stiimuleid (Vigule,
2013) ning palju erinevaid modernseid manguvahendeid, mille vahel valida (Deklaratsioon laste
méngu kaitseks, 2011). Samas peetakse tdnapaevaseid modernseid méanguasju liigselt viimistletud
piiratud kasutusvoimalustega esemeteks parssides reaalsete esemete koopiatena lapse
kujutlusvdime arenemist. Ménguasjade késitsemine peaks olema juhitud laste poolt, kuid
kaasaegsed ménguasjad suunavad ise mangijat (Smirnova, 2011b). Uurijate hinnangul
iihetiiiibiliste meelelahutuslike manguasjade eesmaérk on iillatuse ja imetluse tekitamine, mitte aga
méngu toetamine ja arendamine (Smirnova, 2011b; Smirnova & Sokolova, 2008).

Modernne méanguasi kui ménguvahend on tehtud selleks, et lapsi ahvatleda neid endale
soovima ning tihti hinnatakse nende omamist (Hiob, 2006). Barbie nukk on siin kui esimene
modernse minguasja siimbol, mis omab peamiselt meelelahutuslikku rolli ning keda
mangimiseks kasutatakse vihe. Néiteks Taanis miitiakse aastas 300 000 Barbie nukku ning
traditsioonilisi nukke ostetakse seejuures oluliselt vihem. Samas toimub identiteedi loomine
maingus, mitte passiivses minguasjade omamises. Sel juhul ollakse kaaslaste poolt mirgatud,
kuna inimene kujuneb 14bi suhete ning ming on alati sotsiaalsem kui médnguasi (Smirnova &
Sokolova, 2008).

Ameerikas viidi 1dbi uurimus varateismeliste seas selgitamaks vélja suhtumist Barbie
nukku. Esimeses uurimuses kirjeldati oma kogemusi Barbie’dest. Selgus, et esines nii piinamis-
ja vihaméngu. Piinamisméng toimus enamasti poiste kui tegevuse algatajate seltskonnas.
Vihamingus elati Barbie peal vélja negatiivseid emotsioone. Teises uurimuses piiiiti leida vastus
laste kogemusele, manguviisidele ja suhtumisele Barbie’sse. Selgus, et tiidrukud méingisid
Barbie’ga luues elulisi ja fantaasiaméange. Populaarseks osutus nukkude piinamine selle liigse
taiuslikkuse tottu. Ilmnes, et teiste nukkudega sarnasel viisil ei mangitud (Kuther & McDonald,
2004).

Modernsed ménguasjad mojutavad laste mangukultuuri. Kaasajal toovad lapsed lasteaeda
tihti oma ménguasju teistele eksponeerimiseks ja oma populaarsuse tdstmiseks. Méang osutub
sekundaarseks ning tihti mdngukaaslast ei vajata (Hiob, 2006; Lindstrom & Seybold, 2003).
Smirnova ja Sokolova (2008) aga leiavad, et lapse identiteedi loomine ja kaaslastepoolne
aktsepteerimine toimub ldbi mingu, mitte mdnguasjade omamise kaudu. Inimene kujuneb 14bi
suhete ning médng on alati sotsiaalsem kui méanguasi.

Paljud modernsed ménguasjad on orienteeritud meeltele heli voi véilimuse tottu.
Suhtlemisvdimelise Furbie minguasjaturule toomisega miiiidi viie nddalaga miljon toodet

(Lindstrom & Seybold, 2003). Goldstein (2012) sonul on modernsetel ménguasjadel tihti voime
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suhelda teiste manguasjadega, tuvastada héilt ja jagada korraldusi ehk siis omada interaktiivseid
omadusi. Siiski méingitakse taoliste vahenditega sarnasel viisil nagu tavaliste mdnguasjadega
tehnika voimetusest ise médngu juhtida ja méngija oskamatusest mdnguasja voimalusi dra
kasutada. Seesugused tehnoloogilised ménguasjad haaravad lapse tédhelepanu.

Smirnova (2011a) viis 14bi 5-6-aastaste laste seas uuringu interaktiivsete
karaktermédnguasjadega. Autor piiiidis leida vastust kiisimusele, milline on lapse ja interaktiivse
ménguasja vaheline suhtlus ning kuidas ménguasjaga méngitakse. Méngu jélgimisel hinnati
manguasja funktsioonide rakendamist, méngule keskendumist ja kujuteldava tegevuse loomist.
Tulemustest selgus, et tutvumisfaasis tekitas manguasi uudishimu. Iseseisvas mangus huvitusid
lapsed minguasja funktsioonidest. Loominguline ming esines vaid tdiskasvanu toel ménguasja
funktsioonide véljaliilitamisel. Uurija hinnangul interaktiivsed mdnguasjad soodustavad
stereotiilipseid tegevusi ega toeta mitmekiilgse loomingulise mingu arengut (Smirnova, 2011a).

Lindstrom ja Seybold (2003) leidsid sarnaselt Smirnova (2011a) ja Goldsteini (2012)
késitlusele, et laste seas on populaarsed modernsed heliga varustatud radkivad ja reageerivad
minguvahendid, kuid vastavate manguasjadega mangimisel avaldub tihti tavaliste
ménguasjadega mangimise viis ehk méingus ei rakendata ménguasja funktsioone (Goldstein,
2012; Lindstrom & Seybold, 2003).

Vigule (2013) toob vilja aspektid kaasaja last mojutavatest multifilmitegelastest. Laps dpib
ithiskonnas heakskiidetud norme 14bi jaljendamise ning multifilmitegelast jaljendamiseks valides
aktsepteerib laps temaga seotud tegevusi. Vigule (2013) viis 14bi uuringu eesmérgiga vaadelda
modernsete ménguasjade moju laste sotsialiseerumisele ning multifilmitegelaste mdjust
kditumisele ja laste arusaamadele heast ja halvast. Uuringus osalenud lapsed nimetasid endale
soovitavaid ménguasju. Tiidrukute puhul oli vilimus peamine kriteerium, poisid eelistasid joudu
ja agressiivsusust siimboliseerivaid superkangelasi. Tulemustest ilmnes, et lapsele on
sotsialiseerumisel olulised multifilmitegelastel pdhinevad minguasjad, kes oma eeskujuga
avaldavad mojub lapse sotsiaalsetele suhetele.

Uuritud on erinevaid multifilmitegelasi, kes kajastuvad laste seas populaarsetes modernsetes
minguasjades. Nditeks Sokolova (2011) soovis leida vastust kiisimusele, kuidas peegelduvad
ménguasjades ja mangudes laste seas populaarsete multifilmide tegelased. Ilmnes, et multifilmide
vaatamine mojutas laste mdngu ja méanguasjade valikut (Sokolova, 2011), kuid Sokolova (2011)
ja Vigule (2013) uuringutest ldhtuvalt sai vdlimus tegelaste valikul peamiseks kriteeriumiks.

Sokolova (2011) uurimusega viidi 1dbi sarnane uuring Sokolova ja Mazurova (2015) poolt,
kus selgus, et ainult rahuliku ja lastele mdistetava multifilmi taasesitamisel arenes rolliméng,

toimusid lastevahelised arutelud ning filmi tegevustikku taasesitati korduvalt. Filmide puhul,
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mille peamiseks omaduseks on vditlus, taasesitati vaid efektseid stseene ja tapmist ning puudusid
lastevahelised arutelud méangu teemal ning suhtlus (Sokolova & Mazurova, 2015). Loomingulise
méngu takistavateks teguriteks on siindmuste kiire vaheldumine, agressiivsus, keerulised
tegevustikud, multifilmide sisu mitteseostumine reaalse eluga. Kui laps ei mdista tegevust ja sisu,
pole voimalik luua sisukat méngu ega samastuda tegelasega. Lapsed kiill soovivad
ménguasjadena lemmikmultifilmides néhtud tegelasi, kuid kdik ménguasjad ei toeta mangu
arengut (Sokolova, 2011; Sokolova & Mazurova, 2015).

Parsons ja Howe (2009) viisid 14bi uuringu superkangelaste ja muude manguasjade mdjust
aktiivsele ja kujutlevale mangule. Miangiti superkangelaste (meediast parit) midnguasjadega ja
meediaga mitteseotud ménguasjadega. Selgus, et meediaga seotud rolle esitati ronkem
superkangelaste manguasjadega ja fliiisiline aktiivsus avaldus enam muude ménguasjadega.
Mingudes olid seosed méngutemaatika ja lemmiktelesaadete vahel. Superkangelaste saateid
vaadanud poisid rakendasid vditlusstseene ka muude ménguasjadega. Samuti ilmnes, et meediaga
mitteseotud tegelastel pohinevate minguasjadega tuleb mingijatel médngu mdistmiseks enam
suhelda. Seega konealused minguasjad mdjutavad enam eakaaslaste vahelist koostood.

Sokolova (2011), Sokolova ja Mazurova (2015) on 6elnud, et multifilmide vaatamine
mojutas laste méngu viidates tegelastele, kehastudes nendeks ja esitades korduvalt multifilmi,
kuid Parsons ja Howe (2009) leidsid, et alati ei esine seoseid lemmiksaate ja mangus voetud
rollide vahel. Sokolova (2011) seisukohalt jéljendatakse mingus enam tegelasi, kes on esindatud
ka manguasjana, kuid Vigule (2013) sonul tuleks tdiskasvanul toetada last valima just positiivseid
eeskujusid jiljendamiseks.

Uurimustest (Parsons & Howe, 2009; Sokolova, 2011) leiti, et multifilmide tegelased ja
meediast parit superkangelased ei soodusta kdrge loovusega ménge loovust piiravate véliselt
atraktiivsete konkreetsete tegelaste tottu. Kuid Sokolova (2011) ja Sokolova ja Mazurova (2015)
hinnangul esineb loovat rolli- ja lavastusmangu soodustavaid multifilmitegelasi, keda ihendab
lihtsus, aeglane moistetav kone ja tegevus ning seotus lapse eluga. Parsons ja Howe (2009) ning
Vigule (2013) toovad vilja poiste eelistuse médngides superkangelastega, kus madravaks on
tegelase joud ning voitlusstseenide rakendamine. Parsons ja Howe (2009) sdnul meediast périt
tegelased ja temaatika on kdigile tuttavad, mistdttu need ei soosi lastevahelist suhtlemist, samas
kui Vigule (2013) leiab, et multifilmitegelastel baseeruvad méinguasjad soodustavad sotsiaalsete

suhete arengut.
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Modernsete mdnguasjade valikut mojutavad tegurid

Massitarbekaubana miilidavad modernsed minguasjad kdidavad lapse tdhelepanu.
Fantaasiarikast méngu soodustavad looduslikud ménguvahendid pole laste jaoks enam
vadrtuslikud (Kuurme, 2003) ning traditsioonilised ménguasjad voivad olla kadumas (Lindstrom
& Seybold, 2003).

Jargnevalt antakse iilevaade, kuidas modernsed ménguasjad lasteni jouavad. Siin voib vélja
tuua mitmeid pdhjusi ja mdjutavaid tegureid. Kaasaegsete manguasjade populariseerimine
toimub tihti meedia vahendusel (Bachmann, 2009; Hiob, 2006; Lindstrom & Seybold, 2003;
Patzlaff, 2003; Smirnova & Sokolova 2008), kuid kuna lapsel puuduvad oskused saadud info
selekteerimiseks, tundub meedias nidhtu lapsele nagu péris elu (Kuurme, 1999, 2003). Vigule
(2013) seisukohast tuleks aga laste ménguasjade valikul 1dhtuda laste huvidest, mitte meedia
kogemusest. Autori hinnangul on laste subkultuuri samuti mgjutamas multifilmitegelased.

Meedias esitatavast telereklaamist suur osa on suunatud lastele suurendades laste
tarbimisvajadust kindlate toodete jargi (Patzlaff, 2003). Reklaam mdjutab meeltest kdige enam
ndagemist ja kuulmist ning tundudes usutavana s66bib oma efektse lilesehitusega lapse méllu
(Bachmann, 2009). Televiisorit kui esmast kohta toodete reklaami ndgemiseks vaatab terve pere
ning seejuures lapsed naudivad reklaamide vaatamist. Reklaamides rShutatakse tihti lojaalsust
kindlale brindile tekitades piisivat soovi osta iihte kindalt kaubamérki (Bachmann, 2009;
Lindstrom & Seybold, 2003). Lastele pakub rodmu ndhes kaubamargi jarjepidevust, kui
toodetakse soovitud brindi seeriana. Need tooted kiill erinevad tiksteisest, kuid jérgivad tarbija
eelistusi. Moodi ja trende loob meedia, kuid laste eelistustega arvestavad ka tootjad (Lindstrom &
Seybold, 2003). Toetudes Korea uuringu tulemustele, siis suur osa lastest suunasid oma vanemaid
ostma just neid médnguasju, mille reklaame olid nad telekast ndinud (Kim, 2002).

Teiseks mdjutavad laste ostusoove vanemad. Mitmed uurijaid on joudnud jéreldusele, et ka
vanemad on mdjutatud moodsatest ménguasjadest ostes neid omaalgatuslikult (Lindstrom &
Seybold, 2003; Smirnova & Sokolova, 2008), kuid paljud kallid mianguasjad pole vastavuses
méngija eaga (Smirnova & Sokolova, 2008). Vanemad seelébi toetavad atraktiivsete toodete
tarbimist identiteedi loomiseks (Hiob, 2006). Samuti on leitud, et vanemad hiivitavad lastele oma
liigset too6le kuluvat aega neile soovitud asjade ostmisega ning seeldbi ostavad ka endale vaba
aega (Lindstrom & Seybold, 2003).

Lapsel tarbijana puudub oma raha, kuid on moju pere ostuotsustele (Hiob, 2006; Lindstrom
& Seybold, 2003; Patzlaff, 2003; TNS Emor, 2000). Lapsed suudavad eristada brinde ehk
kaubamirke alates 2.—3.eluaastast ning koik nukud on nende jaoks siis Barbied. Eelkooliealised

teavad tdpselt, milliseid ménguasju vanemad neile ostma peaksid. Tuntud kaubamaérgi puhul on
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enamasti hind korgem, kuid lapse survel see siiski ostetakse (Lindstrom & Seybold, 2003).
Samuti tuleb vanemal ménguasju ostes arvestada, mil maéral see peegeldab kaasaegset iihiskonda
(Smirnova, 2011b).

Laste huvid ja hoiakud on tihti seotud eakaaslastega. Soov kindla toote jargi tekib juhul, kui
see on populaarne ka kaaslaste hulgas (Lindstrom & Seybold, 2003; Smirnova, 2011b).
Modernsed ménguasjad on tihti olulised lapse staatuse ja populaarsuse tagamiseks. Need on kui
identiteedi médrgid, mis vdimaldavad sotsialiseeruda iithiskonda, olla moodsad ning rahuldada
lapse soovi olla respekteeritud (Hiob, 2006; Kutsar, 2009; Lindstrom & Seybold, 2003;
Smirnova & Sokolova, 2008). Vastavate ménguasjade alusel valitakse ka sOpru, mis on mérk
sellest, et sOprussuhted ei baseeru enam tunnetel (Lindstrom & Seybold, 2003). Seega
modernsete minguasjade omamine annab vdimaluse tunda end turvaliselt ning ménguasjade toel
saada endale koht soovitud méangugrupis (Hiob, 2006; Vigule, 2013).

Kokkuvotvalt saab oelda, et laste tarbimisotsuste peamisteks mdjutajaks on perelitkmed,
sobrad, telesaated, filmid ja reklaam (Kalmus, Keller & Pruulmann-Vengerfeldt, 2009) ning laste
méngu sisu ja kaaslaste valikut mdjutavad modernsed ménguasjad. Eelpool véljatoodud
uurimustele ja seisukohtadele tuginedes on kéesoleva bakalaureusetdo eesmérgiks vilja selgitada,
kuidas lasteaeda kaasa voetud modernsed minguasjad kujundavad méngu iseloomu ja

mingutemaatikat lasteaiadpetajate hinnangute pohjal.

Uurimiskiisimused

Mitmed uurijad on tdnapéeval lastele kéttesaadavaid modernseid mianguvahendeid pidanud
meelelahutuslikeks liigselt viimistletud esemeteks, millede eesmérk on sageli vaimustuse
esilekutsumine ning reaalsete esemete koopiatena ei vdimalda need méangijal rakendada tdiel
maédral kujutlusvoimet (Smirnova, 2011a; Smirnova & Sokolova, 2008). Sageli soovitakse
modernset midnguasja vaid omamise ja seelidbi populaarsuse saavutamise eesmirgil ning mang on
seejuures teisejdrguline (Hiob, 2006). Samuti on erinevate autorite hinnangul modernne ménguasi
tihti tehnoloogiline ese, millel on erinevad interaktiivsed omadused (Goldstein, 2012; Lindstrom
& Seybold, 2003). Eelnevast ldhtuvalt soovitakse vilja selgitada:

1) Mida peavad lasteaiadpetajad modernseks manguasjaks?

Lapsed soovivad minguasjadena nende lemmiksaadetes ja multifilmides ndhtud tegelasi,
kuid on leitud, et multifilmitegelastel pohinevad manguasjad soodustavad loovaid ja
korgetasemeliste rolliméngude arengut vaid juhul, kui multifilmi siiZee on lapsele eakohane,

tegevus madistetav ning siindmuste vaheldumine aeglane ja rahulik (Sokolova, 2011; Sokolova &
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Mazurova, 2015). Meediast parit superkangelaste ménguasjadega areneb vaid karakteripdhine
rolliméng ja nendesse méngudesse kaasatakse ka eakaaslasi (Parsons & Howe, 2009). On leitud,
et lapsed rakendavad méngudes tegelaste matkimist ja jéljendamist, kui on vaadanud multifilme
vOi teisi laste seas populaarseid telesaateid (Sokolova, 2011; Sokolova & Mazurova, 2015).
Kuna kaasaja ménguasjad on tihti interaktiivsete omadustega, siis taolised vahendid soodustavad
stereotiitipseid ja iiksluiseid tegevusi, kuna vastavad minguasjad juhivad ise laste tegevust
(Smirnova, 2011a). Seega soovitakse teise uurimiskiisimusega teada saada:

2) Milline roll on modernsetel mianguasjadel erinevate mangude ja méanguliikide

soodustamisel lasteaiadpetajate hinnangul?

Uurijad on seisukohal, et modernsete mianguasjade alusel valitakse sdpru ja mangukaaslasi
(Lindstrom & Seybold, 2003). Modernsete ménguasjade toel on vdimalus saada endale koht
soovitud méngugrupis ning mitte kogeda tdrjumist (Hiob, 2006; Vigule, 2013). Samuti
voimaldavad vastavad ménguasjad olla grupis austatud ja populaarne (Hiob, 2006; Kutsar, 2009;
Lindstrom & Seybold, 2003). Mitmete uurijate hinnangul paljud modernsed manguasjad on
meedia mojutustega ning kui meedias kogetu on agressiivse iseloomuga, siis suurema
toendosusega rakendavad lapsed méingudes ka vditlust ja agressiooni (Parsons & Howe, 2009;
Sokolova, 2011; Sokolova & Mazurova, 2015). Seega soovitakse vilja selgitada:

3) Mil maéral esineb konfliktseid méngusituatsioone modernsete manguasjadega

méngimisel lasteaiadpetajate hinnangul?

Laste médnguasjades ja mingudes peegelduvad kaasaegsete multifilmide tegelased ning
multifilmide vaatamine mdjutab laste méngu (Sokolova, 2011). Lapsed viitavad tegelastele,
imiteerivad neid, kehastuvad nendeks ja taasesitavad korduvalt populaarsete multifilmide
stsenaariume (Parsons & Howe, 2009; Sokolova, 2011; Sokolova & Mazurova, 2015; Vigule,
2013). Sokolova (2011) seisukohalt jdljendatakse méngus enam tegelasi, kes on esindatud ka
mainguasjana. Eelnevast 1dhtuvalt soovitakse teada saada:

4) Mil méaral esineb laste mdngus meedias ndhtu sisu kopeerimist ja tegelaskujudeks

kehastumist lasteaiadpetajate hinnangul?

Metoodika

Uurimiseks kasutatakse kvantitatiivset uurimisviisi, mis voimaldab saada korratavaid

tulemusi ja teha tildisi jareldusi. Kasutatavaks uurimisstrateegiaks on kaardistav uurimus, mis
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voimaldab leide kirjeldada ja vorrelda. Lisaks aitab see vilja selgitada lasteaiadpetajate seas

valitsevaid arvamusi, hoiakuid ja hinnanguid.

Valim

Bakalaureuset6d mugavusvalimisse kuulusid Tartu linna ja Tartumaa lasteaiadpetajad.
Valim koostati lahtudes uurija elukohast, mis on Tartu linnas. Lasteaiad valiti riithmade arvu
alusel alustades lasteaedadest, kus oli koige rohkem rithmi ning valimisse kuulusid need
lasteaiad, kes andsid positiivse tagasiside uurimuses osalemiseks. Nousoleku taotlemine uurimuse
labiviimiseks lasteaedades toimus meili teel. Vastavasisuline info edastati 15 lasteaia
Oppealajuhatajale. Esialgu tuli ndusolek uurimuses osalemiseks seitsmest lasteaiast. Kahe lasteaia
puhul reageeriti positiivselt teistkordsel palve edastamisel osalemiseks uurimustods. Neil
puhkudel tuli ndusolek, kui t66 autor tutvustas end kui iiht lasteaias todtavat dpetajat. Kokku
osales uuringus 113 lasteaiadpetajat iheksast vihemalt kuueriihmalisest lasteaiast, kuid tdidetud
ankeedi tagastasid uurijale 89 lasteaiadpetajat. Vastajad moodustasid seega 79 % koigist uuringus
osalejatest. Igast rithmast osales uuringus 2 dpetajat juhul, kui rithmas kehtis tookorraldus 2
Opetajat ja 1 Opetajaabi. Koik uuringus osalenud lasteaiadpetajad olid naissoost. Nende keskmine
toostaaz oli 16,24 aastat (SD = 12,37; Min = 0,2; Max = 45) ja keskmine vanus 43,09 aastat (SD =
11,64; Min = 22; Max = 68).

Mootevahend

Andmete kogumiseks kasutati paberkandjal ankeeti, mille koostas t66 autor tuginedes
varasematele uuringutele ja piistitatud uurimiskiisimustele. Ankeet koosnes 9 kiisimusest (vt Lisa
1). Ankeet jaotus kolmeks osaks: 1) lasteaiadpetajate arvamused modernsetest mianguasjadest;
2) lasteaiadpetajate hinnangud modernsete minguasjade rollile lasteméngus; 3) lasteaiadpetajate
taustaandmed. Koik vastajad téitsid tapselt tihesuguse ankeedi. Ankeedis olevad kiisimused olid
suletud, poolsuletud ja avatud. Suletud kiisimuste puhul kasutati vastamiseks Likerti skaalat vo1
etteantud vastusevariante. Ankeedi tditmine vottis aega umbes 15 minutit. Andmete kogumisel
tagati vastajate anoniiiimsus ning ankeetide tditmine oli vabatahtlik, millest informeeriti ka
vastanud Opetajaid.

Valiidsuse tostmiseks viidi 14bi ithes 13-riihmalises Tartu linna lasteaias pilootuurimus,
milles paluti osaleda kdigil opetajatel. Ankeedi 16pliku variandi koostamisel voeti arvesse
Opetajate arvamusi ja soovitusi ankeedis olevate kiisimuste muutmiseks ja ankeedi
kohandamiseks. Léhtuvalt saadud tagasisidest vdhendati oluliselt ankeedi mahtu mitme kiisimuse

vorra, tdpsustati viidete sonastusi ning laiendati etteantud méinguasjade loetelu.
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Ankeedi Likerti skaalal esitatud kiisimuste reliaabluse ehk usaldusvairsuse kontrollimiseks

kasutati statistikut Cronbach’i a. Vorreldi nelja erinevat skaalat, mille vastused olid Likerti 5-
punkti skaalal ja tulemuseks oli a=0,78. See néitab, et ankeedi usaldusvairsus on aktsepteeritav.
Reliaabuse arvutamisel ei arvestatud kiisimusega, mille Likerti skaala oli 4-punktiline, ja
kiisimusega, mille Likerti skaala oli vorreldes iilejdédnud 5-punkti skaaladega pooratud. See
tdhendab, et kui lilejddnud kiisimustel tdhistas Likerti skaalal punkt 1 tdielikku mittendustumist,

siis sellel skaalal tdhistas punkt 1 tiielikku ndustumist, seega skaala oli pddratud.

Protseduur

Bakalaureuset6o jaoks koguti andmeid 2016. aasta mértsis Tartu linna ja Tartumaa
lasteaedade Opetajatelt. Kuna kiisimustik oli koostatud t66 autori poolt, siis eelnevalt viidi 1dbi
pilootuurimus tihes Tartu linna lasteaias. Pilootuurimuses osales 23 vastajat.

T66 autor edastas lahtises timbrikus ankeedid isiklikult lasteaia juhtkonnale, kelle kaudu
joudsid need lasteaiadpetajateni. Kiisimustiku tditmiseks anti acga 7—10 paeva. Muuhulgas
sisaldas kiisimustik uurija andmeid ning informatsiooni t66 teema ja eesmargi kohta. Tdidetud
ankeedid pandi suletavatesse limbrikutesse ning viidi lasteaia juhtkonnale. Kokkulepitud tihtaja
moodudes 1dks kiesoleva to6 autor lasteaedadesse tdidetud ankeetidele jarele.

Andmeid analiitisides arvestati vaid ankeedi tditnud ja tagastanud uuringus osalejatega.
Saadud andmete sisestamiseks kasutas t66 autor Microsoft Exceli programmi. Andmed kanti
anallilisimiseks tile statistikaprogrammi IBM SPSS Statistics versiooni 22.0.Suletud kiisimuste
analtiisimiseks méérati igale Likerti skaalal olnud vastusevariandile vastav number, nditeks: 1 —
Ei1 ole iildse ndus; 2 — Pigem ei ole ndus; 3 — Ei oska 6elda; 4 — Pigem olen ndus; 5 — Olen téiesti
nous. Kolmest avatud kiisimusest ei analiitisitud kahte, sest kiisimuse “Millised on antud hetkel
kdige levinumad ménguasjad, mida lapsed ise lasteaeda kaasa toovad?” analiilisimine ei
tundunud otseselt vajalik, kuna ei olnud seotud {ihegi uurimiskiisimusega, ning vastused
kiisimusele “Kuidas modernsed manguasjad mojutavad Teie arvates laste mangu? Palun
kirjeldage oma arvamust vabas vormis lithidalt” olid véga sarnased osade esitatud suletud
kiisimustega.

Ainsa avatud kiisimuse, mida uurimiskiisimuse kontrollimiseks analiiiisiti (Palun selgitage
lithidalt, mis on/mida tdhendab Teie meelest modernsed manguasjad?) analiiiisimiseks tuli saadud
vastused transkribeerida. Selleks luges autor iga vastuse 14bi ja kirjutas vélja vastanute kdige
olulisemad arvamused. Need motted moodustasid koodid ehk esitatud avatud kiisimuse

alakategooriad. Kokku moodustus kuus kategooriat: 1) kaasaegsus, 2) populaarsus laste seas,
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3) meediast (nt multifilmist, lastesaadetest) tuntud tegelased, 4) minguasja reklaam, 5)
interaktiivsed omadused, 6) agressiivne (kole, hirmutav, kentsakas) valimus.
Statistikaprogrammis lahtuti sellest, kas avatud vastuse arvamused olid v6i ei olnud seotud iga
moodustatud kategooriaga. Kui vastus seostus kategooriaga, siis sisestati programmi véértuseks
jah (1), ja kui vastus ei seostunud kategooriaga, siis sisestati programmi vaartuseks ei (0). Saadud
andmetabeliga viidi 18bi sageduste mddtmise protseduurid. Andmeanaliiiisiks kasutati kirjeldavat

statistikat - aritmeetilist keskmist (M), standardhélvet (SD) ja protsente (%).

Tulemused

Esimesele uurimiskiisimusele (Mida peavad lasteaiadpetajad modernseks
méinguasjaks?) vastuse leidmiseks analiilisiti lasteaiadpetajate vastuseid kiisimusele: ,,Mis on
Teie meelest modernsed ménguasjad?* Avatud kiisimuse vastused kategoriseeriti kuueks:

1) kaasaegsus, 2) populaarsus laste seas, 3) meediast (nt multifilmist, lastesaadetest) tuntud
tegelased, 4) ménguasja reklaam, 5) interaktiivsed omadused, 6) agressiivne (kole, hirmutav,
kentsakas) vilimus. Meediast tuntud tegelasi mainis 62 % koigist uurimuses osalenud
lasteaiadpetajatest, interaktiivsust 40 %, kaasaegsust 27 %, agressiivset valimust 23 %,
ménguasja reklaamimist réhutas 21 % ja populaarsust laste seas 15% vastanutest.

Meediaga seotud tegelaste kirjeldamiseks kasutati korduvalt ndidete toomist, nt
Lumekuninganna multifilmist tuntud Annat ja Elsat, lastesarjast tuntud Monster High nukke v3i
poistele omaseid superkangelasi nagu Amblikmees vdi Transformerid. Ménguasja interaktiivsete
omaduste Kkirjeldamisel mainiti nditeks nukkude voimet hailt teha voi ménguauto puldiga
juhitavust. Koigi vastanud lasteaiadpetajate lildisest seisukohast 1dhtudes oli modernne méanguasi
vélimuselt kaasaegne ja sageli ka kurjakuulutav, enamasti seotud mone tuntud multifilmi voi
lastesaate tegelasega ja omab interaktiivseid omadusi nagu heli ja liikuvus. Seda reklaamitakse
meedias palju ja enamus lapsi ihkavad seda endale saada, kuna see on staatuse siimboliks.

Teisele uurimiskiisimusele (Milline roll/osatihtsus on modernsetel méanguasjadel
erinevate minguliikide soodustamisel lasteaiadpetajate hinnangul?) vastamiseks analiiiisiti 5-
punkti skaalal antud vastuseid kiisimusele: ,,Milliseid mange ja kuivord Teie arvates soodustavad
modernsed médnguasjad? Analiiiisist selgus, et lasteaiadpetajate hinnangul soodustavad
modernsed médnguasjad enim ehitus- ja konstrueerimisménge, matkimis- ehk jiljendamisménge
ja koos- véi tihisménge. Pisut vidhem soodustavad need dpetajate hinnangul rolliménge, iiksinda

méngitavaid médnge, loovménge ja lavastusménge. Analiiiisi tulemused on esitatud tabelis 1.
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Tabel 1. Lasteaiaopetajate hinnangud, milliseid mdnge ja kuivord soodustavad modernsed

mdnguasjad?

Miénguliik M SD
Ehitus- ja konstrueerimismangud 4,24 0,96
Matkimis- ehk jdljendamismangud 4,1 0,83
Koos- voi ithisméngud 3,73 0,93
Rollimédngud 3,69 0,88
Uksinda méngitavad mingud 3,46 1,05
Loovméngud 3,32 1,11
Lavastusmingud 3,0 1,17

Modirkus. M — aritmeetiline keskmine; SD — standardhélve

Lisaks analiitisiti selle uurimiskiisimuse jaoks ka osasid vastuseid kiisimusele: ,,Palun andke
hinnang modernsete ménguasjade osatéhtsusele lapse médngus.* Analiilisist selgus, et pigem oldi
ndus viidetega ,,Modernsed ménguasjad soodustavad stereotiiiipseid minge* ja ,,Modernsed
ménguasjad soodustavad laste koosméngu.* Seisukohta ei osatud votta véidete ,,Modernsed
minguasjad rikastavad laste médnge* ja ,,Modernsed manguasjad pérsivad laste loovust

méngutemaatika arendamisel” puhul. Tulemused on kajastatud tabelis 2.

Tabel 2. Lasteaiadpetajate hinnang modernsete mdnguasjade osatdhtsusele lapse mdngus

Viide M SD
Modernsed minguasjad soodustavad laste koosmangu 3,6 1,02
Modernsed minguasjad soodustavad stereotiilipseid mange 3,53 1,0
Modernsed minguasjad parsivad laste loovust méangutemaatika arendamisel 3,29 1,12
Modernsed minguasjad rikastavad laste médnge 3,12 0,99

Mdrkus. M — aritmeetiline keskmine; SD — standardhélve

Kolmandale uurimiskiisimusele (Mil mééral esineb konfliktseid méingusituatsioone
modernsete minguasjadega miangimisel?) vastamiseks analiiiisiti 5-punkti skaalal saadud
vastuseid kiisimusele “Palun andke oma hinnang modernsete ménguasjade osatéhtsusele lapse
méngus*. Leiti, et vdidetega ,,Modernsed ménguasjad aitavad tdsta lapse sotsiaalset
staatust/positsiooni rithmas® ja ,,Modernsete mianguasjade alusel valivad lapsed méangukaaslasi

oldi pigem ndus. Samuti ndustuti pigem, et ,,Modernsed ménguasjad aitavad luua sdprussuhteid*
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ja ,,Modernsete ménguasjadega mangides rakendavad lapsed miangudes enam voitlust ja/voi

agressiivset kditumist®. Tapsemad tulemused kajastuvad tabelis 3.

Tabel 3. Lasteaiadpetajate hinnang modernsete mdnguasjade osatdhtsusele lapse mdngus

Viide M SD
Modernsed minguasjad aitavad tdsta lapse sotsiaalset staatust/positsiooni rithmas 3,89 1,08
Modernsete ménguasjade alusel valivad lapsed mingukaaslasi 3,69 1,13
Modernsed minguasjad aitavad luua sdprussuhteid 3,68 0,87
Modernsete ménguasjadega mingides rakendavad lapsed mangudes enam voitlust 3,64 1,12

ja/voi agressiivset kditumist

Mdrkus. M — aritmeetiline keskmine; SD — standardhilve

Lisaks analiitisiti 5-punkti skaalal vastuseid kiisimusele “Milliseid jooni esineb laste méngus,
kui mingus on kasutuses kaasa voetud modernsed ménguasjad vorreldes kordadega, kui selliseid
mainguasju méingus ei kasutata?“ Viidetele antud hinnangud jiid 2,15 ja 3,27 vahele. Kdige
kdrgem oli keskmine tulemus viite ,, Tekib sOprade valimine médnguasjade jargi“ puhul ja kdige
viiksem viite “Torjutakse last, kellel puudub modernne ménguasi* puhul. Tapsemad tulemused

on esitatud tabelis 4.

Tabel 4. Lasteaiadpetajate hinnang nimetatud joonte esinemissagedusele laste mdngus

modernsete mdnguasjadega, vorreldes kordadega, mil selliseid mdnguasju ei kasutata

Viide M SD
Tekib soprade valimine médnguasjade jargi 3,27 0,93
Lapsed on sobralikumad, Shkkond méngus on positiivne 3,16 0,82
Tekib rohkem lastevahelisi lahkhelisid midnguasjade jagamise osas 3,14 0,93
Mainguasjade alusel toimub positsioonide /rollide jagamine méngus 3,07 1,05
Tekib rohkem vaidlusi ja arutelusid, kelle manguasi on kdige populaarsem 2,92 1,03
Ohkkond on sama nagu pieval, mil lastel pole oma ménguasju kaasas 2,72 1,15
Kui monel lapsel pole modernset mianguasja, jactakse see kaaslane mangust 2,43 0,99

vélja/méngu valimata

Torjutakse last, kellel puudub modernne minguasi 2,15 0,97

Mdrkus. M — aritmeetiline keskmine; SD — standardhélve

Neljanda uurimiskiisimuse (Mil mééral esineb laste méingus meedias nihtu sisu

kopeerimist ja tegelaskujudeks kehastumist lasteaiadpetajate hinnangul?) lahendamiseks
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analiiiisiti kiisimusest ,,Palun andke oma hinnang modernsete minguasjade osatdhtsusele lapse
mingus‘ kahele viitele antud vastuseid. Viitega ,,Lapsed kehastuvad modernsete ménguasjadega
maéngides multifilmides/saadetes nahtud tegelaskujudeks® oldi pigem nous (M = 4,29, SD = 0,84)
ja vaitega ,,Lapsed kopeerivad modernsete ménguasjadega mingides nidhtud telesaadete sisu,
tegevust ja rolle” oldi samuti pigem ndus (M = 4,17, SD = 0,85).

Opetajatel paluti vastata ka kiisimusele: “Kui sageli toovad teie riithma lapsed kodust
lasteaeda isiklikke manguasju?” 67 % lasteaiadpetajatest vastas, et isiklikke manguasju
tuuakse lasteaeda kindlal kokkulepitud pdeval ehk nn ménguasjapéeval, ja 23 % vastas, et
minguasju tuuakse lasteaeda iga paev. 10 % Opetajatest tdpsustasid, et monda liiki manguasjad
on igapidevaselt lubatud. Kiisimusele “Kui paljudel oma rithma lastel olete mirganud erinevaid
modernseid ménguasju?” vastas koige suurem hulk (37 %) dpetajaid, et enamikul lastest.
Vihestel lastest oli nimetatud manguasju mérganud 30 % Opetajatest, umbes pooltel 27 % ja
kdigil umbes 6 % vastanud Opetajatest.

Kiisimuse “Milliseid modernseid ménguasju olete rithmas lastel mérganud?” populaarseimad
vastused skaalal ,,mitte kellelgi“—, koigil* olid moenukud (M =2,94; SD =0,78), Legod (M =
2,84; SD = 1,19), My Little Pony sarja mianguasjad (M = 2,80; SD = 0,82), Autode multifilmist
tuntud voi muud mudelautod (M = 2,71; SD = 0,90) ja Pet Shop sarja ménguasjad (M = 2,54; SD
=0,87). Tapsemad tulemused on esitatud tabelis 5.

Tabel 5. Kui paljudel lastel on lasteaiadopetajad riihmas mdrganud nimetatud modernseid

manguasju?
Viide Mitte kellelgi/ Umbes pooltel  Enamikul/ kéigil
monel tiksikul (%) (%) (%)
Moenukud 28,3 50,6 21,2
Legod 42,6 23,2 34,1
My Little Pony sari 39,3 40,5 20,2
Mudelautod (sh Autode multifilmist) 41,4 41,5 17
Pet Shop sari 52,9 32,9 14,1
Hello Kitty tooted 54,3 35,8 9,8
Interaktiivsed midnguasjad 64,3 21,4 14,3
Puldiga autod voi helikopterid 67,9 24,7 7,4
Angry Birds tooted 77,8 19,8 2,4
Rongi- ja autorajad 87,7 9,9 2,4

Ninjakilpkonnad 91,4 49 3,7
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Arutelu

Bakalaureuset66 eesmirk on vilja selgitada, kuidas lasteaeda kaasa voetud modernsed
manguasjad kujundavad méngu iseloomu ja méngutemaatikat lasteaiadpetajate hinnangute
pohjal. Uurimust6os anti iilevaade modernsete manguasjade osatdhtsusest lapse mangus. Samuti
toodi vilja Opetajate arvamused modernsete ménguasjade rollist erinevate méanguliikide
soodustamisel ning kuidas konealused méanguasjad kujundavad méngu sisu ja iseloomu.
Alljargnevalt analiilisitakse uurimistulemused ning vorreldakse neid varasemate labiviidud
uurimustega. Arutelu on struktureeritud uurimiskiisimustest lahtudes. Peatiiki 16pus tuuakse vélja

seisukohad t66 praktilisest vadrtusest ja soovitused edasisteks uurimusteks.

Modernsed mdnguasjad

Leiti vastus esimesele uurimiskiisimusele, millega sooviti selgitada lasteaiadpetajate
ettekujutust moistest “modernne manguasi”. Lasteaiadpetajate vastuste analiiiisist tehti jareldus,
et modernsete mianguasjade puhul on nende arvates koige tiitipilisemaks tunnuseks see, et
ménguasi on seotud multifilmidest vai lastesaadetest tuntud tegelastega. Samadele jareldustele
joudsid oma uurimustes Vigule (2013), Sokolova (2011), Sokolova ja Mazurova (2015) ja
Parsons ja Howe (2009). See vois tdhendada, et samaealised lapsed on kogenud meediast
sarnaseid telesaateid ja multifilme, mis tekitavad lastes dratundmisrdodmu. Multifilmitegelased on
lastele kui iidolid ja olulised tegurid méngude algatamisel. Kui kdigile lastele on tegelased
tuttavad, saavad lapsed nende alusel médngida ning suhelda.

Opetajate hinnangul oli modernne ménguasi tihti ka interaktiivsete omadustega. On leitud,
et ménguasjadel on tihti voime suhelda méngijaga, tunda dra méngija hail ning oppida selgeks
késklusi (Goldstein, 2012). Samuti on modernsed ménguasjad tehtud arvestades tdnapédeva
tehnoloogilisi voimalusi ning ldhtuvalt sellest, mis on kaasajal laste seas moes (Smirnova, 2011a;
Romanova, 2008). Eelpool toodud seisukohtadest 1dahtuvalt sai jareldada, et laste jaoks on
seesugused médnguasjad atraktiivsed just oma funktsionaalsuse poolest, kuna nad pole lihtsalt
minguvahendid, vaid vdoimelised ka reaalselt mingijaga suhtlema.

Lasteaiadpetajad tdid vdlja modernse méanguasja kummalise ja isegi kurja védlimuse. Sellest
jéreldusi tehes voib delda, et taolise vdlimusega ménguasjadel on oma reaalse maailma
indiviididest ja olenditest erineva vialimuse tottu lapse jaoks teatav salapéra. Siin on seosed laste
fantaasiamaailmaga, millele saadakse toetust multifilmidest ja telesaadetest. Kirjeldati ka seda, et
modernsed médnguasjad on need, mida palju reklaamitakse, ja sellised, mis on laste seas

populaarsed. Neile on tekkinud teatav kultus, mille tdttu neid ihaldatakse olenemata sellest, kas
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need asjad tegelikult last iildse kdidavad. Nende ménguasjade omamine moodustab justkui
sotsiaalse identiteedi ehk selle, kellena inimene end tajub, tuginedes sellele, millistesse
gruppidesse ta kuulub (McLeod, 2008). Grupid tekitavad sotsiaalse identiteedi tunde —
sotsiaalsesse maailma kuulumise tunde (Forsyth, 2006). Kuna on viidetud, et grupid, millesse
inimesed kuuluvad, on olulised uhkuse ja enesehinnangu allikad (McLeod, 2008), siis on alust
arvata, et iga laps ihaldab neid parasjagu moes olevaid ménguasju selleks, et kaaslastega
samastuda ja mitte torjutud olla. McLeod (2008) viitel enesehinnangu tostmiseks piilitakse tosta
selle grupi staatust, kuhu kuulutakse, ja kritiseerida teisi gruppe. Sellest tehti jéreldus, et lapsed,
kellel on reklaamitavate ménguasjabrindide tooted, eristuvad nendest, kellel neid ménguasju

pole. V&ib tekkida kaks leeri, kus iihed saavadtorjumise ja méngu mittevotmise osaliseks.

Modernsete mdnguasjade roll laste mdngus

Teise uurimiskiisimusega sooviti teada saada, milline roll on lasteaiadpetajate hinnangul
modernsetel mdnguasjadel laste méangudes (sh milliseid ménge soodustavad modernsed
minguasjad ja kui suur on modernsete manguasjade osatdhtsus lapse miangus). Lasteaiadpetajad
ndustusid, et modernsed ménguasjad iildiselt soodustavad médnge. Nende hinnangul méngitakse
modernsete minguasjadega kdige enam ehitus- ja konstrueerimisménge. Kuna Gpetajate
vastustest laste mianguasjade eelistustele selgus, et laste seas on populaarsed erinevad Legod ning
konstrueerimisméngud, siis sellest ka selgub, miks esikohal on ehitus- ja konstrueerimismangude
soodustamine Opetajate arvates. Samuti peeti toendoliseks, et konstrueerimisméngud on laste
jaoks vaheldustpakkuvad tegevused aktiivsetele mdnguvormidele. Konstrueerimisméngude juures
on lapsel voimalus omaette tegutsemiseks ning mottetegevuse rakendamiseks. Lindstrom ja
Seybold (2003) aga leidsid, et Lego mang pohineb loovusel ning kujutlusvdoimel. Nende
hinnangul on laste loomingulisus vidhenemas, mistdttu suure hulga klotside kokkupanek voib
osutuda lapsele raskeks.

Opetajate arvates modernsed minguasjad soodustavad ka matkimis- ehk jiljendamisméinge
(nt multifilmi/lastesaate sisu kopeerimist ) ning koos- voi ithisménge. Eelnevast tulenevalt vois
jéreldada, et lapsed védljendavad méngudes ka meedias kogetud olukordi ja temaatikat kaasates
vastavatesse méngudesse samuti teisi eakaaslasi. Telesaadete ja multifilmide jiljendamine vdib
olla lastele intrigeeriv just seetdttu, et saadete sisu on sageli mdistatuslik ning seotud teatud
miistilisusega. Sarnast seisukohta jagasid oma uurimustes Parsons ja Howe (2009), Sokolova
(2011), Sokolova ja Mazurova (2015) ja Vigule (2013). Naiteks Vigule (2013) viitel
multifilmitegelastega samastudes dpib laps tundma tegelaste olemust ning jdljendades

aktsepteerib laps koike, mis tegelasega seondub.
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Vihem soodustavad modernsed manguasjad dpetajate hinnangul rolliménge, iiksinda
méngitavaid médnge ning loov- ja lavastusméinge. Smirnova (2011a) seisukohast 1&htuvalt on
kaasaegsed médnguasjad iilemédraselt viimistletud ja loomulikud, mistdttu ei toeta need lapse
kujutlusvoimet méangude arendamisel ja toetamisel (Smirnova, 2011a). Eclnevast tulenevalt v3is
jareldada, et Legod rddgivad sellele véitele kiill vastu, kuid enamus modernseid ménguasju
sarnanevad suurel mééral reaalsetele esemetele, mida on méngudes keeruline erineval moel
fantaasiat rakendades kasutada. Meediast périt konkreetsetel tegelastel pohinevad
superkangelased ei toeta samuti korge loovusega ménge, kuna mingu sisu ei vaja eelnevat arutelu
koigile tuttavate tegelaskujude ja tegevustiku tottu (Parsons & Howe, 2009; Sokolova, 2011). Ka
Sokolova ja Mazurova (2015) hinnangul on paljud multifilmid keerulise iilesehituse tottu

koolieelikutele raskesti mdistetavad ning ei anna lapsele ideid rolli- ja lavastusménguks.

Konfliktsed mdngusituatsioonid modernsete méinguasjadega

Kolmanda uurimiskiisimusega sooviti teada saada, mil méairal esineb dpetajate hinnangul
modernsete minguasjadega mingides konfliktseid mangusituatsioone. Lasteaiadpetajad
ndustusid, et modernsed ménguasjad toetavad lastevaheliste sOprussuhete loomist ning
modernsete ménguasjade alusel valitakse midngukaaslasi. Samas kiisimuse “Milliseid jooni esineb
laste méingus, kui mingus on kasutuses modernsed minguasjad vorreldes kordadega, kui
kdnealuseid ménguasju pole” analiiiisist ilmnes, et kui lapsel puudub modernne ménguasi, siis
toendoliselt ei jdeta teda méingust vilja ega torjuta.

Vigule (2013) hinnangul mdjutavad lastevahelisi sotsiaalseid suhteid multifilmidest ja
telesaadetest parinevad ménguasjad. Sellest tulenevalt vais oletada, et meediakangelased oma
atraktiivse olemuse ja vilimusega kdidavad laste tdhelepanu. Samuti toid lasteaiadpetajad vélja,
et modernsete minguasjade olemasolu on oluline lapse sotsiaalse positsiooni tdstmiseks.
Eelnevatest seisukohtadest 1dhtuvalt jéreldati, et lapsed valivad endale méngukaaslasi kas
sarnaste minguasjade vai just erinevate kaaslast intrigeerivate manguvahendite alusel. Voib
tekkida kiill olukord, kui lapsel on kaaslasi huvitav ménguasi ja sellega mingitakse, kuid lapse
enda vastu teistel lastel huvi puudub. Seega voivad modernsed ménguasjad olla sdprussuhete
arenemisel toetavaks teguriks, kuid mitte tingimata.

Kiill aga vaib tdsta laste sotsiaalset staatust just modernse ménguasja olemasolu.
Lasteaiadpetajate hinnangutes esinebki seisukohti, et 1dbi modernse mianguasja saavutatakse
sotsiaalne positsioon. Sellest tulenevalt vois jareldada, et modernsete manguasjade kaudu
loodavad lapsed saavutada eakaaslaste seas ka liidrirolli. Sarnasel seisukohal on ka Smirnova ja

Sokolova (2008), kelle hinnangul modernsed ménguasjad on ithiskonda sotsialiseerumise
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vahendid ja lapse identiteedi loojad. Mitmed uurijad tdid lisaks vélja, et vastavad ménguasjad
voimaldavad olla grupis austatud, nende alusel toimub sdprade valimine ja lapse populaarsuse
tostmine (Hiob, 2006; Kutsar, 2009; Lindstrom & Seybold, 2003). Seega sdprussuhete loomine
baseerub tihti modernsetel ménguasjadel.

Lasteaiadpetajad ndustusid, et modernsete mianguasjadega méngides rakendavad lapsed
sageli voitlust ja agressiivsust. Paljusid modernseid ménguasju reklaamitakse voi vahendatakse
lasteni meedia kaudu (Bachmann, 2009; Hiob, 2006; Lindstrom & Seybold, 2003; Patzlaff, 2003;
Smirnova & Sokolova 2008). Filmidest ndhtud laste jaoks olulised tegelased voitlevad sageli
millegi voi kellegi vastu (Sokolova & Mazurova, 2015).Sarnast seisukohta toetasid Parsons ja
Howe (2009) ning Sokolova ja Mazurova (2015), kelle hinnangul lapsed vaadates kaasaegseid
multifilme ja superkangelaste saateid, toovad méngu enam kaklust, ahvardamist ning
voitlusstseene. Eelnevast vois jireldada, et modernsed ménguasjad peegeldavad justkui ténast
végivaldsusele kalduvat ithiskonda ning paljud ménguasjad kallutavad lapsi agressiivselt kdituma

oma hirmutava valimuse voi jou kasutamist propageeriva olemusega.

Meedia moju mdngule

Neljanda uurimiskiisimusega sooviti teada saada, mil méédral esineb laste méngus meedias
nihtu sisu kopeerimist ja tegelaskujudeks kehastumist lasteaiadpetajate hinnangute pohjal. Leiti,
et lapsed kehastusid modernsete manguasjadega méangides multifilmides ja telesaadetes ndhtud
tegelasteks lasteaiadpetajate hinnangul iisna sageli. Samuti peeti lisna sagedaseks, et lapsed
kopeerivad modernsete midnguasjadega méngides ndhtud saadete sisu ja votavad kogetud rolle.
Sarnast seisukohta toetasid Parsons ja Howe (2009), Sokolova (2011), Sokolova ja Mazurova
(2015) ja Vigule (2013). On leitud, et multifilmid mojutasid laste mdngu ja ménguasjade valikut.
Lapsed kehastusid tegelasteks ning ndhtud saadete voi multifilmide tegevustikku taasesitati
(Sokolova, 2011). Parsons & Howe (2009) said uurimuses kinnitust, et méngutemaatika ja laste
lemmiktelesaate vahel olid seosed. Seega tehti jareldus, et televiisorist meelepéraste saadete ja
multifilmide vaatamine on saanud laste igapdevaelu osaks. Lapsed jagavad lastegrupis sonumit
ndhtud saadete siiZeest ja tegelastest ning soovivad tihti neid minguasju, mis on esindatud sdbral
voi ndhtud lapse poolt telereklaamis ja multifilmides. Seetdttu on kindlasti oluline, et need
tegelased oleksid eeskujulikud ega mojutaks lapsi negatiivselt.

Kokkuvdtvalt voib 6elda, et mdngud modernsete ménguasjadega sisaldavad vihe loovust ja
fantaasiat. Peamiselt jdljendavad lapsed modernsete ménguvahenditega reklaamis kogetud ja
ndhtud multifilmi ja telesaate sisu ega arenda loovaid fantaasiakiillaseid ménge. Taolised

ménguasjad kinnistavad kindlaid rolle ja teemaarendusi ning midnguasjale omistatakse
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tegelaskujule ettekirjutatud kditumine. Modernsete mianguasjadega méngides reaalset elu
matkivad tegevused vdivad jddda tahaplaanile. Modernsed ménguasjad soosivad tihti
agressiivsust miangutemaatikat oma végivaldse iseloomu voi omaduste tottu. Modernsete
manguasjadega esineb nii koosméngu kui ka tiksteise korval oma ménguasjaga iiksinda
mangimist. Lasteaiadpetajatel oli valdavaks arvamus, et modernsed ménguasjad voivad lapsi liita

méngudeks iihiste huvide tottu.

Uurimuse piirangud ja rakenduslik vidrtus

Kéesoleva uurimistdo piiranguna saab vilja tuua ankeedi, mille koostas uurimust66 autor.
Iseloodud ankeedi puhul ei saa olla kindel ankeedi tdielikus usaldusvéarsuses. Uurimistdo kéigus
on selgunud erinevaid aspekte, kus on niha, et 0sad ankeedi kiisimused oleksid vdinud oma
tilesehituselt ja sisult olla teistsugused. Kriitikaks olgu vélja toodud, et piisanud oleks suletud
kiisimuste ja vdidete siimbioosist, kuna lahtiseid kiisimusi on ilma kindla struktuurita keeruline
kodeerida. Ankeet oleks voinud muuhulgas sisaldada iihtset tabelit modernsete manguasjade
loetelust ja minguliikidest. Sellega oleks saanud sisukamat informatsiooni, milliseid méinge
kindlad modernsed ménguasjad soodustavad.

Edaspidi voiks pohjalikuma vaatlusuuringu kaudu hinnata laste méngu sisu ja iseloomu
modernsete minguasjadega mangimisel ning vordlusse kaasata Eesti linnad kui ka
maapiirkonnad. See annaks iilevaate maa- ja linnapiirkondade minguasjade sarnasustest ja
erinevustest ning voimaluse vorrelda, kas vdiksem modernsete mianguasjadega méngimise méaar
soodustab enam laste fantaasiarikkaid ja loomingulisi ménge.

Uurimistd0 tulemustest voiksid kasu saada eelkdige lasteaiadpetajad, et toetada laste méngu
arengut modernsete manguasjadega soovitud suunas ja teadvustada selgemalt, mismoodi
kasutatav ménguasi voib suunata médngu sisu, suhteid méngus ja méingukaaslaste valikut, samuti
lapse staatust lastegrupis. Mingu sellele tasemele viimiseks on dpetajal oluline mdista ménguasja
olemust, misldbi tdiskasvanu toel oleks méng loovam ja fantaasiarikkam. Samas saavad
lasteaiadpetajad selle uurimistdo tulemusi mitmeti oma t66 paremaks korraldamiseks dra
kasutada. Ménguasju tundes saab Opetaja mojutada lastevahelisi suhteid paremuse poole. Kui sel
teemal tdiendavaid uuringuid teha, siis ideaalis oleks voimalik rakendada teadlikke meetodeid

nditeks olukorras, kus ménguasjadega uhkustatakse v3i sOprust ostetakse.
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Téanusonad

Ténan koikide lasteaedade juhtkondi ja lasteaiadpetajaid, kes noustusid uurimuses osalema.
Olen tanulik kolleegidest lasteaiadpetajatele, kes toetasid paddevate nduannetega ankeedi
koostamisel ning konsulteerisid t66 autorit seonduvalt teemaga t66 kéigus. Eriline tinu

perekonnale ja ldhedastele toetuse eest t66 valmimisel.
Autorsuse kinnitus
Kinnitan, et olen koostanud ise kdesoleva loputdé ning toonud korrektselt vilja teiste

autorite ja toetajate panuse. Té6 on koostatud lihtudes Tartu Ulikooli haridusteaduste

instituudi [oputéo nouetest ning on kooskélas heade akadeemiliste tavadega.

(kuupdev ja allkiri)
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Lisad

Lisa 1

Lugupeetud opetajad!

Minu nimi on Kai Nikolai ja dpin Tartu Ulikooli Haridusteaduste instituudis koolieelse
lasteasutuse dpetajaks. Oma 16putdo jaoks uurimuse labiviimiseks olen koostanud kiisimustiku
ning mul on hea meel, kui Te leiate aega vastamiseks. Kiisimustik on anoniilimne ning andmeid
kasutatakse vaid uurimusto6 eesmaérgil. Antud uuringu eesmargiks on vélja selgitada
lasteaiadpetajate hinnangute pohjal, kuidas lasteaeda kaasa vdetud kaasaegsed modernsed
minguasjad kujundavad méngu iseloomu ja méngutemaatikat. Parast t60 kaitsmist olen valmis
t00 tulemusi jagama. Koostatud kiisimustik annab Teile voimaluse oma riihma laste méngu

analiilisida ja mdelda sellele, kuidas modernsed ménguasjad vdivad mangu mojutada.

Kiisimustik vurimuse ldbiviimiseks

1. Kuivord Teie riihma lapsed toovad kodust lasteaeda isiklikke minguasju? Teile sobiva
vastusevariandi timber palun tdmmake ring.

1) toovad iga pdev

2) toovad kindlal kokkulepitud nn. ménguasjapéeval
3) eitoo kunagi

4) muu, palun tipsustage

2. Millised on antud hetkel kdige levinumad ménguasjad, mida lapsed ise lasteaeda kaasa
toovad? Palun nimetage 3 levinumat tildliiki/tiitipi ménguasju (nt. pehmed loomad, raamatud jms)

3. Palun selgitage lithidalt, mis on/mida tdhendab Teie meelest modernsed manguasjad? Palun
tooge moni ndide sellise midnguasja kohta.



4. Kui paljudel oma rithma lastel olete mirganud erinevaid modernseid méanguasju? Teile sobiva
vastusevariandi imber palun tommake ring.

1) koigil

2)  enamikul

3)  umbes pooltel lastest
4)  vihestel

5)  mitte kellelgi

5. Milliseid modernseid ménguasju olete riihmas lastel mérganud? Palun tehke rist sobivasse

lahtrisse.
1 2 3 4 5
Mitte Monel Umbes Enamikul | Kdigil
kellelgi tiksikul pooltel lastest
lapsel

Puldiga autod ja
helikopterid, lennukid

Pets hop loomad

Autod (Pikne MC) ja
mudelautod (Siku, Hot Wheels)

Hello Kitty tooted

My Little Pony ponid ja
nende aksessuaarid

Legod tiidrukutele ja
poistele (Ninja, Friends, Elves,
City, Chima, Creator, Duplo)

Ninjakilpkonnad

Angry Birds ménguasjad

Rongi- ja autorajad

Interaktiivsed manguasjad,
mis eeldavad patarei olemasolu

Erinevad moenukud (Monster
High, Barbie, Bratzillaz,
Anna/Elsa, Poninukud jms)




Muud modernsed ménguasjad, mida tabelis esitatud polnud (palun loetlege)

6. Milliseid ménge ja kuivord Teie arvates soodustavad modernsed mianguasjad?

Palun hinnake allolevaid manguliike tehes risti sobivasse lahtrisse.

Ei ole Pigemei | Ei oska Pigem Olen
uldse ole ndus | oelda olen ndus | taiesti
nous nous

Uksikminge/iiksinda
méngitavaid ménge

Koosménge/
ithisménge

Rolliminge

Loovminge

Lavastusméange

Matkimis- ehk jiljendamis-
mange (nt. multifilmi, telesaate
sisu kopeerimist)

Ehitus- ja konstrueerimisménge
(nt. lego)

Muud ménguliigid (palun tipsustage)

7. Kuidas modernsed ménguasjad mojutavad Teie arvates laste mingu? Palun kirjeldage oma
arvamust vabas vormis liihidalt.



8. Palun andke oma hinnang modernsete ménguasjade osatdhtsusele lapse

mangus.

Palun hinnake allolevaid viiteid tehes risti sobivasse lahtrisse.

Ei ole
uldse
nous

Pigem
ei ole
nous

Ei oska
oelda

Pigem
olen
nous

Olen
taiesti
nous

Modernsed méanguasjad rikastavad
laste ménge

Modernsed ménguasjad soodustavad
stereotiitipseid (kindlasuunalisi,
harjumuspéraseid) ménge

Modernsed ménguasjad
soodustavad laste koosméngu

Modernsed méanguasjad aitavad
luua sdprussuhteid

Modernsed méanguasjad aitavad tosta
lapse sotsiaalset staatust/
positsiooni rithmas

Modernsete mianguasjade alusel
valivad lapsed méangukaaslasi

Modernsete mianguasjadega mangides
rakendavad lapsed méngudes enam
voitlust ja/voi agressiivset kiditumist

Modernsed méanguasjad pérsivad laste
loovust méngutemaatika arendamisel

Lapsed kehastuvad modernsete
ménguasjadega méngides
multifilmides/saadetes

ndhtud tegelaskujudeks

Lapsed tdiendavad ja arendavad
modernsete mianguasjadega méngides
varemkogetud olukordi ja rolle

Lapsed kopeerivad modernsete
ménguasjadega mangides nidhtud
telesaadete sisu, tegevust ja rolle




9. Milliseid jooni esineb laste méingus, kui méngus on kasutuses kaasa vdetud modernsed
manguasjad vorreldes kordadega, kui selliseid manguasju méangus ei kasutata? Palun markige rist
sobivasse lahtrisse.

Mitte Harva Monikord | Enamasti | Alati
kunagi

Tekib ronkem lastevahelisi
lahkhelisid ménguasjade
jagamise osas

Tekib soprade valimine
manguasjade
jargi

Ohkkond on sama nagu pieval,
mil lastel pole oma ménguasju
kaasas

Lapsed on sobralikumad,
ohkkond méngus on positiivne

Tekib ronkem vaidlusi ja
arutelusid, kelle minguasi on
koige populaarsem

Mainguasjade alusel toimub
positsioonide/rollide jagamine
mangus

Kui monel lapsel pole
modernset minguasja, jaetakse
see kaaslane méngust vilja/
méngu valimata

Torjutakse last, kellel puudub
modernne minguasi

Palun tdiendage, mida veel olete mérganud
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